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To przez to, ze sq z polskiego miesa, w ich sktadzie nie ma
konserwantow i powstajq z poszanowaniem dla srodowiska.

Nie wspominajqc o przystepnej cenie Paréwek Dobrych, ktéra

pozytywnie zaskoczy przyzwyczajonych do podwyzek konsumentow.

Wszystko to sprawia, ze klienci bedq sie o nie bi¢, dlatego
najlepiej juz dzi$ zadbaj o to, by miec¢ je na stanie.

Jesienne dzient dobry!

ebiut mamy za soba i musimy podzieli¢ sie z Paristwem informacja, ze
nie spodziewalismy sie az tak pozytywnego odzewu ze strony czytelni-

kéw. StaraliSmy sie, by magazyn Katalog Branzowy — Produkty, Trendy,
Producenci przypadl Panistwu do gustu, bardzo milo zaskoczy! nas tak pozytyw-
ny odzew. Zatem nie pozostaje nam nic innego jak kontynuowac nasze dzieto
inadal podawa¢ Panstwu strony pelne merytorycznej tresci i wiedzy ekspertow,
ktorzy zechcieli sie nig z nami podzieli¢.

»,Woda na nasz mlyn” jest stawianie sobie wyzwan i taka idea nam przyswieca
w tworzeniu magazynu. Z ogromnym zapatem podchodzimy do pracy z nim
zwigzanej, polegajacej na: researchu branzy, przygotowywaniu materiatéw, gro-
madzeniu ich i wyluskiwaniu z tredci, tego, co najwazniejsze. Dlatego, ze zalezy
nam, aby przedstawia¢ Panstwu maksimum wiedzy zwigzanej z poruszanymi
tematami, by by¢ na czasie i wspolnymi sitami szukac rozwiazan na problemy,
jakie pojawiaja sie w branzy FMCG. A jest o czym pisac!

By stwierdzi¢, ze aktualna sytuacja na $wiecie jest bezprecedensowa, zdazyt sie
przekonac juz kazdy z nas, poniewaz podwyzki cenowe sg jednym z czesciej
obecnie poruszanych tematéw w réznych kregach - od zwyklego konsumen-

ta, po wiasciciela koncernu spozywczego. Ceny jednostkowe sa tak wysokie,
poniewaz koszty produkcji porazaja wytwdrcow towaréw. My, rozmawiajgc

z przedsiebiorcami ze $wiata branzy spozywczej, probowaliémy znalez¢ odpo-
wiedz ,dlaczego jest tak drogo?”. Czy naprawde jest drozej niz w 1997 r.? W celu
rozwiania watpliwo$ci odsytamy do tresci artykutu (str. 13).

Tak jak zapowiadaliSmy, bedziemy zwraca¢ duza uwage na jako$¢ produktow
iwraz z Astra Cofee & More pochylili$my sie nad tematem utrzymywania wy-
znaczonych standardéw w dobie zmieniajacego sie rynku.

Drugi numer magazynu Katalog BranZowy — Produkty, Trendy, Producenci obfi-
tuje w ciekawe wywiady. Niezwykle owocna rozmowa zostala przeprowadzona
z cztonkinig zarzadu marki o nazwie Wyhoduj Sam, ktéra opowiada o tym, jak
to mozliwe, by mieszkajac w centrum Warszawy, sta¢ sie posiadaczem ogrédka
warzywnego z prawdziwego zdarzenia. Kolejnym statym blokiem tematycznym
jest blok o nazwie , Ludzie z pasja”. W jego ramach do rozmowy zostal zaproszo-
ny Pan Daniel Parol — cztowiek wielu talentdw, ktéry oprécz tego, ze ma zmyst
przedsiebiorcy, duzo robi na rzecz Srodowiska naturalnego.

Zapraszamy po gars¢ inspiracji i wiadomosci z rynku.
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regulacje prawne

Walka o przetrwanie

Problemy producentow zywnosci

Zaklocenia w dostawie: pradu, gazu 1 wegla, a takze
czasowe wstrzymanie produkcji nawozow przez
panstwowe spolki pokazaly, jak niezabezpieczony
prawnie jest rynek zywnosci. Producenci wystoso-
wali apel do rzadu, w ktorym prosza o jedno — wpi-

sanie produkcji zywnosci na liste
infrastruktury krytycznej.

Tekst: Stanistaw Paluchiewicz
Zdjecia: ©Shutterstock.com

ierpniu, z powodu

wysokich cen gazu, pro-

dukcje wstrzymaly nagle

dwie spoélki - Anvil S.A.
i Grupa Azoty S.A. Ten problem dobitnie
uswiadomil, jak bardzo jeden czynnik
moze mie¢ wplyw na produkcje Zzywno-
$ci. Wystarczylo wstrzymac produkcje
nawozoéw azotowych, aby zatrzasé calym
rynkiem spozywczym.

Dwutlenek wegla - tak wazny
Przedstawiciele wielu branz chca, aby
rzad wpisal produkcje zywnosci na liste
tzw. infrastruktury krytycznej i — najkroé-
cej rzecz ujmujac — wykluczyt: rolnic-
two, przetworstwo i dzialanie sklepow

ML

meniam @1
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spozywczych
z ograniczen
w poborach
energii, ktdre
najpewniej
czekaja nas
w ciggu
najblizszych
miesiecy.

Anvil
1 Azoty sa
producenta-
mi nawo-
z6w azotowych. Proces ten odbywa sie
przy znacznym zuzyciu gazu. Z powodu
bezprecedensowych podwyzek cen gazu
w sierpniu spoiki oglosity, ze wstrzymuja
produkcje nawozéw. To z kolei spowo-
dowalo takze wstrzymanie produkcji
dwutlenku wegla, ktéry jest niejako
skutkiem ubocznym produkcji zwiazkéw
azotowych, oraz suchego lodu.

Z dwutlenku wegla, ktérego oba za-
klady sg kluczowym dostaw-
€3, w bardzo duzym stopniu
korzysta branza spozywcza.
Podobnie dzieje sie z suchym
lodem. Tzw. surowy dwutlenek
wegla, ktéry powstaje przy
produkcji lodu, stuzy do pro-
dukcji ciektego CO, i suchego
lodu, ktére w branzy spozyw-
czej odgrywaja duza role. Np. pozwalaja
na chlodzenie Zzywnosci i pakowanie jej
w kontrolowanych warunkach sanitar-
nych tak, aby nadawala sie do: przechowy-
wania, transportu i spozycia. Zakl6cenia

w dostawie obydwu surowcow zelektry-
zowaly wiec calg branze spozywcza, od
producentéw napojéw gazowanych, po
mleczarstwo czy produkcje wedlin.

Po licznych apelach panstwowe spoiki
wznowily produkcje nawozdéw. - Pierwsza
dobra decyzja. Anvil wznawia produk-
cje nawozow i CO,, czekamy na decyzje
Azotéw, bo sa znaczacym dostawca. Caly

ten kryzys byt zupelnie
niepotrzebny. Jedyna korzy$¢ jaka z tego
wynika jest to, Ze rzad moze bardziej
holistycznie bedzie patrzyl na rolnictwo
i przetwoérstwo zywnosci — skomentowat
sytuacje Andrzej Gantner, wiceprezes
zarzadu i dyrektor generalny Polskiej Fe-
deracji Producentéw Zywnosci.

Jak wyjasnia przedstawiciel ‘
producentéw zywnosci, jedna de-

Mozliwe braki pradu to tylko
jeden z problemow, ktory niediu-
g0 moze spotkac producentow
zywnosci. Kolejnym sg podwyzki
cen: energii elektrycznej, gazu,

wegla oraz paliwa.

cyzja rzadu lub jej brak, moze catkowicie
sparalizowac rynek produkcji zywnosci,
zaczynajac od pracy rolnikéw, a kornczac
na dzialaniu sklepéw spozywczych i doste-
pie konsumentéw do zywnoSci. »

Pan Mateusz Morawiecki
Prezes Rady Ministrow

regulacje prawne

Warszawa, 10 sierpnia 2022

Apel organizacji sektorowych i branzowych produkcji i przetworstwa zywnosci w sprawie zapewnienia dostepu
do energii elektrycznej, gazu i wegla niezbednych do produkcji, przetwarzania i dystrybucji zywnosci

Szanowny Panie Premierze,

W imieniu organizacji sektora produkgji i przetworstwa zywnosci
zwracamy sie z apelem do Pana Premiera o pilne podjecie dziatan
majacych na celu wprowadzenie niezbednych zmian legislacyjnych
gwarantujacych producentom, przetwércom zywnosci i dystry-
butorom zywnosci dostep do energii elektrycznej, gazu i wegla
w ilosciach niezbednych do utrzymania ciagtosci produkcji, magazy-
nowania i dystrybucji zywnosci i pasz.

Niestabilna sytuacja gospodarcza i polityczna, bedaca efektem
rosyjskiej agresji na Ukraine wymaga podejmowania niestandardo-
wych dziatan w wielu obszarach. Najwazniejszym jednak zadaniem
pozostaje zapewnienie bezpieczenstwa panstwa i obywateli, i to
w wielu wymiarach, a jednym z nim jest bez watpienia bezpieczen-
stwo zywnosciowe.

Polska jako jeden z najwiekszych producentéw zywnosci w UE
jest nie tylko samowystarczalna pod tym wzgledem, ale gwarantuje
dostawy zywnosci do innych panstw cztonkowskich. Jednak utrzyma-
nie tej roli i pozycji wymaga zagwarantowania ciagtosci produkcji, a to
z kolei zwiazane jest z zapewnieniem dostaw no$nikéw energii pod-
miotom zajmujacych sie produkgja i dystrybucja zywnosci oraz pasz.

W ostatnich miesiacach prowadzimy dialog z przedstawicielami
rzadu w tej sprawie, wskazujac, iz przyjete w 2021 rozporzadzenia,
regulujace wdrazanie ograniczen w dostawach energii elektrycznej
oraz poborze gazu ziemnego, oznaczajg de facto wstrzymanie pro-
dukcji zywnosci. Zaproponowane rozwiazania przewiduja co prawda
zapewnienie minimalnego poboru mocy, ale poziom tej gwarancji
uniemozliwia utrzymanie ciggtosci funkcjonowania zaktadéw. To
z kolei, oprocz wskazywanego juz zagrozenia dla bezpieczenstwa
Zywnosciowego panstwa, moze zdestabilizowad rynek rolny, znaczaco
pogarszajac sytuacje ekonomiczna gospodarstw rolnych.

Dziekujac za gotowo$¢ do rozmowy oraz otwarto$¢ na przed-
stawiane argumenty i informacje (w trakeie prowadzonych rozméw
przedstawialiSmy szczegétowe analizy, bazujace na konkretnych
przyktadach zaktadéw z wielu branz), pragniemy zwréci¢ uwage na
konieczno$¢ pilnego zakonczenia prac i wdrozenia postulowanych
przez nas zmian, jeszcze przed sezonem jesienno-zimowym.

Dostep do energii elektrycznej, gazu ziemnego i wegla jest
kluczowy na wielu etapach produkgji roslin i zwierzat oraz produkgji
zywnosci, realizowanych zgodnie z wymogami prawa krajowego
i unijnego, gwarantujac polskim konsumentom nieprzerwa-
ny dostep do bezpiecznej i jakosciowej zywnosci. Potencjalne
ograniczenia w dostepie do zywno$ci moga by¢ powodem paniki
i niepokojow spotecznych oraz pogtebi¢ destabilizacje panstwa
i gospodarki w przypadku wystapienia przerw w dostawach ww.
nosnikow energii.

Dodatkowo nalezy zwréci¢ uwage na fakt, ze w przypadku
zywnosci, dtugotrwate przerwy w dostawie pradu i gazu moga
generowac zagrozenia sanitarne, zwiazane z psuciem sie duzych
partii zywnosci oraz brakiem mozliwosci zapewnienia wtasciwego
poziomu dobrostanu oraz odpowiednich warunkéw uboju zwierzat
dostarczonych do ubojni (tym samym prowadzi¢ do nadmier-
nego ich cierpienia i Smierci w sposéb niekontrolowany). Z kolei
w branzy owocowo - warzywnej oraz przetworstwie ryb w szczycie
sezonu, zaktécenia w dostawie pradu beda skutkowad catkowitym
zniszczeniem surowca, ktéry nie przerobiony w odpowiednim czasie
bezpowrotnie sie zepsuje, ze strata dla wiele setek tysiecy matych
producentéw, ktérzy dominuja w tym sektorze.

Branza rolno-spozywcza juz od kilku lat wskazuje, ze niezakté-
cona produkgji zywnosci stanowi istotny element bezpieczerstwa
panstwa i musi podlegaé ochronie w przypadkach wystapienia
ograniczen w dostawach energii elektrycznej, gazu i wegla. Przypo-
minamy, ze naszym podstawowym postulatem jest uwzglednienie
wszystkich obiektéw produkeyjnych przedsiebiorstw sektora rolno-
-spozywczego w grupie obiektéw, ktére powinny by¢ chronione
przed ograniczeniami w dostawach nosnikdw energii miedzy innymi
poprzez zapewnienie minimalnej mocy poboru na poziomie nie
nizszym niz 80% warto$ci mocy zamdwione;j.

Liczymy na zrozumienie i wsparcie Pana Premiera dla szybkiego
wdrozenia postulowanych przez nas zmian. Jednoczesnie wyrazamy
petna gotowo$¢ do udziatu we wszelkich niezbednych pracach
zwiazanych z powyzszym tematem.

Z powazaniem w imieniu organizacji:

Waldemar Bro$ - Krajowy Zwiazek Spétdzielni Mleczarskich,
Dariusz Lizak - Krajowa Izba Gospodarcza Przemyst Rozlewniczy,
Witold Choifski - Zwiazek Polskie Mieso, Andrzej Gantner - Polska
Federacja Producentéw Zywnosci Zwigzek Pracodawcdw, Andrzej
Gajowniczek - Krajowe Stowarzyszenie Przetwércéw Owocdw

i Warzyw, Dariusz Goszczynski — Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba
Gospodarcza, Barbara Groele - Stowarzyszenie Krajowa Unia Pro-
ducentéw Sokow, Marcin Hydzik — Zwiazek Polskich Producentow
Mleka, Andrzej Kuczynski - Federacja Gospodarki Zywnosciowej RP,
Agnieszka Maliszewska - Polska Izba Mleka, Barttomiej Morzyc-

ki — Zwigzek Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego - Browary
Polskie, Andrzej Olkowski - Stowarzyszenia Regionalnych Browarow
Polskich, Monika Pigtkowska - Izba Zbozowo Paszowa, Wiestaw
Rézanski — Unia Producentéw i Pracodawcédw Przemystu Miesnego,
Marek Zagorski - Komitet Rolnictwa i Obrotu Rolnego Krajowa Izba
Gospodarcza.

Biuro koordynujace apel: PFPZ ZP.
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— Wstrzymanie produkcji i dostaw
CO,, suchego lodu oraz kwasu azotowego,
to problem dla wielu kluczowych branz
produkcji a takze przetworstwa zywnosci.
Grozi nam wstrzymanie produkcji: za-
kladéw miesnych, mleczarskich, napojo-
wych, rozerwanie laricucha chlodniczego
i braki w sklepach — komentowal Andrzej
Gantner.

Bez pradu wiele nie zrobimy

Podobnym problemem, ktéry moze
zaklocic¢ produkceje i zerwac tancuch chlod-
niczy, sa przerwy w dostawie pradu. Drogi
wegiel i niekorzystne warunki atmosfe-
ryczne sprawily, ze rzad narzucil na nie-
ktére podmioty konieczno$¢ oszczedzania
energii elektrycznej. Wylaczone z ogra-
niczen sa te dziedziny gospodarki i np.
ochrony zdrowia, ktére uznane zostaty za
tzw. infrastrukture krytyczna. O ile czaso-
wy brak pradu w galerii handlowej nie jest
wielkim zagrozeniem dla ludno$ci, trudno
to samo powiedzie¢ np. o szpitalach, gdzie
prad jest niezbedny 24 godziny na dobe.

Okazuje sie jednak, ze taka infra-
struktura krytyczng moze by¢ - a wedlug
producentéw zywnosci i sklepéw musi by¢
- takze branza spozywcza i handlowa. Bez
pradu niemozliwe jest nawet dojenie kréw
w wiekszych gospodarstwach rolnych
(tam, gdzie nie da sie tego robi¢ recznie).
Bez pradu nikt tego mleka nie odbierze,
nie bedzie przechowywal w warunkach
chlodniczych, nie przetworzy na produk-
ty spozywcze, a w koncu — nie sprzeda.
Dlatego braki energii elektrycznej spowo-
duja odciecie ludzi od dostepu do Zzywnos$ci
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i ogromne straty finansowe dla: rolnikéw,
przetwdrcéw i handlu.

Mimo apeli i présb przedstawicieli
niemal wszystkich producentéw zywno-
$ci, rzad nie wpisal dotad przetwdrstwa
zywno$ci i handlu na liste infrastruktury
krytycznej.

Dostep do zywnosci to konieczno$é

Jak pokazala nam pandemia koronawi-
rusa, dostep do podstawowych produktéw
spozywczych jest wazny dla normalnego
funkcjonowania spoleczenstwa. Wstrzy-
manie dostaw pradu sparalizuje ten
dostep. Spowoduje takze ogromne straty
i doprowadzi do marnowania zywnosci, bo
trudno sobie wyobrazi¢, ze kto$ ponownie
wykorzysta mleko, ktore nie byto przecho-
wywane w warunkach chlodniczych czy

bedzie sprzedawal rozmrozone produkty
spozywcze lub mieso, ktére przez kilka lub
kilkanas$cie godzin nie bylo chlodzone.

- Pamietajmy, ze male sklepy dzia-
laja na rentownosci 1-2 proc. Gdy ceny
gwaltownie wzrosna, to te sklepy beda albo
musialy podnies$¢ ceny produktéw, co dalej
napedzi inflacje i odstraszy konsumentéw
od matych sklepéw, albo beda musiaty
zrezygnowac z dzialalnosci. Kazde wyjscie
jest zle — thumaczy! z kolei zaistnialg sytu-
acje Maciej Ptaszynski, wiceprezes zarzadu
Polskiej Izby Handlu.

Nietrudno wyobrazi¢ sobie panike, kt6-
ra wybuchlaby, gdyby produkcja Zzywnosci
ijej sprzedaz nagle zostaly wstrzymane.

W pamieci wiekszosci 0séb pozostaja puste
poiki w sklepach z poczatku pandemii, kie-
dy zaopatrywano sie w: ryz, makaron, pro-
dukty w puszkach, wode czy chocby papier
toaletowy. Reakcje na wybuch pandemii
wygladaly podobnie nie tylko w Polsce, ale
we wszystkich krajach. Mimo pandemii

i konieczno$ci ograniczenia kontaktéw z in-
nymi ludZzmi, locdownéw, na catym $wiecie
jedna rzecz byla zapewniona i umozliwio-
na - kupowanie niezbednych produktéw
spozywczych i higienicznych.

Wszystko drozsze

Mozliwe braki pradu to tylko jeden
z problemow, ktéry spotkac¢ moze produ-
centow zywnosci w najblizszym czasie. Ko-
lejnym sa znaczne podwyzki cen: energii
elektrycznej, gazu, wegla, a nawet paliwa.

ap—

Wszystko to powoduje, ze gwaltownie
rosna ceny: produkcji, transportu, maga-
zynowania zywnosci i towardow pierwszej
potrzeby. Ceny podstawowych no$nikéw
energii wplywaja na produkcje i dystrybu-
cje niemal na kazdym etapie.

Juz latem, kiedy na polskim rynku
zabraklo cukru, okazalo sie, ze jego
ceny drastycznie wzrosly. Zamiast 3 z}
w niektdrych sklepach kilogram kosztowat
nawet 8 zk. To z kolei spowodowato panike
i wykupowanie cukru ze sklepéw. Jesli
podobnie podrozeja wedliny czy nabial,
efekt bedzie podobny — konsumenci zaczng
takie towary wykupowac ze sklepéw lub
zrezygnuja z ich zakupu w ogole i znajda
ich alternatywy.

regulacje prawne HANDEL

Infrastruktura krytyczna czy niekrytyczna?

Ceny no$nikow energii sg wiec proble-
mem nie tylko dla gospodarstw domo-
wych, ale dla calej gospodarki, a takze dla
infrastruktury krytycznej — czyli takiej,
bez ktdrej spoteczenstwo nie moze nor-
malnie funkcjonowac. Taka infrastruktura
jest wiec takze produkcja i dystrybucja
podstawowych artykutéw spozywczych,
lekéw i Srodkéw higienicznych. Na razie
jednak rzad nie kwapi sie, aby produkcje
zywnosci czy handel nig uznaé za niezbed-
ny. Ani produkcja zywnosci, ani handel
nie zostaly do tej pory oficjalnie uznane za
infrastrukture krytyczna i nie chronig ich
przed wielkim blackoutem zadne ograni-
czenia. ® ’




HANDEL sonda

Wyzwania na rynku zywnosciowym

Sonda producentow

ytuacja gospodarcza, jaka ma miejsce na rynku, jest bezpre-
cedensowa. Niedawno borykaliSmy sie z pandemia i zwia-
zanymi z nig ograniczeniami, kolejno na Ukrainie zostala
wszczeta wojna, co tez nie pozostaje obojetne dla Polski,
a teraz galopujaca inflacja. Wszystkie te czynniki sklonily nas do
przeprowadzenia sondy wsrdéd producentéw zywnosci, by porozma-
wia¢ o tak trudnych warunkach. Do rozmowy zostali zaproszeni Pan
Jan Kolanski - zalozyciel i prezes zarzadu grupy kapitalowej COLIAN
oraz Pan Leszek Wasowicz - prezes firmy HELIO.

Sonde przeprowadzila Marzena Sawczuk.

Jak podsumowaliby Panstwo pierwszq potowe roku?
Co najmocniej wptyneto na wyniki firmy?

r m.. Jan Kolanski - zalozyciel i prezes zarzadu grupy
kapitalowej COLIAN: Od poczatku tego roku
| mierzymy sie z wieloma trudnosciami. Wysoka

i =

inflacja, wojna w Ukrainie i poklosie pandemii
I sprawily, Ze sytuacja na rynku FMCG jest wcigz
bardzo niestabilna. Najbardziej dotkliwe okazaty
sie problemy zwiazane z dostepnoscia surowcow

i cenami paliw oraz energii elektrycznej. W branzy na-
pojowej brakuje niezbednego w produkeji CO,, co stwa-
rza duze problemy w tej czesci biznesu. W pierwszej
potowie roku oddaliSmy do uzytku magazyn wysokiego
skladowania w Opatéwku - siedzibie gtéwnej COLIAN.
Obiekt od samego poczatku budowany byl z zamia-
rem przechowywania produktéw jednego z naszych
najmocniejszych brandéw - Oranzady Hellena. Sytuacje
utrudnia fakt, ze branze caly czas obowigzuje podatek
cukrowy. W tym momencie jesteSmy zmuszeni wpro-
wadzi¢ wysokie podwyzki cen produktéw, a jak wiemy
juz teraz sa one bardzo wysokie wlasnie z powodu

tego podatku. Bedzie to mialo wplyw na rotacje, ale nie
mamy innego wyijscia.

. Leszek Wasowicz - prezes firmy HELIO: Nasz rok
obrotowy konczy sie nietypowo, gdyz 30 czerw-

! ca, stad rzeczywi$cie jest to dobry moment na
podsumowania. Okres ten by} dla nas wyjatko-
Wy z uwagi na jubileusz 30-lecia dzialalnosci

HELIO, ktéry zakonczy! sie rekordowa w historii

spoiki sprzedazg. Nasze roczne obroty w segmencie

detalicznym przekraczajg juz 300 mln z}, co czyni nas
najwiekszym dostawca bakalii na rynku detalicznym

w Polsce.
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Jakich zmian na rynku spodziewajq sie
Panstwo w nadchodzgcych miesigcach?

Jan Kolanski, zalozyciel i prezes zarzadu
grupy kapitalowej COLIAN: W tych czasach
trudno o przewidywalnos$¢. Musimy liczy¢ sie
z wcigz galopujaca inflacjg oraz rosnacymi
kosztami surowcow, a takze ogromnymi opla-
tami zwigzanymi z logistyka. Frachty odczu-
walnie zdrozaly, nie méwiac o cenach paliwa.
Ogodlna sytuacja gospodarcza kraju sprawia,
ze konsumenci ograniczaja swoje wydatki, co
wplywa na wielko$¢ ich koszyka zakupowego.
Bedzie to rzutowac na kondycje producentéw
dostarczajacych swoje produkty na rynek.

Leszek Wasowicz — prezes firmy HELIO: Zycie
pokaze i zweryfikuje nasze oczekiwania. Z taka
skalg podwyzek nie mieliSmy jeszcze do czynie-
nia w naszej dzialalno$ci. Czynniki zewnetrzne
nie ulatwiajg przy tym prowadzenia dzialal-
nosci. Mapa ryzyka jest naprawde obszerna
itrzeba umie¢ nim zarzadzaé¢. My robimy to
juz od 30 lat, wiec na wlasnej skorze wypraco-
waliSmy know-how. Mamy do tego szeroka siec¢
zaufanych dostawcéw na caltym $wiecie, niena-
gannag reputacje wsrod: odbiorcow, dostawcow
i bankow oraz jeden z najwiekszych i najnowo-
czes$niejszych zakladéw produkcyjnych w bran-
zy w Europie. JesteSmy obecnie najwiekszym

w Polsce producentem bakalii w segmencie
B2C, co w dzisiejszych czasach jest szczegolnie
istotng przewaga konkurencyjna w kontekscie
uzyskiwanych korzysci ekonomii skali.

Czy przy obecnym wzroscie kosztow produkcji - oraz

innych problemach w gospodarce - zachowanie jakosci

produktéw staje sie wyzwaniem? Jesli tak, to jak sobie
Paristwo z tym radzq?

Jan Kolanski, zalozyciel i prezes zarzadu grupy
kapitalowej COLIAN: Motto COLIAN opiera sie na
przekazie, ze jako$¢ jest wazniejsza od konkurencyjnej,
niskiej ceny. Wzrost kosztéw produkecji oraz problemy
w gospodarce nie moga by¢ przyczyna spadku zadowo-
lenia konsumentéw. Renoma naszych marek jest na tyle
wysoka, ze jakakolwiek ingerencja w skladzie danego
produktu moze by¢ od razu wyczuwalna przez finalnego
odbiorce i oceniona zazwyczaj na niekorzys¢. Oczywi-
$cie, ze w tak trudnych czasach zachowanie jakosci jest
wyzwaniem, ale dla nas to priorytet.
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Leszek Wasowicz - prezes firmy HELIO: Faktycznie
ceny surowcOw wcigz rosna, a zloty ostabia sie wzgle-
dem kluczowej dla zakupéw bakalii waluty (USD).
Koszty rosng zresztg na kazdym kroku, poczawszy od:
energii, materialéw i transportu, po WIBOR wplywajacy
na koszty finansowania dzialalnosci. Na ile to mozliwe
staramy sie neutralizowa¢ ciezar podwyzek dla naszych
odbiorcéw i finalnych konsumentéw, co wida¢ po ob-
nizeniu rentowno$ci HELIO. Bardzo ostroznie podcho-
dzimy bowiem do przenoszenia podwyzek na klientéw,
chcac tagodzi¢ wplyw inflacji na konsumentéw. Mimo
niesprzyjajacych czynnikéw makroekonomicznych nie
bedziemy jednak oszczedzac na jako$ci. Wzorowa repu-
tacja to nasza bezwzgledna przewaga konkurencyjna,
ktéra budowaliSmy przez ostatnie 30 lat. Pamietajmy, ze
HELIO to rynkowy ekspert w dziedzinie: bakalii, mas do
ciast i popcornu do mikrofaléwki, a jednocze$nie syno-
nim pewnej jako$ci. Posiadamy naturalnie bogata oferte,
ale przede wszystkim 30 lat doswiadczen na rynku B2C,

- A --!
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sonda HANDEL

potezne zaplecze infrastrukturalne i wypracowany
know-how. Wiemy, jak kupowac najlepszy surowiec,
efektywnie produkowad, atrakcyjnie opakowac i do-
brze sprzedac¢ konsumentom. Zaktad HELIO jest przy
tym jednym z najwiekszych i najnowocze$niejszych
w branzy w Europie, certyfikowany standardem BRC,
a marka HELIO uznana byla w ostatnim roku za naj-
bardziej warto$ciowa polska marke bakalii. Co wazne,
naszym atutem jest tez elastyczno$¢ prowadzenia
biznesu, ktéra zawdzieczamy stabilnej strukturze
wiascicielskiej i zarzadczej. Dla mniej zorientowanych
przypomne, ze od 30 lat prowadze ten biznes razem

z zony, nie tylko w roli zarzadczej, ale tez jako strate-
giczny wlasciciel. To my zalozyliSmy na poczatku lat
90. to przedsiebiorstwo i caly czas mu przewodzimy.
Dzieki temu mozemy elastycznie dostosowywac sie do
rynku, biezacej koniunktury gospodarczej, a jedno-
czes$nie realizowa¢ dlugofalowe cele strategiczne.
Cho¢ wydaje sie by¢ to truizmem, liczne studia przy-
padkéw wskazuja, ze nie jest to powszechna praktyka.
Czesto zarzady spolek pod wplywem presji wynikéw
podswiadomie koncentruja sie wylacznie na krot-
koterminowych celach. My pozostajemy za$ wierni
naszej misji i najwyzszym standardom jakosci. »
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Czy Polacy zaczeli oszczedzaé na zakupach produktéw spozywczych?
Czy czesciej wybierajq tansze wyroby? A jesli tak - to czy planujq
Parnistwo jakiegos rodzaju zmiany w oferowanym asortymencie?

Jan Kolanski, zalozyciel i prezes zarzadu grupy kapitalowej CO-
LIAN: W zwiazku ze wzrostem inflacji spadly fundusze gospodarstw
domowych. Konsumenci rzadziej eksperymentuja i nie wkiadaja do
koszyka nowo$ci. Uwaga kupujacych kieruje sie w strone produktéw
sprawdzonych i podstawowych. Blisko 80% z nich deklaruje, ze cena
odgrywa znaczacg role w ich wyborach zakupowych. Kluczowe dla
klientéw beda réwniez akcje promocyjne.

Produkty firmy COLIAN sa chetnie wybierane. Mamy lojalnych
klientéw, co bardzo cieszy, dlatego staramy sie dostarczac im jak
najwiecej przyjemnosci z delektowania sie naszymi produktami.

Nie planujemy odzwyczaja¢ konsumentéw od naszego klasycznego
asortymentu, a jedynie wspiera¢ nowosci, ktére gwarantuja nowe
doznania smakowe.
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Leszek Wasowicz — prezes firmy HELIO:
Inflacja, czy pogorszenie nastrojéw konsu-
menckich to realne sity ekonomiczne, ktére
wplywaja na wszystkich. W perspektywie
naszej branzy mozna spodziewac sie dalszego
umocnienia roli marek wlasnych sieci han-
dlowych, ale tez siegania po produkty pewnej
jakosci od zaufanych producentéw. Cho¢ cena
bedzie zyskiwala na znaczeniu, to zaufanie do
producenta i gwarancja dobrej jakosci powin-
ny nabiera¢ na sile. Jezeli konsument bedzie
musial racjonalnie dysponowa¢ swoim koszy-
kiem na ,krzywej obojetnosci”, to nie bedzie
ryzykowal nietrafionych zakupéw bakalii, na-
wet kosztem kilkunastu groszy wiecej za pew-
ng jako$¢ HELIO. Warto przy tym podkresli¢,
ze jako$¢ HELIO to nie tylko nasza parasolowa
marka, ale tez liczne marki wlasne czolowych
sieci handlowych. Zachecam zatem do wspd}-
pracy i zapewniam, ze dolozymy wszelkich
staran, aby z synergia dla naszych odbiorcéw
w pelni wykorzysta¢ sprzyjajace nam rynko-
we trendy, w tym mode na: zdrowg, naturalng
i malo przetworzong zywno$c¢. Nadchodzacy
sezon $wigteczny, a takze nietypowy dla tej
pory roku pitkarski Mundial sa wydarzenia-
mi owocujacymi wzrostem zainteresowania
bakaliowymi przekaskami, w szczegélnosci
orzechami i popcornem do mikrofalowki. m

sytuacja gospodarcza

Droze) nizw marcu 1997 1.

Czy czeka nas powtorka z historii z hiperinflacja w tle? Oby nie.

Tekst Marzena Sawczuk
Zdjecia ©Shutterstock.com

aspokojenie glodu jest jedna z podstawowych potrzeb, ktéra musimy spel-

ni¢ kazdego dnia. Zatem kazdy, czy chce, czy nie, uczestniczy w lancuchu
zycia spozywczo-handlowego, poniewaz je$é musimy wszyscy. Jedni
mniej, inni wiecej. Jedni maja bardziej urozmaicone menu, inni /
zadowola sie prostszym jadlospisem. Istnieje jednak pewna gama pro-
duktéw, bedacych baza do sporzadzania positkéw, niezaleznie,
czy jest sie wegetarianinem, czy konsumentem dan miesnych.

Kuriozum z historii

Podwyzki cenowe sa tematem porusza-
nym w $rodkach komunikacji spozywczej,
na spotkaniach biznesowych czy w rodzinie.
Dlaczego? Dlatego, zZe sa one na tyle wysokie,
ze budza zdziwienie, a nawet poirytowa-
nie u wiekszosci spoleczenstwa. Na zakup
produktéw z takiej samej listy zakupowej,
jaka sporzadzaliSmy w zesztym roku, teraz
musimy wydac o wiele wieksze sumy
pieniedzy. Co prawda, my, ,,zwyKkli zjadacze
chleba” nie mamy wiekszego wplywu na tok
wydarzen, trzeba jedynie mie¢ nadzieje, by
nie spotkata nas "inflacja taczkowa", jaka
miata miejsce w Republice Weimarskiej
w czasach miedzywojennych, gdy kazdego
dnia pracownicy fabryk stawiali sie pod ich

budynkami z taczkami, ktére wypelniane
byly przez wiascicieli stertg hanknotéw jako
dzienne wynagrodzenie, lecz ich warto$¢
bylta réwna wartosci octu.

Podwyzki w procentach

Za koszyk zakupowy wypelniony pod-
stawowymi artykulami musimy zaplacic¢
0 13% wiecej, co stanowi kwote o 30 z}
WYZsz3 niz na poczatku tego roku, a od-

czyt inflacji z miesiaca sierpnia siegnat
16,1% i byt wyzszy od poprzedniego mie-
sigca o 0,8%. Sierpniowe ceny zaczynaja
siega¢ kuriozum, poniewaz sa najwyzsze
od marca 1997 roku. Najbardziej stawki
cenowe wzrosty w przypadku produktéw
thuszczowych — az o 72%. Piwo i inne
uzywki zdrozaly o 20%, nabial o0 20%,

a produkty sypkie — 17% — podaje CMR
(Centrum Monitorowania Rynku).

Drogo i drozej
Rosnace ceny energii,

a takze przewidywane
niedobory dostepu do
surowcow energetycz-
nych beda mie¢ bardzo
negatywny wplyw na pro-
dukcje. Koszty przedsie-
biorcéw rosng, produkcja
bedzie coraz drozsza,

co w naturalny sposéb

przelozy sie na ceny

towarow. Sieci handlowe,

mniejsze i wieksze, chcac

walczy¢ ze wzrostem
ponoszonych na produkcje kosztéw, beda
sila rzeczy postugiwaé sie podwyzkami
cenowymi. Co prawda strategia kazdej
sieci bedzie uciekac sie do takich trikéw
marketingowych, by przyciagna¢ klientéw
atrakcyjnymi cenami, jednak pole do popi-
suw tym obszarze bedzie bardzo ograni-
czone. Niestety, ale ten trend jest rosnacy
ina te chwile ekonomisci przewiduja, ze
utrzyma sie do konca roku.

Odzew spoteczenstwa na podwyzki

Jaka jest reakcja spoteczenstwa na taki

stan rzeczy? Jak wynika z danych CMR,

w sierpniu 2022 r. warto$¢ sprzedazy

w sklepach matoformatowych do 300 m?
byla 0 17,5% wyzsza, natomiast liczba
transakcji wzrosta o 6,4% w poréwnaniu

z chlodnym sierpniem 2021 r. Po lipcowej
panice cukrowej sprzedaz tego produktu
w sierpniu 2022 r. w sklepach matofor-
matowych spad}a (o 16% w poréwnaniu

z sierpniem 2021 r.), natomiast jego ceny
byly ponad dwa razy wyzsze niz przed
rokiem. Spadek sprzedazy w przeliczeniu
na litry i kilogramy odnotowaly tez inne
mocno drozejace kategorie, takie jak:
maki, makaron, olej czy masto (w sierpniu
klienci sklepéw matoformatowych kupili

0 23% mniej kilograméw masta niz rok
wczedniej, a wydali na nie az o 18% wie-
cej). Nieco lepiej niz przed rokiem sprzeda-
watl si¢ natomiast ocet, o brakach ktérego
donosily media — w sierpniu 2022 r. klienci
sklep6w maloformatowych kupili o 12%
butelek octu wiecej niz rok wczesniej, cho¢
za sprawa znacznie wyzszych cen wydatki
na te kategorie wzrosty az o 50%.

Warto jednak odnotowac, ze wysokie
wzrosty w ujeciu rdr (rok do roku) to efekt
chlodnego sierpnia 2021 r. - w poréwna-
niu chocby z tegorocznym lipcem zaréwno
sprzedaz lodow, jak i piwa utrzymala sie
na podobnym poziomie. Sprzedaz tej gamy
produktow jest dyktowana nie tylko cena,
ale i warunkami pogodowymi. =
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Branza mleczarska

Kluczowe trendy, perspektywy na najblizsze miesiace

W I pétroczu 2022 sytuacja na rynku mleka sprzyja-
la budowaniu ,,poduszki finansowej” przez segment
przetworczy, mocno poprawiajac kondycje sektora
u progu mozliwego spowolnienia gospodarczego.

Raport zostat przygotowany przez Departament Analiz Makroekonomicznych Banku Pekao S.A.

SYTUACJA GLOBALNA

RYNEK SWIATOWY

0d 2H21 (druga polowa 2021 r.)
Swiatowa produkcja mleka pozostaje pod
presja rosnacych kosztéw, co znajduje
odzwierciedlenie w podazy surowca dla
przemystu przetwdrczego. Silny popyt
w warunkach ograniczonej podazy spowo-
dowal wzrost globalnych cen produktéw
mleczarskich, ktéry zostal dodatkowo
wzmocniony wybuchem wojny w Ukra-
inie. Indeks FAO dla wyrobéw mlecznych
osiagnal szczyt w czerwcu br. (+25% r/r),
po czym w kolejnych dwéch miesiacach
odnotowano lekki spadek.

W 1H22 lgczny wolumen zagranicznej
sprzedazy produktéw mleczarskich wy-
nidst 878 tys. t i byl nizszy o 1,5% w relacji

Wolumen produkcji mleka po krajach, 1H22

Min t
Zmiana r/r
1
UE-27 74,0 -0,7%
USA 51,8 -0,7%
1
Brazylia 11,3 @
Nowa
Zelandia &3 @
1
Turcja 5,41 -2,9%
1,2
Argentyna 49 +1,0%
1,2
Biatorus 3,9 -0,2%
1
Australia 3,7 @

1) Dostawy mleka do zaktaddw przetwoérczych 2) dane wyrazone w mld litréw
Zrédto: CLAL, DCANZ, KE, USDA, Analizy Pekao
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RYNEK KRAJOWY

PRODUKCJA

W Polsce zarejestrowano wzrost
dostaw surowca (+1,8% r/r), co wyréznia-
1o nasz kraj na tle UE. W calym okresie
styczen-lipiec 2022r. jedynie w maju skup
byl na poziomie z 2021 r. W pozostatych

Produkcja mleka surowego — zmiana r/r (najwieksi eksporterzy)
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1) Dostawy mleka do zaktadéw przetwérczych 2) dane wyrazone w mlid litrow  Zrédto: CLAL, DCANZ, KE, USDA, Analizy Pekao

rocznej. Wartos$c¢ eksportu wzrosta jednak
az 0 45%, zblizajac sie do poziomu 1,7 mld
euro.

RYNEK UNIJNY

Poglowie kréw mlecznych w UE 27
utrzymuje sie w trendzie spadkowym od
2016 r., choc¢ towarzyszy temu systema-
tyczny wzrost wydajnosci w przeliczeniu
na 1 krowe. Do 2020 r., dzieki poprawie
mlecznosci, rosty dostawy surowca do
przetworstwa. Jednak w 2021 r. wzrost
wydajnosci nie wystarczyt do zrekom-
pensowania ubytku poglowia, a dostawy
w calej UE 27 obnizyly sie 0 0,3% r/r.
Spadek byl kontynuowany w 1H22. Nizsza
podaz surowca znajduje swoje odbicie
w dzialalnosci zakladéw przetwoérczych
(spadki wolumenéw produkcji).

miesiacach byl wyzszy r/r (jednocyfrowe
wzrosty). To, z kolei, wspierato wyniki
produkcyjne krajowych zakladéw prze-
tworczych. W okresie styczen-lipiec 2022r.
dodatnia dynamike produkeji odnotowano
w przypadku wszystkich gtéwnych katego-
rii produktowych.

TRENDY CENOWE, EKSPORT

Ceny skupu mleka w kraju osiagnetly
w 2022 r. rekordowe poziomy.

W lipcu zaklady przetwoércze mu-
siaty zaplaci¢ za surowiec przecietnie
2,34 z}/litr, co oznaczato wzrost o 56%
r/r. Konieczno$¢ podniesienia cen sku-
pu wynikatla z rosnacej presji kosztowej
w rolnictwie, zwigzanej z drozejacymi:
nawozami, zbozami, paszami przemysto-

Srednie ceny
na krajowym rynku mleka
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wymi oraz paliwem. Réwnolegle mocno
wzrosty tez ceny sprzedazy produktéw
mleczarskich. Zaklady przetwdrcze pono-
sity wiec wyzsze koszty zakupu surowca,
ale z drugiej strony korzystaly ze wzrostu
cen na europejskim i globalnym rynku
mleka . W 1H22 }gczny wolumen sprzeda-
zy zagranicznej by} nizszy o 1,5% w relacji
rocznej. Warto$¢ eksportu wzrosta jednak
az 0 45% r/r.

W sierpniu br. mleko w skupie byto
drozsze przecietnie o 43% r/r.

SYTUACJA FINANSOWA

Krajowy sektor przetwdrstwa mleka
skorzystal na zaburzeniach réwnowagi
popytowo-podazowej na rynku globalnym
i europejskim, generujac mocny wzrost
przychodéw w 1H22 (+48% r/r) r). Co

wazne, branza odnotowala réwniez istotng

poprawe rentownosci, zaréwno na pozio-

mie EBITDA, jak i wyniku netto. Zmniejszy}

sie tez odsetek przedsiebiorstw ze strata
netto (0 12 p.p. vs 1H21). W 1H22 nieco
obnizy} sie udzial przychoddw z eksportu

w lacznych przychodach sektora (o 1,1 p.p.

do 17,9%).

W 1H22 obnizy} sie wolumen sprze-
dazy zagranicznej produktéw $wiezych
oraz serwatki, gtéwnie z powodu stabszego
popytu w Chinach. Z kolei w przypadku
produktéw zageszczonych oraz masta
odnotowano wysokie wzrosty wolumenow,
dzieki wyzszej sprzedazy do krajéw Unii.

Analogicznie jak na poziomie calej UE,
wysokie ceny mocno podniosly wartosé
krajowej produkgji i eksportu wyrobéw
mleczarskich.

Wzrost popytu krajowego spowodo-
wany naptywem uchodzcéw z Ukrainy
do Polski oznaczal istotny wzrost liczby
konsumentéw na rynku wewnetrznym. Od
kwietnia br. sprzedaz detaliczna zywnosci,
w cenach stalych, byla wyraznie wyzsza
r/r (+9% w okresie kwiecien-lipiec 2022 r.).

PERSPEKTYWY ROZWOJOWE

OCZEKIWANY ROZWOJ SYTUACJI W 2H22
W krétkim okresie krajowe firmy beda
funkcjonowaly w warunkach niedostoso-
wania wysokiego popytu do ograniczonej
podazy. Jest to efekt wyzszego spozycia we-
wnetrznego, zwigzanego m.in. z naptywem
uchodzcéw z Ukrainy. Po drugie, popyt na

raport HANDEL

rynku unijnym oraz globalnym pozostaje
wysoki. Z kolei od strony podazowej istotng
bariera rozwojowa jest ograniczony poten-
cjal do wzrostu produkcji surowca w Unii,
co powinno wspiera¢ ceny na rynku. Presja
kosztowa w przemysle przetwérczym
irolnictwie moze jednak ostabia¢ nastro-
je w branzy. Dodatkowo, obawy przed
spowolnieniem gospodarki moga hamowac
aktywno$c¢ inwestycyjna, czego skutki beda
widoczne w §rednim okresie.

Silny popyt w warunkach ograniczonej
podazy spowodowal dalszy wzrost global-
nych cen produktéw mleczarskich w 1H22.
Trzeci kwartal przyniést korekte cen,
jednak ich wsparciem pozostaja czynniki
podazowo-kosztowe.
¢ W 2021 r. odnotowano wzrost popytu

na $wiecie , w tym w Chinach, ktdre sa
jednym z najwazniejszych swiatowych
importeréw produktéw mleczarskich
(10% udziat w warto$ci globalnego im-
portu w 2021 r.). Rezultatem silnego mie-
dzynarodowego popytu w warunkach
ograniczonej podazy i szybkiego wzrostu
kosztéw produkecji byt trend wzrostowy
eksportowych cen produktéw mleczar-»

Dostawy mleka krowiego do zaktadéw przetwoérczych
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skich . Po agresji rosyjskiej na Ukraine
wzrost cen zostal dodatkowo wzmoc-

. . . % %

n10111<¥ wp}ywem wojny nfi swiatowe 115  Srednia dynamika 2019-21 6 +4,9% o
rynki Zywnosci i surowcéw. 4
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prognozy dla produkcji w Oceanii w no-
wym sezonie. Z kolei $wiatowe ceny
sera nadal rosty, odzwierciedlajac silny
globalny popyt.

Pomimo odnotowanych spadkéw,
glebsza korekta cen wydaje sie nadal
mato prawdopodobna ze wzgledu na
czynniki podazowo-kosztowe.

Nizsza podaz surowca w UE znajduje
swoje odbicie w dziatalno$ci zakladéw
przetwdrczych. W 1H22 produkcja wszyst-
kich gléwnych wyrobéw mleczarskich
byla nizsza niz rok wcze$niej.

* Poglowie kréw mlecznych w UE 27
utrzymuje sie w trendzie spadkowym
od 2016 r., cho¢ towarzyszy temu sys-
tematyczny wzrost wydajnosci w prze-
liczeniu na 1 krowe. Do 2020 r. dzieki
poprawie wydajnosci, rosty dostawy su-
rowca do przetwdrstwa. Jednak w 2021
r. wzrost wydajnosci nie wystarczyt do
zrekompensowania ubytku poglowia,

a dostawy w calej UE 27 obnizyly sie
0 0,3% (0,4 mIn t). Mozna zakladad,

Ze sytuacja ta byla pochodna decyzji
producentéw mleka podejmowanych
jeszcze w 2020 r., kiedy dos¢ niskie
ceny skupu, w polaczeniu z rosnacymi
kosztami pasz i ogélnej dziatalnosci ho-
dowlanej, przelozyly sie na pogorszenie
oplacalnosci.

Indeks globalnych cen nawozéw Banku

Dynamika sprzedazy detalicznej Zzywnosci, PL
(zmiana r/r, ceny state)

Zmiana indeksu cen sprzedazy produktéw

ml

eczarskich na Global Dairy Trade?!

Presja kosztowa wzrosta w 2021 r., a jej
dalsze nasilenie odnotowano w 2022

r. W rezultacie w wiekszosci panstw
UE, w 1H22 produkcja i skup mleka
byly nizsze r/r. We wskazanym okresie
laczne dostawy mleka surowego do
zakladdéw przetworczych spadly o 0,7%
w relacji rocznej. Na tym tle pozy-
tywnie wyrdzniala sie Polska , gdzie
wolumen dostaw by} wyzszy o 1,8% r/r.
W ujeciu wolumenowym (115 tys. t) byl
to najwyzszy wzrost w UE.

Nizsza podaz surowca znajduje swoje
odbicie w dzialalno$ci zaklad6éw prze-
tworczych. W 1H22 unijna produkcja
wszystkich gléwnych wyrobéw mle-
czarskich spadia r/r.

Wysokie ceny na globalnym rynku mle-
ka mialy pozytywny wplyw na warto$¢
eksportu. W ciggu pierwszych pieciu
miesiecy br. laczny wolumen sprzedazy
zagranicznej produktéw mleczarskich
wyniést 2,3 min ti byt nizszy o 9%

w relacji rocznej. Spadek by} zwiazany
z ograniczeniami podazowymi w UE.
Réwnolegle, dzieki wyzszym cenom
transakcyjnym, warto$¢ eksportu wzro-
sla 0 14%, zblizajac sie do 7 mld euro.
Dzieki silnej zwyzce cen eksport mleka

i $mietany niezageszczonej oraz produk-
téw zageszczonych osiggnal dodatnie

dynamiki warto$ci, pomimo istotnego
spadku wolumenu. Z kolei w przypadku
masta oraz seréw osiggnieto bardzo wy-
soka zwyzke wartosci, przy niewielkich

wzrostach ilo$ciowych.

Krajowy sektor produkcji mleka od
wielu lat ewoluuje w kierunku koncen-
tracji produkeji w $rednich i duzych
gospodarstwach rolnych. Male podmioty
o niskiej wydajnosci oraz ograniczonych
mozliwo$ciach inwestycyjnych gorzej
znosity wahania przychodéw i kosztéw
w branzy, czesto wycofujac sie z biezacej
produkgji. Rezultatem jest trwaty trend
spadkowy w krajowym poglowiu kréw.
Jednak dzieki poprawie wydajnosci
w wiekszych gospodarstwach, udalo sie
na poziomie krajowym utrzymac wzrost
produkecji mleka.

W 2H22 oraz w 2023 r. jednym z glow-

nych wyzwan pozostanie wzrost presji

kosztowej w rolnictwie oraz mozliwosci jej
neutralizowania wyzszymi cenami mleka.

Wynika to z duzego znaczenia lokalnego

dostepu do bazy surowcowej dla krajowe-

go przetworstwa. Rosngcym wyzwaniem
s3 wysokie ceny surowcéw energetycz-
nych. Ich efektem moze by¢ nie tylko
wzrost bezposrednich kosztéw produkcji,
ale tez ryzyko gwattownych spadkéw po-
dazy materialéw i pélproduktéw. m

Srednie miesieczne ceny gazu ziemnego
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w $wiecie handlu

Wazne pytaniado
>SM MLEKPOL

Spoéldzielnia Mleczarska ,,Mlekpol” w Grajewie — jest
jedna z najwiekszych polskich spéldzielni mleczar-
skich. W jej sktad wchodzi trzynascie zakladow
przetworczych. Dzi$ zwigzanych jest z nig ponad
8500 rolnikow produkujgcych mleko.

Rozmawiata Marzena Sawczuk
Zdjecia MLEKPOL i ©Shutterstock.com

M Mlekpol mozna uzna¢ za po-

tentata w branzy nabialowej na

rynku krajowym, ale nie tylko.

Produkty tego brandu mozna
kupié na wszystkich kontynentach.
Podczas interesujacej rozmowy z Pania
Malgorzata Cebelinska - Dyrektor Han-
dlu, dowiedzieliSmy sie jak funkcjonuje
tak potezny kontrahent i jakie ma plany
na najblizsze lata.

Ktore kategorie produktéw mleczarskich
najbardziej zyskujg na popularnosci? Co
jest aktualnie hitem w tej kategorii?

Hitem sprzedazy SM Mlekpol wciaz
pozostaje mleko Laciate. Bardzo popu-
larne, zwlaszcza wérdd najmiodszych, sa
rowniez mleka smakowe Laciate w kilku
wariantach i w wygodnym opakowaniu
200 ml z papierowa stomka.

Bestsellery $niadaniowe w ofercie
Mlekpolu to: twarogi, serki do smarowa-
nia Laciate i sery w plastrach, m.in. ze
znakiem ,Jako$¢ Tradycja”, np. Krélewski
z Kolna czy Zloty Mazur. Na przekaske
konsumenci chetnie wybieraja tradycyjne

materiat sponsorowany

serki homogenizowane Rolmlecz ,,z kréw-
ka”, a takze Desery z maslanka w trzech
oryginalnych smakach.
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Nowymi produktami, inspirowanymi
kuchniami $wiata, sa Dipy $mietanowe
typu créme fraiche. W programie ,Dorad-
ca smaku” i na portalu najlepszewkuchni.
pl podpowiadamy, jak wykorzysta¢ dipy
oraz inne produkty Mlekpolu do przygoto-
wania zdrowych i szybkich positkéw.

Jeszcze niedawno czotowe firmy z branzy
mleczarskiej umacniaty swoje pozycje na
rynku, zwiekszajqgc oferte produktéw klasy
premium (np. serow twardych), jak réwniez
rozwijajgc sprzedaz produktow marko-
wych. Czy w obecnych trudnych czasach
tego typu strategia jest jeszcze aktualna?
Konsumenci seréw Mlekpolu oczeku-
ja szerokiej oferty, réwniez w kategorii
premium. Dzigki podrézom Polacy coraz
chetniej prébuja seréw dlugodojrzewaja-
cyh o charakterystycznych cechach. Skom-
plikowana sytuacja, ktéra wielu zmusza do
oszczedzania, powoduje, Ze wiecej czasu
spedzamy w domu, dlatego na spotkaniach
z przyjaciolmi jeszcze wigksza popular-
no$¢ zyskalty przekaski w formie deski
serow. Tak wyraziste w smaku i aroma-
tyczne sery jak Jantar (w formie klina lub

tarty) czy Senator Emmentaler, dostepny
réwniez w plastrach 150 g i w kawatku 250
g —sa doskonalym, uwydatniajacym smak,
dodatkiem do salatek oraz cieplych dan.

Jak radzq sobie kategorie tradycyjnych
i regionalnych produktéw nabiatowych?
Wyroby regionalne na nowo zyskatly
»Swiadoma” popularnos$¢ wéréd konsu-
mentéw. Zwlaszcza mlodzi doceniajg to,
Ze maja one swoja historie i produkowane
sg z poszanowaniem tradycji oraz wedlug
sprawdzonych receptur. Dlatego niestab-
nacym zainteresowaniem konsumentéw
cieszg sie m.in. produkowane od blisko
pot wieku kultowe serki Rolmlecz oraz
obchodzgca swoje 25-lecie Maslanka Mra-
gowska, jak réwniez: mleko, masto, twa-
rogi marki Mazurski Smak. Konsumenci
chetnie siegaja po rodzime marki, dlatego
nasze produkty wytwarzamy wylacznie
z polskiego mleka i z troska o $rodowisko,
gwarantujac wyjatkowy smak produktéw,
ktérych nie moze zabrakna¢ w kazdym
domu, czyli mleka Laciate, masta, seréw
czy serkéw wiejskich. Do$¢ wspomnie¢, ze
Polacy z sentymentem wracaja pamiecia
do emitowanej niedawno reklamy seréw
wyréznionych znakiem ,Jako$¢ Tradycja”,
w ktérej w roli eksperta wystepuje rezolut-
na, uroczo seplenigca dziewczynka.

Ktére produkty nabiatowe w okresie $wigt
Bozego Narodzenia notujq najwiekszy
wzrost sprzedazy?

W okresie poprzedzajacym Boze Naro-
dzenie wzrasta zapotrzebowanie na wiele
produktéw takich jak: mleko, masto ekstra
oraz twarogi, zwlaszcza sernikowe marki
Mlekpol w wiaderkach 1 kg. Stanowia one
podstawe do przygotowania wiekszosci po-
traw i wypiekéw $wigtecznych. Wzmozo-

nym zainteresowaniem ciesza si¢ réwniez
$mietany i Smietanki Laciate, a takze
idealny do ciast i deseréw ser mascarpone,
ktéry tradycyjnym przepisom dodaje no-
woczesnego charakteru. W czasie Swiatecz-
nych zakupo6w Polacy chetnie wybieraja
produkty w wiekszych oraz tatwych do
przechowywania opakowaniach.

Jaka jest Paristwa prognoza odnosnie ryn-
ku produktow mleczarskich na najblizsze
lata? Czy bedzie rost? W jakim tempie?
Warto$ci odzywcze nabiatu oraz
wzrost populacji na $wiecie to czynniki,
ktore w najblizszych latach stymulowac
beda konsumpcje artykutéw mleczarskich.
Obecne zawirowania
geopolityczne spra-
wiajg, Ze trudno jest
przewidzie¢ tempo
wzrostu rynku pro-

spowodowat zatrzyma-
nie wymiany handlowej
materialéw i surow-
cow oraz zaburzenia
lanicuchow dostaw.
Dodatkowo, rekordowo
wysoka inflacja wywo-
lala dynamiczny wzrost
kosztéw produkgcji.
Dzieki do$wiadczeniu,
optymalizacji i zmianie
kierunkéw produk-
cji Mlekpol wyszed}t
obronna reka z tej sytu-
acji, natomiast nieunik-
nione okazalo sie podwyzszenie cen na
wytwarzane produkty. Pomimo wzrostu
warto$ci obrotu firmy poziom sprzedazy
ilo$ciowej pozostal na podobnym poziomie
do analogicznego okresu roku ubieglego.

Czy w omawianym okresie dostrzegli
Paristwo istotne dla rynku nowe trendy/
tendencje - jesli tak, to jakie?

Szeroki wybor artykuléw mleczarskich
powoduje, ze konsumenci chetnie siegaja
po inne wyroby niz tradycyjne mleko.
Wplyw ma na to réwniez wprowadzanie
na rynek przez SM Mlekpol wielu nowosci,

ktérych Polacy sa ciekawi, czego ‘ ‘

dowodzi chociazby popularnosé¢

Firma z 40-letnig tradycja moze sie
poszczyci¢ imponujacym dorobkiem,
a najwiekszym dorobkiem jest wierna

duktow mleczarskicn, 00 1at rzesza Klientow i konsumentow.

Badania preferencji

konsumentoéw, zwlaszcza mtodszych po-
kolen, pokazuja, ze wzrost bedzie dotyczyt
przede wszystkim produktéw wysokobial-
kowych i seréw, a takze produktéw fer-
mentowanych, w szczegolnosci w formie
pitnej, oraz deseréw — kosztem ptynnego
mleka spozywczego. Bez wzgledu na przy-
szte wydarzenia — Mlekpol, dzieki wysokiej
specjalizacji zaklad6w, bedzie w stanie
dynamicznie dostosowywac produkcje

i ukierunkowywac sprzedaz w zaleznosci
od potrzeb partneréw handlowych i konsu-
mentow.

Jak oceniajg Paristwo I potowe roku na ryn-
ku mleka? Jak wypadta dla Panstwa firmy
w poréwnaniu z ubiegtym rokiem? Jakie
czynniki o tym zadecydowaty?

Pierwsze polrocze 2022 byto wyjat-
kowo trudne dla calej branzy. Wybuch
wojny u naszych sgsiadéw w Ukrainie

nowoczesnych Deseréw z maslanka. Szyb-
kie tempo zycia powoduje, ze produkty
,on the go”, takie jak jogurty pitne Milko

- ciesza sie jeszcze wiekszym zaintere-
sowaniem. Jednocze$nie konsumenci

w $wiecie handlu

coraz czesciej czytaja etykiety i przy poice
sklepowej dokonuja rozwaznych wyboréw.
Coraz bardziej zauwazalne jest réwniez to,
ze rodziny, korzystajac z promocji, robia
wieksze zapasy zywnos$ci i zaopatruja sie
w wyroby w wiekszych, bardziej ekono-
micznych gramaturach oraz o dluzszym
terminie przydatnosci.

Czy naptyw uchodZcéw z Ukrainy przetozyt
sie w znacznym stopniu na sprzedaz mleka
i jego przetworéw?

Naplyw uchodZcéw z Ukrainy przelozyt
sie zwlaszcza na sprzedaz mleka i seréw.
Zwiazane to bylo z falg uchodzcza w pierw-
szych tygodniach wojny oraz bezposrednia
pomoca organizowanag przez Polakéw i pol-
skie przedsiebiorstwa zaréwno w kraju, jak
ina terytorium Ukrainy. Z czasem popyt na
artykuly mleczarskie sie ustabilizowal i nie
podlega wiekszym wahaniom.

Jak uktadajg sie Panistwa relacje z dystry-
butorami? Czy w zwigzku z obecng sytuacjq
gospodarczq cos sie w nich zmienito?

Relacje z polskimi dystrybutorami byty
budowane przez Mlekpol od poczatku
dzialalnosci, i sa bardzo pozytywne oraz
oparte na wzajemnym zaufaniu. Dzieki
nim szeroka gama markowych produk-
téw Mlekpolu dociera do ogromnej liczby
sklep6w, szkét oraz punktéw gastrono-
micznych, réwniez tych najmniejszych.
Niestety, sytuacja nie rozpieszcza takze
naszych partneréw, poniewaz koszty ich
funkcjonowania, w szczegdélnos$ci operacji
logistycznych, wzrosty znaczaco, co przy
braku odpowiedniej skali biznesu moze
wplynaé negatywnie na ich ptynnos¢
finansowa. Dlatego wspdlnie pracujemy
nad optymalizacja kosztotwdrczych proce-
séw, opracowujemy dodatkowe programy
sprzedazowe i szukamy innych rozwiazan
korzystnych dla obu stron.»
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Mlekpol wysytat 30% swojej produkcji na
rynki zagraniczne. Jak ekspansja zagra-
niczna przedstawia sie na ten moment?
Mlekpol, jako spéidzielnia mleczarska
przetwarzajaca 17% polskiego mleka,
eksportuje blisko 30% catej produkgji. Pro-
dukty Mlekpolu trafiaja do ponad 100 kra-
jow na calym $wiecie, a najpopularniejsza
polska marka mleka Laciate dociera az na
6 kontynentéw. Mimo trudnej i nieprzewi-
dywalnej sytuacji polityczno-ekonomicz-
nej obroty firmy w eksporcie rok do roku
znaczgco wzrosly. Wynika to réwniez
z rozpoczecia sprzedazy na nowe rynki,
ktorych rzady, w ramach zapewnienia
bezpieczenstwa zywno$ciowego swoim
obywatelom, otworzyly sie na wieksza
dywersyfikacje kierunkéw importu.

Wiele polskich firm zamkneto dziatalnos¢
lub ograniczyto zatrudnienie. Czy zmiany
kadrowe nastgpity w Mlekpolu?

W catej Spétdzielni zatrudnionych jest
okolo 2800 pracownikéw. Ze wzgledu na
skale dziatalno$ci i mozliwosci przetwor-
cze Mlekpolu nie ma powodéw do redukeji
etatow. Wszelkie zmiany w zakresie
zatrudnienia w poszczegdlnych zakladach
wynikaja wylacznie z naturalnej rotacji.

Czy obecna koniunktura sprzyja inwe-
stycjom? Czy w | potowie roku rozpoczeli
Paristwo nowe inwestycje? Jakie?

I potowa 2022 roku byta kontynuacja
inwestycji rozpoczetych w roku ubiegltym.
Sa to duze projekty, ktérych realizacja
rozlozona jest w czasie. Niestety, okres ich
realizacji znaczaco sie wydluzyl. Dotycza
one przede wszystkim unowocze$niania
parku maszynowego oraz automatyzacji
proceséw produkeyjnych, ktére maja za
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w $wiecie handlu

zadanie ograniczenie ucigzliwo$ci pracy
oraz zwiekszenie wydajnosci i efektywno-
$ci produkeji. Ponadto niezwykle istotne
sg dla Mlekpolu inwestycje proekologicz-
ne. W zakladzie Produkcji Sproszkowa-
nych Wyrobdéw Mleczarskich w Mragowie
iw zakladzie w Zambrowie uruchomiony
zostal system kogeneracji, ktéry daje moz-
liwo$¢ wytwarzania energii elektrycznej

i cieplnej z niskoemisyjnych Zrédet. W ra-
mach gospodarki obiegu zamknietego juz
tej jesieni w zakladzie w Grajewie zostanie
zakonczona modernizacja oczyszczalni

$ciekéw, obejmujaca budowe dodatko-
wego modutu - biogazowni i produkeji
energii elektryczne;j.

Jakie $rodki zamierzajg Paristwo przezna-
czyé na inwestycje w catym 2022 roku?

W 2022 roku na inwestycje Mlekpol
chce przeznaczy¢ 80 milionéw zlotych,
aczkolwiek potrzeby inwestycyjne catlej
firmy sa zdecydowanie wieksze. Ze wzgle-
du na: nieprzewidywalno$¢ gospodar-
czg, inflacje, galopujace ceny surowcow
i czynnikéw energetycznych, beda jednak
realizowane w ograniczonym zakresie.

Co mozna prognozowac odnosnie drugiej
potowy tego roku w branzy mleczarskiej?
Sytuacja branzy, jak i calej polskiej
gospodarki, jest niezwykle trudna. Celem
Mlekpolu na reszte roku bedzie wytwa-
rzanie produktéw gwarantujacych
rentowno$c¢. Niezwykle istotne jest
rowniez zapewnienie cigglosci
produkceji w zaktadach w ramach
deklarowanego przez polski rzad
zniesienia ograniczenia zuzycia
energii elektrycznej. Nadrzedny
cel to utrzymanie pewnych i sta-
bilnych warunkéw wspdtpracy
z rolnikami-dostawcami, ktore
zacheca ich do kontynuacji oraz
rozwoju produkcji mlecznej.
Niestety, zmiany w rolnictwie,
a zwlaszcza programy takie jak Europejski
Zielony Lad czy strategia ,,od pola do sto-
lu” - nie ulatwiaja tych decyzji. Niezwykle
trudny bedzie okres zimowy, ze wzgledu
na zdecydowanie wieksze koszty zuzycia
energii. Jesli na poziomie rzagdowym nie
zapadna decyzje co do stabilnosci tych
cen, to trudno cokolwiek prognozowac.
Calkiem niedawno pojawily sie problemy
z dostawa CO, i kwasu azotowego, ktérych
konsekwencje nie do konca zostaly zaze-
gnane. Niestety, w rezultacie wszystkich
niekorzystnych zjawisk ceny wyrobéw
gotowych takze wzrosna. ®

Tekst: MLEKPOL
Zdjecia: ©Shutterstock.com

ie dotyczy to tylko skomplikowanych recep-

tur — nawet przygotowujac proste, codzien-

ne dania, mozemy mie¢ watpliwosci, ktére

warto rozwiaé, by praca w kuchni stala sie
nie tylko przyjemna, ale takze efektywna. Podpowia-
damy, jak poradzi¢ sobie z nabialem.

1. Kulinarne SOS - dlaczego $mietanka sie
warzy?
Polska tradycyjna kuchnia zupami stoi, a wieksza ich
cze$¢ wymaga zabielenia $mietanka — barszcz ukrainski,
jarzynowa czy popularna ogérkowa z dodatkiem nabialu
—zyskuja bowiem nowy smak i charakter. Proces zabie-
lania zupy czesto przysparza jednak klopotu — $mietanka
warzy sie, tworzac nieestetyczne grudki. Dzieje sie tak
w wyniku réznicy temperatur: biatko zawarte w $mietan-
ce $cina sie w zetknieciu z goracym wywarem. Co zrobic,
by uniknaé tego ,buntu” $mietanki?
Najczes$ciej stosowana metoda jest tzw. hartowanie, czyli
dokladne wymieszanie §mietanki w matym naczyniu
z kilkoma tyzkami zupy. Taka miksture wlewamy nastep-
nie do garnka i ponownie doprowadzamy jego zawarto$¢
do wrzenia. Ten sposéb nie jest jednak niezawodny. Aby
mie¢ pewno$¢, ze Smietanka sie nie zwarzy, najlepiej sto-
sowa¢ produkt dostosowany do zup, np. $mietanke UHT
Laciata 12% lub te z wyzszg zawartoscia ttuszczu - 18%.

2. W lodowce czy w spizarni - gdzie najlepiej
przechowywac mleko?
Kupujac, a nastepnie przechowujac mleko, nalezy pamie-
ta¢, ze to jeden z najszybciej psujacych sie produktéw, ktd-
ry wymaga odpowiednich warunkéw. Okazuje sie jednak,
ze nie kazde mleko potrzebuje niskiej temperatury, jaka
zapewnia lodéwka. Np. znane i lubiane mleko UHT Lacia-
te poddane zostaje procesowi sterylizacji w bardzo wyso-
kiej temperaturze i nie zawiera flory bakteryjnej, ktéra
moglaby wplywac na krétki termin przydatnosci lub tez
na psucie sie mleka w warunkach pozachlodniczych. Mo-
zemy wiec ze spokojem przechowywac je w zaciemnionej
spizarni do momentu otwarcia kartonu, i to przez wiele
tygodni. Nalezy pamieta¢ jednak, Ze po otwarciu mleko
UHT Laciate musi by¢ przechowywane w lodéwce oraz
spozyte najlepiej w ciagu dwoéch dni.

pytan o nabiat,

ktore zawsze chciates zadac¢

O tym, ze pierwsze kroki w kuchni czesto wiaza sie z proble-
mami natury ,technicznej”, wie kazdy aspirujacy kucharz.
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3. Kozuch na mleku - wrég najmtodszych. Jak g
go unikna¢?
Jednym z najczestszych probleméw zwigzanych z ob-
rébka produktéw nabialowych jest powstawanie na .
mleku tzw. ,kozucha”. To nic innego jak bialka, ktére pod =
wplywem rosnacej temperatury $cinaja sie, tworzac na
powierzchni mleka specyficzng warstwe. Aby uniknac
powstawania ,kozucha”, nalezy przede wszystkim zadbac ;
o odpowiednia temperature ptynu — nie moze by¢ ona
zbyt wysoka. Mleko najlepiej podgrzewac na $rednim
ogniu, a dodatkowo regularnie je miesza¢, nawet po zdje- ~
ciu z palnika. :

4. Idealny krem do ciasta? Nic prostszego! -
Zapewne nieraz kazdemu z nas bita $mietana czy krem
sie zwarzyt. Sa jednak sposoby, by nawet w takich
sytuacjach uratowac deser! Przede wszystkim najlepiej
wybierac $§mietanki wysokiej jako$ci, o zawartosci ttusz-
czu nie mniejszej niz 30% — tu doskonale sprawdzi sie
$mietanka Laciata 30% lub 36%. Kluczem do wiasciwego
ubicia $mietanki jest takze jej temperatura — produkt
powinien by¢ dobrze schlodzony. Co wiecej, ubijanie przy
pomocy miksera nalezy zawsze rozpoczynac od bardzo
wysokich obrotéw, a nastepnie stopniowo je zmniejszac. #
Jesli w trakcie ubijania zauwazymy, ze w masie pojawiaja
sie male grudki, czyli ze $mietanka sie warzy, do masy
nalezy doda¢ dwie stolowe tyzki gestej Smietany 18% (np.
$mietana Laciata 18%) i ,wmiksowac” ja do zwarzonej
Smietanki.

5. Zsiadte mleko - przezytek czy ciekawy doda-
tek w kuchni?

Zsiadle mleko, cho¢ przez wielu zapomniane, moze byc¢

ciekawym dodatkiem do nowoczesnych dan bazujacych

na nabiale. Powstaje ono dzieki fermentacji

mlekowej, za ktdra odpowiadaja szczepy kultur mlecza

skich. W procesie fermentacji tworzy sie skrzep i mleko

zyskuje charakterystyczna konsystencje. Zsiadle mleko

jest zrodlem: dobrze przyswajalnego wapnia, biatka, po-

tasu, a takze witamin z grupy B. W przesztosci podawane

bylo jako nap¢j, dodatek np. do mlodych ziemniakéw

czy sadzonych jaj. Dzi§ mozna jednak $mialo rozszerzyt

jego zastosowanie i potraktowac jako baze wielu dan, np.

brownie czy do plackéw z owocami. ®
wrzesien Zozwmowy =21 r
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zamiast miesa

zamienniki miesa

Chociaz popularnos¢ roslinnych zamiennikéw mie-
sa stale rosnie, to prognozy dla dynamicznie rozwi-
jajacego sie rynku nie sg obecnie jednoznaczne. Czy
przysziosc branzy stanela pod znakiem zapytania?

Tekst Krzysztof Dziubczynski
Zdjecia ©Shutterstock.com

otencjal rynku roslinnych

alternatyw wydaje sie ogrom-

ny. W tej chwili jego wartos¢ to

zaledwie 0,5 mld zl, ale szybko
rosnie. Sprzyjaja mu trendy konsu-
menckie, gdyz niemal co drugi Polak
ograniczy! spozycie miesa, a 40 proc.
deklaruje, ze chce to zrobi¢ - tak wynika
z badania przeprowadzonego przez
firme ProVeg International.

Mniej miesa w diecie
Podobny odsetek takich deklaracji, tyle
Ze na poziomie catej Europy, odnotowany
zostal z kolei w badaniu Smart Protein.
Bez watpienia, perspektywy rozwoju dla
rynku roslinnych alternatyw prezentu-
ja sie obiecujaco. Dodajmy, ze wedlug
danych z Panelu Gospodarstw Domowych
GfK, od kwietnia 2021 r. do marca 2022 r.
roslinne zamienniki miesa i nabiatu ku-
pito w sumie 6 mln polskich gospodarstw
domowych.

Bez migsa w nazwie
By¢ moze obawiajac sie wzrostu
znaczenia nowej kategorii, branza miesna
wpadla na pomys}, aby zakazac¢ uzywania
»miesnych” nazw
do ich roslinnych
odpowiednikow.
Pomyst nie narodzit
sie w Polsce, lecz
we Francji, jednak
szybko zostal pod-
lapany przez krajo-
wych producentéw.
Argumentujg oni,
Ze tradycyjnie
odnoszace sie J
do przetworow
miesnych nazwy,
takie jak: parowki, |
kielbasy, kotlety

L%
e -
czy klopsiki, nie I

powinny by¢ stosowane do oznaczania
wyrob6w na bazie roslin, poniewaz w ten
spos6b konsumenci moga zosta¢ wprowa-
dzeni w blad.

Stosowne regulacje, zakazujace
uzywania okreslen kojarzonych z wyro-
bami miesnymi na produktach, ktére nie
zawieraja miesa, miaty zosta¢ wprowa-
dzone we Francji od 1 paZzdziernika tego
roku. Jednak dekret w tej sprawie zostat
ostatecznie wstrzymany decyzja kolegium
Najwyzszego Sadu Administracyjnego
Francji. Sad orzekl, ze wejscie w zycie de-
kretu juz 1 pazdziernika nie pozwoliloby
przedsiebiorcom na dopasowanie sie do
nowych regulacji. Poza tym przepisy uzna-
no za nieprecyzyjne i stanowigce zagroze-
nie dla kwestii pewnosci prawa. Dekretowi
zarzucono takze niezgodno$¢ z prawem
Unii Europejskiej, ktore zaklada, ze kraje

czlonkowskie nie moga przyjmowac ani
utrzymywac w mocy przepiséw krajowych
w odniesieniu do kwestii harmonizowa-
nych w okreslonych rozporzadzeniach UE.
Zdaniem sadu nie bez znaczenia pozostaje
réwniez potencjalny wplyw dekretu na
swobode przedsiebiorczos$ci, co wprost
godzi w art. 16 Karty praw podstawowych
UE.

W $lad za Francuzami

Mimo ze Francuzi, przynajmniej chwi-
lowo, wstrzymali si¢ ze zmiang prawa,
w Polsce ruszyty juz dzialania majace
na celu wprowadzenie analogicznych
obostrzen w nazewnictwie produktéw ro-
$linnych. Pierwsze kroki w tym kierunku
podjeto Stowarzyszenie Rzez-
nikoéw i Wedliniarzy RP. Jego
przedstawiciele przekonuja, ze
tego typu zakaz jest w Polsce,

roku wskazuja, ze przewazajacej wiek-
szo$ci Polakéw nigdy, rzadko lub bardzo
rzadko zdarzytlo sie przez pomyike kupic¢
produkt ros$linny zamiast miesa (w sumie
96 proc.). Wyniki sg niemal identyczne
biorac pod uwage rozréznienie na ple¢ -
pomyli¢ mieso z produktem roslinnym nie
zdarza sie w réwnym stopniu kobietom,
jak mezczyznom.

- Co ciekawe, grupa wiekowa, ktdrej
przedstawiciele najcze$ciej wskazywali,
ze nigdy nie kupili rodlinnej alternatywy
miesa, zamierzajac kupic¢ mieso, sa osoby
w wieku od 55 lat w gére — az 80 proc. re-
spondentéw w tej grupie. Wedlug
innego badania RoslinnieJemy ‘ ‘

Wedlug Panelu badan GfK Polo-
nia od kwietnia 2021 r. do marca

a nawet w calej Wspélnocie, 2022 T. roslinne zamienniki miesa

potrzebny. Zmiana regulacji
miataby ich zdaniem przyczy-

1 nabiatu kupito w sumie 6 min

nic¢ sie do wzrostu przejrzysto- pOISkiCh gOSpOdarStW domOWYCh.

$ci informacji dla konsumenta,

a takze ochrony wyrob6w miesnych, nie-
rozerwalnie zwigzanych z polska historia
i dziedzictwem kulinarnym. Zwracajg oni
tez uwage, Ze skoro udalo si¢ wprowadzié¢
analogiczny zakaz w przypadku produk-
tow mleczarskich, to dlaczego nie mialoby
sie to udac¢ branzy miesnej?

Roslinny bratwurst to nie kietbasa

Na widmo zakazu zareagowali tez sami
producenci roélinnych alternatyw miesa
i wedlin. Organizacja RoslinnieJemy zlecita
przeprowadzenie badan majacych ustalic,
czy ,miesne” nazwy dla produktéw roslin-
nych rzeczywiscie wprowadzajg konsu-
mentéw w blad. Wyniki badania przepro-
wadzonego za pomocg panelu Ariadna
na reprezentatywnej probie w lipcu 2022

zamiast miesa

z 2019 roku, sa to réwniez osoby najrza-
dziej wybierajace rodlinne alternatywy
miesnych produktéw i najczesciej spozy-
wajace mieso — poréwnujac te dane mozna
stwierdzi¢, ze gtéwni odbiorcy produktéw
miesnych nie majg problemu z rozréznie-
niem np. roslinnego bratwursta od miesnej
kielbasy — komentuje Katarzyna Salata

z RoélinnieJemy.

Dodaje ona, ze producenci miesa,
ktdrzy zaczeli podnosi¢ glosy, ze podobny
francuskiemu zakaz powinien pojawi¢ sie
w Polsce, moga by¢ wiec spokojni —ich
klienci nie sa wprowadzani w blad przez
,miesne” nazwy na roslinnych etykietach.
Podobne wskazania padly wéréd emery-
téw: 81 proc. nigdy nie pomylila produktum
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zamiast miesa

roslinnego z miesnym, 11 proc. zdarza sie
to bardzo rzadko.

Réwniez mieszkancy $rednich
miast zdecydowanie nie maja problemu
z wybraniem produktéw wedtug swo-
ich preferencji — 84 proc. respondentéw
w tej grupie wecale (75 proc.) lub bardzo
rzadko (9 proc.) wybralo produkt roslinny
zamiast miesnego.

Jest pewien odsetek 0s6b w niektérych
grupach, ktdremu kupienie produktu
roslinnego zamiast miesnego zdarza sie
czesto, a i tak jest to najwyzej 3-5 proc. —
To gléwnie osoby miode, w wieku 18-34
lat, a wiec te, ktére w innych badaniach
najcze$ciej wskazuja, ze spozywaja
produkty rodlinne. By¢ moze ze wzgledu
na to, ze i tak sa juz na diecie fleksitarian-
skiej, nie zwracaja uwagi na etykiety az
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tak uwaznie. Takich
0s6b wdrdd polskich
konsumentéw jest
jednak niezwykle
malo i w przewaza-
jacej wiekszosci nie
maja oni trudno-
$ci w wybieraniu
produktéw przy

ich obowiazujacym
nazewnictwie —
wyjasnia Katarzyna
Salata.

Zmiana nazewnic-
twa a wptywy na
rynku
Abstrahujac od tego, czy zakaz wejdzie
kiedy$ w zycie, czy tez nie, warto zasta-
nowic sie, czy bylby on w stanie znaczgco
wplynac na rynek? Podobne
ograniczenia obowigzu-
ja przeciez od 2017 r.
W obszarze nazewnictwa
ro$linnych alternatyw
produktéw nabiato-
wych i raczej nie

L]

wida¢, zeby przyczynilo sie to do zahamo-
wania wzrostu sprzedazy produktéw w tej
kategorii.

Wiekszym zagrozeniem dla rozwoju
rynku roslinnych substytutéw miesa moze
okazac sie to, ze wysoka inflacja spowodu-
je, ze konsumenci beda siegac po tansze
produkty — a bezmiesne alternatywy
raczej do nich nie naleza.

Jak zauwaza Anna Michalak, senior
consult-ant w Panelu Gospodarstw Domo-
wych GIK Polonia, w najblizszych mie-
sigcach coraz wieksze oddzialywanie na
trendy konsumenckie bedzie miata obecna
sytuacja gospodarcza. — Wojna w Ukra-
inie oraz kryzys ekonomiczny znaczaco
wplywajg na nasze wybory zakupowe.
Galopujaca inflacja sprawia, ze uwazniej
gospodarujemy wiasnymi budzetami
i czesciej siegamy po tansze produkty,
niekoniecznie te ekologiczne — wskazuje
ekspertka. m

Zamiast miesa

GUS podaje, ze spozycie miesa w 2021 r. wyniosto
73,8 kg na osobe. Czy naprawde potrzebujemy tyle

miesa w diecie?

Tekst: Dominika Kowalewska, kierownik ds. badan i rozwoju produktéw OneDayMore

Zdjecia: ©Shutterstock.com

= ieta roslinna to nowy kieru-
nek globalnych zmian, trend,
ktdry bedzie dalej stopniowo
- sie rozwijal. Badania GfK
dowodza, Ze w Polsce jest juz obecnie
6 proc. gospodarstw domowych, gdzie co
najmniej jedna osoba jest wegetariani-
nem oraz 4 proc., w ktérych jedna osoba
jest weganinem. W 31 proc. polskich
gospodarstw domowych jest co najmniej
jedna osoba, ktéra identyfikuje sie jako
fleksiterianin, czyli osoba ograniczajaca
mieso.

Jeszcze kilka lat wstecz rynek roslin-
nych zamiennikéw miesa w Polsce byt
mato rozwiniety. Obecnie $mialo mozna
powiedzied, ze przezywa on rozkwit,
konsumenci na pétkach sklepowych bez
problemu odnajda zamienniki nie tylko
samego miesa czy mleka, ale takze coraz
czesciej seréw, jaj czy pokrewnych im
produktéw. Zainteresowanie roslinnymi
zamiennikami jest przede wszystkim
wynikiem wzrostu $wiadomosci na temat
zdrowego stylu zycia, zwracania uwagi na
kwestie etyczne, a takze Srodowiskowe. Co
wiecej — ponad 50 proc. nabywcéw uwaza,
ze przy wyborze artykuléw spozywczych
najwazniejszym kryterium sg zdrowe
skladniki, a prawie 43 proc. sprawdza,
czy pochodza one z naturalnych upraw.
Rodlinne alternatywy miesa czy nabiatu
bez watpienia posiadaja wlasciwos$ci proz-
drowotne, proekologiczne i powstaja bez
cierpienia zwierzat.

Roslinna kuchnia

W czasie pandemii nastgpil wzrost
$Swiadomosci zywieniowej Polakéw. Ten
trend utrzymuje sie do dzi$, a konsumenci,
podejmujac decyzje zakupowe, zwracaja
duza uwage na produkty, ktore nie tylko
dobrze smakujg, ale tez dostarczaja:
niezbedne skladniki odzywcze, mineraly
oraz witaminy. Nie bez znaczenia pozo-
staje wojna w Ukrainie. Wplywa ona na
decyzje konsumentow, ktorzy coraz cze-
$ciej zwracaja uwage na to, skad pochodza

produkty, kto je wytworzyt i w efekcie na
to, co kupuja i jedza. Dbalo$¢ o zdrowie

i zainteresowanie pochodzeniem artyku-
16w spozyweczych to juz staly trend. Obok
kwestii zdrowotnych, dla konsumentéw
istotna jest réwniez troska o dobro planety
oraz zwierzeta. Coraz wieksza swiadomos$¢
w zakresie ekologii sprawia, ze klienci
poszukuja produktéw wytwarzanych

w spos6b zréwnowazony i bezpieczny dla
$rodowiska. Rodnie takze liczba gospo-
darstw kupujacych gléwnie podstawowe,
nieprzetworzone produkty.

Oferta roslinna staje sie takze coraz
bardziej przystepna cenowo dla konsu-
menta. Réznice cen pomiedzy produktami
miesnymi i ich ro$linnymi odpowiednika-
mi stopniowo sie zmniejszajg, a prognozy
na przysztos¢ wskazuja na ich wyréwna-
nie.
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Na rynku sg dostepne rézne produkty
rodlinne zastepujace mieso czy nabiat.
Produkowane sa gltéwnie z ro$lin stracz-
kowych, takich jak: soczewica, fasola,
ciecierzyca i groch. Konsumenci podczas
wybierania roélinnych zamiennikéw mie-
sa zwracaja uwage na ich smak, teksture,
ale takze na informacje nt.: wlasciwosci
zdrowotnych produktu, zawarto$¢ cynku,
zelaza, witaminy B12. Istotne jest takze to,
w co zapakowane sg produkty. Znaczenie

dla wegetarian

maja marki, ktdére sa przyjazne srodowisku,
np. posiadaja torebki wykonane z mono-
materiatu, ktdry jest latwy w segregacji
idalszym recyklingu.

W trosce o zdrowie

W przypadku OneDayMore prawdzi-
wie miesng teksture: burgerow, kietbasek
i klopsikéw zapewnia groch. Dzigki jego
réznym formom bialka uzyskujemy takie
czastki, jakie znajdujemy w produktach
miesnych. Gleboki, intensywny miesny
smak uzyskuje sie, wykorzystujac ziola,
czosnek, a takze naturalne aromaty. Krwi-
sta barwe produktom nadaje sok z buraka.
Dzieki takiej unikalnej recepturze nasze
produkty wygladaja, pachna i smakuja jak
mieso. W naszej codziennej pracy, z mysla
0 bezpieczenstwie, przestrzegamy naj-
wyzszych standardéw, na ktdre skladaja
sie liczne procedury na kazdym etapie
tworzenia produktéw. Pracownicy zacho-
wuja wszelkie zasady bezpieczenstwa, jak
dezynfekcja osobista czy ubrania ochronne.
Stosowane przez nas szokowe schladzanie
produktu zapewnia jego bezpieczenstwo
i wysoka jakosc.

Bezpieczne opakowania
Opakowania OneDayMore zostaly
zaprojektowane tak, zeby nie tylko dobrze
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zabezpieczaly Swiezosc¢ i smak produktow,
ale tez byly przyjazne planecie. Wieksza
cze$¢ stanowi papier, surowiec tatwo
poddajacy sie recyklingowi. Dodatkowo
na kartoniku podajemy dokladng instruk-
cje, jak prawidlowo segregowac elementy
opakowania: plastikowa folie wrzucamy
do z6}tego pojemnika, papierowa tacke do
niebieskiego. ®
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Tekst: Przemystaw Bojanowski Centrum Monitorowania Rynku (CMR)

Zdjecia: ©Shutterstock.com

d kiedy Polska zawladnela dwucyfrowa inflacja my, konsumenci, zaczeli-
Smy baczniej patrze¢ na nasz codzienny koszyk zakupowy. Tniemy kosz-
ty i uczymy sie oszczedzania, poniewaz ceny bija na alarm. Jednak kazdy
Z nas ma pewne przyzwyczajenia, ze mimo racjonalnych argumentow,
trudno nam z nich zrezygnowac. Jednymi z takich sa slodycze. Prawdziwe lasuchy
wiedza o czym mowa? Jaka jest ich sprzedaz w poréwnaniu do okresu sprzed szalo-

nej inflacji? Przyjrzyjmy sie raportom.

Slodycze to duza kategoria w skle-
pach matoformatowych do 300 m?. Pod
wzgledem wartosci sprzedazy plasuje
sie na czwartym miejscu po: alkoholach,
produktach tytoniowychinapojach.

Jej udzialy przekraczaja 4%. Warto$¢
sprzedazy w poréwnaniu do poprzedniego
poirocza wzrosta o okoto 10% (01-06.2022
vs 01-06.2021). Jednoczesnie 14% parago-
néw zawiera przynajmniej jeden produkt
z tej kategorii (YID 06.2022). Jednak
konsumenci nie poprzestaja na jednym
produkcie, Srednio na paragonie znajduja
sie dwa opakowania. A jest z czego wybie-
rac. Ponad 200 stodyczy mozna znalez¢ na
potkach sklepu, ijak podaje CMR jest to

0 ponad 10 wariantéw wiecej niz w pierw-
szym poiroczu 2021 roku.

Tak duza liczba produktow zwigzana
jest 'z tym, ze stodycze to duza i rozbudo-
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wana kategoria. Mozna w niej znalez¢
produkty dla dzieci, na specjalne okazje,
prezenty, Swieta. S3 wyroby czekolado-
we i zbozowe takie, ktére mozna zjesé¢
od razu po wyjsciu ze sklepu i takie,
ktdre bardziej pasuja na spotkanie

z przyjacioimi. Najwiekszy wybdr kon-
sument znajdzie wsréd ciastek — okoto
50 rodzajoéw, powyzej 20 rodzajéw
czekolad i batonéw czekoladowych.

A wiecej niz 10: wafelkéw impulso-
wych, gum do zucia, zelkdw i pianek
oraz pralin. Na drugim biegunie znaj-
duja sie takie kategorie jak: krowki,
galaretki smakowe czy sezamki. Tutaj
Srednio konsument zastanie mniej niz
2 warianty.

Kategorie z najwieksza liczba do-
stepnych wariantéw zbiezne sg z tymi
0 najwiekszej wartosci sprzedazy.

I pod tym wzgledem 3 najwieksze rodzaje
stodyczy to: ciastka, batony czekoladowe
i czekolady, z udzialami warto$ciowymi
odpowiednio: 18%, 13%, 12% (pierwsze
poirocze 2022). Jezeli pod uwage wezmie
sie ilo$¢ sprzedanych opakowan to ranking
najwiekszych kategorii ulegnie zmianie.
Najwieksza liczba sprzedanych opakowan
charakteryzuja sie batony czekoladowe
(17%), ciastka:,spadaja” na drugie miejsce
(15%), trzecie miejsce zajmuja wafelki
impulsowe.(15%). Na kolejnych plasuja sie
czekolady (8%) oraz gumy do zucia (7%).
Zmiany w poszczegdlnych rankingach
wynikaja z réznic w cenie. Jak wygladaja

ceny, ale w poréwnaniu za 100 gram? Nie
od dzi$ wiadomo, ze wychowanie dzieci
czesto wigze sie z duzymi wydatkami.
Réwniez w kategorii stodycze ,najwyzsze
wydatki” dotycza takoci dla dzieci. Wedtug
danych CMR $rednia cena za 100 gram
lakoci z tej kategorii wynosi juz 20 zlotych.
Tutaj prym wioda produkty Ferrero (jajka
niespodzianki) oraz Mondelez (Secter
Box). Wydaje sie, ze zakup gum to stosun-
kowo niewielki wydatek, jednak w przeli-
czeniu ceny na wage jest to druga naj-
drozsza kategoria. 100 gram gum kosztuje
okolo 14 z}. Wysoko plasuja sie rowniez
roznego rodzaju batony: owocowe - 9 zi,
funkcjonalne - 7,6 z1, chtodzone - 7,2 z1,
zbozowe - 6,1 z}. Zdecydowanie tansze sa
wafelki impulsowe - 3,5 z}.

Z kolei najnizsza cene posia-
daja krowki, toffi — 2,4 z}. Co
ciekawe niewiele drozsze sa
ciastka - 2,5 z}. Podane ceny
dotycza pierwszego poirocza
2022 i sklep6w maltoformato-
wych do 300 m?.

Wafelki impulsowe, gumy
do zucia, czekolady, cukierki
funkcjonalne i od$wiezajace,
batony czekoladowe oraz
ciastka, wszystkie te kategorie
znajdziemy praktycznie w kaz-
dym sklepie. R6znego rodzaju
batoniki, wafelki sa czesto
pierwszym wyborem gdy przy-
chodzi ochota na mala stodycz.
Co pigta wydana zlotéwka na
slodkie przekaski przeznaczana jest na
slodycze impulsowe.W kazdym powyz-
szym przypadku dystrybucja numeryczna
przekracza 95%. Najwieksza cierpliwoscia
beda musieli wykazac si¢ konsumenci
szukajacy krowek oraz batonéw owoco-
wych. Krowki znajduja sie w okolo 1 na
5 sklepéw matoformatowych do 300 m?

a batony owocowe w 1 na 5.

Jak podaje CMR 10 produktéw z naj-
wyzsza wartos$cia sprzedazy od stycznia do
czerwca 2022 roku w sklepach matoforma-
towych do 300 m? to: Kinder Bueno wafe-
lek 43g, Kinder Niespodzianka 20g, Merci
Finest Selection Red 250g, Wedel Ptasie
Mleczko waniliowe 360g, Milka Secret Box
14g, Ferrero Raffaello 150g, Prince Polo
Classic XXL 50g, Kinder Bueno White 39g,
7 Days z nadzieniem kakaowym 60g oraz
7 Days Super Max 110g. Jedynie sprzedaz
3 produktéw spadla w poréwnaniu do

stodycze

pierwszego poéirocza 2021: Kinder Niespo-
dzianki, Merci oraz Raffaello. Natomiast
najwyzszy wzrost zanotowat Secret Box.

Dla poréwnania 10 produktéw z naj-
wyzsza liczba sprzedanych opakowan to:
Prince Polo Classic XXL

mniejsza kategoria. Jedynie co okolo 200
opakowanie sprzedawane w przeciggu
ostatnich 12 miesiecy (07.2021-06.2022)
przypada na sezamki. Udziaty warto$cio-
we w kategorii stodyczy sa jeszcze nizsze
1 wynosza okoto 0,2%. Zwigzane jest to
ze stosunkowo niska ceng przecietnego
opakowania, ktéra wynosi okoto 1,50
z} Jednak i na tym rynku widoczne
sa wzrosty cen. W czerwcu 2021 roku
analogiczny zakup byt taniszy o okoto 15
groszy. Zakup sezamek to zdecydowanie
prostszy wybdr. Wedtug danych CMR
w przecietnym sklepie maloformatowym
do 300 m? znajduje sie 1,3 warianty tego
rodzaju stodyczy. Réwnoczesnie kupu-
jacy sezamki musi wykaza¢ sie wieksza
determinacja, gdyz ten produkt znajduje
sie w okolo co drugim sklepie. A jakjuz
konsument znajdzie odpowiedni

sklep to kupuje z matym zapasem. ‘ ‘

508, 7 Days z nadzieniem Kt jch nie lubi? Stodkie czekolady czy

kakaowym 60g, Grzeski
Mega kakaowe w pole-
wie 48g, Kinder Bueno
43g, Kinder Mleczna
Kanapka 28g, Snickers
z nadzieniem nugatowym 50g, Kinder Nie-
spodzianka 20g, Kinder Bueno White 39g,
3 Bit Classic 46g, 7 Days Super Max 110g.
W poréwnaniu do poprzedniego rankingu
znajduja sie 4 nowe produkty. A najwiekszy
wzrost sprzedazy zanotowat 3 Bit.
Mate przyjemnosci

Malg przyjemnos$¢ moga zapewnic
réwniez sezamki. Jest to zdecydowanie

owocowe zelki. Stodycze sg atrybutem
dziecinstwa, lecz tez wsrod dorostych
majg wierng rzesze sympatykow.

Srednia liczba opakowan przypadajgca na
pojedynczy zakup to 2 sztuki.
Zdecydowanym liderem w tej kategorii
jest produkt Wedla: sezamki Aha standar-
dowe opakowaniu 27 gramowym. W prze-
ciggu ostatnich 12 miesiecy w poréwnaniu
do roku wczesniej jego sprzedaz liczona
w liczbie opakowan wzrosta o ponad 3%
(MAT 06.2022 vs MAT 06.2021). Drugim »
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najbardziej popularnym produktem byly
sezamki producenta Odra, réwniez w wer-
sji standardowej, 27 gramowe;j. Na ostat-
nim miejscu podium znalazly sie sezamki
Amki To Go z quinoa 18 g. Oba produkty
w analizowanym okresie nieco stracily na
liczbie sprzedanych opakowan.

Nadal mala przekaska jednak o troche
bardziej spotecznym charakterze sa draze
i bakalie w polewie. Udzial w liczbie
sprzedanych opakowan w ostatnich 12
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miesiacach (lipiec 2021 - czerwiec 2022)
w sklepach matoformatowych do 300 m?
wynosi okolo 2% i jest praktycznie taki
sam jak 12 miesiecy wczesniej. Jest to
powszechna kategoria z dystry-
bucja numeryczng powyzej
80%. Srednio w kazdym

z tych sklepéw znajduje sie

z} (czerwiec 2022). Rok wcze$niej Sred-

nie opakowanie produktu z tej kategorii

kosztowalo 2,90 zt. Wzrost cen jest dos$¢

znaczny. Srednie ceny za jed-

nostke miary w okresie

07.2022-06.2022 w po-
rownaniu do wcze-

$niejszego okresu

7 wariantéw. A przecietne podskoczyly az
opakowanie wazy okolo 0 okoto 20%.
80 gram i kosztuje 3,40 Jednak wzrost
J cen praktycz-
nie nie wplynat

na zmniejszenie
rotacji. Liczba
sprzedanych opa-
kowan przypadajaca
na przecietny sklep spadia
jedynie o nieco wiecej niz 1%.
Najcze$ciej kupowanym produktem
sg draze kokosowe Korsarz producen-
ta Skawa. Za sukcesem tego produktu
stoi miedzy innymi wysoka dystrybucja
(produkt dostepny jest w nieco ponad
polowie sklep6éw) oraz atrakcyjna cena,
nizsza od $redniej o ponad 1 z} (czerwiec
2022). Drugi produkt pod wzgledem liczby
sprzedanych opakowan réwniez nalezy do
tego producenta: draze Smietankowe Ma-
rynarz. Ostatnie miejsce podium zajmuja
z0tte M&M’s 45 gram. ®

Daj sobie czas na
SCHLEBIANIE
NA SNIADANIE

as
Wei udziol w konkursie no

wwrw. SchleblonieMaSniadanie.pl

KONKURS

10.10-6.11.2022

£ chlebem tostowym
Dan Cake

news RYN E K

Dan Cake daje czas
na »,Schlebianie na
sniadanie”

Konkurs z chlebem tostowym

Juz 10 paZzdziernika br. startuje kolejny konkurs organizowany
przez Dan Cake. Aby wzig¢ w nim udziat i wygrac cenne nagro-
dy, nalezy zakupi¢ promocyjne opakowanie Chleba Tostowego
pszennego lub petnoziarnistego i stworzyc tekst pochlebstwa,
ktorym mozna uraczyc bliska osobe. Dan Cake nagrodzi najbar-
dziej kreatywne komplementy atrakcyjnymi sprzetami kuchenny-
mi i voucherami prezentowymi, dajac czas na co$ przyjemnego
zsamego rana. Akcja potrwa do 6 listopada br. m
Szczegbty: www.SchlebianieNaSniadanie.pl

VIl Forum Polskiej
Grupy Zakupowej
Kupiec

tog IKUPICC

POLSKA GRUPA ZAKUPOWA

27 pazdziernika w hotelu Gotebiewski w Karpaczu odbedzie sie
VIl Forum Uczestnikéw i Partneréw Handlowych Polskiej Grupy
Zakupowej Kupiec.

Wydarzenie ma charakter ogélnopolski i jest okazja do spo-
tkania w jednym miejscu i czasie reprezentantéw producentéw,
dystrybutoréw i detalistéw. W tegorocznym Forum swéj udziat
potwierdzito blisko 500 oséb, ktére beda mogty zapoznac sie z oferta
prezentowang na 100 stoiskach wystawienniczych. Forum jest jed-
nym z wazniejszych wydarzen PGZ Kupiec, a w tym roku bedzie ono
wyjatkowe z uwagi na przypadajacy jubileusz 10-lecia dziatalnosci
PGZ Kupiec.

W trakcie czesci oficjalnej Prezes Zarzadu Marcin Bafka w swoim
przemdwieniu podsumuje dotychczasowe osiagniecia PGZ Kupiec.
Podczas Forum odbedzie sie prelekcja Dyrektora Handlowego GFK
Polonia Szymona Mordasiewicza oraz rozstrzygniecie kolejnej edycji
plebiscytu ,Ztoty Dukat Kupca”, w trakcie ktorego zostana wytonieni
zwyciezcy w kategoriach:

«  Sklep Roku 2021
«  Producent Roku 2021
+  Dystrybutor Roku 2021

W czesci wieczornej spotkania wystapi piosenkarka Ania
Dabrowska z udziatem goscia. W programie jest rowniez show
akrobatyczne. Zabawa taneczna odbedzie sie przy akompaniamen-
cie zespotu wokalno-instrumentalnego Rifformacja. Na uroczystej
kolacji nie zabraknie jubileuszowego tortu.

Cate wydarzenie poprowadzi prezenter telewizyjny, dziennikarz
Krzysztof Ibisz. ®

13- 1% FLTORER S08d

SIAL Paris

Swiatowe spotkanie branzy spozywcze)

Wydarzenie, ktére ma mieé miejsce w terminie 15-19.10.2022 r.
w Centrum Wystawowym Paris Nord Villepinte.

Miedzynarodowe targi zywnosci, partner biznesu, elektryzuja
sektor food poprzez prezentacje najlepszych innowacji z czterech
stron $wiata.

SIAL Paris, targi gromadzace w jednym miejscu i czasie innowa-
cyjnych przedstawicieli $wiatowej branzy spozywczej, to wyjatkowa
przestrzen wymiany doswiadczen, debat i dzielenia sie opiniami
na temat: wyzwan, trendéw i dobrych praktyk branzy. Tegoroczna
edycja uptynie pod znakiem nowosci.

Targi rozpocznie debata wokot tematu Own the Change, zaini-
cjowanego w 2020 roku, aby dostarczy¢ wszystkim zainteresowanym
niezbednych rozwiazan do tworzenia zywnosci jutra, w odpowiedzi
na oczekiwania i inicjatywy z réznych stron Swiata. Edycja zostanie
zorganizowana wokét bogatego programu, odpowiadajacemu na
potrzeby catego ekosystemu branzy spozywcze;.

Tegorocznej edycji Targdw SIAL Paris bedzie patronowat Mauro
Colagreco, Szef kuchni i wtasciciel Le Mirazur w Mentonie, restauracji
wyréznionej 3 gwiazdkami Michelin. Tematyka wydarzenia bedzie
spdjna z wyznawanymi przez niego wartosciami: - Za kazdym
razem, gdy wybieramy jedzenie, decydujemy o Swiecie, w ktdrym
chcemy zy¢. Dlatego tematyka ,Own the change” bardzo do mnie
przemawia. Swiat juz sie zmienit, teraz pora na nas! - podsumowuje
Mauro Colagreco. m
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oferta producentéw

X

Chleby tostowe Dan Cake

Wypiekane sa na naturalnym zakwasie
pszennym, bez dodatku konserwantow.
Stanowig pozywna podstawe: $niadania,
lunchu czy kolacji, dobrze komponujac

sie z réznymi, ulubionymi dodatkami.
Doskonale sprawdzaja sie jako baza do
tradycyjnej kanapki, a po podgrzaniu b olsiie i
w tosterze lub opiekaczu zyskuja przyjemna E
chrupkosc. Wystepuja w dwoch wariantach

- pszennym oraz petnoziarnistym, ktore

dzieki wysokiej zawartosci btonnika na

dtugo zapewniaja uczucie sytosci.

Producent: Dan Cake Polonia

www.dancake.pl

Parowki Dobre wwﬂ

Paréwki Dobre to rewolucja na rynku. Maja naturalny smak i czysty sktad bez konser-
wantow oraz glutenu. Produkt zawiera 72% miesa wieprzowego najwyzszej jakosci,
co jest standardem wsrod kategorii, ale w przeciwienstwie do lidera, posiada tylko
naturalne dodatki i przyprawy. Wygrywajac preferencje konsumenta w Blind Test,
udowodnilismy, ze mozna zrobi¢ lepszy produkt bez wzmacniaczy smaku. Paréwki
pochodza tylko z polskiego miesa. Dostepne w przystepnej cenie, jako odpowiedZ na
- rosnaca inflacje.

FILET Producent: Goodvalley

22 SCHABU 3= www.goodvalley.com
30
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Filet ze Schabu

Filet ze Schabu wieprzowego w plastrach bez
miesnia karkowego to idealna propozycja
Doliny Dobra na rodzinne obiady. Produkt
powstat z mysla o przygotowaniu soczystych
kotletow. Struktura szlachetnego miesa

Suszona acerola - owoc do zadan specjalnych

Owoce suszonej aceroli marki Bakal debiutuja na polskich potkach sklepowych. To

oraz forma w plastrach powoduje, ze Filet ze
Schabu to produkt szybki i tatwy w przygo-
towaniu. Wyroby Doliny Dobra powstaja

w oparciu o unikatowy model produkgji ,od
pola do stotu”, na ktory sktadaja sie: wtasne
pola uprawne, pasze i zaktady przetwoércze.
Producent: Goodvalley
www.goodvalley.com
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produkt bez konserwantow i w opakowaniach w 100% nadajacych sie do recyklingu,
dostepny w dwoch wariantach - jako Acerola Suszona oraz Mix z Acerolg z dodatkiem:
orzechow, migdatéw i rodzynek. Acerola zawiera ogromne ilosci witaminy C, dlatego
jest polecana w okresie przeziebien i grypy. Do tej pory znalisSmy ja na polskim rynku
pod postacia: soku, tabletek czy proszku. Teraz mozemy sprobowac jej w wersji
suszonej. Pie¢ suszonych owocdw aceroli pokrywa 100% dziennego zapotrzebowania
na witamine C!

Producent: Atlanta Poland

www.bakalsklep.pl
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Napoje na jesie

sezonowe trendy

Co Polacy pijg jesienig 1 zima?

Jesienia i zima cieple i rozgrzewajgce napoje gosz-
cza w prawie kazdym domu. Na co stawiajg Polacy,
W Cco warto sie zaopatrzyc i jakie s jesienno-zimowe

trendy?

Tekst Stanistaw Paluchiewicz
Zdjecia ©Shutterstock.com

zasie pandemii Polacy
zaczeli inwestowaé w wy-
posazenie domu. Dwa lata
temu drozyzna jeszcze nie
drenowala tak mocno kieszeni, a infla-
cja powodowala, Ze konsumenci chetnie
inwestowali pieniadze, bo oszczedzanie
raczej sie nie oplacalo. Zlotéwka tracila
na wartosci, za to konieczne okazywalo
sie dostosowanie mieszkan i doméw do
nowych, lockdownowych warunkéw.
Wi{réd najpopularniejszych zakupéw
pojawily sie: laptopy, biurka, artykuty
dekoracyjne oraz sprzet RTV i AGD. W ka-
tegorii urzadzen AGD krélowaly ekspresy
do kawy. Jak ttumaczyli specjalisci, kawe,
ktdrej nie mozna bylo w tym czasie napic¢
sie w pracy ani w kawiarni, Polacy zaczeli
przygotowywac sobie w domu. Dzi$ ni-
kogo nie dziwi, ze praktycznie w kazdym
sklepie maloformatowym dostaniemy
ziarnista kawe przynajmniej w jednym
wariancie.
Kawa niejedno ma imie

Polacy gustujg zwlaszcza w ziarnach
iki, na drugim miejscu cenia Robuste.
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Popularnoscia ciesza sie zaréwno kawy,
ktdre proponuja producenci ekspreséw
(jak Lavazza, Nescafe czy De’Longhi) jak
i edycje kaw z serii ,,barista”. To oznacze-
nie pojawia sie na opakowaniach wielu
kaw réznych producentéw i oznacza, ze
kawa ma by¢ takiej jakosci, jak serwowana
w kawiarniach przez baristéw. Sugeruje
wiec, ze kupujemy profesjonalny, wyso-
kiej jakosci produkt. Kawy ziarniste sa

w Polsce najszybciej rosngca kategoria
wsrod kaw.

Oprdcz ziarnistej popularnoscia ciesza
sie takze kapsulki do ekspresdw, ktére ku-
puje sie w dedykowanych do tego sklepach
danej marki oraz kawy mielone i rozpusz-
czalne. W Polsce nadal najpopularniejsza
jest kawa mielo-
na. Zaparzac ja
mozna w czesci
ekspresow,

w kawiarkach
CZy Np. W prze-
znaczonych do
tego dzbankach.
Jest jednak grupa
konsumentow,
ktdrzy preferuja ';
tradycyjng kawe, -

tzw. plujke - czyli mielona kawe, ktéra
zalewa sie w szklance woda i gotowe. Taka
kawa kroéluje na polskich stotach, a raczej
w polskich szklankach od czasu PRL-u i od
dziesiecioleci cieszy sie u nas najwieksza

1zime

popularno$cia. Wedtug danych Centrum
Monitorowania Rynku (CMR) w sklepach
matoformatowych $rednio spotka¢ mozna
na poikach 11 rodzajéw kawy
mielonej. Nowoscia sa kawy
smakowe, ktdére spotka¢ mozna
w formie mielonej, ale i ziarni-
stej. Najczedciej aromatyzowa-
ne sa smakami: stodyczy (np.
pralin lub czekolady), owocow
czy alkoholi.

Kawy rozpuszczalne czesto
kupuja mlodzi i najstarsi kon-
sumenci. Dostepne sa w wielu
formach. W zalezno$ci od
preferencji siega¢ mozna po
tradycyjne kawy rozpuszczal-
ne, ktére wystepuja w formie granulatu,
opcje kremowe, ktére charakteryzuja sie
bardzo sypka forma, a po zalaniu woda
tworza delikatna kawe z warstwa gestej,
kremowej pianki, czy miksy kawowe typy
213w 1 oraz kawy smakowe, np. cappuc-
cino. Przecietnie w sklepach matoforma-
towych znalez¢ mozna 7 wariantéw kawy
rozpuszczalnej i 3 — cappucino.

Nowoscig jest kawa mielona zielona.
Zielona kawa robiona jest z tych samych
ziaren, z ktérych powstaje tradycyjna kawa
palona. Po prostu nie sg one palone i pod-
dawane dalszej obrdébce. Dzieki temu kawa
zielona ma kolor ziaren kawowca i zawiera

kwas chlorogenowy. Ten sktadnik wedtug
zapewnien producentéw pomaga spala¢
tkanke tluszczowa. Na pewno zielona kawa
jest Zrodlem witamin takich jak: B1, B2,
B12, C, oraz kwas foliowy i pantotenowy.
Ponadto zawiera liczne mineraly: magnez,
wapn, zelazo, fosfor, potas, mangan i cynk.

Warto wiec chociaz sprébowac jej
smaku i przekonac sie, jak wplywa

Polacy najczesciej kupuja
1 pija kawe mielong. Ta
kategoria odpowiada za
59% wydatkow na kawe.

na nasz organizm.
W sklepie kawe warto eksponowac

w towarzystwie: czekolad, pralin, stodkich

przekasek i dodatkéw takich jak cukier

zwykly i trzcinowy, $mietanki instant

do kawy. Lacznie w przecietnym sklepie

matoformatowym dostepnych jest okoto

25 wariantéw kawy niezaleznie od jej

segmentu.

Krélestwo herbat

Prawdziwg réznorodno$¢ odnalez¢
mozna w kategorii herbat. Znajdziemy tu:
herbaty ziolowe, smakowe i liScie herba-
ty ré6znych gatunkdéw, przygotowywane
w rézny sposob. W zaleznosci od produ-
centa i tzw. kalibru kupi¢ mozemy albo
produkt przypominajacy pyt herbaciany,
albo herbate, ktéra po zaparzeniu rozwija
w naczyniu cale liScie. Do wyboru sa m.in.:
herbata zielona, czarna, biala, pu-erh,
czyli herbata czerwona, z6tta, Oolong czy
Rooibos. Oprocz tego w sklepie kupimy
herbaty w réznych rodzajach: aromatyzo-
wane, owocowe i ziolowe. Sa one najbar-
dziej rozbudowana kategoria cieptych
napojow. Na polce warto wiec mie¢ ich
kilka rodzajow.

Najpopularniejszym produktem jest
klasyczna, czarna herbata. Zaryzykowac
mozna stwierdzenie, ze nie ma chyba
domu, w ktérym jej nie znajdziemy. Row-
nie popularna jest herbata zielona i her-
baty owocowe a takze ziolowe. Co prawda
rodzaje owocowe i ziolowe nie zawieraja
zwykle lici herbaty i sa po prostu napara-
mi, ale zwyczajowo sg nimi nazywane, bo
wystepuja w tej samej formie — saszetkach

do zaparzania naparu lub sypanych suszo-m»
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nych cze$ci zi6t lub hibiskusa z roslinnymi
dodatkami. Warianty smakowe rdéznia

sie miedzy soba nie tylko smakami, ale
sktadem — niektdre herbaty sa aromatyzo-
wane, inne zawieraja naturalne dodatki
zi6} czy owocdw, ktére zmieniajg ich smak
i wlasciwosci.

W zaleznosci
od wielko$ci sklepu
poéika z herbata-
mi jest mniej lub
bardziej rozbudo-
wana. W sklepach
maltoformatowych
najpopularniejsze
sq warianty herbat
ekspresowych, czyli sprzedawanych
w saszetkach do parzenia, drobno
zmielone. Wedlug danych CMR stano-
wia one ponad 80% wartosci sprzeda-
zy w kategorii herbat. Najpopularniej-
szym wariantem herbat ekspresowych

sezonowe trendy

jest czarna. W przecietnym sklepie
maltoformatowym dostepnych jest az
20 wariantéw herbaty, z czego okolo
5 rodzajéw herbaty ekspresowej
czarnej.

Rozgrzewajace dodatki
Zarowno kawy, jak i herbaty pic¢
mozna z dodatkami — niezaleznie

malin czy w postaci klasycznego, stodkiego
syropu o réznych smakach, np.: wisni,
maliny czy jagdd. Klasycznymi dodatkami
do herbat sa takze cytryna i imbir.
Do kaw doda¢ mozna zaréwno stodkie
syropy, jak i wersje
‘ ‘ nisko- czy bezkalorycz-

ne. Dominuja w tej

NajpopularniejSZym xategorii smaki stodkie
wariantem herbaty jest ikojarzacesicz desera-
czarna ekspresowa, kto-
ra stanowi okoto 37% Tego typu dodatki war-
wartosci sprzedazy calej

mi: wanilia, czekolada,
karmel czy cynamon.

to eksponowac w skle-

.7 pie obok kaw i herbat,
kategoril. szeby zwiekszyé ich

T

rym mozemy je przygotowac.
Wirdd grzancéw najpopular-
niejsze sg gotowe warianty
sprzedawane w litrowych bu-
telkach — tu prym wioda dwie
marki: Grzaniec Galicyjski

i Zbdjnickie Grzane. Jednak
grzaniec przygotowa¢ mozna
samemu, zaréwno z wina, jak

Co prawda to Wlosi s}ynq z zamllowama do p1c1a kawy 1tooni
kreuja kulture picia tego prudzajqcego-napOJU aczkohmék

polskie domy takze pachng kawowe; esenqq
e

Tekst: Michat Maksymiec, GfK Polonia
Zdjecia: ©Shutterstock.com

Urzadzenia do parzenia
Warto dodad, ze obecnie juz 46,5 proc.

gospodarstw domowych jest wyposazo-
nych w ekspres do kawy. Cze$¢ konsumen-
téw decyduje sie na wymiane urzadzenia
przelewowego na takie z mtynkiem do

opularnos¢ kawy wsrod Polakow stale rosnie. Wartos$¢ rynku kawy kupo-
wanej przez gospodarstwa domowe do wlasnej konsumpcji w okresie od
lipca 2021 roku do czerwca 2022 roku wyniosla 2,9 mld zlotych. W poréw-
naniu do okresu sprzed 2 lat jest to wzrost 0 9,9 proc.

1z piwa. Na rynku dostepne
sg specjalne mieszanki zioto-
sprzedaz, ale réwniez inspirowac klientow  wo-smakowe, jak i pojedyncze ziota, dzieki

od ich rodzaju. Najpopularniejszym
z nich jest oczywiscie cukier. To podsta-
wowe pytanie, ktére zadajemy gosciom

do poszukiwania nowych smakéw.

Zupelnie inna kategoria dodatkéw
stanowia likiery na bazie alkoholu oraz
grzance, ktére same w sobie stanowig
oddzielng kategorie napojow, ktdra cieszy
sie szczegblng popularnoscia w okresie
jesienno-zimowym. Likiery, bedace szcze-
gblnie popularne w Polsce to te o smaku:
ajerkoniaku, kawy i czekolady. Dodatkiem
np. do herbaty lub kawy moze by¢ takze
rum czy nalewki - wisniowe, malinowe
lub pigwowe.

Na sklepowych pétkach w czasie
pierwszych mrozdéw nie powinno takze za-
brakna¢ grzancéw i przypraw, dzieki kto-

zaparzajac kawe lub herbate: z cukrem
czy bez? Dodatkowo kawe Polacy najcze-
Sciej pija z mlekiem. To takze popularny
w krajach anglosaskich dodatek do her-
baty, jednak przecietny polski konsument
rzadko wybiera taki sposob picia herbaty.
Alternatywa dla herbat i kaw sma-
kowych sa réznego rodzaju soki i syropy
smakowe, ktore w zaleznosci od potrzeb
znalez¢ mozemy w wersji bardziej natu-
ralnej, np. w postaci niezbyt stodkiego
zageszczonego soku z zurawiny lub aronii,

&
o

Sten 2022

ktérym mozna grzaniec przygotowac:
cynamon, imbir, gozdziki, gatke muszkato-
lowa. Najcze$ciej grzaniec aromatyzowany
jest takze pomarancza.

Oprdcz przypraw instant do przygoto-
wania grzanca z piwa i wina, warto takze
zaopatrzy¢ sie w wersje mieszanek catych
zi6} gotowych do wrzucenia do grzanca
z suszonymi pomaranczami i catymi
gozdzikami oraz cynamonem. Najlepiej
eksponowac je przy péice z winami. Moga
sie takze znajdowac obok pralin oraz cze-
kolad, i stanowi¢ elegancki oraz niebanal-
ny prezent dla kogo$, kogo odwiedzamy

W zimowy wieczor. ® ‘ ‘

Dodatki do herbat i kaw warto eksponowac
w ich poblizu, aby podsunac klientom pomy-
sly na urozmaicenie goracych napojow.

Mielona czy ziarnista?

Z danych GfK wynika, Ze gtéwne seg-
menty tego rynku rozwijajg sie¢ w roznym
tempie. Kawa mielona — czyli najwiekszy
segment generujacy 43 proc. udzialow
wartosciowych — w analizowanym okresie
wzrosta o 3,2 proc. Z kolei kawa ziarni-
sta (30 proc. udzialéw wartosciowych)
odnotowata dynamike na poziomie az 43
proc. Oznacza to, Ze na przestrzeni 2 lat
gospodarstwa domowe wydaty na kawe

kawy. Szczegdélnym zainteresowaniem cie-
w ziarnach o 263 mln zlotych wigcej. Obec-  sz3 sie ekspresy, do ktérych mozna wsypac
nie wartosc tego rynku osiggneta poziom zaréwno kawe w ziarnach, jak i mielona.
879 mln zlotych. Tak znaczacy wzrost war-  polacy chetnie kupuja tez ekspresy na
tosci rynku jest oczywiscie silnie powigzany  kawe jednoporcjowa (na kapsulki). Juz
zrosnacg liczba ekspresow w gospodar- 16 proc. gospodarstw domowych posiada
stwach domowych. To z kolei zmiana na- urzadzenie tego typu, a pod wzgledem
pedzana trendami konsumenckimi, moda penetracji na rynku prym wiodg maszyny
i checia picia dobrej kawy juz nie tylko marek takich jak: Dolce Gusto, Cafissimo
w kawiarni, ale rowniez i w domu. Wsrod czy Tassimo.
polskich konsumentéw réwnie popularna
jest kawa rozpuszczalna (liofilizowana czy
aglomerowana). Ta kategoria
posiada 27,5 proc. udzialu
warto$ciowego na rynku

Do dyskontu po kawe

W GIK przeanalizowali$my takze,
gdzie konsumenci kupuja kawe. Coraz
wazniejszym kanalem sprzedazy staja
sie dyskonty, w ktérych gospodarstwa
domowe zostawiaja juz co druga ztotéwke
wydawang na kawe. W przypadku kawy
rozpuszczalnej sklepy takie jak: Biedronka,
Lidl, Netto czy Aldi sg jeszcze wazniejsze —
w okresie od lipca 2021 r. do czerwca 2022
r. odpowiadaly one juz za 57 proc. wartosci
tego rynku, co oznacza wzrost o 7 p.p.

kawy. Kawe ,instant”
natomiast kupuje 59
proc. gospodarstw
domowych.

| 'w poréwnaniu do okresu sprzed 2 lat. m
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jakoscl kawy
od zbioru po pakowanie produktu

Pandemia spowodowala, ze z wiekszym nasileniem
zaczelismy interesowac sie sztuka parzenia kawy

w domowych warunkach.

Tekst i zdjecia: Astra Coffee & More

espol Astra Coffee & More

wybiera réznorodne ziarna,

indywidualnie do kazdej z re-

ceptur produktéw. Importowa-
ne sa z: Ameryki, Azji, Afryki, Oceanii.
Aby spojrze¢ na bezpieczenstwo jakosci
surowca w lancuchu logistycznym,
trzeba powiedzie¢, ze kawa to najpraw-
dopodobniej jedno z najwazniejszych
dobr eksportowych, dlatego zachowanie
bezpieczenstwa nie jest kwestia pytan,
a obowiazkiem kazdego bioracego
udzial w procesie.

Ochrona jakosci surowca pochodzacego
z dalekich krajow

Dodatkowo, aby zobrazowac¢ potencjat
Swiatowej dystrybucji kawowych ziaren,
wystarczy spojrze¢ na liste krajéw przodu-
jacych w eksporcie surowca. W swiatowej
czotéwece liderami oczywiscie sa — Brazylia,
Wietnam oraz Kolumbia. Ilo$ci eksporto-
wanego na $wiecie ziarna liczone w tysig-
cach ton obliguja: plantacje, dystrybutoréw
i przewoznikéw do tworzenia systemoéw
oraz procedur, ktére zagwarantuja to bez-
pieczenstwo. Jak zatem wyglada taricuch
logistyczny? Czy pozwala on strzec jakosci
produktu? Tak... ale jest wiele krokéw,
ktoére po drodze musza zosta¢ podjete.
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W procesie, ktéry pozwala nam, kon-
sumentom, napi¢ sie aromatycznej kawy,
bierze udzial kilka podmiotéw. Sg oni
odpowiedzialni za: uprawe, transport, dys-
trybucje, przygotowanie produktu i sprze-
daz. Mimo ze wiekszo$¢ z tych proceséw
nie jest ze soba bezposrednio polaczonych,
zadaniem kazdej strony jest speni¢ odpo-
wiednie warunki, aby to bezpieczenstwo
oraz jako$¢ zagwarantowac, az do momen-
tu kupna finalnego produktu.

Zaczynajac od poczatku procesu, zanim
kawa zostanie przetransportowana z plan-
tacji, gdzie ro$nie na krzewach zwanych ka-
wowcami, po zbiorach musi zosta¢ miedzy
innymi: oczyszczona, wysuszona oraz pose-
gregowana ze wzgledu na wielko$¢ i jakosc¢

ziaren. Nastepnie zwyczajowo ziarna kawy
pakowane sa w worki wykonane z juty

lub sizalu, materiatéw, ktore pozwalaja na
swobodny przeplyw powietrza.

Jako firma bazujemy na przewozni-
kach, dla ktorych dziatania zapewniajace
bezpieczenstwo tadunku sa priorytetem.
Nasi przewoznicy kieruja sie standardami
jakosciowymi np. HACCP oraz systemami
analizujacymi zagrozenia i punkty kry-
tyczne lancucha z wykorzystaniem wskaz-
nikéw takich jak CCP czy OPRP. Identyfiku-
ja, koryguja i ustalaja procesy, ktére maja
za zadanie eliminacje a takze przeciwdzia-
lanie wszelakim niezgodno$ciom. Dodat-
kowo przewoznicy certyfikuja sie zgodnie
ze standardami w tym zakresie np. IFS
itworza wewnetrzne procedury dotyczace
wdrozenia systemoéw kontroli zaladunku:
sprawdzanie plomb, stanu technicznego
kontenera, czystosci i jako$ci naczep oraz
transportu poprzez kontrole lokalizacji
GPS, weryfikacje stanu przewozonego
towaru, jego rozmieszczenia, a takze za-
bezpieczenia go przed wplywem zagrozen:

biologicznych, chemicznych, fizycznych
czy zwigzanych z alergenami.

Po otrzymaniu surowca przez producen-
ta, tj. palarnie kawy, rozpoczynaja sie kolej-
ne etapy kawowej podrdzy, czyli kontrola
jako$ciowa, tak aby otrzymane ziarno bylo
zgodne z ustalona préba, palenie go oraz
w zaleznosci od dalszego przeznaczenia:
pakowanie lub mielenie. Pdzniej kawa do-
starczana jest do centréw dystrybucyjnych,
dalej na sklepowe p6iki, a z nich juz prosta
droga do koszyka kazdego smakosza kawy.

Mate plantacje czy wielohektarowe tany
pél?

W Astra Coffee and More wybor ziaren
kawy do receptur nie odbywa sie na
zasadzie kategoryzacji plantacji. Odbywa
sie wg: okreslonych klas jakosci, profili
oraz charakterystyk surowca i produktu,
do ktérego dany surowiec zostanie wy-
korzystany. Moga by¢ to zaréwno ziarna
z ogromnych plantacji posiadajacych wie-
lohektarowe pola jak i mniejsze plantacje
oferujace pojedyncze loty danego surowca.

Kompasem dla naszych wyboréw sa
okreslone charakterystyki jakie ma spel-
nia¢ dany produkt. Dla tych posiadajacych
specjalne wymagania wybierane sg ziarna
z plantacji oferujacych bardzo ograniczo-
ne ilo$ciowo zbiory a nawet pojedynczo
dostepne partie tak zwane ,,microloty”. Do
innych produktéw oferowanych w stalej
ofercie selekcjonujemy ziarna z wiekszych
plantacji, majacych mozliwo$¢ zapewnie-
nia wiekszej dostepnosci surowca w diuz-
szym okresie czasu.

Ze wzgledu na potencjal jaki oferuje
rynek, nie ograniczamy sie do korzystania
wylacznie z jednego typu czy kategorii
plantacji.

By ustali¢ wzorzec ziaren idealnych

Po otrzymaniu od importera czy bezpo-
$rednio od plantatora wyselekcjonowanych
prob ziaren, nastepuje palenie ich w sposob
unikalny dla kazdej receptury. Upalone
ziarna ocenia sie zgodnie z procedura SCA,
oceny dokonuja wykwalifikowani senso-
rycznie pracownicy dziatu jakosci o udoku-
mentowanej wrazliwos$ci sensorycznej. Oce-
niane sg parametry: aromat suchy, mokry,
flavour, afrertaste, kwasowosc, body, jed-
nolito$¢, balance, czysto$¢ filizanki, stodycz
i defekty (jesli wystepuja). Stowarzyszenie
SCA, ktérego od niedawna jesteSmy czescia,
okresla wszelkie standardy i dobre praktyki
dla kawy najwyzszej jakosci.

Jezeli przygotowana proba speinia wy-
tyczne, surowiec zostaje zaakceptowany,
a nastepnie zakontraktowany. Po transpor-
cie od dystrybutora ponownie sprawdzona
jest zgodno$¢ parametréw z zaakceptowa-
nym wzorcem.

Proces palenia ziaren

Proces palenia dla kazdego produktu,
a nawet kazdego wariantu produktu, jest
odmienny w zaleznosci od tego czy zostanie
zapakowany w formie kawy ziarnistej czy
mielonej. Ma to za zadanie wydoby¢ smak
i aromat jakiego oczekuje klient. Jak mowi
ekspert, kierownik dziatu Kontroli Jako$ci,
Astra Coffee and More Dorota Kalota: — Pro-
ces palenia kawy jest niezmiernie waznym
etapem, w dlugiej drodze jaka musi przejs¢

ziarno od plantacji do filizanki konsumenta.

Wylacznie precyzyjnie przygotowany profil
palenia, tzw. krzywa palenia, jest w stanie

wydoby¢ z surowca, to co w nim najcenniej-
sze; niepowtarzalny smak i aromat. Tu liczg

HANDEL

w Swiecie kawy

sie sekundy i dziesigte czesci skali tempe-
ratur. Nawet najlepszej klasy surowiec zle
upalony moze straci¢ odpowiedni smak
iaromat.

Kawa po procesie palenia ujawnia
okolo 1000 zwigzkéw aromatyczno-sma-
kowych, co w poréwnaniu do kilkunastu
zwigzkéw kawy surowej jest ogromna
réznica. Ustalajac krzywa palenia (linie
wytyczona na osiach temperatury oraz
czasu procesu) trzeba bra¢ pod uwage mie-
dzy innymi: gatunek, jako$¢, pochodzenie,
wielkos$¢, wilgotno$c¢ ziarna jak i wyko-
rzystanego w produkcji powietrza. Nawet
ostatni etap tj. chlodzenie ma wplyw na
jako$¢ upalonej kawy. Astra Coffee & More
wykorzystuje autorsko stworzony proces
palenia nazywany metodg Pure Roasting
Method. Jest to trzystopniowa technolo-
gia oczyszczania i palenia ziaren, gdzie
stale kontrolowana, zaawansowana
technologia utrzymuje czystg atmosfere »
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w Swiecie kawy

wewnatrz pieca prazalniczego. Pierwszy
stopien sprowadza sie do oczyszczenia
ziaren, odstaniania zewnetrznych lusek
i nieczystosci. Drugim
stopniem jest specjalnie
zaprojektowany proces
palenia pod stalym
rezimem temperatury,
obiegu jak i recyklingu
cieplego powietrza,
ktdére réwniez i na tym
poziomie usuwa po-
wstale odpady, dzieki
czemu kawa przez caly
czas trwania procesu prze-
bywa w czystym i dobrze natlenionym
otoczeniu. Jako trzeci i ostatni element
procesu PRM jest pakowanie produktu
z zastosowaniem atmosfery ochronne;j.

Opakowanie - wazna rzecz
Bardzo waznym parametrem ochro-
ny jakosci ziarna jest opakowanie, ktdre
w maksymalnie mozliwym stopniu chroni
kawe palona przed tlenem oraz para
wodna. Jako przedsiebiorstwo wykorzy-
stujemy do tego laminaty typu Triplex TM,
ktdre oferuja wysokie parametry: barie-
rowosci, wytrzymatosci zgrzewu i wysoka
estetyke. Zastosowanie wentyla przy
opakowaniach kaw ziarnistych zapobiega
przedostaniu sie powietrza do wewnatrz
paczki, a pozwala ulatniac sie dwutlenko-
wi wegla, ktory powstaje i wydobywa sie
z ziaren przez dluzszy czas po procesie
palenia.

Jakosé produktu a efektywnosc sprzedazy
W przypadku branzy FMCG, a konkret-
nie w przypadku segmentu kawy, jako$¢
okredlana przez smak i aromat jaki kryje
sie za danym produktem, jest jednym
z najwazniejszych czynnikéw w proce-
sie decyzyjnym. Rytuatl jakim stala sie
konsumpcja kawy jest niezaprzeczalnie
poszukiwaniem smaku i aromatu, jest do-
Swiadczeniem lub chwila, ktéra pozwala
sie konsumentowi zatrzymad, delektowaé
lub wrecz przeciwnie poczué iskre do
dzialania, gdy tego potrzebuje. W tak
kluczowym momencie jakim jest bycie
cze$cia doswiadczenia, jako$¢ pozwala na
budowanie zaufania i rozpoznawalnosci
marki, co pézniej przeklada sie wlasnie na
sprzedaz.

Kawy Swiata. Co$ nowego
Nowa edycja Kawy Swiata wyréznia
sie: typem opakowania, nowym designem,
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a takze innowacyjnym dla tego produktu
sposobem palenia. To niesamowita podroz
przez: Ameryke Centralng, Poludniowa
oraz Afryke. Brazylia Mogiana, Kuba Ser-
rano i Etiopia Tepi to specjalnie wyselek-
cjonowane kawy 100% Arabica, przygoto-
wane tak, aby podkresli¢ ich indywidualny
charakter oraz wydoby¢ niezwykle
interesujace profile.

StworzyliSmy opakowanie wylacznie
laminatowe z interesujaca grafika dosto-
sowana do kraju pochodzenia kazdego
ziarna. Nowoscig jest rowniez Sredni
stopien palenia, ktéry pozwolit wydoby¢
z ziarna profile smakowe — czekolady,
orzechow, karmelu, a nawet aromatyczne
nuty przypraw. Kawy Swiata wyrézniaja
sie: réznymi poziomami kwasowosci,
intensywnosci oraz goryczy.

Czy Polacy sg kawoszami?

Kawa od lat jest nieodtacznym elemen-
tem porankéw wiekszos$ci spoteczenstwa,
elementem, bez ktérego nie wyobrazamy
sobie zycia. Pijemy kawe, szukajac w niej
pobudzenia i dodatkowej porcji ener-
gii. Jak ukazuja badania Cafe Monitor
2021 w poréwnaniu z ubieglym rokiem
09,9 p.p. wzrdst odsetek oséb, ktére okre-
$lity picie kawy jako przyjemno$¢ i spel-
nienie ich codziennego rytuatu'. Z raportu

INSE Research ,,Rynek kawy” opubliko-
wanego w 2020 roku mozemy dowiedziec¢
sie, ze statystyczny Polak wypija okoto 95
litréw kawy rocznie.

Te dynamike potwierdzaja réwniez
dane zaprezentowane przez cmi.eu,
ktére mowia, ze Polska uplasowala sie
na dziewigtym miejscu w Europie pod
wzgledem importu zielonej kawy w 2021 r.
ijest najwiekszym importerem w Europie
Wschodniej. Wedtug danych udostepnio-
nych przez Eurostat, w 2021 roku Polska
zaimportowala 3,6% calej europejskiej
zielonej kawy, co stanowi 128 tys. ton.
Polski import odnotowat Sredni wzrost rok
do roku o 2,4% w latach 2017-20212.

Zwiekszone zainteresowanie tematyka
kawy oraz sposobami parzenia pokazala
w szczegolnosci era ostatniej pandemii.
Kazdy konsument staje sie domowym bari-
sta, jest coraz bardziej Swiadomy. Podczas
swojej kawowej wedrowki poszukuje on
roznorodnych mieszanek kaw oraz alter-
natywnych metod przygotowania naparéw,
tak aby dostarczac i poznawa¢ wachlarz
nowych doznan sensorycznych. m

L www.arc.com.pl/polacy-wracaja-do-picia-
-kawy-poza-domem
2www.cbi.eu/market-information/coffee/
poland/market-potential

Daj sobie czas na

SCHLEBIANIE
NA SNIADANIE

ZADANIE DLA KLIENTOW

1. Kup promocyjny Chleb Tostowy, zachowaj dowéd zakupu oraz opakowanie.
2. Wejdz na www.SchlebianieNaSniadanie.pl i przepisz unikatowy kod z naklejki.
3. Napisz kreatywne pochlebstwo i graj o cenne nagrody!
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mikser stagja toster Ariete wyciskarka karta podarunkowa zestawy
planetarny $niadaniowa Vintage do cytrusow Homla o wartosci produktéow
Ariete Classica Ariete Ariete Vintage 300zt Dan Cake

DZIALANIA PROMUJACE

o

Emisja spotu Zaangazowanie Promocja Reklama Interaktywne
reklamowego influenceréw w mediach w ogdlnopolskiej formaty w sieci
na platformie VOD (Tik Tok) spotecznosciowych stacji radiowej reklamowej

i w serwisie YouTube Google (GDN)



suplementy diety

tys. razy, a rozmowy te osiagnely zasieg
rzedu 95 mln. Najchetniej polscy inter-
nauci pisali o niej w pazdzierniku 2021
r.istyczniu 2022 r., odnotowano w tych
miesiacach po ponad 5 tys. wypowiedzi.
Czwarte miejsce zestawienia nalezy do
witaminy E - zebrala ona ponad 42 tys.
wzmianek, ktére osiggnely zasieg 64 mln
odston. Internauci najczes$ciej rozmawiali
o0 niej w pazdzierniku ub.r., bylo to ponad
5 tys. wypowiedzi. Ranking zamykaja
witaminy z grupy B wspominane przez
polskich internautéw ponad 15 tys. razy
izdobywajac zasieg 23 mln. Najcze$ciej
pisano o niej w styczniu oraz marcu br. -
odnotowano w tych miesigcach po blisko
1,6 tys. wypowiedzi.

O witaminach czesciej pisza
kobiety, wyjatek stanowia
rozmowy o witaminie D ze
stycznia i lutego br.
Wypowiedzi uzytkow-
nikéw Internetu odnosnie
witamin sa w wiekszosci

suplementy diety RYNEK

AN ! .

360 tys. reakcjii 17 tys. komentarzy w kontekscie
witaminy A. Wiele rozméw o witaminach: C, A i E po-
jawia sie w konteks$cie pielegnacji skéry — popularne
sg tu hasztagi: #scincare, #retinol, oraz #betakaroten.
Wypowiedzi o witaminie D czesto dotycza: niedobo-

neutralne, najwyzszy
odsetek pozytywnych
zaobserwowano przy
witaminie E - tu ponad
1/3 wzmianek miala wy-
dzwiek pozytywny, co jest
bardzo dobrym wynikiem. Takze witaminy z grupy B
osiagnely blisko 33 proc. wypowiedzi pozytywnych.
Najmniejszy odsetek pozytywnych wypowiedzi zebra-
la witamina D - jedynie 10 proc.

Rozmowy o witaminach w przestrzeni wirtualnej
czedciej prowadza internautki. Wypowiedzi na temat
witamin E oraz z grupy B w 78 proc. nalezaly do uzyt-
kowniczek Internetu. Natomiast 2 na 3 wypowiedzi
dotyczace witaminy C naleza do kobiet. W przypadku
witaminy A odsetek wypowiedzi internautek to 63
proc. Co ciekawe w calym analizowanym okresie,
czyli w ciagu ostatniego roku, 52 proc. internautéw
rozmawiajacych o witaminie D to kobiety, jednak
w styczniu i lutym wiekszo$¢ wypowiedzi (po ok. 60
proc.) nalezata do mezczyzn.

réw, odpornosci oraz profilaktyki. Natomiast wpisy
o witaminie B czgsto wystepowaly w kontekscie »

W sieci

Najpopularniejsza witamina C — wypowiedzi 0 niej ek, kio 1eg v
. . mln. Najwiecej wypowiedzi odnotowano
zebraly w ostatnim roku ponad 200 mln zasiegu. w grudniu ub.r. - ponad 16 tys. Drugie

Tekst: OSAVI miejsce popularnosci wsrod polskich inter-
Zdjecia: OSAVIi ©Shutterstock.com nautéw nalezy do witaminy D — osiggneta
ona ponad 79 tys. wzmianek oraz zasieg
107 mln. Najczesciej internauci rozmawia-
li o niej w styczniu i lutym br. — po ponad
10 tys. wypowiedzi. Kolejna w rankingu
jest witamina A, ktéra byla wspominana
przez uzytkownikéw Internetu ponad 54

-

wzmianek, ktérych zasieg wynidst 209

olska marka suplementéw diety premium sprawdzila, ktére witaminy byly

najczesciej przedmiotem rozmoéw internautéw w ciagu ostatniego roku.

Jak wynika z analizy OSAVI, w rozmowach w sieci najpopularniejsza byla

witamina C, na drugim miejscu znalazla si¢ witamina D, a trzecia w ran-
kingu okazala sie¢ by¢ witamina A. Internauci najlepiej wyrazaja si¢ o witaminie E
—ponad 1,3 wypowiedzi o niej ma wydZzwiek pozytywny. Najchetniej o witaminach
piszemy na portalach i Facebooku, co ciekawe cze$ciej rozmawiaja o nich kobiety.
Z kolei mezczyZzni wiecej dyskutuja o melatoninie, wzmianki te wystepuja w kon-
tekscie probleméw ze snem.

Najchetniej o witaminach rozmawiamy na portalach
i Facebooku

Polscy internauci najchetniej rozmawiaja o wita-
minach na portalach - w przypadku witaminy A pada-
o tam az 70 proc. wszystkich wypowiedzi. Na temat
witamin E i witamin z grupy B kolejno 59 proc. i 56
proc.,a CiD —46 proc. i 42 proc. Najpopularniejsza
domena okazal si¢ Facebook, a o witaminie C miato
tam miejsce blisko 45 tys. wzmianek. Najwieksze za-
angazowanie internautéw w rozmowy o witaminach
odnotowano na Instagramie — od 2 mln polubien i 100 F
tys. komentarzy w przypadku witaminy C, po ponad

Dynamika rynku suplementéw pomoca narzedzia SentiOne, wykorzystu-
Rynek suplementéw diety od kilku lat jacego technologie zaawansowanej sztucz-

dynamicznie sie rozwija i nieustannie po-  nej inteligencji, opracowala zestawienie

szerza. Liczba producentéw suplementéw  najbardziej popularnych witamin wsrod

diety wzrosta w ubiegltym roku o 4,4 proc.,  polskich internautéw.

a w potowie tego roku co trzecia firma Polacy najczesciej rozmawiaja w sieci

w branzy byla w bardzo dobrej kondycji o witaminach C oraz D

finansowej. OSAVI, polska marka suple-

mentow diety z kategorii premium, za

materiat prasowy

Pierwsze miejsce w rankingu wita-
min zajmuje witamina C z blisko 135 tys.
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dbania o wlosy, czes$¢ z nich pojawiala sie
w towarzystwie hasla niacyna, a popular-
noscia cieszyly sie hasztagi #biotyna oraz
#zdrowe wlosy.

Na pierwszym miejscu zestawienia
znalazla sie witamina C, ktéra zaintereso-
wanie rosto w okresie jesiennym. Nie bez
powodu, bo jej regularna suplementacja
moze skréci¢ okres przeziebienia lub za-
pobiec zachorowaniu. Réwniez popularna
posrdd Polakéw jest witamina D. Jak wy-
nika z badan, jej niedobory moga dotyczy¢
nawet 90 proc. naszego spoteczenstwa.
Dlatego wazne jest, aby przyjmowac ja
przez caly rok. Z przeprowadzonej analizy
wynika, ze witaminy sa popularniejsze

materiat prasowy
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wsrdd kobiet, ktére dostrzegaja takze ich
korzystny wplyw na skdre oraz wlosy —
mowi mgr farm. Maciej Jaskolski, Dyrektor
ds. Rozwoju Produktéw OSAVI.

0 melatoninie cze$ciej rozmawiajag mez-
czyzni

Okres wakacji obfituje w podrdze, a te
zagraniczne czesto wigza sie ze zmiang
strefy czasowej i rozregulowaniem rytmu
dobowego oraz problemami z bezsenno-
$cig. Z tego wzgledu OSAVI postanowito
sprawdzi¢ takze popularno$¢ melatoniny
wsrod polskich internautéw. Okazuje sie,
ze byla ona wspominana w analizowa-
nym okresie blisko 7 tys. razy z zasiegiem
tych wypowiedzi réwnym 8 mln wyswie-
tlen. Najwiecej wzmianek miato miejsce
w lutym br. - blisko 1 tys., w styczniu
natomiast odnotowano najwiekszy ich
zasieg — niemal 2 mIn. Odsetek rozméw
o melatoninie o pozytywnym wydzwieku
wyniost 13 proc., podczas gdy 84 proc.
mialo charakter neutralny. Najpopular-
niejszym miejscem wypowiedzi byly por-
tale (46 proc.) oraz Facebook (33 proc.). Co
ciekawe okazuje sie, ze Polacy rozmawia-
jacy w sieci o melatoninie, to w wiekszosci
mezczyzni — sg oni autorami 56 proc.
wszystkich wzmianek. Wypowiedzi o niej
czesto pojawiaty sie w kontekscie jako-
$ci snu oraz problemdéw z zasypianiem.
Popularne w tym kontekscie hasta to:
bezsenno$¢, zaburzenia i hormon, a jesli
chodzi o hasztagi — #sen #bezsenno$¢ oraz
f#iregeneracja.

Analiza wypowiedzi w sieci na temat
witamin oraz melatoniny narzedziem
SentiOne, wykorzystujacym technologie

i i
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iy o

Immuno el
1 Rueng € + oy

sztucznej inteligencji, objela wszystkie wy-
powiedzi internautéw w jezyku polskim
w okresie 01.08.2021-31.07.2022.

OSAUVI to polskie suplementy diety
o innowacyjnych formulach: sprayu,
zelek oraz miekkich i twardych kapsutek.
Suplementy OSAVI produkowane sa w Unii
Europejskiej, a oferta marki dostepna jest
w calej Europie, takze w Wielkiej Brytanii.
Marka w ofercie posiada produkty dedyko-
wane osobom na dietach wykluczajgcych,
m.in.: wegetarianskich, weganskich, bez-
laktozowych, bezglutenowych, bezcukro-
wych, ketogenicznych. Suplementy sg bez:
GMO, pestycyddéw, soi, i oleju palmowego.
OSAVI wyrdznia sie poddawaniem swoich
suplementéw niezaleznym testom labora-
toryjnym oraz korzystaniem z opakowan
z tworzyw recyklowanych i zawierajgcych
30 proc. trzciny cukrowej, ktére moga
by¢ ponownie wykorzystane. Marka dba
o ograniczanie §ladu weglowego do mini-
mum. m

44 Apetyt na karpia
+ 46 Mieso 1 wedliny premium
* 48 Produkty miesne w liczbach
* 50 Swieta Bozego Narodzenia po ukrairisku
52 Cynamon - nieoczywisty krol
Bozego Narodzenia

—
—_—
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Smazony CZy W galareae

O tym, ile w tym roku za-
placimy za karpia, z jaki-
mi wyzwaniami musza

sie mierzyc¢ jego hodowcy

oraz czego oczekuja kon-

sumenci — rozmawiamy z Pawlem

w krélestwie karpia

Wielgoszem, prezesem organizacji Polski Karp.

Rozmawiat Krzysztof Dziubczynski
Zdjecia: Polski Karp i ©Shutterstock.com

i i

Czy w dobie coraz szerszego otwierania
sie Polakow na tradycje kulinarne innych
krajow zainteresowanie karpiem na Boze
Narodzenie nie stabnie?

Nie, nie stabnie. Karpia wcigz mozna
nazwac krolem $wigtecznego stotu. Trady-
cja spozywania karpia w okresie $wig-
tecznym, szczegdlnie w Wigilie Bozego
Narodzenia, jest niezwykle silnie zakorze-
niona w $wiadomosci zbiorowej Polakow.
Whrew wielokrotnie powielanym mitom,
wecale nie jest to tradycja wywodzaca sie
z PRL-u. W gazetach z dwudziestolecia
miedzywojennego, czy nawet we wcze-
$niejszych periodykach, pojawiaja sie
przepisy na Swiatecznego karpia, najcze-
$ciej smazonego w catosci lub pieczonego.

materiat sponsorowany

Duza popularnoscia cieszyla sie woéwczas
tez zupa rybna, wtasnie na bazie gtéw
i ogonow karpiowych.
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O ile wiec karp wcigz jest nieod}acz-
nym elementem wigilijnego stolu — to
zmienia sie do niego podejscie. Polacy
coraz cze$ciej eksperymentuja z karpiem
w kuchni - zamiast podawac go tylko jako
smazone dzwonka, czy w postaci ryby
w galarecie, odkrywaja jego szerokie walo-
ry smakowe i kulinarne wariacje.

Czy Polacy chcg nadal kupowaé zywe kar-
pie? A mozZe wolq rybe w innej formie?

Wedlug naszych szacunkéw ponad 70
proc. ryb jest poddawana jakiej$ formie
obroébki wstepnej, przed sprzedaza konsu-
mentowi. Jezeli kto$ chce kupi¢ rybe zywa,
moze naby¢ ja w gospodarstwie rybackim.

Jako hodowcy chcemy postepowac jak
najbardziej etycznie z naszymi rybami,
wiec do sklepéw dostarczamy je juz w for-
mie gotowej do spozycia, czyli jako: filety,
dzwonka, tuszki czy cale patroszone ryby.
Duzo prosciej jest kupi¢ gotowa, oprawio-
na rybe niz robi¢ to samemu.

Czy jest Pan w stanie oszacowdc, ile konsu-
menci zaptacq w tym roku za karpia przed
Swietami?

Dysponujemy danymi z ubieglego roku
- wtedy karp podrozat o 30-40 proc. Nie
jesteSmy w stanie dokladnie oszacowad, ile
nasi konsumenci zaplaca za niego w tym
roku, ale obawiam sie, Ze bedzie to sezon
jeszcze trudniejszy cenowo o jakie$ 40
proc. w gore w stosunku do zesztego roku.
W 2021 roku przyczyng podwyzki ceny
byla niska podaz, a w tym roku nalozyla
sie na to niestabilna sytuacja na rynku
zboza, wyzsze koszty energii oraz paliw.

O ile wzrosty w tym roku koszty hodowli?
Koszty hodowli karpia wzrosty o okoto
80 proc. w stosunku do poprzedniego
roku. Wynika to przede wszystkim z sytu-
acji zwigzanej z wojng w Ukrainie i prze-
rwanym lancuchem dostaw zboza, ktére
stanowi 40 proc. kosztéw hodowli. Karp
jako ryba hodowana w jak najbardziej
naturalny sposob, dokarmiany jest: pszeni-
3, jeczmieniem czy zytem. Przez kilka
pierwszych miesiecy 2022 roku, prak-
tycznie od momentu rosyjskiej inwazji na
Ukraine, transport zboza z portéw z Morza
Czarnego stangt. Ta sytuacja spowodowata
znaczne skoki cen zbdz, jak i problemy
z jego dostepnoscia. Dopiero 22 lipca
tego roku, pod auspicjami ONZ, udato sie
opracowac porozumienie, ktére pozwolito
na wznowienie tych transportéw. Wciaz
jednak jest on ograniczony, a ceny utrzy-
mujg sie na podobnie wysokim poziomie
jak przed porozumieniem - zwiekszyla sie
jedynie jego dostepnosc.

O ile wzrasta sprzedaz karpia przed BoZym
Narodzeniem?

Mniej wiecej 85-90 proc. karpia sprze-
daje sie wlasnie w okresie okoloswiatecz-
nym, czyli w listopadzie i grudniu. Jeszcze
kilka lat temu zakup karpia poza okresem
Swigtecznym byl o wiele trudniejszy
— obecnie, dzieki kampaniom prowadzo-
nym przez nas pod hastem ,Karp zdrowy
z natury”, nasza ryba zaczyna gosci¢ na
stotach Polakéw nie tylko w Swieta.

W jaki sposéb konsument, kupujgcy karpia
na swieta, moze ocenic, czy ma do czynie-
nia z rybg o wysokiej jakosci?

Kupujac karpia w supermarkecie,
zwréémy uwage na to, czy znajduje sie
w nim certyfikat, potwierdzajacy po-
chodzenie ryby. Szukajmy produktéw
oznaczonych logo Polskiego Karpia lub
»Zdrowy z natury”. Mozemy tez naby¢ kar-
pia bezposrednio od hodowcy. W ten spo-
sob bedziemy mie¢ pewnos¢, ze mamy do
czynienia ze $wiezym produktem wysokiej
jakodci. Obecnie posiadamy maksymalnie
skrécony tancuch dostaw. Ryba dostar-
czana jest do sklepéw na lodzie bezpo-
$rednio przez hodowcéw, w znakomitych
warunkach chlodniczych - co zapewnia
Swiezo$¢ i tym samym wysoka jakosc.
Ryby z gospodarstw naszych hodowcéw sa
karmione pasza wysokiej jakos$ci i nie sa
im podawane antybiotyki.

Jakie potrawy z karpia sq w Polsce najpo-
pularniejsze?

W Polsce wciaz kroéluje karp w postaci
smazonej lub jako ryba w galarecie. Wyni-
ka to z dziesiecioleci tradycji spozywania
karpia wlasnie w ten sposob — wiadomo, ze
najbardziej smakuje nam to, co juz znamy,
a dla wiekszosci Polakéw smazony karp to
smak $wiat i poniekad dziecinstwa. Jednak
miedzy innymi dzieki naszym kampaniom,
powoli rozszerzaja sie opcje kulinarne dla
karpia. Coraz wiecej oséb docenia go jako
rybe doskonala na grilla lub do pieczenia
w catosci. Karp jako ryba $redniottusta,
idealnie nadaje sie do wedzenia,
a takze spozywania go w formie
surowej, np. w sushi.

Gdzie poza Polskg spoZywa sie
karpia?

Karp jest ryba do$¢ popularna
w kuchniach azjatyckich, szczeg6l-
nie w kuchni chinskiej.Azjaci karpia
przygotowuja zazwyczaj w cato$ci.
Najpierw nacina sie skére i polewa
ja wrzacym olejem, aby uzyskac
chrupiacy wierzch, a potem smazy
sie go w mocno rozgrzanym woku.
Standardowo przyprawia sie go troche na
ostro, uzywajac: papryczek chili, imbiru,
czosnku czy trawy cytrynowej. W prowin-
¢ji Syczuan w Chinach, jedna z popular-
niejszych potraw street foodowych jest
wlasnie taki chrupiacy ostry karp.

Poza Azja karp cieszy sie sporym
uznaniem w USA. Popularno$¢ karpia w tej
czesci $wiata w duzej mierze jest wynikiem
tradycji, kultywowanej przez Polonie ame-
rykanska, jak i wynika z obecnosci diaspory
zydowskiej, gdzie karp jest czesto spozywa-
ny pod postacia ,,gefiltefish”. Dodatkowo,

w krélestwie karpia

ukrainscy i rosyjscy imigranci oraz ich po-
tomkowie, réwniez przywiezli swoje wersje
karpia, nierézniace sie zreszta znacznie od
tradycji polskich czy zydowskich.

Réwniez w Slowacji, Republice Czeskiej
oraz wérdd innych narodéw stowianskich
karp jest ryba $wiateczng — tam tez najcze-
$ciej spozywany jest w postaci smazonych
dzwonek lub filetéw. Ciekawostka jest
natomiast popularno$¢ karpia w Szwecji
i og6lnie w Skandynawii. W odréznieniu
od Europy Wschodniej i Centralnej, jest
on raczej trofeum wedkarskim niz ryba
hodowlana .

Czy karp hodowany w Polsce rézni sie od
hodowanego w innych krajach?

W Europie karp jest hodowany przede
wszystkim w takich krajach, jak: Polska,
Czechy, Stowacja, Niemcy, Francja, Stowa-
cja, Serbia, Chorwacja, Rumunia, Ukraina,
Rosja i Bialoru$. Tak jak wspomnialtem —
w Szwecji czy w ogdle w Skandynawii karp
jest raczej ryba wolnozyjaca, traktowana
jako trofeum wedkarskie, ze wzgledu na
swoje czesto pokazne rozmiary. Mimo to
Szwecja ma swego rodzaju tradycje ho-
dowli karpia — nie jest to jednak hodowla
na taka skale, jak w Polsce.

W Japonii na przyklad karpie koi
hodowane sa jako ryby ozdobne - zreszta

w Europie ten trend tez jest zauwazalny.
W Polsce mozemy je zobaczy¢ m.in. w La-
zienkach Kroélewskich w Warszawie.

W Czechach czy w Stowacji karpie
hoduje sie podobnie jak w Polsce. Zreszta
w Czechach karp stanowi podstawe akwa-
kultury — okoto 90 proc. hodowli czeskich
ryb to wtasnie hodowle karpi. Sama hodow-
la nie rdzni sie znaczaco od tej prowadzo-
nej w polskich gospodarstwach rybackich.
Karp to ryba majaca swoje wymagania, kt6-
ra musi mie¢ zapewniony przede wszyst-
kim d}ugi, bo okolo 3-letni okres wzrostu,
odpowiednia ilo$¢ naturalnego pokarmu,
dokarmianie wylgcznie wysokiej jakosci
zbozami oraz duza przestrzen zyciowa.

Ciekawostka jest hodowla karpia
w Chinach. Wed}ug ostatnich odkry¢, karp
byl tam hodowany ponad 6 tysiecy lat
temu, a obecnie 44 proc. chinskiej akwa-
kultury to wtasnie hodowla tej ryby. Bio-
rac pod uwage ogromne zapotrzebowanie
chinskiego, czy ogélnie azjatyckiego rynku,
hodowle w Chinach nie przypominaja tych
europejskich, poniewaz nastawione sa na
dzialania stricte przemystowe.

Gdzie Polacy kupujq karpia na swieta?
Ponad 70 proc. sprzedazy karpia od-
bywa sie za posrednictwem sieci handlo-
wych. Wynika to przede wszystkim z wy-
gody i dostepnosci supermarketéw oraz
dyskontow na terenach: duzych, srednich
czy obecnie nawet matych miast. Od na-
szych hodowcow wiemy, Ze osoby majace
blisko do stawéw hodowlanych, czesto
kupuja ryby bezposrednio od rybakéw,
jednak jest to ten niewielki procent oséb,
mieszkajacych w stosunkowo nieduzej
odlegltosci od gospodarstw rybackich. m
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Gdy nadchodza Swieta Bozego Narodzenia ich Kkli-
mat czuc nie tylko w naszych domach, ale réwniez
w sklepach. Nasze preferencje w tym czasie nieco
sie zmieniajg.
Tekst: Krzysztof Dziubczynski
Zdjecia: ©Shutterstock.com
hociaz na co dzien kluczowym czynnikiem ksztaltujacym poziom i dy-
namike sprzedazy w kategorii produktéw miesnych jest trend value for
money, w ramach ktérego konsumenci wybieraja te produkty, ktére
charakteryzuja sie najkorzystniejszym stosunkiem jakosci do ceny, to

w okresie Bozego Narodzenia sytuacja diametralnie si¢ zmienia. Na §wigtecznym
stole nie moze zabrakna¢ mies i tradycyjnych wedlin z najwyzszej p61ki!

dziej niz zwykle interesuja sie wyrobami
0 bezkompromisowych cechach jako$cio-
wych, czyli produktami premium. Wydaje
sie pewne, ze mimo tegorocznej drozyzny,
Polacy nie zrezygnuja ze stalego zestawu
$wigtecznych zakup6w, w tym z obowigz-
kowych tradycyjnych wedlin, wykwint-

. - nych pieczonych mies i pasztetéw — cho¢
e E niewykluczone, ze kupia ich nieco mniej
> rl

Nie moze zabrakng¢

Handel w grudniu rzadzi sie swoimi
prawami, nawet jesli nadchodzace Swieta
uplyna pod znakiem inflacji. Jedna ze
stalych regul jest to, ze przed Bozym
Narodzeniem klienci sklepéw duzo bar-

niz w zesztym roku.

Najlepiej od lokalnego gospodarza
Jakie rodzaje wedlin cieszg si¢ przed
Bozym Narodzeniem szczegdlng popu-
larnoscig? Numerem jeden jest oczy-
iScie szynka.— najlepiej od lokalnego
producenta, wytwarzana z polskiego
miesa, oparta na klasycznej receptu-
rze. Na Swigtecznym stole nie moze
tez zabraknac kielbas, zaréwno su-
chych, jak i tradycyjnych. Powinny sie
one charakteryzowac czysta etykieta,
bez polepszaczy zwiekszajacych wydaj-

uk L

Mieso i wedliny premium"

nos¢ i sztucznych dodatkéw. Konsumenci
oczekuja tez od kielbas premium wysokiej
zawartosci miesa. Czesto do tej kategorii
zaliczane sg réwniez wyroby ekologiczne.
Kolejnymi kategoriami, ktére zyskuja
w okresie Swigtecznym sa: boczki, kaba-
nosy i pasztety — chodzi przede wszystkim
o te produkty, ktére nawiazuja do smakéw
dziecinstwa. Chociaz Polacy generalnie
lubia innowacje, to raczej nie wtedy, kiedy
pojawiaja sie one na §wiagtecznym stole.
Niemniej, nie jest tak, ze oczekiwania
kupujacych w ogdle sie nie zmieniaja.
Wyraznym trendem jest to, ze konsumenci
coraz bardziej zwracaja uwage na aspekt
etyczny. Rodnie liczba osob, ktére sa
gotowe zaplacic¢ nieco wiecej za produkty
miesne, w przypadku ktérych maja pew-
nos¢, ze ich dostawcy przestrzegaja zasad
zwiazanych z dobrostanem zwierzat.

Z korzyscia dla zdrowia
Ros$nie tez Swiadomos$¢ Polakéw

odnosnie wyzwan klimatycznych a branza -

miesna pojawia sie w tym kontekscie dos¢
czesto — i to niestety nie w roli pozytywne-
go bohatera. Dlatego producenc'i; ktdrzy sa
w stanie przekonac klientéw, ze ich wyro-
by powstaja z uwzglednieniem odpowie-
dzialnosci za Srodowisko naturalne, moga
by¢ faworyzowani — réwniez w Swieta. Nie
inaczej jest w przypadku wyrobow, ktore
sugeruja kupujacym, ze sa w jaki$ sposéb
wyjatkowe albo szczegdlnie korzystne dla
zdrowia. Czasami producenci uzywaja

w tym celu komunikatéw pozytywnych,
takich jak np. ,produkt suszony min. 100
godzin”, ,,zrod}o bialka” albo ,,surowiec

najwyzszej jakosci” czy ,,zrownowazone $rodowisko zycia”,

. niekiedy za$ firmy miesne odwoluja sie do obaw konsumentéw,
- dlatego na opakowaniach mozemy znaleZ¢ tez oznaczenia takie

jak: ,bez hormonoéw” lub ,bez antybiotykoéw”.

Nie tylko wedliny

Wzrost popytu na produkty miesne w okresie §wigtecznym
nie ogranicza sie tylko do wedlin. Ro$nie takze sprzedaz swie-
zego miesa. Coraz wieksza role odgrywa trend wygody. Zgodnie
z nim powodzeniem cieszg si¢ migsa marynowane, gotowe do
pieczenia czy tez wszelkiego rodzaju wyroby garmazeryjne.
Ciekawa pozycja z tej p6iki sa miesa przyrzadzane metoda sous

vide, czyli wyroby pakowane w woreczki prézniowe, a na-
stepnie gotowane przez dlugi czas w obnizonej temperaturze.
W ostatnich latach zyskuja one na popularnosci, bo nie kazdy
wie, jak samodzielnie zrobi¢ i jak doprawic takie potrawy.
Tymczasem producenci oferuja péiprodukt, ktéry wystarczy
wstawi¢ na odpowiedni czas do piekarnika.

Inspiracje kuchnia staropolska

Jednocze$nie wziecie maja tez: kaczki, gesi, perliczki
i przepiorki. Nasz kraj nalezy do lideréw tego rynku w Europie.
Zainteresowanie miesem drobiowym z gérnej poiki zwiek-
sza sie za sprawg trendu powrotu do korzeni - coraz wiecej
Polakéw docenia specjaly nawigzujace do naszego dziedzictwa
kulinarnego. Przypomnijmy, Ze przydomowy droéb, gléwnie za$
ges$ i kaczka, stanowil podstawe kuchni staropolskiej. Aktualnie
szereg topowych szefow restauracji wprowadza do menu dania
przygotowane na bazie dawnych receptur. Z powodzeniem
odnajduja one réwniez nalezne im miejsce na $wigtecznych
stotach. Warto odnotowad, ze zdaniem dietetykow gesina i mie-
so kacze naleza do najzdrowszych mies. Do tego sa one latwe
W przygotowaniu.

Co roku przed Swietami widac tez zwiekszone zapotrzebo-
wanie na dziczyzne, ktéra na tle innych produktéw miesnych
wyroéznia sie z jednej strony wyjatkowym smakiem, z drugiej
za$ korzystnymi wilasciwosciami - jest bogatym Zrédlem wielu
witamin i mikroelementéw. Co réwniez istotne, dziczyzna
zawiera matlo tluszczu. Jedzenie tego unikalnego typu miesa
kojarzy sie Polakom z doniostymi uroczysto$ciami, co doskonale
wpisuje sie w charakter $wigtecznych spotkan z rodzing. m
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P R D K Y Oczekiwania konsumentow zmienity sie i zdecydowanie wzrosty w wielu obszarach.
I o Klienci wymagaja od producentow przestrzegania wysokich standardéw produkgji,

gwarantujacych jakos¢ i bezpieczenstwo. Dla coraz szerszego grona osob istotne jest
zaangazowanie firm w dziatania z zakresu spotecznej odpowiedzialnos$ci biznesu, takie jak:
zréwnowazona produkcja, wsparcie spotecznosci lokalnych czy stosowanie
proekologicznych rozwigzan - wskazuje Bogustaw Miszczuk, prezes Grupy-Sokotow:

Zdrowie Wygoda Fleksitarianizm
konsumenci wybieraja klienci poszukuja takich ci, ktorzy regularnie jedza
produkty miesne propozycji mieso, coraz chetniej
7 9 k wysokiej jakosci, z tzw. produktowych, ktére siegaja tez po wyroby
czysta etykieta, wysoka pozwalaja w wygodny roslinne. Wigze sie to z
zawartoscia miesa, sposob przygotowad wieksza Swiadomoscia
TYLE MIESA ZJADA ROCZNIE PRZECIETNY POLAK wyprodukowane petnowartosciowy dotyczaca koniecznosci
7 . w sposob positek i s tatwe w zréznicowania
Czego: p . . . S
zréwnowazony. przechowywaniu. codziennej diety.

41 kg to wieprzowina 28,5 kg to dréb
@ [

. 2,5 kg to wotowina R 7 kg to podroby

15,9% - o tyle wyzsze byty ceny detaliczne
migsa i jego przetworow w maju 2022 r.
wzgledem grudnia 2021 r. Jednoczesnie
konsumenci ptacili za artykuty miesne srednio

0 18,4% wiecej niz przed rokiem. Wzrostowi cen
wedlin i przetworéw miesnych o 10,8%
towarzyszyt wzrost cen miesa surowego o 28,3%

CENY

W ciggu ostatnich 20 lat Swiatowa konsumpcja migsa zwiekszyta
sie ponaddwukrotnie, siegajac 320 mln ton w 2018 r. Liczba ludnosci
na Swiecie wzrosta, wzrosty tez dochody. Obydwa te czynniki prawie w rownym stopniu przyczynity sie do

10,8%

konsumpcja zwiekszy sie o kolejne 13 proc. - wynika z raportu ,,Atlas Miesa 2022” opracowanego przez Fundacje -wynika z danych Instytutu Ekonomiki

rosnacego popytu na mieso. To dobra wiadomos¢ dla przemystu miesnego: przewiduje sie, ze do 2028 r.

im. Heinricha Bolla we wspétpracy z Instytutem na rzecz Ekorozwoju. Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej (IERIGZ).

. 15, 10/0 - o tyle wzrosty ceny miesa wotowego

o 17,60/0 - o tyle wzrosty ceny miesa wieprzowego . 8,80/0 - o tyle podrozaty wedliny i pozostate przetwory miesne

o 35 ,90/0 - 0 tyle wzrosty ceny miesa drobiowego o 13,40/0 - o tyle podrozaty podroby i przetwory podrobowe

PRZEMYSt
Najwieksza ubojnia na swiecie pod

366 miliondw ton rocznie - tyle wedtug szacunkéw ekspertéw wzgledem mocy przerobowych jest zaktad Wedtug ekspertéw IERIGZ, mozna przypuszczaé, ze w grudniu 2022 r. ceny detaliczne miesa wieprzowego beda o ok.

ma wynie$¢ $wiatowa produkcja migsa w 2029 r. Oznacza to w Tar Heel w Karolinie Pétnocnej, w USA. 35-40% wyzsze niz w grudniu 2021 r., a ceny wotowiny wzrosng o 50%. Ceny drobiu tez péjda w gére - o ok. 25-30%.

wzrost 0 40 mln ton w poréwnaniu ze stanem obecnym. Wybudowany w 1992 r. i prowadzony przez

o o B o grupe Smithfield nalezaca do chinskiego
Polska branza miesna zajmuje w Unii Europejskiej: koncernu Shuanghui International, moze RYN E K

1. miejsce w produkcji miesa drobiowego
4. miejsce w produkcji wieprzowiny
7. miejsce w produkcji wotowiny

ubijac 36 tys. Swin dziennie.

to wartos¢ produkcji sprzedanej polskiego przemystu miesnego w 2021 r.
5 z m ln Z{ Oznacza to wzrost o 7,8% wzgledem 2020 r. Zysk netto zwiekszyt sie

0 19% do rekordowego poziomu 2,6 mld zt.
&‘ﬁ

Wartosc produkcji sprzedanej przemystu miesnego w 2022 .
moze wzrosnac¢ do ok. 71 mld zt, a z drobiarskim do ok. 86 mld zt.

Wzrost ten bedzie wynikiem przede wszystkim wyzszych cen
T zbytu, a nie przyrostu wolumenu produkgji.

(| |
Qé:&:& JAtlas Miesa 2022” - raport opracowany przez Fundacje im. Heinricha Bélla we wspétpracy z Instytutem na rzecz Ekorozwoju.
(4 »Rynek miesa/Stan i perspektywy. Lipiec 2022” - publikacja wydana przez Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej (IERIGZ).




RYNEK

tradycje $wigteczne

Swieta Bozego Narodzenia

po ukrainsku

W polskich sklepach i marketach przed tegoroczny-
mi Swietami Bozego Narodzenia bedzie mozna usty-
szeC gwar, lecz nie tylko w jezyku polskim, ale takze
ukrainskim. Populacje naszego kraju w zwiekszo-
nej mierze, niz dotychczas, stanowi mniejszos¢
ukrainska, w liczbie ok. 1,7 mIn osob. Nadchodzgce
swieta beda inne, niz dotychczas.

Z Khrystyna Zanyk rozmawiata Marzena Sawczuk
Zdjecia: ©Shutterstock.com

hrystyna Zanyk - dziennikarka, koordynatorka projektu "Koalicja

Organizacji Mniejszosciowych i Migranckich" (Fundacja Nasz Wyhér

w Warszawie). Ukrainka. Mieszka w Polsce od 9 lat. Przez 5,5 lata byla

redaktorka naczelna gazety dla mniejszo$ci ukrainskiej w Polsce ,Nasze
Slowo”. Ukonczyla studia magisterskie na Uniwersytecie Jagielloniskim na kie-
runku ,Zarzadzanie mediami” oraz ,Dziennikarstwo” w Akademii Mohylanskiej
w Kijowie. W tej rozmowie odslania nam cze$¢ sfery prywatnej swego Zycia i dzieli
sie refleksjami zwigzanymi ze Swietami BoZzego Narodzenia.

Swieta prawostawne odbywajq sie pézniej.
Zatem kiedy Ukraincy sie do nich przygo-
towujq (czy tez od poczqtku grudnia jak
Polacy)?

Swieta prawostawne oraz greckoka-
tolickie odbywaja sie wedlug kalendarza
julianskiego, czyli 7 stycznia. Przygoto-
wania rozpoczynaja sie nieco pézniej, niz
w Polsce.

6 stycznia — Wigilia, 7 - pierwszy dzien
$wiat Bozego Narodzenia. Sa obchodzo-
ne tez inne $wieta w styczniu, wiec caly
styczen jest obfity w §wietowanie.

0d kilku lat §wieta rzymskokatolickie —
czyli 25 grudnia jest tez dniem wolnym od
pracy. Coraz wiecej 0séb ,,obchodzi" Boze
narodzenie dwa razy, ale na pewno ten
drugi, dla wiekszo$ci ludnosci ukrainskiej,
jest wazniejszy. Czesto od 1 stycznia —
czyli od Nowego Roku i co najmniej do
8-9 stycznia wszedzie sa dni wolne. Jasne,
ze duzo firm pracuje, sklepy sa otwarte
itd., ale mamy nawet takie powiedzenie
- ,dawaj juz po $wietach” —i to moze by¢
po 7-8-9 albo i pdZniej, nawet do ,,$wieta
Jordanu” — 19 stycznia.
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Choinka, czy tez jest tak bogato strojona

jak przez Polakow? Czy polskie sklepy dys-

ponujq takimi ozdobami, ktére zadowolg
obywateli ukraifiskich?

Tak, bardzo podobnie jest strojona, jak
w Polsce.

Rdznica jest taka, ze my kupujemy
i ustawiamy choinki przed 1 stycznia, czyli
po $wietach rzymskokatolickich. Wiec kto
mieszka w Polsce, moze czesto znalez¢
choinke, ktéra juz kto$ wyrzucil z sgsia-

déw. Teraz tez mozna przed naszymi
Swietami w Polsce kupic¢ choinke - juz ry-
nek jest przystosowany, wczesniej jednak
byl to problem. A jak kto$ przyjechat do
Polski i szukal choinki 30-31 grudnia, to
nigdzie juz nie mozna jej bylo kupic.
Ukrairiskie potrawy oraz tradycje bozona-
rodzeniowe. Jakich produktéw nie moze
zabrakng¢ w sklepie?

Daniem najwazniejszym jest kutia. Od
niego zaczyna sie kolacja na Wigilie. Wiec
musi by¢: pszenica, mak, miéd, rodzynki,
orzechy.

U mnie w rodzinie jest taka tradycja,
ze pierwsza lyzke kutii tata wynosi na ze-
wnatrz i rzuca w gore — ptakom. Wszyscy
modla sie, zyczymy sobie nawzajem, by
doczekac od dzisiaj za rok. Kolacja zaczy-
na sie z pierwsza gwiazda na niebie.

Tez w domu czesto jest diduch — snop
pszenicy z lata. Teraz rodzice nie maja, ale
pamietam, Ze u babci przez caly rok ten
diduch stoi i jest waznym symbolem $wiat.

Na Wigilie mamy 12 potraw, nic nie
moze by¢ z: miesem, mlekiem, $mietana.
Natomiast sa warenyky réznych rodzajow
(pierogi), $ledz, juszka z grzybéw albo/i
barszcz.

Pije sie uzwar - gotowany na owo-
cach suszonych. Na deser — czesto paczki.
W trakcie kolacji sa $piewane koledy.

Po kolacji wieczorem (od 6 do 9 stycz-
nia) ludzie udaja sie do swoich rodzin,
przyjaciol i $piewaja koledy.
Gospodarze ich czestuja.
Dzieci wciaz (ale juz mniej,
niz kiedys$) chodza koledo-
wac do wszystkich sasiadéw
idalej, dostaja za to wyna-
grodzenie — pienigdze oraz
czesto slodycze. Na $wieta
najczesciej sa zakladane wy-
szywanki.

Jeszcze o tradycjach, ale
nie bozonarodzeniowych,
tylko noworocznych.

1 stycznia- Nowy Rok, 14
stycznia — obchodzimy Stary
Nowy Rok - czyli Nowy Rok za starym ka-
lendarzem - to juz raczej mniej obchodzo-
ne $wieto, w kregu przyjaciol. Co ciekawe —
w Krakowie co roku w nocy na 14 stycznia
Ukraincy zbieraja sie przy pomniku
Mickiewicza, pija szampana i koleduja,

a potem ida ,Pod barany” — kto z Krakowa,
ten wie, gdzie to jest.

W Ukrainie 1 oraz 14 stycznia mez-
czyzni (a przewaznie male chlopczyki)
chodza do znajomych, rodziny i ,zasiewa-
ja” — czyli sypia pszenice i zyczg dobrego
urodzaju i zdrowia w nowym roku. Dosta-
ja tez za to pieniadze lub slodycze, owoce.

13 stycznia ,,szczedruja” — czyli $pie-
waja ,,szczedriwky” — podobne do koled,
ale inne.

Na ,$wieto Jordana” (19 stycznia)
ludzie kapia sie w jeziorach i rzekach
(nie wszyscy, tylko odwazni, ja nigdy, ale
moi rodzice, na przyklad, co rok). Uwaza
sie, ze woda w tym dniu ma niesamowite
wlasciwosci uzdrawiajgce. Jednak tez jest
zimna :)

W ciggu catego okresu zimowych §wiat
—czyli do 19 stycznia czesto chodza grupy
z koledowaniem - od matych grup znajo-
mych, do calych zespoléw duzych. Wsze-

g,

15

juz wrdci¢, a moze przyby¢ (gdyby byto
gorzej).

Karp. Czy on tez wystepuje na ukrainskim
stole?

Niekoniecznie. U mnie w rodzinie
chyba nie gotujemy karpia.

Czy Swieta ukrainiskie tez pachng rybami
tak jak to w polskich domach?

Tez, ale moim zdaniem mniej. Sledz
przewaznie jest, moze jakie$ smazone
(niekoniecznie karp).

dzie na ulicach stycha¢ koledy. Ponadto 13
stycznia ma miejsce wertep — widowisko
sceniczne lub kukieltkowe opowiadajace

o narodzeniu Chrystusa.

Czy naréd ukrainski uzywa pewnych wypie-
kéw i specjalnych przypraw, ktérych moze
u nas sie nie uzywa?

Na 6 stycznia paczki albo inne wypieki

bez jajka i $mietany. A od 7 stycz-
nia to juz mnostwo wszystkiego. ® ‘ ‘
W tym roku swieta Boze-
go Narodzenia na terenie
Polski beda nieco inne, po-
niewaz bedg to pierwsze
swieta polsko-ukrainskie.

Jak duzq liczbe mniejszosci ukrainiskiej
bedziemy mieli na przetomie grudnia
i stycznia w naszym kraju? Czy Pani jako
cztonkini Komisji ds. Migracji posiada pew-
ne prognozy na ten temat.

Nie mam pojecia. Mniejszo$¢ ukra-
inska — to ok. 30 ty$ oséb. Natomiast
o imigrantach nie powiem, bo wszystko
zalezy od tego, jak bedzie wygladata sytu-
acja w Ukrainie. Cze$¢ uchodzcow moze

wrzesien 2022 | Katalog branzowy 51



RYNEK

oferta producentéw
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Niezawodna klasyka do
swiatecznych wypiekow

Tekst: Marzena Sawczuk
Zdjecia: ©Shutterstock.com

dy za oknem spada tempera-  N0-zimowej porze pachnie szar-
tura, pragniemy rozgrza¢ na-  10tka, a po ulicach miejskich

sze cialo, by chtéd z zewnatrz starowek roznosi sie zapach
wszelkiego rodzaju grzancow, od

mioddw, przez gorace czekolady,
po podgrzane wina i piwa. Wspol-
nym mianownikiem aczacym te

tak bardzo nie doskwieral.
Rézne sa na to sposoby. Jedni ucieka-
ja sie do aktywnosci fizycznych, inni,
nie bedac sportowymi zapalericami,
wola podnies¢ temperature organizmu  WSZystkie pozycje w jadlospisie
W mniej inwazyjny sposéb. Gorace jest cynamon — doskonaty dodatek
zupy, cieple posilki, aromatyczne kawy, ~ d0 wielu dan i napojow.
herbaty i inne napoje naleza do grupy Dlaczego tak go lubimy, a bran- na przyprawa dodawana do dan na stodko naj ych smakoszy
produktéw, ktére wykazuja wlasciwosci ~ Z& Spozywcza od wrzesnia do marca — doskonale wzbogaca aromat: kawy, kom-
rozgrzewajace. Gdy dodamy do nich odnotowuje wzrost sprzedazy tej pozycji?  potéw ze $wiezych i suszonych owocéw,

Producent: SM Mlekpol

zarniach, opalanych drew
www.mlekpol.com.pl

wnymi recepturami wedliniarskimi n

m konsystencja oraz przyjemny wedzony zapac

Producent: Dobrowolscy
www.dobrowolscy.pl

pewne przyprawy, mozemy
stawi€ czola nawet najbardziej
kaprysnej pogodzie.
Wilasciwosci rozgrzewajace
maja takie przyprawy, jak:
* czarny pieprz,
* cynamon,
¢ kminek,
* kardamon,
e imbir,
* gozdziki,
« galka muszkatolowa,
¢ kurkuma,
* pieprz cayenne.
Ale dzi$ skupmy sie na cynamonie.

Wraz ze zmiang czasu z letniego na
zimowy, dni sie skracaja, a wieczory
wydtuzajg. Chlodna aura oraz zwigekszona
ilo$¢ opadow deszczu i $niegu powoduje,
Ze czesto rezygnujemy ze spacerow na
Swiezym powietrzu, a wybieramy wieczo-
ry spedzone w domowych warunkach.
Taka sytuacja determinuje nas do tego, ze
mamy wiecej czasu na eksperymentowanie
w kuchni i sporzadzanie wlasnych wypie-
kow. Wiele domoéw, szczeg6lnie o jesien-
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Stanowi bogate zZrédlo przeciwutleniaczy,
polifenoli oraz wykazuje wlasciwosci
przeciwzapalne. Wspomaga takze zdrowie
serca, poprzez obnizanie zlego choleste-
rolu LDL, trojglicerydéw i ci$nienia krwi.
Pomaga ustabilizowa¢ poziom cukru,

a jego obledny, korzenny zapach wprawia
W spokojny nastrdj!

W kuchni uzywany jest w postaci
mielonego proszku lub calych lasek, m.in.
jako cenny dodatek do: nalewek, ponczu
i win. Cynamon jest niezwykle aromatycz-

deseréw (gofréw, lodéw) oraz ciast,
jak réwniez przetworéw z jablek czy
$liwek. Swietnie podkresla smak wy-

indyk z sosem, ge$ pieczona nadzie-
wana jabtkami i gruszkami z sosem
pieczeniowym z cydrem, azjatycki
bulion z wolowing, pieczona szynka

hiszpanska zupa fasolowa, szaszlyki
z mielonego miesa z sosem czosnko-
wym, $ledZ korzenny.

A jak to sie przeklada na sprze-
daz? Jak podaje Centrum Monitorowania
Rynku: w matych sklepach najwieksza
popularnoscia ciesza sie dwie marki
cynamonu — Prymat oraz Kamis (od
producenta Mc Cormick). Te dwie marki
skupiaja ponad 80% udzialéw w wartosci
sprzedazy tej kategorii w sklepach mato-
formatowych do 300 m?. W ostatnim roku
najczesciej wybieranym oraz najbardziej
dostepnym wariantem by}l cynamon mie-
lony Prymat w torebce 15 g. Te rozgrze-
wajaca przyprawe znajdziemy $rednio
w 6 malych sklepach na 10. =

trawnych potraw, takich jak: pieczony

w brazowym cukrze i ciemnym piwie,

Tradycyjny twarog
do swiatecznego sernika
g. Warto ske
ekonon
1% i 18% ttus

tzw. czysta ieta, a jego ttusts
Producent: SM Mlekpol
www.mlekpol.com.pl

A For L m

Barszcz JemyJemy
nie tylko od swieta
Zapracowanym i zabieganyn
polecam

znym pieprzem i zielem angi
¢ do nac i pod
j biatej fasoli

Producent: Profi
www.jemyjemy.com




PRZEPIS

Przepis przygotowany przez: anamarisworld dla ,,MAJONEZY” Spétdzielnia Pracy
Produkcyjno-Handlowa w Ketrzynie
Zdjecia: anamarisworld.blogspot.com

Sktadniki:
e 1cebula
e 1}lyzkamasta
* 4 poledwiczki z dorsza ok. 330 g
e 1lyzeczka miodu
gar$¢ suszonej zurawiny
gars¢ Swiezej zurawiny
1/2 pomararnczy
1/2 cytryny
ok. 10 pomidorkéw koktajlowych
4lyzeczki majonezu Delikatny Ketrzyniski MY Pokrojone w pot6wki plasterki poma-
s, pieprz, czerwona stodka papryka. ranczy, pomidory pokrojone na potéwki.
Na to ukladamy poledwiczki z dorsza, na
nie podduszona cebule, na to majonez Ke-

trzynski. Posypujemy czerwona papryka
w proszku. Dookola dokladam pomaran-
cze w plastrach i cytryne, zurawine.

Dorsza solimy, pieprzymy. Gdy mamy
zamrozonego, najpierw rozmrazamy.

Wkladamy do piekarnika nagrzanego do
180 stopni na ok. 30-40 min do tadnego
zarumienienia sie, az powstanie skorupka
na rybie, ale uwazajmy, aby nie przesu-
szy¢ ryby. Najpierw pieczemy pod przy-
kryciem, a nastepnie na ostatnie 10 min
ustawiamy opcje grilla. Podczas pieczenia
uzyskamy stodki w smaku sos, ktéorym
mozna polac¢ upieczona rybe.

Cebule kroimy w piérka, dusimy na masle,
dodajemy midd, solimy i pieprzymy, doda-
jemy suszona zurawine.

Na sp6d naczynia do zapiekania uk}ada-

Przepis przygotowany przez: MLEKPOL
Zdjecia: MLEKPOL

Sktadniki:

spod:

* 100 g podtuznych biszkoptéow

* 100 g ciasteczek amaretti

* 20 groztopionego masta ekstra Laciate

masa sernikowa:

* 500 g twarogu sernikowego Mlekpol
18%

e 1 cytryna (otarta skdrka i wycisniety
sok)

e 500 g jabtek

* 3jajka

e 150 g cukru

* 150 g miekkiego masta ekstra Laciate

* 1 opakowanie budyniu waniliowego
W proszku

bita $mietana:

e 250 ml $mietanki Laciatej 30% (UHT
lub pasteryzowana)

o 1lyzeczka zelatyny

* 1 opakowanie cukru waniliowego

e opcjonalnie: mielony cynamon,
plynny midd, orzechy wloskie.

Krok 1

Biszkopty i ciasteczka amaretti kruszy-
my, a nastepnie lgczymy z ptynnym
mastem. Spod tortownicy wykladamy
papierem do pieczenia, na ktorym
rozprowadzamy przygotowane ciasto

i dociskamy, aby uformowac grubsza
podstawe. Wstawiamy do lodowki.

Krok 2

Jablka myjemy i obieramy, kroimy

w grube plasterki i zalewamy sokiem

Z cytryny.

Krok 3

Bialka oddzielamy od zolttek i ubijamy
na sztywna piane. Dodajemy 50 g cukru
inadal ubijamy, az cukier sie rozpusci.

Krok 4

Masto miksujemy z pozostalym cukrem
na puszysty krem. Caty czas ubijajac,
dodajemy zoltka, a nastepnie skorke

z cytryny, twarog oraz budyn w prosz-
ku. Do powstalej masy dodajemy piane

PRZEPIS

naswieta

po prostu pycha!

z bialek i bardzo delikatnie mieszamy
lyzka.

Krok 5

Na spodzie ciasta ukladamy plasterki
obranych jablek, przykrywamy je masa
twarogowa i wyréwnujemy. Pieczemy
przez 40-50 minut w 160°C (géra — déd).
Jesdli w trakcie pieczenia wierzch zrobi
sie zbyt rumiany, ciasto przykrywamy
papierem do pieczenia. Po wyjeciu stu-
dzimy do temperatury pokojowej.

Krok 6

Zelatyne rozpuszczamy w 40 ml goracej
wody i studzimy. Schlodzong wcze$niej
$mietanke ubijamy na sztywno z cu-
krem waniliowym. Nastepnie taczymy
z zelatyna i rozprowadzamy na serni-
ku. Gotowe ciasto mozemy udekorowac
na przyklad: plasterkami jablka, opro-
szy¢ mielonym cynamonem, pokruszo-
nymi orzechami lub pola¢ miodem.

Wiecej przepiséw na potrawy idealne
na stronie www.najlepszewkuchni.pl.



Przepis przygotowany przez: CEDROB
Zdjecia: CEDROB

Jesli chodzi o bilans miesa na polskich stotach, kaczka wypada dos¢ ,,blado” w poréwna-
niu do wieprzowiny czy innego drobiu. A moze by tak dac szanse kaczce? Polaczenie jej
delikatnego migsa wraz z owocami stanowi pomyst na wykwintne danie obiadowe.

Sktadniki:

1 kaczka CEDROB Krakauerland (ok. 2 kg)
3 pomararncze

3 mandarynki

2 jablka

lyzeczka stodkiej papryki

szczypta chili (opcjonalnie)

sol

pieprz.
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Kaczke oczysci€ i umy¢. Od srodka
iz wierzchu natrze¢ solg, pieprzem i pa-
pryka w proszku.

Z jablek wycia¢ gniazda nasienne, a poma-
rancze i mandarynki sparzy¢. Do Srodka
kaczki wlozy¢ kawalki jablek i 2 pokrojone

pomarancze ze skorka. Jedna pomarancze
i mandarynki obra¢, oblozy¢ nimi tuszke.

Piec w temperaturze 160 stopni Celsjusza
przez ok. 2,5 - 3 h. W trakcie pieczenia
kaczke kilka razy posmarowac wytopio-
nym sosem.

Przepis grzygotowany przez: www.dancake.pl

Zdjecie: www.dancake.pl

Przepis na efektowne ciasto z wy-
razng nuta czekolady i kokosa, ktére
zaskoczy przy $wiatecznym stole
swoim wygladem i smakiem.

Sktadniki:

* spody tortowe ciemne 400 g od Dan
Cake

* ser mascarpone (750g)

* $mietana 36% (200g)

e cukier puder (100g)

» widrki kokosowe (80g)

czipsy kokosowe (100g).

PRZEPIS

naswieta

z czipsami kokosowymi

Krok 1

Ustawiamy mikser na wysokie obro-
ty i ubijamy w misce bardzo dobrze
schlodzony serek mascarpone oraz
$Smietanke 36%. Gdy masa bedzie
sztywna, dodajemy przesiany cukier

puder wraz z wiérkami kokosowymi.

Krok 2

Mase dzielimy na trzy cze$ci. Na kaz-
dy ze spodéw tortowych Dan Cake
wykladamy jedna cze$¢ masy, réowno
ja rozsmarowujgc. Ostatnia, trzecia

cze$é, stuzy do lekkiego pokrycia
calego tortu.

Krok 3

Tort obsypujemy czipsami kokosowy-
mi - powinny z tatwoscia przyczepic¢
sie do masy, ktéra posmarowany jest
tort. Tak przygotowany deser wkta-
damy na 2-3 godziny do lodéwki, po
czym mozemy wyktadac go na stot.

K
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Branza alkoholowa

Czy zmiany jakie majg miejsce w zZyciu naszej go-

podarki determinuja spoteczenstwo do modyfikacji

nawykow zakupowych?

Raport zostat przygotowany przez Anne Anasik - Client Business Partner i Anne Wagner -
Client Business Partner dla NielsenIQ.
Zdjecia: ©Shutterstock.com

zatem jest miejsce w koszyku

na takie produkty jak alkohol?
Dwucyfrowa inflacja sklania
wielu Polakéw do zmiany zacho-
wan. Oprdcz takich oczywistych

zego mozemy spodziewacé

sie jesienia, gdy myslimy

o alkoholach mocniejszych

niz piwo? Chléd i plucha za
oknem szczegdlnie sprzyjaja wyborowi

zachowan jak: oszczedzanie na energii,
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whiskey i cze$ciowo szkocka whisky odpo-
wiadajg za ten wynik. Irlandzka whiskey
$wietnie sobie radzi, jednak niewystarcza-
jaco dobrze, aby zrekompensowa¢ spadki
w dwdch najwiekszych segmentach.
Analizujac te kategorie pod innym katem,
to warto wspomnieé, ze single malts

rosna o 25% zaréwno warto$ciowo jaki

1 wolumenowo, a takze warianty smakowe

réwniez rozwijaja sie bardzo dynamicznie.

Wodka, druga najwieksza kategoria
w FMCG w Polsce, mimo 8% wzrostu
wartos$ci sprzedazy, réwniez na minusie
pod wzgledem wielko$ci sprzedazy. Jej
sprzedaz spadia o 1,5% w pierwszym
poiroczu, co odpowiada za niemal 1,8 mln
litréw mniej sprzedanej wodki. Ten moc-
ny trunek w butelkach ponizej 100 ml to

wina, w analizowanym okresie wolumen
odnotowat 2,5% spadek rok do roku.

Na spokojnie!
Wina spokojne to najwieksza katego-
ria rynku wina, stanowiaca ponad 60%

wartosci win sprzedanych ‘ ‘

w Polsce. W okresie styczen
- czer- .
wiec2022  Pomimo podwy-
wartos zek cenowych
win spo- 0
Kojaych, 33% b-adanych
(wg NieslenlQ)
bedzie pozwalac
sobie od czasu

podobnie
jak przed
do czasu na takie

rokiem
osiggnela
poziom
1,2 mld

HANDEL

"
7

woédek smakowych, lecz czy mozemy
sobie pozwoli¢ na takie bonusy na liscie
zakupowej, gdy ceny Zzywnosci zwalaja
nas z nég.

przyjemnosci jak
zakup trunku

segment, ktéry mimo niewielkich rozmia-
réw, ma najwiekszy pozytywny wplyw na
wielko$¢ sprzedazy kategorii. Warianty

PLN, jed-
nak wo-

niestolowanie sie na miescie i czestsze
gotowanie w domu, czy bardziej rozwazne
zakupy w celu ograniczenia marnowania

lumen

Czas na zmiane
nawykéw?

W czerwcu
NielsenlIQ zbadat
puls polskich
shopper’ow i zde-
cydowanie tetno
przyspiesza nie
tylko w przypadku:
oplat biezacych
rachunkow,
tankowania czy
splat kredytow, ale rowniez przed po6ika
sklepowa. 75% kupujacych widzi, ze ich
regularne cotygodniowe zakupy kosztuja
wiecej niz jeszcze pol roku temu. Poziom
zadowolenia konsumentéw wg OECD
W potowie tego roku jest tak niski jak
na samym poczatku pandemii. Niemal
50% z badanych obawia sie czy uda sie
im sprostac codziennym wydatkom. Czy
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jedzenia, to 38% respon-
dentéw deklaruje, ze
bedzie ograniczac
swoje luksusy i przy-
jemnosci. Z drugiej
strony 33% moéwi, ze
wiasnie dzieki drobnym
przyjemnosciom bedzie
rekompensowala sobie

pozostale ogranicze- e

nia.

Kondycja branzy alkoholowej

Patrzac na sprzedaz alkoholi mocnych
od poczatku tego roku widzimy, ze Polacy
wydali na nie juz 9,5 mld z} i jest to wzrost
0 7% rok do roku. Jednak to wielko$¢
sprzedazy swiadczy o kondycji branzy i tu
niestety jest juz pod kreska. W okresie
od stycznia do czerwca tego roku kupio-
no o niemal 2 mln litr6w alkoholu mniej

w poréwnaniu do analogicznego okresu
sprzed roku. Tylko gin i rum nadal ciesza
sie wzrostami zaréwno pod wzgledem
wartosci jak i wielkosci sprzedazy. Tu
niezmiennie kréluja warianty smakowe,

ktére nadal rosna dwucyfrowo. Jednak wa-

rianty niesmakowe, ze wzgledu na swoja
wage, steruja wynikami kategorii.
Whisky i whiskey, gwiazdy wsréd
alkoholi mocnych od kilku lat, nie oparly
sie trudniejszym czasom. Ich wielko$¢
sprzedazy spadia od poczatku 2022 roku

0 0,7%. To przede wszystkim amerykanska

smakowe wddki, podobnie jak w pozosta-
lych alkoholach mocnych, réwniez bardzo
dobrze sobie radza (wartosciowo +12%
i wolumenowo +3,7%
rok do roku). Juz
co trzecig zlotéwke
wydajemy na wodke
smakowa.
Jedli chodzi
0 wina, to w pierw-
szym poiroczu 2022
roku polscy kupujacy
wydali na nie niemal
2 mld z}, co oznacza
3,3% wzrost wartosci
sprzedazy w porow-
naniu do analogicz-
nego okresu rok
wczesniej. Podobnie
jak w przypadku al-
koholi mocnych ob-
serwujemy spadek
ilosci kupowanego

alkoholowego.

sprzedazy
odnotowat 4,5% spadek w poréwnaniu
do analogicznego okresu rok wczesnie;j.
W przeciwien-
stwie do win
spokojnych,
druga najwiek-
sza kategoria,
czyli wina
musujace dalej
sie rozwijaja
zarowno pod
wzgledem war-
tosci jak i wolu-
menu sprzedazy.
W pierwszym
poéiroczu 2022
roku najwiekszy
segment win
musujacych,
czyli prosecco
odnotowal 17,3%

wzrost warto$ci sprzedazy przy niemal
14% wzroscie wolumenu. Wraz z asti,
prosecco to najszybciej rosnace segmenty
win musujacych.

Alkoholowe warianty

Patrzac na rynek brytyjski, po latach
boomu na warianty smakowe w alkoho-
lach mocnych, przyszed? czas na likiery na
bazie nie tylko wodki, ale tez: rumu, ginu
i whisk(e)y. By¢ moze jest to odpowiedz na
nadchodzace czasy rosnacych cen? Likiery
0 nizszym promilu alkoholu, moga okaza¢
sie bardziej przystepne cenowo i atrakcyj-
nym zamiennikiem mocniejszych warian-
téw. A biorac pod uwage niestabnace zain-
teresowanie winami musujacymi w Polsce
i fakt, ze wiele likierow, zwlaszcza na bazie
ginu idealnie sie komponuje jako dodatek,
moze to rowniez pozytywnie wptynaé na
ten sektor. m
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Jak sprzedawac

drogi

Tekst: Michat Bardel, red. naczelny magazynu ,,Czas Wina”

Zdjecia: ©Shutterstock.com

zy istnieje sposob, by klient
przychodzacy do sklepu po
wino za 50 z} wyszedl z butel-
ka za 200? Z pewnoscia nie
istnieje Zzadna uniwersalna metoda, bo
kazdy przypadek jest inny. Niemniej
w calym winiarskim §wiecie regularnie
rosnie dzis przecietny poziom cenowy
sprzedawanych win.

Przekonanie klienta, by zamiast dwéch
butelek taniego wina czy whisky kupit
jedna dwa razy drozsza do latwych nie
nalezy, ale przynosi wymierne efekty.
Najpierw zdrowotno-kulturowe: klient
wydajac tyle samo, mniej sobie szkodzi
i zarazem wyrabia przyzwyczajenie do
produktéw wyzszej klasy. A to oznacza, ze
Z czasem czesciej go zobaczymy w specja-
listycznym sklepie czy dobrej restauracji
niz w dyskoncie. Wzbudzenie w konsu-
mencie takiej ciekawo$ci, wyrwanie go
z zakletego kregu cenowego (,wino nie
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powinno kosztowac¢ wiecej niz 30 zlotych”
itp.) czesto skutkuje trwalym nawykiem
poszukiwania coraz lepszych produktow.
Nie méwimy, rzecz jasna, o jednora-
zowych zakupach na prezent lub Swieta,
ale o trwalym przyzwyczajeniu do jakosci,
ktdra idzie za wyzsza ceng. Jak zatem sk}o-
nic klienta, by zdecydowat sie przekroczy¢
narzuconag sobie granice cenowg?

Wiele zalezy od
umiejetnosci i wiedzy
samego sprzedawcy.
Uczmy sie, a jesli nie
wiemy od czego zaczac
korzystajmy z pomocy
dostawcow wina. Tacy
dystrybutorzy jak Dom Wina oferuja
swoim partnerom handlowym: materialy,
szkolenia, a nawet podrdze do winnic.
Jesli juz w pierwszym zdaniu sprzedawca
przemyci kilka znanych nazw znamionu-
jacych prestiz i rozpoznawalnos¢ (,Borde-
aux”, ,Amarone”, ,Chablis”) istnieje spora
szansa, ze trafi w jakis kod rozpoznawalny
dla klienta, we wspomnienie z wykwintnej
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04200 J/A/z}w

/ ~ 3

LS

DOM WINA Sp. z 0.0.
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kolacji, z wyjazdu wakacyjnego, filmu lub
ksigzki.

Prestiz prezentu opiera sie na jego
cenie, ale i unikalno$ci. Whisky na ,,B”
mozna kupié¢ na kazdej stacji benzynowej,
a ta, ktéra proponujemy, jest dostepna
tylko w naszym sklepie i tym samym trafia
w rece ludzi, ktdrzy wiedza co$ o alkoho-
lach i potrafiag dokonywa¢ na tym rynku
racjonalnych wyboréw. Czy to brzmi
dobrze?

Dla sporej czesci konsumentéw waz-
nym czynnikiem decyzyjnym okazac sie
moga nagrody i medale, ktére otrzymat
nasz produkt na miedzynarodowych kon-
kursach — w $wiecie win najbardziej dzi$
rozpoznawalnym wskaznikiem jest liczba
punktéw otrzymanych od Roberta Parkera
(dawniej ,,Wine Advocate”) czy innych
krytykéw winiarskich. Wino z nalepka ,,90
p.” i wyzej o wiele latwiej sprzeda¢, nawet
jesli nie stoi za nim wielka nazwa pocho-
dzenia czy oznaczenie stynnej winiarni.

Ze stynnymi winiarniami zresztg prze-
sadzac nie nalezy. Nie ma nic nudniejszego
niz sprzedawca czy sommelier opowiada-
jacy rodzinna historie winiarni i biografie
jej zalozycieli. Polskiemu klientowi zwykle
niewiele powiedzg najgtosniejsze nawet
nazwiska winemakerow. O wiele latwiej
operowac nazwami stynnych regionéw
(Rioja, Toskania, Mozela), a nawet — jak
juz wspomniano — nazwami wybitnych

pelacji winiarskich, a takze technolo-

gicznymi ciekawostkami (wytrawne wino
z podsuszanych winogron, biale wino

z czerwonych owocdéw, wino lezakowane
na osadzie, dojrzewajace w amforach czy
beczkach z akacji itp.). Zaciekawienie
klienta, uzmystowienie mu, ze ma w reku
produkt nie tylko rzadki, ale posiadajacy
jakas ciekawa opowiesé, cos$, co wyrdznia
g0 posrdéd milionéw podobnych na pé6l-
kach... - tak, za to wielu klientéw skton-

nycin je dP1d nieco wiecej. |

Znajdz przedstawiciela w swoim regionie:

O i&yxr .hurt.domwina.pl
M WU R T M ;le‘r’:ysgj z ;II:t‘?:)I::yphurtowej:
ROK ZALOZENIA 1996 be@domWina.p|



Jaka butelka w prezencie?

Dobry alkohol to od wiekdéw znakomity pomyst na prezent.

materiat sponsorowany

Tekst: Michat Bardel, red. naczelny magazynu ,,Czas Wina”
Zdjecia: DOM WINA SP.z 0.0.

awsze milo mie¢ bowiem pod reka cos wyjatkowe-

g0, czym mozemy poczestowacé najbardziej drogich

nam gosci i to bez wyrzutéw sumienia, Ze zbyt wiele

wydalismy na artykuly niepierwszej potrzeby. Ale
kupowa¢ wino czy whisky tez trzeba umie¢. Szczeg6lnie jesli
osoba obdarowana zna sie na dobrych alkoholach.

Trudniej dostepne, bardziej doce-
niane
Latwo popelnic blad kierujac
sie poczuciem, Ze znana i popu-
larna marka bedzie bezpiecz-
niejszym wyborem niz produkt
nieznany i unikalny. Ale jesli
kto$ naprawde lubi whisky
niekoniecznie doceni etykiete,
ktéra zna z dowolnego sklepu
spozywczego. O wiele bardziej
ucieszy sie, kiedy odkryje,
ze dostat prezent, ktérego
kupno wymaga pewnego
zachodu i znajomosci rzeczy
- ot, szkocka whisky produkowana w kieszonkowych iloSciach
i dostepna tylko w jednym miejscu w Polsce.

Butelka wodki?
Why not?

Butelka wddki na
pierwszy rzut oka nie
wydaje sie specjal-
nie wyrafinowanym
prezentem — ale i wéréd
wodek znajdziemy te
tanie i niemal nieodro6z-
nialne z jednej strony,

z drugiej za$ produko-
wane w limito-
wanych seriach
przez rzemiesIni-
cze gorzelnie. Ladnie zapakowany zestaw kilku wodek sma-
kowych, za ktérymi stoi dodatkowo piekna opowie$¢
lub historia, to takze Swietny pomyst prezentowy.

Poza schematem!

Najodwazniejsi za$§ moga sprobowac wyjsc¢
poza prosty schemat whisky-woédka i siegnac
po nieco mniej znane w Polsce, ale cenione na
$wiecie alkohole mocne, jak np.: dobry francu-
ski armaniak, calvados, kolumbijski starzony
gin czy nawet Swiatowej klasy brandy de jerez,
czyli potudniowohiszpanski odpowiednik ko-
niaku starzony w beczkach w stodkim sherry.
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Szampan!

Bezpieczna alternatywa
Wreszcie wino - bodaj naj-
bardziej elegancki z pomystow
na alkoholowe prezenty, cho¢
czesto go unikamy w obawie,
ze obdarowany lepiej od nas
zna sie na winach i majac
do dyspozycji setki i tysigce
etykiet mozemy nie trafic w jej
czy jego upodobania. Tym-
czasem sprawa jest zupekie
prosta — jak pisala kiedys
najbardziej znana w Swiecie krytyczka winiarska Jancis
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Robinson: — nawet najbardziej wybredny
koneser wina ucieszy sie otrzymujac

W prezencie szampana. Rzecz jasne o ile
bedzie to prawdziwy szampan, a nie tanie
wino musujace z najblizszego sklepu
dwudziestoczterogo-
dzinnego.

Warto tez po-
szuka¢ win dostep-
nych w duzych,
pottoralitrowych
flaszkach typu
magnum. Takie
wino zawsze robi

dobre wrazenie,
a do tego zwykle
do duzych butelek
producenci pakuja swoje najlepsze
wina, wiec i ryzyko wpadki jest tu
mniejsze. ®

Wyhoduj Sam

Plony z ,wtasnego” ogrodu

Z Natalig Tarasiuk - cztonkinig zarzadu Wyhoduj Sam rozmawiata Marzena Sawczuk.

Zdjecia: Wyhoduj Sam

Ci, ktorzy mieszkajg na terenach wiejskich, kazdego
dnia moga cieszyc sie Swiezymi warzywami i owoca-
mi z wiasnych upraw. Co prawda kosztuje to troche
zachodu, poniewaz od momentu zakupu nasion,
przez przygotowanie dziaiki, az po zbiory jest co ro-
bic, ale smak wiasnych plonow jest nieporownywal-
nie lepszy od tych kupowanych w marketach. Dzieki
zalozycielom Wyhoduj Sam rowniez osoby miesz-
kajace w Scistym centrum Warszawy moga cieszyc
sie wiasnym ogrodkiem. O tym, jak to mozliwe, opo-
wiedziala nam Natalia Tarasiuk — cztonkini zarzadu

Wyhoduj Sam.

Wyhoduj Sam. Nazwa sama w sobie duzo
méwi, lecz opowiedz mi, na czym polega
prowadzona dziatalnosé.

Wyhoduj Sam to przede wszystkim
dziatalno$¢, ktorej podstawa i sercem dzia-
lania jest specjalnie dedykowana aplikacja
stworzona przez samych zalozycieli, ktérzy
z wyksztalcenia i zawodu sa informaty-
kami. Zainstalowanie jej na urzadzeniu
oznacza, ze chcemy zosta¢ posiadaczami
wiasnego ogrédka. Od momentu jej instala-
cji do stania sie wiascicielami ogrodu owo-
cowo-warzywnego dzieli nas tylko krok,

poniewaz, by by¢ pelnoprawnym posia-
daczem ogrddka, nalezy podpisa¢ z nami
umowe abonencka i od teraz voila. Nawet
nie majac wiedzy i doswiadczenia ogrod-
niczego, mozemy zarzadzac¢ powierzchnig,
na ktéra sie zdecydowaliSmy, i ustalac,
jakie warzywa czy owoce maja znalezc sie
na okreslonym areale. Do wyboru jest 50
pozycji sposrdd réznych rodzajéw i gatun-
kéw owocow oraz warzyw.

Kto wpadt na tak innowacyjny pomyst?
Wszystko to zrodzilo sie z inicjatywy
dwoch braci, pochodzacych z miejscowos$ci

ogrodnictwo

Czuchleby, ktérzy sa wiascicielami pola
zadysponowanego pod te inwestycje.

Co byto inspiracjq do zatozenia takiej dzia-
talnosci?

Bracia Zuk od najmtodszych lat wzra-
stali po$réd owocow i warzyw, takze etos
pracy w gospodarstwie nie byt im obcy.
Niejako byl to pomyst na pasywny dochdd,
a niejako che¢ powrotu do korzeni i do
czasow, gdy codzienno$cia byty zbiory
wyhodowanych plonéw. I tak oto, widzac
potencjat w posiadanych gruntach, zdecy-
dowano sie na to, by szerszemu swiatu po-
kazac, jakie owoce i warzywa moga rodzic¢
ziemie we wschodniej Polsce.

Jak dawno powstat pierwszy z ogrodkow?
W zesztym roku mieliSmy ogrodki

testowe, a testerami bylty osoby zaprzyjaz-
nione i nasi wspéipracownicy. Na podsta-
wie ich sugestii czy uwag na biezaco udo-
skonalaliSmy aplikacje, by juz w kolejnym
sezonie (tego roku) moc dzialac¢ na pelnych
obrotach.

Co jest celem Paristwa dziatalnosci?
Mieszkajac nawet w samym sercu War-
szawy, posréd wiezowcow, gdzie trudno
o kawalek zieleni, mozna sta¢ sie dyspo-
nentem zielonej polaci o wielkosci takiej,
jaka tylko bedzie speinia¢ nasze potrzeby.
Co prawda jesteSmy zlokalizowani w ma-
lej, czystej, dalekiej od przemystowych
zanieczyszczen miejscowosci o nazwie
Czuchleby, na wschodzie Polski, lecz nasz
rynek nie ogranicza sie tylko do lokalnych
klientéw. Nawigzujac z nami kontakt,
marzenie o wlasnym ogrdédku staje sie
realne. Klient instaluje aplikacje, podpisuje
Z nami umowe, a my zajmujemy sie reszta.
Jedynym obowiazkiem po stronie klienta
jest oczekiwanie na zbiory. »
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ogrodnictwo

Czy istnieje mozliwos¢ wybrania powierzch-
ni i czy jest to przewidziane odgérnie, czy
mozna dowolnie dobraé powierzchnie?

Mamy ogrddki premium oraz standar-
dowe. Powodem do rozréznienia ich na
rodzaje byla rézna ich powierzchnia. Stan-
dardowe mamy w czterech opcjach - 25 m?,
50 m?, 75 m? 100 m?. Premium to metraz 40
m? + 40 m? sadku owocowego, gdzie oprocz
upraw warzyw mozemy zadysponowac
powierzchnie pod zagospodarowanie jej na
uprawe drzewek owocowych, gdzie oprécz
marchewki czy burakéw mozemy posadzi¢
jablon czy agrest.

Czy przewidziana jest optata abonencka,
czy moze ptatnosé za dostarczone zbiory?
W zaleznosci od tego, jakiej wielko$ci
ogrodek wykupimy, taka oplate abonencka
bedziemy ponosi¢. W tym roku za ogrédek
standard o wielkosci 25 m? byta to kwota
rzedu 625 z1 za caly sezon, platne z géry
(badz z mozliwoscia oplaty ratalnej), w pa-
kiecie z 6 dostawami. Wraz ze wzrostem
powierzchni ta oplata jest odpowiednio
wieksza. Jezeli zdecydujemy sie na kupno
dodatkowych owocéw czy warzyw, to
transakcja podlega oddzielnej wycenie,
a ceny podane za sztuki czy kilogramy sa
widoczne w internetowej witrynie sklepu.

Czy przewidzieli Paristwo jakies rozwig-
zania technologiczne, by klienci mogli na
odlegtosé¢ sprawdzaé wzrost plonéw?

Z racji tego, ze zalozyciele dzialalno-
$ci to przedstawiciele umystéw $cistych
iz technologia sa za pan brat, takich roz-
wigzan nie mogto zabrakna¢ i na naszych
dziatkach. Wyposazone sa w instalacje mo-
nitoringowe i przez caly dzien, od $witu do
zmierzchu, mozemy, nawet na odlegtosc,
miec obraz tego, co dzieje si¢ w wykupio-
nym przez nas ogrédku. Co prawda kamera
nie jest zainstalowana przy kazdej wyku-
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pionej dzialce ogrodniczej, jednak ogélny
oglad dzialki jest jak najbardziej mozliwy.
Dzieki temu wiemy chocby, ile deszczu
spada na hodowane uprawy.

Czy samemu tez mozna przyjechac i doko-
na¢ zasiewu nasion, czy to lezy wytqcznie
w Paristwa gestii?

Jak najbardziej tak. JesteSmy otwarci
na ludzi, naszych klientéw. Co prawda sa
u nas osoby odpowiedzialne za wszystkie
procesy zwigzane z uprawa owocow i wa-
rzyw, lecz jezeli tylko klient ma zyczenie,
moze przyjechac i oddac sie zajeciom
ogrodniczym, czy to podczas pielenia,
czy podczas zbioréw. Istnieje mozliwo$¢
takze osobistego odbioru wyhodowanych
»przez siebie” plonéw. Altany usytuowane
na dzialce moga
postuzy¢ jako
miejsce organi-
zacji piknikéw. |
Czy zbiory pod-
legajg pewnym |
prognozom?

Co prawda,
kazdy rolnik zgo- \I
dzi sie ze mna, ze
ustalenie prognoz |
zbioréw w na-
szym Kkraju nie
jest fatwa rzecza,
gdyz pogoda dla
naszych szeroko- }
$ci geograficznych
jest coraz bardziej kaprysna i wymagaja-

\

ca, a to przeciez ona determinuje wielko-
$ci oraz czas zbiordow, ale tak, zaréwno na
naszej stronie, jak i w aplikacji, umiesz-
czane sa obligatoryjne prognozy zbioréw.
Na pewno pomaga to w rozdysponowaniu
rodzajow warzyw, zanim przystapimy do

ich zasiewu. Jednej rodzinie wystarczy

| zbidr 2 kg burakéw, lecz juz
kto inny moze potrzebowac
ich w zwiekszonej ilo$ci.

Na jaki okres uzytkownik
podpisuje umowe zakupu
{ ogrédka?
Na czas trwania jednego
sezonu.

Czy po zakupie ogrodka
moge dokupic¢ wiecej warzyw
czy owocow?

Tak, takg mozliwos¢ daje
nasz sklep on-line, ktéry na
biezaco jest zatowarowywany w produkty
zgodnie ze stanem faktycznym dyspono-
wania nimi.

Czy moge/musze wskazac¢ odmiane danej
rosliny, ktorg chciatabym uprawiac?

Co prawda polegamy na wilasnej
wiedzy ogrodniczej, lecz jezeli klient ma
ulubiona odmiane pomidoréw czy innego
warzywa, nie méwimy ,nie”. Jeden z klien-
tow przystal nam paczke sadzonek z fiole-
towymi warzywami (kukurydza, ziemnia-
ki, rzodkiewka), my je zasadziliSmy, a sam
mogt przyjechac po ich odbidr.

Jakiej wielkosci sq dostawy?

Tyle, ile zbierzemy z wlasnego ogrdd-
ka, tyle mozemy odebrad, lecz nie jest to
ograniczenie, poniewaz sklep internetowy
daje mozliwo$¢ domawiania nawet tego,
czego sami nie zasialiSmy.

Zamowi¢ mozna duzo wiekszy asorty-
ment, niz tylko ten pochodzacy z wlasnego
ogrodka, poniewaz jesteSmy w statym
kontakcie z plantatorami z pobliskich oko-

lic, u ktérych zaopatrzamy sie w: maliny,
truskawki czy inne owoce. Te produkty
mozemy zaméwi¢ w naszym sklepie inter-
netowym. Oprocz tego w naszej e-witrynie
mozna dokona¢ zakupu: miodéw, tloczo-
nych sokéw czy kiszonek, a nawet jaj od
szcze$liwych kur.

Czy rosliny o krétkim okresie wegetacji
lub szczegdlnie lubiane mozemy wysiewaé
kilkukrotnie w jednym sezonie?

Dokona¢ zakupu ogrédka mozemy
nawet w trakcie zbioru plonéw, nie tylko
w chwili wysiewdw wczesna wiosna, po-
niewaz majgc pewne przypuszczenia co do
wielko$ci zainteresowania na konkretne
owoce czy warzywa, siejemy pewne gatun-
ki z nadwyzka. Jesli chodzi o newralgiczne
odmiany, to wszystko zalezy od warunkéw
pogodowych, lecz staramy sie wychodzi¢
naprzeciw réznym wymaganiom klientéw,
by sprostac ich potrzebom i tak np. rzod-
kiewke wysiewamy kilkukrotnie — w tym
roku mieliSmy ja od maja do sierpnia.

A co jesli nie zaméwie dostawy wyhodowa-
nych przez siebie plonéw, a czas mingt?

Zawsze istnieje mozliwo$¢ wymiany
na dostawe innego towaru, ktérego zbiory
akurat u nas trwaja. Dobra praktyka
okazalo sie generowanie voucherdéw, co
pozwala na zamdéwienie towaréw z na-
szego sklepu internetowego na okreslona
kwote. Paczka pelna warzyw i owocéw
zawsze jest mile widziana, gdy pojawiamy
sie z nig pod drzwiami klientdw.

Dokqgd swiadczone sq dostawy?

Na te chwile dzialamy na trasie
Czuchleby - Siedlce — Warszawa i okolice,
z tego wzgledu, ze nie korzystamy z ustug
firm kurierskich, poniewaz nasz towar
jest mocno wrazliwy na czynniki ze-
wnetrzne. Mimo zZe dostawali$my pytania
czy dowieziemy paczke Wyhoduj Sam do
Krakowa, poki co po drodze nam tylko
do Warszawy. Jednak nie méwimy ,nie”
ekspansji na rynku krajowym.

Czy poniose dodatkowe optaty za dostawy?
Przy opcji ogrédka 25 m? oferujemy
6 darmowych dostaw, przy 50 m? jest to 12
dostaw i analogicznie przy wiekszych wiel-
kos$ciach ogrédka, ilo$¢ dostaw wzrasta.
Wybierajac ogrédek premium, wszystkie
dostawy przewidziane sg jako darmowe.
Na ten moment jest to jedna dostawa w ty-
godniu, gdzie warzywa i owoce wyruszaja
z Czuchleb do naszych klientéw, zazwyczaj
we wtorki. Jezeli chcemy zaméwi¢ odbidr,

lecz limit darmowych zostal przez nas wy-
korzystany, ponosimy optate rzedu 15 zi.

Interesuje mnie wtasna uprawa jabtek lub
agrestu. Czy przewidzieli Paristwo na to
rozwiqzanie?

Tak jak wspomniatam wecze$niej, jezeli
klient ma zyczenie, moze u nas stworzy¢
nawet sad owocowy. Ma taka mozliwos¢,
lecz trzeba pamieta¢, ze na takie zbiory
trzeba kilka lat poczeka¢. Cho¢ u lokal-
nych sadownikéw tez zaopatrzamy sie
w asortyment, ktérego akurat my mozemy
nie posiadac.

Czy uprawy majq certyfikat ekologiczny?
Na te chwile nie posiadamy certyfika-
tow ekologicznych, poniewaz droga do ich
otrzymania jest do$¢ dluga, lecz staramy
sie o to, by je w przy-
szlosci uzyskaé. Cho¢
z troski o zdrowie
klientéw uzywamy
czasami popiotu jako
naturalnego pestycy-
du, traktujac to jako
substytut chemii.

W jaki sposob pozy-
skiwani sq klienci?
Niewatpliwie dobra
reklame Wyhoduj Sam zrobi-
liSmy przez udzial w licytacji
na rzecz WOSP. Zorganizo-
wali$my tez stoisko podczas
Jarmarku Dominikan-
skiego, ktéry mial miejsce
w Warszawie, a duze pasmo
odbiorcow i potencjalnych
zainteresowanych dajg nam
platformy mediéw spotecz-

ogrodnictwo

nosciowych, tj. Facebook i Instagram. Sta-
ramy sie na biezaco prowadzi¢ te profile,
by bylo o nas coraz gto$niej wérdd coraz
szerszej grupy spoleczenstwa. Wspolpraca
z osobami ze §wiata mediéw, dziatajacymi
w branzy: kulinarnej, eko, wege, pomaga
zdobywac zasiegi.

Jak duzym zainteresowaniem cieszy sie
profil Panstwa dziatalnosci?

Lokalni mieszkancy z duzym zaskocze-
niem podeszli do tego typu dzialalnosci,
lecz od poczatku nam dopingowali. Na
poczatku testerami i klientami byli ludzie
nam zaprzyjaznieni, lecz poczta pantoflo-
wa rozeszlo sie to takim echem, ze coraz

wiekszej liczbie 0s6b (giéwnie na
terenie Warszawy) stajemy sie ‘ ‘

Mieszkajac nawet w samym sercu
Warszawy, posrod wiezowcow, gdzie
trudno o kawalek zieleni, mozna stac

sie dysponentem ogrédka owocowo-

-warzywnego.

znani. Pierwszy rok dzialalnosci przyniést
nam baze 40 klientéw, ktérzy zawarli
z nami umowy abonamentowe.

Jakie sq Panistwa plany na przysztosé?
Ciagly rozwdj to na pewno, a jed-
na z wiekszych inwestycji jest budowa
przechowalni czy stworzenie ogrodkow
w innych lokalizacjach, by Wyhoduj Sam
bylo znane coraz wigekszej liczbie osdb,
ktdre same nie majg mozliwo$ci uprawy
ogréodka owocowo-warzywnego.

Za owocng rozmowe bardzo dziekuje
i Zycze powodzenia w realizacji planéw na
przysztosé. m
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FOTO: tukasza Nocun, PR Manager w Sfera Group
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Nowoczesny PR
marek branzy spozywczej

Komunikacja jest wazna zarowno w prywatnych relacjach miedzyludzkich,

ale réwniez na ptaszczyznie producent/dystrybutor — klient.

Strategia

Ale od czego zaczac? Co
powinno by¢ pierwszym
krokiem do otwarcia
komunikacji z konsu-
mentami, ale réwniez
z partnerami bizneso-
wymi? Strategia! To
jedna z najwazniej-
szych kwestii, ktore
nalezy zaplanowac
przed rozpoczeciem
dialogu - w mediach
Klasycznych, spoleczno-
$ciowych oraz wlasnych.
Proces projektowania
strategii jest zmudny, jednak
tworzac profesjonalny doku-
ment mozemy przygotowac sie
na wiele scenariuszy i zaplanowac
kolejne kroki w drodze do dotarcia do
naszej grupy docelowe;j.

Dlaczego kazda marka potrzebuje strategii
komunikacji?

Spisana strategia komunikacji to pre-
cyzyjny dokument, ktéry w duzym uprosz-
czeniu okre$la, jak méwié¢ o produkcie, co
mowic i kiedy o nim méwié. Jest w nim
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Tekst: tukasz Nocun, PR Manager w Sfera Group - agencji PR i content marketingu, specjalizujacej sie w outsourcingu
komunikacji marek spozyczych
Zdjecia: ©Shutterstock.com

arki spozywcze, jako jedne z nielicznych, towarzysza nam w codziennym zyciu
od samego rana, az do péznych godzin wieczornych. Rynek wypekiony jest po
brzegi produktami, ktére maja za zadanie spelni¢ najwieksze wymagania wspo6}-
czesnych konsumentéw, ktérzy nigdy w historii nie byli bardziej Swiadomi.

( FMcG B

rowniez miejsce na kreatywnos¢, jednak
trzymajac sie planu i realizujgc zamierzo-
ne dzialania, mamy pewnos¢, ze komuni-
kat wybrzmi w tym samym tonie do tych
grup docelowych, ktore zostalty w naszym

Komunikacja marek branzy spozywczej to jedno z najwiekszych wyzwan dla kazdego marke-
tingowca — nie tylko ze wzgledu na powyzsze, ale réwniez ze wzgledu na odpowiedzialnos¢,
jaka ciazy zar6wno na marce, jak i na komunikacie.

dokumencie wyszczegélnione.
Strategia jest drogowskazem,
ktéry pokazuje nam gdzie
chcemy zmierzac i jakimi
drogami do tego celu do-
trzemy. Co wazne, przy
jej tworzeniu powinien
bra¢ udzial zesp61 zto-
Zony z reprezentantow
réznych dzialéw firmy
- tylko takie podejscie
gwarantuje szerokie
spojrzenie na sytuacje
i przyszlo$¢, jaka dzieki
strategii marka moze
osiagnac.
Sposoby komunikacji marki
spozywczej
Komunikacja w branzy
spozywczej kryje w sobie ogromny
potencjal. Gotujemy coraz wiecej, chet-
niej poznajemy: nowe smaki, egzotyczne
kuchnie $wiata i nieoczywiste polaczenia
produktéw. To wszystko sprawia, zZe agen-
cje i dzialy PR maja duze pole do popisu
w kwestii komunikacji marki spozywczej.
Wsrod mozliwych scenariuszy mozemy
wyroznic trzy najczestsze:

nowa marka lub produkt, ktére potrze-
buja tzw. launchu, czyli rozpoczecia
komunikacji z r6znymi grupami doce-
lowymi — konsumentami, partnerami
handlowymi oraz kupcami w sieciach
handlowych,

nieznana marka - sytuacja, w ktorej
marka jest juz na rynku, jednak nie
zyskala jeszcze rozglosu i potrzebuje
wsparecia,

marka z ugrunto-

grzewac” komuni-
kacje, aby utrzymac
zainteresowanie
grupy docelowe;j.
Cho¢ powyz-
sze scenariusze sa
diametralnie rézne,
to sposobem na
efektywna komuni-
kacje kazdego z nich
jest food marketing.
Wi{réd narzedzi wyrézniamy m.in. media
relations (zaréwno online, jak i offline)
ukierunkowane na zapoznanie konsumen-
ta i kontrahenta z nowoscig produktowa
lub przypomnienie o produkcie, ktdry jest
juz na rynku. Kolejnym narzedziem jest
tzw. komunikacja przepisowa, ktéra po-

zwala, aby konsument ,wyciagna}” ‘ ‘

Ludzki blad, uproszczenie komunikatu

wang pozycja - teo- [ub zbyt staby research podczas tworze-

retycznie najprost-
szy w realizacji
scenariusz, kiedy
to marka jest juz
znana i potrzeba
jedynie stale ,,pod-

nia informacji prasowej lub posta do
mediow spotecznos$ciowych 1 mozemy
byC pewni, ze Swiadomy konsument
zwrdci nam uwage na te niescistosc.

produkt z pudelka, jeszcze zanim dokona
zakupu. Nieodlagcznym elementem komu-
nikacji przepisowej jest z kolei fotografia
kulinarna. Profesjonalne zdjecia, ktére
przedstawia produkt w atrakcyjnej formie,
to najprostszy i najlepszy sposéb reklamy
marki! Polaczenie autorskiego przepisu
oraz apetycznego zdjecia, przedstawiaja-
cego przygotowany produkt, niezwykle an-
gazuje odbiorce oraz pobudza jego zmysty.
Podsumowujac —jaki jest cel komunikacji
przepisowej? Zainspirowa¢, odwotac sie
wprost do emocji i pozwoli¢ wyobrazié¢
sobie konsumentom gotowy produkt na
stole! A stworzona w ten sposéb baza
przepiséw moze w prosty sposéb popro-
wadzi¢ ich przez oferte firmy. Z przepiséw
oraz zdjec¢ stworzymy atrakcyjnego bloga,
a estetyczny content wykorzystamy na
Instagramie i Facebooku. Przedstawia-

jac autentyczne potrawy przygotowane

z produktéw marki, mozemy stac sie dla
odbiorcéw inspiracja podczas cotygodnio-
wych zakupéw w sklepie.

Wszedzie dobrze, ale w Internecie najlepiej
Skoro juz mowa o social mediach — nie

mozemy zapomniec¢, ze nieodzownym ele-

mentem sprawnej i efektywnej komunika-»
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cji marki spozywczej jest jej stala obecno$¢
w sieci. Profil na Facebooku oraz Insta-
gramie posiada juz prawie kazda marka,
jednak nadal pozostaja takie, ktére nie

w pelni wykorzystuja potencjat drzemigcy
w mediach spolecznosciowych. Niestety
polityka Meta Platforms, a wiec wilascicie-
la dwoéch najbardziej popularnych portali
spoteczno$ciowych — Facebooka i Insta-
grama - doprowadzila do niemal calko-
witego ,,obciecia” organicznych zasiegéw.
Obecnie, aby dotrze¢ do szerokiego grona
odbiorcéw, nalezy wspiera¢ prowadze-
nie swoich profili platng reklama. Nie
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musimy od razu planowac¢ ogromnych
wydatkéw! Poczatkowy budzet rzedu
kilkuset zlotych miesiecznie w zupeinosci
wystarczy, aby docierac do $cisle wyzna-
czonej grupy osob, ktdére sa lub moga byc¢
zainteresowane marka. Wsparciem komu-
nikacji w mediach spoleczno$ciowych jest
wspolpraca z influencerami oraz szefami
kuchni. Swoim autorytetem oraz spolecz-
noscia zbudowang wokét swoich profili,
beda przepustka do zdobycia tysiecy fa-
néw wsrdd internautéw. To wiasnie oni sa
pierwszym medium, na ktérym polegaja
mlodzi odbiorcy i to dzieki nim dokonuja
swoich wyboréw zakupowych. Ale social
media to nie tylko Facebook i Instagram,
czyli komunikacja skierowana do konsu-
menta.

sl

Social media to réwniez zyskujacy
kazdego roku na popularnosci Linke-
dIn, a wiec platforma przeznaczona dla
biznesu. Prowadzenie profilu firmowe-
go na LinkedIn'ie wciaz nie jest czyms$
oczywistym, jednak coraz wiecej marek
decyduje sie na ten krok. Zasiegi organicz-
ne, ktére generowane sg poprzez reakcje
spoleczno$ci, sg znacznie wyzsze niz na
portalach Meta Platforms, dlatego tylko
dzieki zaangazowaniu swoich pracowni-
kéw, mozemy dotrzec¢ z komunikatem do
setek osob. LinkedIn to doskonale miejsce
na komunikacje do branzy, ktéra przedsta-
wi spotecznos$ci skupionej wokoét sektora
spozywczego rozwoj firmy oraz pozwoli
na nawiazanie kontaktéw z kontrahenta-
mi i sieciami handlowymi.

Wyzwania marek spozywczych w $wiecie
marketingu i komunikacji

Branza spozywcza rzadzi sie swo-
imi prawami oraz... przepisami prawa
iregulacjami, ktére niejako warunkujg, co
mozemy powiedzie¢ w ramach przekazu
skierowanego do odbiorcéw ostatecznych.
Kazdy z produktéw wprowadzonych na
rynek jest odpowiednio przebadany, ma
przedstawione w tabeli warto$ci odzywcze
oraz szczegdtowy sklad. Producenci nie
moga pozwoli¢ sobie na naduzycia, a kre-
atywne zespoly moga poruszac sie jedynie
po $cisle okreslonych torach. Zaden ko-
munikat nie moze obfitowa¢ w deklaracje,
»gwiazdki” i male druczki, ktére nie maja
potwierdzenia w badaniach naukowych
—w koricu mowa tu o naszym zdrowiu
1 zyciu. Branza spozywcza codziennie musi
mierzy¢ sie réwniez z mitami, ktére nara-
staja na temat oddzialywania produktéw
na organizm czlowieka. Dlatego kazdy
komunikat powinien by¢ odpowied-

nio przemyslany i zaplanowany tak, aby
nie naraza¢ marki na reakcje, ktére moga
by¢ prosta droga do kryzysu wizerunkowe-
go. Ludzki blad, uproszczenie komunikatu
lub zbyt staby research podczas tworzenia
informacji prasowej lub tresci posta do
mediéw spoteczno$ciowych i mozemy by¢
pewni, ze Swiadomy konsument zwrdci
nam uwage na te niescistosé.

Badz przygotowany na kryzys!

Obecnie firmy z branzy spozywczej
w ogromnej wiekszosci przyktadaja bardzo
duza uwage do: kontroli jako$ci, badan
oraz bezpieczenstwa produkcji. Niestety
nawet najlepszym moze przydarzyc sie
sytuacja, ktéra sprawi, ze w sieci zagotuje
sie od informacji na temat naszej marki...

1 to niestety sta-
wiajac ja w nie-
korzystnym
Swietle. M6éwi
sie, ze kryzysy
wybuchaja

w weeken-

dy, dlatego

powinni$my by¢ przygotowa-

ni oraz gotowi na szybka reakcje. Branza
spozywcza, 0 czym
zostalo juz wspomniane
W niniejszym artykule,
jest specyficznym $rodo-
wiskiem, ktdre rzadzi
sie swoimi prawami.
Dlatego kazdy kryzys,
ktory dotyka tej branzy,
jest delikatny i wyma-
ga wzmozonej uwagi.
Komunikacje kryzyso-
w3 oraz zapobiegawczy
monitoring mediéw
warto przekazac pro-
fesjonalnym agencjom
PR, ktore dzieki swo-

jemu doswiadczeniu oraz umiejetnosciom
komunikacji moga w zarodku zazegnaé
kryzys. Agencje PR zajmujace sie komunika-
cja kryzysowa przygotowuja rekomendacje
odpowiedzi, oficjalne pisma skierowane

do grup docelowych oraz planuja kolejne
dzialania, ktére majg na celu wyjasnienie
sytuacji, a tym samym zalagodzenie kry-
zysu, zanim wplynie on niekorzystnie na
reputacje marki. m
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Reklamaz blogeraml

Inspirujaca wspotpraca

Niegdys zakupow spozywczych dokonywali-
sSmy w osiedlowym sklepiku u znajomej eks-
pedientki, dzis duze sieci handlowe zalewajq
kraj. Jak wowczas dotrzec z produktem do
klienta, by przebic sie przez konkurencje?

Z Katarzyna Goschorska, Specjalista ds. wsparcia sprzedazy i marketingu,

materiat sponsorowany

rozmawiata Marzena Sawczuk.
Zdjecia ketrzynski.pl
poéldzielnia Pracy Produkcyj-
no-Handlowa w Ketrzynie to
firma o dlugoletnich tradycjach
w branzy spozywczej. Zaklad
powstal po zakonczeniu II wojny $wiato-
wej na bazie poniemieckiej palarni kawy
zbozowej. Firma zlokalizowana jest na
Mazurach w regionie rolniczym i ekolo-
gicznym, bogatym w doskonalej jakosci
surowce do produkcji spozywcze;j.

Ketrzyriski. Kiedy i od czego sie zaczeto?

Najwazniejszy produkt firmy Majo-
nez ketrzynski powstat w 1962 r. Byli-
$my czwarta wytwornia w Polsce, ktéra
rozpoczeta produkcje majonezu na skale
przemystowa.

JesteSmy firma specjalizujaca sie

w produkcji glownie majonezu. Produk-
cja odbywa sie
w nowoczesnej hali, |
powstalej w 2005 r.
i spelniajacej wszel-
kie standardy, jakie
stawia sie tego typu
obiektom.

Na bazie Majo-
nezu ketrzynskiego
powstalo kilka
innych produktéw
z grupy, tj.: Majonez
lekki, chrzanowy,
czosnkowy, o smaku
smazonej cebulki czy
delikatny. Produ-
kujemy réwniez
musztardy oraz inne
majonezy na potrzeby
rynku B2B.
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W swojej ofercie posiadamy
takze koncentraty ciast, gdzie
obok Babki cytrynowej i Ciasta
kruchego najbardziej rozpo-
znawalnym produktem jest
Piernik ketrzynski.

Brand Ketrzynski gtéwnie koja-
rzy sie z majonezem. Czy firma
zajmuje sie produkcjq takze
innych towarow?

Kilka lat temu dokona-
liSmy rebrendingu naszych
opakowan, aby ketrzynski nie kojarzy! sie
wylacznie z majonezem. ZbudowalisSmy
marke Ketrzynski jako rodzine produktéw.
Stanowia ja majonezy stotowe w réznych
gramaturach, oprdcz klasycznego takze
o smaku chrzanowym, czosnkowym i sma-
zonej cebulki.
Dwa rodzaje
musztard:
stolowaq i (dla
tych bardziej
odwaznych)
krzepka. W na-

szej ofercie
posiadamy
rowniez kon-
centraty ciast
— doskonaty
Piernik ke-
trzynski bez
sztucznych
dodatkow.
Ciasto bajecz-
nie proste
w wykona-
niu: wystar-
czy dodac

tylko wode oraz olej i mamy wspaniaty
wypiek, ktdry zyskal uznanie naszych
Klientéw od wielu lat. Jest to podstawowa
baza na ciasto, z ktérej mozemy w szybki

i prosty sposob tworzy¢ dziela kulinarne,
co wlasnie pokazujg osoby, z ktérymi
wspolpracujemy. Tworzg z nich: ,kokosan-
ki”, muffiny, torty, babeczki oraz ciastka
na $wieta. Ponadto produkujemy Ciasto
kruche oraz Babke o smaku cytrynowym.

Klient kiedys i dzis. Jak wedtug Pani zmie-
nity sie preferencje Polakow?

To w zalezno$ci, co mamy na mysli,
mowiac ,kiedys” i jak daleko wstecz
chce sie Pani cofna¢. Jeszcze 30 lat temu
wiekszo$¢ handlu bazowata na sklepikach
osiedlowych, malych marketach, gdzie
wszyscy sie znali, by} ograniczony dostep
do produktéw i bardzo duzy regionalizm.
W obecnych czasach jest duza ekspansja
produktéw, bogato zaopatrzone poiki
sklepowe w produkty tzw. regionalne
i ogdlnopolskie. Zakupy robimy w sieciach,
duzych marketach, a rzadziej w matych
osiedlowych sklepach. Mamy ogromny wy-
bér réznych produktéw, czesto gotowych,
ktdére wystarczy wyjac z opakowania

izjes¢. Okres pandemii oczywis$cie w mojej
ocenie troche zmusil nas do powrotu do
gotowania, wroéciliSmy do korzeni. Wiecej
czasu spedzaliSmy w domu z rodzing,
gotujac samemu positki, na nowo odkry-
walismy magie kuchni, a inspiracja byli
wiasnie blogerzy i ich kolorowe dania.

Czy tatwo jest dzis utrzymac klienta,
takiego klienta, ktéry jest wierny marce/
produktom? Konkurencja pozostaje duza
i w Swiecie dobr spozywczych jest przeciez
w czym wybierad.

W dzisiejszych czasach nic nie jest
latwe, szczeg6lnie gdy ma sie ograniczenia
dotyczace dostepnosci produktu na rynku.
Dostajemy duzo zapytan, gdzie mozna
kupic¢ nasze produkty w konkretnych mia-
stach, szczegdlnie pytaja osoby, ktére maja

JesteSmy ciekawi opinii i gotowi
na krytyke naszych produktéow,
docierajacych od grona odbior-
cow, chcac dotozyc wszelkich
staran, aby nasze produkty byly
smaczne i dobrej jakosci.

akcje marketingowe

rodziny

W naszym
wojewddz-
twie lub
spedzity
urlop na Mazurach i wla$nie w ten
spos6b mialy sposobno$¢ skosztowania
naszych wyrobéw, ktére niejednokrotnie
podbily ich serca, a moze w tym przy-
padku podniebienia. Wracajac do kwestii
utrzymania klienta, tak jak wspomniatam
wecze$niej, mamy wierng grupe konsu-
mentéw, ktérzy znaja nasz produkt od lat,
gdyz w ich domach rodzinnych wyko-
rzystywano produkty spod naszej marki
w kuchni, a kazdy z nas przyzwyczajony
jest do smakéw dziecinstwa — czesto
mowimy ,tak dobre jak u mamy”. Teraz

mamy takie czasy, ze
wiekszo$¢ mlodych
ludzi wyjezdza za
pracg, zmienia miejsce
zamieszkania — czesto
szukajac w nowym
miejscu smakéw, ktore
zna. Takiego, ktdry ko-
jarzy mu sie z domem
i tu wlasnie okazuje sie,
ze nie moze kupic¢ na-
szego produktu i czesto
zastepuje go innym. My
ze swojej strony, gdyby
to tylko od nas zalezalo
chcieliby$my, aby nasze produkty byly
dostepne w calej Polsce i bardzo mocno
nad tym pracujemy, aby dotrze¢ tam gdzie
jeszcze nas nie ma.

Reklama w dobie internetu. Jak to narze-
dzie pomaga w kreowaniu marki?

Social media to ogromna sita, kazdy
z nas lubi troche podgladac innych, inspi-
rowac sie, szukac rad, a niejednokrotnie,
pomystu na siebie. My, jako producent,
chcemy dzigki reklamie w internecie, po-
kazac¢ nasze produkty, ich mozliwosci i za- »
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stosowanie. Czesto nie mamy $wiadomosci
pomystu jak zastosowa¢ dany produkt, no
bo jak majonez to tylko do salatki, a musz-
tarda? Kiedy$ zapytalam znajomego, ktéry
raczy! sie naszg Musztarda ketrzynska do
czego mozna jej uzy¢. Odpowiedz byla bar-
dzo prosta: do kietbasy i golonki. Blogerki
pokazuja, ze musztarda ma rézne zasto-
sowanie, moze by¢ wysmienita marynata
do miesa, doskonala baza do dresingu do
salatki, bo wystarczy polaczy¢: musztarde,
cytryne, olej oraz midd i mamy aksamitny
sos bez chemii czy konserwantéw na bazie
naturalnych produktéw.

Trudno dzi$ spotkac firme, ktéra nie miataby profilu na mediach

spotecznosciowych. Czy jest to konieczne?

Przez profile na mediach spolecznosciowych, mozemy do-
trzec¢ do szerszej grupy odbiorcow. Zaprezentowac swoje wyroby
jak i przedstawi¢ ich zastosowanie jak wcze$niej wspomniatam.
W ten spos6b budujemy relacje, zaprzyjazniamy sie, tworzymy
tzw. wiez. Kazdy moze zada¢ nam pytanie na profilu lub wysta¢
wiadomos$¢ prywatng. JesteSmy dostepni dla kazdego, zmniejsza-
my dystans, stajemy sie ,,SWOI” kolokwialnie moéwiac. Angazuje-
my sie w: roznego rodzaju akcje, rozdania i konkursy.

materiat sponsorowany
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Zaczeli Paristwo wspotprace marketingowq z blogerami. Ktorzy to
blogerzy oraz co byto inspiracjq do takich dziatan?

Zapraszam na nasza strone Facebook oraz Instagram, nie
jest tajemnica z kim wspétpracujemy, kazdy post jest oznaczony,
kto jest tworca kulinarnego dziela wraz z przepisem. Blogerzy
rownolegle wstawiaja na swdj profil takie tresci, oznaczajac

wpisem ,Wspolpraca”. Pomyst pojawil sie ok. 2,5 roku temu, aby
nawiazac stala wspoélprace, nie tylko dorywcza jak wczesniej
robili§my. Od tego czasu wspoélpracujemy z Paniag Anng, na ktorej
profil zapraszam: www.anamarisworld.blogspot.com,@ anama-
risworld, jej prace sa bardzo apetyczne i wykonane z sercem.
Przesympatyczna dziewczyna, mama cudownych dzieci, ktéra
zaufala nam i naszym produktom. Nie ma nic cenniejszego, gdy
obserwujemy jak produkty marki Ketrzynski w rekach Ani staja
sie prawdziwymi dzietami sztuki, nabieraja koloréw i tekstury.
Cudowne zdjecia zachecaja do siegniecia po produkt i wyprébo-
wania go w domu, co pozwala nie jednej gospodyni, ktéra nie ma
zdolnosci kulinarnych, sta¢ sie prawdziwym ,masterchefem” we
wiasnej kuchni. Co nas zainspirowalo? Rodzina, dom i wspdlne
posilki. Kilka lat temu prowadziliémy kampanie z haslem prze-
wodnim ,,0d pokolen laczy nas dobry smak” i mamy nadzieje, ze
nikt oraz nic nie jest w stanie tego zmienic.

Czy wspétpraca z blogerami faktycznie promuje marke? Czy z tego
tytutu widoczne jest realne zintensyfikowanie sprzedazy?
Dzieki wspéipracy z blogerkami, prezentujemy nasze wyroby.
Komunikujemy o nowosciach, np.: o majonezie o smaku
smazonej cebulki (z tego co wiem nie ma
podobnego produktu na rynku). Nowy
smak doskonale ,,podbija” walory miesa,
fantastycznie komponuje sie w daniach
street food, jak hamburger czy hot-dog,
podkrecajac ich smak. Majonez delikatny
zostal stworzony dla tej grupy konsumenc-
kiej, dla ktérej nasz majonez stotowy byl
za kwasny i faktycznie, zdobyl swoja grupe
fanéw. Duzym zaskoczeniem jest Ciasto
kruche. Ostatnio ustyszalam od jednej
z blogerek, ze kiedy$ prébowala ciasta
konkurencji, ale nasz produkt bardziej jej
przypad! do gustu. To bardzo mite mite, gdy
kto$ doceni starania firmy, gdyz to znaczy,
Ze nasza praca ma sens. ®

akcje marketingowe

Z mitosci do wafelkow

Historia gtosnej akcji marketingowe]

Prowadzenie komunikacji danej marki czy produk-

tu przybiera dzis inng forme, niz to bylo za czasow, g : 5 Al >
gdy Internetu jeszcze nie bylo. Obecnie nie A‘ b
papierowe ulotki, a opublikowane
posty na mediach spotecznosciowych,
docierajg do odbiorcow, zas influen-
cerzy kreuja trendy takze zakupowe.

Z Eweling Haraburda, Marketing Manager w firmie Colian

rozmawiata Marzena Sawczuk.
Zdjecia: COLIAN
amilijne niezmiennie sygno-
wane s3 logo Jutrzenka, a ich
producentem dzis juz jest
sam Colian. Familijne Polacy
pokochali za: szeroki wybdr ponad-
czasowych smakéw, wysoka jakosé
i rodzinny charakter podania. Dostepne
sa w wersji klasycznej w 7 smakach oraz
w gofrowej formie w 3 wer-
sjach smakowych wypelnio-
ne pysznym musem.

Familijne to niekwestiono-
wany lider na rynku wafli
rodzinnych i marka numer

jeden wsréd ciastek i wafli

nieczekoladowych. Skqd
ich fenomen?

Wafle Familijne
goszcza w domach
polskich rodzin od
ponad 25 lat. Uwiel-
biane sa za swoja

niezmiennos¢:

v .
Y. v

to niezmiennie
lekki i chrupiacy
wafelek przelozony
delikatnym kremem
w wielu wariantach
smakowych do wyboru oraz
niezmiennie te same wartosci stojace za
marka - rodzina jest najwazniejsza. Nasze
produkty doceniane sa za smak, rézno-
rodno$c¢ oraz za to, ze niezmiennie lacza
pokolenia. Nic wiec dziwnego, ze nasze
wafelki podbijaja tez serca rodzin na
calym Swiecie — z produktami Familijne/
Family’s jesteSmy dostepni w kilkudziesie-

ciu krajach na calym $wiecie.

Co wazne — nie spoczywamy na
laurach i nieustannie dbamy o naszych
Konsumentéw, dostarczajgc im nowe pro-
pozycje produktowe. Linia wafli Gofrowe
to unikalna oferta jeszcze bardziej chru-
piacych listkéw waflowych przetozonych
delikatnym musem.

Ktory ze smakow Familijnych jest ulubio-
nym przez konsumentéw (po wzgledem
sprzedazy)?

W Polsce dominuja smaki tradycyj-
ne, takie jak: $Smietanka czy
kakao, ale rowniez ich bar-
dziej nowoczesne odstony
w postaci musu czekolado-
wego czy waniliowego.
Latem Konsumenci chet-
niej siegaja po smaki
owocowe: cytryna,
truskawka czy tropi-
kalny kokos. W naszym
portfolio znajduja sie réw-
niez warianty na szczegol-
ne okazje — na przyklad
sezonowe wafelki o smaku
piernikowym.

Wafle Familijne produkowane
sq od 25 lat. Czy kiedykolwiek
ich receptura byta zmieniana?
Wyrdéznikiem wafli Fami-
lijne od zawsze jest niezmien-
na, wysoka jakosc. To wiasnie
jako$¢ w towarzystwie innowacji

-

sg dla nas kluczowe w trakcie dalszego
rozwoju marki.

Pierwsze Familijne, ktérych produk-
cja rozpoczela sie w 1995 r. w zakladach
bydgoskiej Jutrzenki, byly innowacyjnym
waflem, jakiego polski rynek jeszcze nie
widziat. Dwa kremy — kakaowy i $mie-
tankowy — ukryte w jednym wafelku to
pierwszy ,,dwusmak”, ktéry pojawit sie
na sklepowych pétkach i... gosci na nich
do dzisiaj. Nasze wafelki produkowa-
ne sa niezmiennie od ponad 25-ciu lat
iniezmiennie w sercu Polski — Bydgoszczy.
Marka Familijne nieprzerwanie wyzna-
cza trendy, kreuje i wplywa na gusta
Polakéw od poczatku swojego
istnienia. W ciagu 25 lat
oferta produktowa rozro-

sta sie do 12 wariantéw
smakowych.

Jak dbac o wspédtczesnego
klienta? O to, by to byt wierny
klient?
To co nas niezmier-
nie cieszy, to znaczace
oraz powiekszajace
& sie grono zaufa-
nych i wiernych
marce Konsu-
mentéw. Jest to
oznaka, ze nasza
troska o produkt — jego jakos$¢
i dostepno$¢, polaczona z wstu-
chiwaniem sie i odpowiadaniem
na potrzeby naszych Konsumentéw, jest »
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kluczem do budowania zaufania. Podsta-
wa naszego funkcjonowania jest rozwoj
dopasowany do oczekiwan Klientéw. Zmia-
ny w ofercie produktowej czy komunikacji
marki, ktére nastepuja na przestrzeni
ostatnich lat, sa Swietnym przykladem
tego, jak wazne jest dla nas zdanie Kon-
sumentoéw i wypelnianieich potrzeb przy
zachowaniu wartosci, ktorymi od samego
poczatku Kkieruje sie marka.

Od kiedy Familijne pojawity sie w mediach
spotecznosciowych zrobito sie o nich
jeszcze gtosniej. Jak to sie przektada na
wolumen sprzedazy?

Rozwo6j marki w nowoczesnych me-
diach to wlasnie element podazania za
wspolczesnym Konsumentem. Familijne
goszczace w domach polskich rodzin od
ponad ¢wier¢ wieku, poprzez swoje aktyw-
nosci w mediach spoleczno$ciowych trafia-
ja do kolejnych pokolen. Nasze wafle jako
produkt uniwersalny,
chetnie wybierany
jest przez kolejne
pokolenia stanowiac
tym samym element
laczacy generacje.
Obecnos$¢ w mediach
spotecznosciowych
to niejedyny element
dotarcia do mlod-
szych Konsumentéw.
Nasza oferta ksztaltowana jest z mysla
o kolejnych pokoleniach mito$nikéw
Familijne - stad rozwoj jeszcze bardziej
przyjaznej odstony wafli Gofrowe czy tez
wprowadzenie do oferty pierwszego na
polskim rynku, w 100% czarnego wafelka
Familijne BLACKcoco.

Marka Familijne prowadzi akcje marke-
tingowe, ktore mogtyby by¢ przyktadem
dla innych marek. Skqd pomysty na ich
tworzenie?

Marka Familijne to jedna z najbardziej
rodzinnych marek w Polsce. Stoi za nia
piekna historia i zesp6t wspanialych oséb,
ktore z niezwyklym sercem ksztaltuja jej
oblicze. Ale to co najwazniejsze
- to nasi Konsumenci,
stanowigcy czes¢
naszej ,Familij-
nej” rodziny, sa
dla nas najwieksza
inspiracja i motorem
napedowym do dalszych
dziatan. Z naszego punktu widzenia
najwazniejsze jest budowanie wspélnych
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Media spotecznosciowe sg platforma
internetowg, ktorej dziennie, wediug
ogolnodostepnych badan, poswiecamy
1 godzine 59 minut. Mozna uznac, ze
jest to dobry kanat do budowania efek-
tywnej reklamy i kreowania trenddéw.

wartosci, bedacych wynikiem bycia blisko
Konsument6éw i wstuchiwania sie w ich
potrzeby,

Czy moze nam Pani odpowiedzie¢ akcje

marketingowq zwigzanq z Panem Jakubem

Zulczykiem?

W naszej komunikacji ostrzegali-
$my — wafle Familijne maja sklonno$¢ do
znikania w niewyjasnionych okoliczno-
$ciach. Tak tez bylo tym razem... R6znica

polega na tym, ze znikniecie z rynku wafli
Familijne o smaku chalwowym nie umkne-

lo uwadze pisarza Jakuba Zulczyka, ktory
to wiasnie naszym wafelkom zawdziecza

swoje ostatnie cztery powiesci. Autor
znany m.in. dzieki kryminalowi ,Slepnac
od $wiate}” czy thrillerowi ,Wzgérze pséw”
faktem zaginiecia ulubionej przekaski
podzielil sie ze swoimi fanami w mediach
spotecznosciowych. Oczywiscie nie mogli-
$my pozostac obojetni na tak szeroki apel
milo$nikéw polskiej literatury, a przede
wszystkim pozwoli¢ na tak znaczaca strate
literacka, wiec pospieszyliSmy z pomocag.

W efekcie kilkutygodniowej pracy
zespotu Colian, powstato kilkaset opako-
wan, ktore zostaly dostarczone prosto do
rak wlasnych twércy. W tym samym czasie
na profilach spoleczno$ciowych marki
Familijne uruchomili§my konkurs, w kt6-
rym fani pisarza i marki mogli sprawdzic,
czy Familijne faktycznie skutkuja niepo-
hamowang twoérczoscia. Na najbardziej
kreatywne odpowiedzi konkursowe
czekaly niezwykle nagrody: ksiazki Jakuba
Zulczyka z autografem oraz biaty kruk:
walfle Familijne o smaku chalwowym.

Cala akcja odbila sie bardzo szerokim
echem w mediach. W ciggu 4 dni (15-
19 lipca) wygenerowane zostato prawie

1,5 mIn dodatkowego zasiegu marki. W ko-
mentarze pod postem pisarza zaangazo-
walo sie ponad 17 tysiecy uzytkownikow,
a same wpisy wygenerowaly w ciagu tych
kilku dni ponad 400 tysiecy bezplatnych
wyswietlenl. O aktywno$ci informowaty:
portale branzowe, influencerzy (m.in.
Suchar Codzienny), media lifestylowe
(AszDziennik, Noizz, Onet) czy Srodowisko
literackie (m.in.: Remigiusz Mroz, Alice
Rosalie Reystone czy Swiat Ksigzki).
Zwienczeniem catej aktywnosci byt
powrdt do sprzedazy wafli Familijne
o smaku chatlwowym. I po raz kolejny
ostrzegamy — Mus je schrupac... zanim
znikna!

Czy Pan Jakub Zulczyk stat sie ,twarzqg”
marki Familijne?

Pan Jakub jest wybitna postacia, ale
przede wszystkim - jak sie okazalo — wiel-
kim milo$nikiem naszych produktdw.

Marka Familijne dos¢ czesto prowadzi
akcje loteryjne. Jak duzym zainteresowa-
niem sie one cieszg?

Akcje promocyjne to staly element
w kalendarzu marki. Nasi najbardziej za-

akcje marketingowe

angazowani Kon-
sumenci czekaja
na te aktywnosci
przez caty rok. Nic
dziwnego — oprocz
chrupiacej przy-

wafelkéw, dajemy
naszym Klien-
tom szanse na
zdobycie atrak-
cyjnych nagréd oraz wspdlna
zabawe. Tegoroczna odstona loterii ,,Mus
je schrupac i wygrac¢” potaczona z zabawa
w poszukiwanie zaginionych wafelkéw
przyniosta kolejny rok z rzedu zgloszenia
promocyjne liczone w setkach tysiecy.

W oparciu o jakie wytyczne prowadzone
sq Paristwa akcje marketingowe? Czy sq to
badania rynku?

Analiza danych rynkowych, ale przede
wszystkim zasiegniecie opinii Konsumen-
téw jest bardzo waznym wyznacznikiem
prowadzonych dziatan. Wstuchujemy sie
w recenzje Klientéw, na bazie ich opinii
dokonujemy réwniez oceny prowadzo-
nych przez nas dziatan. W realizowanych
kampaniach kierujemy sie przede wszyst-
kim spdjnoscia z warto$ciami marki oraz
oczekiwaniami naszych Konsumentéw.

Platforma komunikacji ,Mus je schru-
pac... zanim znikng”, ktéra jest obecna

jemnos$ci w postaci

z nami od dwdch lat, bazuje na insightach
pochodzacych od naszych Konsumentéw —
wielopokoleniowych rodzin. Niewatpliwa
silg tego przekazu jest to, co najwazniejsze
dla kazdego z nas: emocjonalna bliskos¢

i wspdlny czas z najblizszymi. Cato$¢ spie-
ta lekkim dowcipem i atrakcyjng odstong
wizualna jest dla nas baza do méwienia

o tym, co wazne.

Czy marka Familijne planuje zwiekszy¢
zasiegi przez wspétprace z osobami z show-
biznesu?

Nasza spoleczno$¢ budujemy wokoét
0s6b wyznajacych te same wartosci. Nie-
zmiennie chcemy pokazywac, jak wazne
w codziennym zyciu sg relacje rodzinne,
ale tez jak wiele definicji moze mie¢
wspoéliczesna rodzina. W naszym nowym
projekcie wiasnie o tym bedziemy moéwié
— o0 warto$ciach w zyciu codziennym oraz
o tym, ze ,familijno$¢” niejedno ma imie...
Najlepszymi ambasadorami sa wiec dla
nas nasi Klienci i ich rodziny. =
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LUDZIE Z PASJA

Z pasji do dziatania

wywiad

Rozmowa o zyciu 1 waznych inicjatywach
Tworcze dzialanie na wielu plaszczyznach jest domena ludzi ambitnych
1 wykazujacych sie szczegolng charyzma. Z Panem Danielem Parolem rozma-
wialam o tym, jak dziala¢ wielowymiarowo i skad czerpac do tego energie.
Odpowiedzi na pytanie, czy istnieje recepta na sukces, poszukajmy w przepro-
wadzonym wywiadzie.

Rozmawiata Marzena Sawczuk
Zdjecia: Bartek Kosinski/,,Kraina Bugu”

= aniel Parol - redaktor naczel-
ny magazynu ,Kraina Bugu”,
inicjator ogdélnopolskiej

- akcji Operacja Czysta Rzeka,
twdrca plebiscytu Ambasador Wschodu.
Ponadto: deweloper, przedsiebiorca,
spolecznik.

Wschodnie rubieze, Polska B, nuda - tak ste-
reotypowo méwi sie o wschodnich terenach.
Ile w tym prawdy wedtug Pana?

Majac w tej chwili ponad 40 lat, na
pewno patrze na to inaczej, niz wtedy gdy
bylem dwudziestokilkulatkiem koncza-
cym studia. Wéwczas faktycznie inaczej
postrzegalem miejsce, skad pochodze.

Z perspektywy moich doswiadczen i uply-
wajacych lat patrze na to w ten sposéb, ze
nie ma podzialu Polska A i B, tylko liczy sie
czlowiek i to, co w sobie nosi, bez wzgledu
na miejsce pochodzenia. Mentalno$¢ spo-
leczenistwa zamieszkujacego wschodnie
tereny jest zapewne inna niz tych, ktérzy
mieszkaja na zachdd od Wisly, lecz nie
mozna powiedzie¢, ze gorsza. Polozenie
geopolityczne jest, jakie jest, lecz uwazam,
ze obecnie panuje moda na zapuszczanie
sie w tereny dalekie od zgietku i wielko-
miejskiego zgrzytu. Co prawda sytuacja za
wschodnig granica z pewnos$cia ma wplyw
na to, jak jesteSmy postrzegani i odbierani,
lecz réwne traktowanie i szacunek naleza
sie wszystkim, bez wzgledu na to skad
jesteSmy. Bez dyskryminowania.

Skqd ta mitos¢ do matej ojczyzny, ktora,

jak mozna sie domyslac, byta podtozem do

stworzenia najelegantszego czasopisma

w Polsce, ,,Kraina Bugu”? Dlaczego to nie

Warszawa stata sie Pana domem?
Warszawa, przynajmniej z mojego

punktu widzenia w zaden sposéb nie jest
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,,seksi”. Dla mnie to jedno z kilkunastu lub
kilkudziesieciu wiekszych europejskich
miast, ktérego nigdy nie traktowalem

w kategorii ,,moge sie tu zadomowi¢”.
Myslac o swojej przysztosci jako miody
cztowiek nie zakladatem, ze chce mieszkac
w wielkim mie$cie, ale tez nie planowa-
lem, Ze osigde w malym miescie. Raczej
staratem sie dostosowac do rzeczywistosci,
ktéra mnie otaczala. Ulanska fantazja,
zdolno$¢ do ladowania sie w tarapaty oraz
umiejetno$¢ wychodzenia z nich — cho¢
nie zawsze — nauczyla mnie, ze trzeba
bra¢ zycie za rogi i nie analizowac w kétko
,C0 by bylo, gdyby”. Wiele rzeczy, jakie
mialy miejsce w moim zyciu, sa dzielem
przypadku, a na pewno kilku czynnikéw.
Nigdy nie widzialem siebie w roli pracow-
nika etatowego. Zanim powstato czasopi-
smo , Kraina Bugu”, mialem sposobnos$¢
tworzy¢ portal internetowy o tej samej
nazwie, ktérego celem mialo by¢ zamiesz-

czanie ogloszen od lokalnych samorzadéw
oraz przedsiebiorcéw, to miato mi (i moim
6wczesnym wspoélnikom) przynosic
dochdd. Jednak realia okazaly sie inne

i kolejno zaczatem tworzy¢ projekt po-
ligraficzny ze zdjeciami ze wschodnich
terendéw, a z biegiem czasu dzialalno$¢
rozszerzyla sie na dziatalno$¢ klasycznej
agencji reklamowej. Wszystko byloby ok,
gdyby nie to, ze ja nie czulem sie dobrze
w takim ,,ukladzie feudalnym”. Od 2010 r.
zaczalem przemysliwaé nad stworzeniem
czasopisma, po czym zebralem zespot.

No i rok pézniej dopialem swego i na
rynku pojawila sie ,Kraina Bugu”, lecz nie
w formie portalu internetowego, a w wy-
daniu papierowym. Moim pomystem byto
stworzenie czego$ na ksztalt ,National
Geographic” wschodniej Polski. Obecnie
mija 12 lat od kiedy ,,Kraina Bugu” jest
wydawana.

Krakow czy Warszawa sq kojarzone jako
osrodki kultury polskiej. Jak wedtug Pana
ma sie stan Zycia kulturalnego na naszych
terenach?

Kultura jest obecna wszedzie, ponie-
waz wszystko, co czlowiek wytwarza, jest
kultura. Ogdlnie mowi sie, ze jest kultura
WwyZzsza i nizsza, bardziej i mniej ambitna.
Lecz nie mozna powiedzie¢, ze zycie kul-
turalne na naszych terenach nie istnieje,
poniewaz istnieje. Sa organizowane roznej
masci wydarzenia kulturalne, istnieja
os$rodki kultury, teatry, sceny i kluby mu-
zyczne, ktdére realizuja swoje programy.
Kazdy wybiera to, co uwaza za stosowne,
lecz nie ma problemu, by wzig¢ udziat
W wernisazu, wystawie fotograficznej czy
festiwalu organowym. Moze nie sa tak
dostepne, jak w Warszawie czy Krakowie,
jednak wydarzenia o charakterze kultural-
nym majg miejsce. Trzeba szukac.

Oprdcz tego, Ze jest Pan pasjonatem tere-
néw nadbuzanskich, jest Pan inwestorem.
Jak pod wzgledem inwestycyjnym ksztattu-
je sie perspektywa w przeciggu najblizszych
dekad dla naszej Polski B?

Przede wszystkim stowo inwestor
w moim przypadku jest troche na wyrost.
Prawde powiedziawszy jestem nim troche
z przypadku i w poréwnaniu do innych
przedsiebiorcéw, nawet w regionie, jest to
raczej skala mikro. Raczej jesli juz czuje
sie inwestorem, to spotecznym. Natomiast
wracajac do Pani pytania, faktycznie na
przestrzeni lat bardzo sie to w naszej cze-
$ci Polski zmienilto. My gtéwnie dzialamy
w branzy deweloperskiej i 0 niej moge co
nieco powiedzie¢. Budownictwo wieloro-
dzinne, ktére silnie rozwijalo sie w wiel-
kich miastach od 1997 do 2004 r., przyszto
do nas o wiele péZniej, lecz z biegiem lat
u nas tez sie rozwineto. Gdy w 2009 r.
proponowalem kolegom, by$Smy wzniesli
budynek wielorodzinny w naszej matlej
miejscowosci, patrzyli na mnie z powatpie-
waniem, aby nie powiedzie¢ z politowa-
niem. Obecnie budynki wielorodzinne
powstaja jak ,,grzyby po deszczu” nawet
w malych miejscowos$ciach. Spotecznosc¢
lokalna rozwija sie i musi mie¢ gdzie
mieszkaé. Mniejsze miejscowosci staja
sie coraz bardziej atrakcyjnym miejscem
do zamieszkania nie tylko pod wzgledem
ekonomicznym, ale po prostu mieszka
sie tutaj wygodnie; raz, ze oszczedzamy
czas na dojazdy, dwa jest tutaj spokoj-

niej. Udogodnienia w postaci dostepu

do réznych szkol, klubéw sportowych,
basendw, instytucji kulturalnych istnieja,
tak ze samorzady musza robic¢ wszystko,
by zacheci¢ ludzi do osiedlania sie na tych
prowincjonalnych terenach, poniewaz
tutaj tez sa potrzebne ,rece do pracy”.

Jest Pan inicjatorem akcji sprzqtania rzek
pod nazwq ,,Operacja Czysta Rzeka’. Czy
moze Pan przyblizyé nam, na czym jest
oparta ta idea?

Operacja Czysta Rzeka wyrosta z ,Kra-
iny Bugu” i to , Kraina Bugu” jest matka
tej spoteczno-ekologicznej inicjatywy.
Prowadzac fanpage magazynu, zaobserwo-
waliSmy gromadzaca
sie wokol nas spotecz-
nos¢, ktora chceieliSmy
zaktywizowaé na
rzecz terendw nad-
buzanskich. Stwier-
dzilem, ze razem
mozemy zrobi¢ duzo

wiecej i wyj$¢ poza klasyczny
schemat pismo-czytelnik. Skoro
los tej krainy geograficznej jest
bliski sercu tak wielu osobom,
to moze uda sie zadbaé o nia,
by byla atrakcyjnym miejscem
na wypady turystyczne wolne
od $mieci i niepotrzebnych za-
nieczyszczen. Tak tez w 2018 r.
po rozmowie z partnerem ,Kra-
iny Bugu” - jakim jest Grupa
Arche, pozyskaliSmy pierwsze-
go partnera, z ktérym zreali-
zowaliSmy w 2019 r. pierwsza
edycje Operacji Czysta Rzeka.
Po opublikowaniu informacji
w mediach spoleczno$ciowych
o checi zainaugurowania takiej

wywiad

inicjatywy, bardzo szybko rozdzwonity
sie telefony od 0s6b, ktére chca wlaczy¢
sie do dzialania nie tylko wokd} Bugu, lecz
wokdt innych rzek na terenie calej Polski.
Padaly tez nieSmiale pytania: ,nie mam
kolo siebie rzeki, ale mam las, czy moge
posprzatac las?”. Tak entuzjastyczna reak-
cja byla dla nas ogromnym zaskoczeniem.
ZakladaliSmy, Ze jesli w pierwszej edycji
weZmie udziat 500-600 os6b, to bedzie
super. Okazalo sie finalnie, ze w pierwszej
edycji Operacja Czysta Rzeka zgromadzila
spoteczno$é liczacq prawie 3500 wolon-

tariuszy. I tak oto juz 4 edycja za ‘ ‘

nami z }aczna liczba ponad

Ulanska fantazja, zdolnosc do tadowa-
nia sie w tarapaty oraz umiejetnosc
wychodzenia z nich nauczyla mnie, ze
trzeba brac zycie za rogi i nie analizo-
wac w kolko ,,co by bylo, gdyby”.

16.000 osob, ktére zabra-
1y z polskiego krajobrazu
ponad 500 ton $mieci.

Duzo Pan robi na rzecz
srodowiska naturalnego.
Czy ma Pan swiado-
mos¢, ze to Pan i Pana
postawa kreuje trendy
inalezy nazwac to po
imieniu: zmienia Pan
mentalnos¢ spotecz-
nosci lokalnej, ale i na
terenie catej Polski?
Sa inni, ktérzy
robia znacznie wiecej
lub dluzej od nas. Mamy $wiadomos¢,
w ktérym miejscu jesteSmy i ile jeszcze
przed nami. Zaréwno ja jak i zespdt,
tworzacy sztab gtéwny Operacji Czysta
Rzeka, jesteSmy w zasadzie ,,pierwszymi
poruszycielami” calej inicjatywy. Cala
sila tkwi w rekach tych wszystkich oséb,
ktdre organizuja sztaby lokalne, angazuja
lokalne spolecznosci i zbieraja te Smieci.
Sam zbyt wiele bym nie zrobil, nawet z ca-
lym zespolem. Nie czuje sie tredsetterem,
poniewaz w poréwnaniu do potrzeb, jakie
ma Srodowisko naturalne, my jesteSmy
w fazie 1.0. Z czasem prawdopodobnie ze-
spot Operacji Czysta Rzeka bedzie musiat
powiekszy¢ sie o specjalistow z dziedziny
hydrologii czy ekologii, ale to czas pokaze.
Mamy Swiadomos¢, ze wiele jeszcze mamy
do zrobienia. »
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Czy warto dziataé na rzecz wspélnego
dobra? Pytam, poniewaz wiem, ze wtqcza
sie Pan w prace nad programem ,kaucja
wraca’.

Tak jak wspomnialem, sam niewiele
jestem w stanie zrobi¢, a dzialanie na
rzecz wspolnego Swiata, jakim jest otacza-
jaca nas przyroda, powinno by¢ rzecza
naturalng. Tak naprawde system musi
zadziala¢, a zatem duza rola zostaje po
stronie ustawodawcy. Sprzatajac rzeki i te-
reny przybrzezne widzimy, jak wiele jest
wyrzucanych opakowan jednorazowych.
By bylo ich mniej w Srodowisku, zwrot
chociazby opakowan typu PET musi by¢
na tyle oplacalny, bySmy woleli zanie$c te
butelke do punktu zwrotu, niz zostawia¢
na terenie, gdzie wypoczywaliSmy.

Przedsiebiorca, spotecznik, inicjator ogol-
nopolskich akgcji, redaktor naczelny. Jaki
jest przepis na osiggniecie sukcesow na
tylu polach?

W zasadzie trudno mi oceniac, czy to,
co robie, mozna postrzega¢ w kategoriach
sukcesu. Jesli kto$ to tak postrzega, to oczy-
widcie ma do tego prawo, nie mniej jednak
W polu mojego zainteresowania jest raczej
efektywno$¢ podejmowanych przez nas
dzialan, a nie ,,sukces” jakkolwiek pojmo-
wany. Ale tak sobie mysle, ze ilo$¢ moich
aktywno$ci wynika z niezdiagnozowane-

F,
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go w miodosci ADHD. Odkad pamietam
zawsze mialem kilka ,piteczek w gérze”,
ciggle musza by¢ w ruchu. Gdy jest ich
niewiele, czuje sie Zle. Wymaga to duzego
nakladu energii, ale cale szczescie, ze ja nie
jestem sam. Przez ostatnie 15 lat swojego
zycia nauczylem sie, ze sam niewiele zrobie
i by méc tworzy¢ to, co tworze, potrzebuje
wokot siebie dobrych i madrych ludzi. Los
mi sprzyja zwlaszcza w wynajdywaniu
ciekawych ludzi i z takimi najcze$ciej duzo
,fajnych” rzeczy wychodzi. Ja jestem tylko
,Spiritus movens”, reszta dzieje sie zespolo-
wo. Co wazne, zeby mnie co§ motywowalo
do dalszego dzialania, musi mnie to pocig-
gac i musi by¢ inspirujgco. Gdy pojawia sie
nuda, musze szukac kolejnych wyzwan.

Méwi sie, ze aby osiggng¢ sukces w danym
obszarze dziatania, dobrze jest wzorowaé
sie na kims, kto na danej tematyce ,zjadt
zeby’, Czy Pan ma jakiegos swojego guru,
autorytet, ktory jest inspiracjg?

Mysle, ze generalnie ludzie daja mi
duzo inspiracji i bardzo lubie ich obser-
wowag, zarowno jako indywidua, jak
i spotecznos$ci. Moze takze dlatego, ze je-
stem socjologiem, co prawda nie praktyku-
jacym, ale jednak. Tak jak wspomnialem
wczesniej, zazwyczaj jest tak, ze projekty,
ktdre realizuje, sa nietypowe i wymagaja
sporego wysitku - jakkolwiek bySmy go
nie interpretowali — lub inaczej, musi to
by¢ wyzwanie. Jesli chodzi o sfere bizneso-
W3, tutaj takze Panig zawiode. Nie wskaze
zadnego ,,wzorca”. MySle, ze latwiej mi
scharakteryzowac spos6b mojego dziala-
nia stowami jednego z utworéw Stanista-
wa Soyki ,,Na mily Bég. Zycie nie tylko po
to jest, by bra¢. Zycie nie po to, by bezczyn-
nie trwaé. I aby zy¢, siebie samego trzeba

dac¢”. I zapewniam, ze ze strefa komfortu
finansowego ma to bardzo mato wspdlne-
go, choc czasem sie udaje (Smiech).

Prowadzgc rézne dziatalnosci, otacza sie
Pan wieloma ludZmi. Jakimi cechami po-
winny wykazywac sie osoby zapraszane do
wspotpracy, jezeli chce sie stworzy¢ zgrany
zespot?

Wybory o0s6b do wspolpracy dyktowane
sq raczej wewnetrzna intuicja niz zasobem
umiejetnosci czy wiedzy przedstawionym
w CV. Najlepiej, by tacy kandydaci w ogéle
nie mieli CV, a swoja osobowoscia pokazy-
waly cos wiecej. Jesli w CV co$ iskrzy i nie
do konca wszystko jest poukladane, tym
W moim mniemaniu lepie;j.

Przez wzglgd na swoje doswiadczenie, co
by Pan doradzat mtodym ludziom majgcym
ambicje? Lub takim, ktorzy dopiero szukajg
pomystu na siebie?

Kazdy z nas jest niezwyklym indy-
widuum. Kazdego co innego motywuje
i determinuje. Jakbym mial powiedzie¢, ze
trzeba by¢ cierpliwym i systematycznym,
to w przypadku jednej osoby moze i to
sie sprawdzi, ale komus$ innemu moze to
totalnie nie pasowaé. Na pewno system
edukacyjny polskiej szkoly, zar6wno pod-
stawowej, jak i $redniej, raczej nie pomaga
w budowaniu odwagi i nie uczy wycho-
dzenia poza schematy, a takze prébowania
swych sil na réznych polach, tak abySmy
mogli sie sprawdzi¢, co faktycznie koreluje
z naszg osobowoscig. Nie podazam za
schematami, raczej staram sie tworzyc
wlasne ,,$wiaty” i ,,metody”. Czy jest to
dobre? Mnie to odpowiada i sie sprawdza,
a czy dla innych bedzie to recepta czy
jakakolwiek podpowiedzia? Watpie, ale ja
inaczej nie potrafie.

Dziekuje za inspirujgcqg rozmowe. ®

Zréwnowazony rozwoj

ZrOWnNnowazony rozwo)j

czy greenwashing?

Wspolczesny klient jeszcze nigdy nie byt tak Swiado-
my swych wybordéw jak obecnie. Jest to obiecujacy

kierunek rozwoju, na ktory powinny stawiaC wszyst- Resort, zauwazy} kartke z informacja skie-
kie przedsiebiorstwa chcgce sie rozwijac.

Tekst: Marzena Sawczuk
Zdjecia: ©Shutterstock.com

Autentyczna idea eko czy greenwashing?
Byly lata 80. XX w., hasto ,People Do”
amerykanskiego potentata w dziedzienie
wydobycia ropy, koncernu Chevrona,
przemawialo do wyobrazni miliondw, za$
kampania proekologiczna zostala nagro-
dzona prestizowym grantem Effie Awards.
I wszystko bylo dobrze do momentu,
gdy do glosu nie doszli ekolodzy. O czym
mowa? O jednej z pierwszych zielonych
transformacji prowadzonej przez przed-
siebiorstwo, ktéra rozeszla sie szerokiem
echem. Na czym miala polegac ta kampa-
nia? Chevron, majac na wzgledzie dobro
natury i troske o niedzwiedzie grizzli,
propagowat w sieci informacje, ze wydo-
byciem ropy naftowej zajmuje sie tylko
W porze zimowej, by misiom nie prze-
szkadzaé w czasie wiosennej wedréwki po
dziewiczych zakatkach Standéw Zjednoczo-
nych w eksplorowaniu $rodowiska natural-
nego, ktdre to przeciez stworzone jest
dla zwierzat, a my w nim jeste$my tylko

goscinnie. Skala
negatywnego
oddzialywania
koncernu na
nature byla tak
duza, ze powzie-
ta inicjatywa nie
pokrywala strat
powodowanych
odwiertami w gle-
bie i zwigzanych
z tym konsekwen-
cji catego procesu wydobywczego. Zatem
czy cale przesiewziecie nie bylo tylko
ztudnym narzedziem majacym kreowacé
wizerunek firmy? Czy to nie byl greenwa-
shing? By moéwi¢ o greenwashingu, nalezy
przedstawi¢ czym on jest. W wolnym thu-
maczeniu jest to ,zielone pranie”. Termin
zostal uzyty po raz pierwszy w wyniku
spostrzezen, jakie nasunety sie Jay’owi
Westerveldowi — felietoniscie piszacemu
dla nowojorskiego magazynu literackie-

go. Podczas wypoczynkowego pobytu na
Fidzi, zapuszczajac sie do ekskluzywnego
os$rodka wypoczynkowego Beachcomber

rowang do gosci hotelowych o tym, by po
pierwszym uzyciu nie oddawac recznikow
do prania, a korzysta¢ z nich kilkukrotnie.
Praktyka na rzecz ekologii pozytywna, lecz
niewspoimierna do inwestycji prowadzo-
nych przez resort, ktéry to z roku na rok
zabieral kolejne powierzchnie przepiek-
nych terenéw, w konsekwencji zabudo-
wujac je coraz to wieksza ilo$cia obiektow
bungalow. Zatem nie wszystko, co ma
szczytna forme, posiada takze skorelowa-
na tresc¢ z caloksztaltem profilu firmy.

Czy wszystko, co ma listki w szacie graficz-
nej, jest eko?

Prowadzenie dzialalno$ci gospodar-
czej w dzisiejszych czasach nie pozostaje
latwym zadaniem. Raz, ze konkurencja
w wiekszosci branz jest ogromna, dwa —
klient jest wymagajacy. Majac tak szerokie

mozliwo$ci wyboru, jest w czym przebie-
rac i niejednokrotnie klient chcac zyskac
produkt najwyzszej klasy, potrafi zrobi¢
doglebny research, by dostac to, co speini
postawione oczekiwania.

Swiatowy lider w dziedzinie badan
rynkowych, Ipsos, podaje do opinii
publicznej, iz wspdlczesny klient méwi
»sprawdzam”. Co nalezy przez to rozu-
miec¢? Nie wystarczy juz ekologiczna szata
graficzna w kolorach zieleni czy opatrze- »
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nie etykiety napisem ,bio”, poniewaz
musi mie¢ to potwierdzenie w faktycznym
stanie takiego towaru. Healthy indul-
gence, mycie bezwodne oraz ,niebieskie
jedzenie” to wedlug raportu Ipsos ,,Global
trends 2021” trendy konsumenckie, ktore
mialy zdominowac branze FMCG w 2022 r.
oraz w kolejnych la-
tach. Firmy z misja,
czyli zorientowane
nie tylko na przycho-
dy, lecz na dobro pla-
nety, beda cieszy¢ sie
czestszym wyborem
przez konsumentow.
Los natury staje sie
nam wszystkim coraz blizszy. Wzrosna¢
ma znaczenie certyfikatow poswiadcza-
jacych transparentno$¢ firm i ich realne
dziatania w kierunku realizacji zréwno-
wazonych celow rozwoju. Niezalezne,
miedzynarodowe certyfikaty, takie jak B
Corp, stang sie kluczowe dla pozyskania
zaufania wyczulonych na greenwashin-
gowe kampanie konsumentow, ktérzy
czytaja etykiety. Malo tego, w mediach
spolecznosciowych istnieja profile, ktore
edukuja w zakresie czytania etykiet i roz-
szyfrowuja, co oznaczaja poszczegolne
producenckie kody — niestety wiekszosci
jeszcze nieznane.

Lorenz o zréwnowazonym rozwoju
Wiele polskich firm juz praktykuje
strategie zréwnowazonego rozwoju, ktéry
to ma umocowanie w naszym podstawo-
wym akcie prawnym, jakim jest Konsty-
tucja RP. Art. 5 méwi: ,,Rzeczpospolita
Polska strzeze niepodleglo$ci i nienaru-
szalno$ci swojego terytorium, zapewnia
wolno$ci i prawa czlowieka i obywatela
oraz bezpieczenistwo obywateli, strzeze
dziedzictwa narodowego oraz zapewnia
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ochrone Srodowiska, kierujac sie zasada
zréwnowazonego rozwoju”.

Proces zréwnowazonego rozwoju
nie ogranicza sie tylko do zmniejszenia
negatywnego oddzialywania gospodarek

na $rodowisko przyrodnicze. Cho¢
poczatkowo dyskusje skupialy sie ‘ ‘

W dobie tatwego dostepu do informa-
cji konsumenci moga w szybki oraz
prosty sposob zweryfikowac dzialania
prowadzone przez firmy i co najwaz-
niejsze — coraz chetniej to robia.

tylko wokdt tego tematu, dzi$ sklada sie

na to: poszanowanie srodowiska, postep
spoleczny i wzrost gospodarczy. Staje sie
zasada horyzontalng w coraz wiekszej
ilodci przedsiebiorstw. Zdeterminowane

to zostalo przez trendy konsumeckie.
Jedna ze sztandarowych marek wyko-
rzystujacych ,zielone rozwigzania” jest
niemiecka firma Lorenz, majgca swe filie
m.in. w Polsce. Zaczelo sie od rodzinnego
biznesu polegajacego na produkcji stonych
przekasek z: ciasta, ziemniakéw oraz
orzechéw. Juz 130 lat temu firma bedac

u progu dziatalnosci
miala wyzanczone
diugofalowe wizje
itak jest nadal. Pra-
cujac dla przyszlych
pokolen, Lorenz sta-
wia na rado$c¢ zycia.
Spozywanie przeka-
sek towarzyszy przy-
jemnym i beztroskim
chwilom, czyli wtedy
gdy juz mozemy od-
da¢ sie odpoczynko-
wi i wraz z rodzing

czy znajomymi urzadzi¢ poczestunek, do
ktérego przekaski pasuja jak ulal. Lecz zaj-
mujac sie produkcja towaréw nalezy miec
na wzgledzie nie tylko rados$¢ z zycia, ale
jako producent koniecznym jest poczucie
odpowiedzilnos$ci za zdrowie i zycie kon-
sumentow. Tak, zycie tez. Stone przekaski
sq taka dziedzing produktéw, ze jedni sa
ich zagorzalymi i wiernymi fanami, a inni
mowia im stanowcze nie, uwazajac je za
niezdrowe. Spozywanie ponadnorma-
tywnej ilo$ci soli na pewno do zdrowych
praktyk zywieniowych nie nalezy, lecz jak
ze wszystkim — jezeli jest to ,robione z glo-
wa”, to mozna. Zatem jednym z dzialan
Lorenz na rzecz zréwnowazonego rozwo-
ju jest zmniejszenie zawartosci soli w skia-
dach przekasek. Wedlug raportu ,,Zréw-
nowazony rozwdj Lorenz 2020 — 2021” do
2025 r. ma zosta¢ zmniejszona zawarto$¢
soli w calym asortymencie wytworzonych
produktéw o 15% w poréwnaniu z rokiem
2019. Nowosci wypuszczane na rynek juz
teraz sg mniej stone, by by¢ autentycznym
w deklarowanych planach. A reklamy emi-
towane przez firme nie sa skierowane do
dzieci. Wprowadzony zostal system znako-
wania produktéw Nutri-Score polegajacy
na pieciostopniowej klasyfikacji wartosci
odzywczych, dla latwiejszego poréwnywa-

nia z produktami spod innych brandéw,
mimo ze marka ze wzgledu na taki dzia}
produkgeji nigdy nie znajdzie sie w najwyz-
szej grupie A czy B. Celem jest wieksza
transparentno$¢ na pétkach sklepowych.
Wedlug Swiatowej Organizacji Zdrowia
(WHO) rokrocznie na calym $wiecie okolo
1,3 miliarda ton zywnosci trafia do koszy
na $mieci. By zminimalizowa¢ marno-
wanie pozywienia fabryki produkcyjne
firmy Lorenz w ramach
kampanii ,,To good

to go”, postanowitly
opatrywa¢ opakowania
jednostkowe napisem
»Czesto dobre diuzej”,
po to, by klient na pod-
stawie zmystu wechu

i smaku sam stwierdzit
czy ten produkt juz nie
nadaje sie do spozycia.
»Redukcja, recykling,
zmiana” pod tym
hastem kryje sie ide-
ologia Lorenz majaca
na celu zmniejszenie
zuzycia plastiku, ktéry to jest poteznym
wrogiem §rodowiska przyrodniczego.

Za cel postawiono redukcje plastiku do
2025 r. — opakowan jednostkowych o 15%,
a do konca biezacego roku 90% uzywanych
opakowan ma nadawac sie do recyklingu.
By taki poziom osiagna¢, kartony zbiorcze
z certyfikatem FSC® zadrukowywane sa
tylko jednym kolorem, poniewaz zwieksza
to ich przydatno$¢ do recyklingu. Plany

sg takie, by do 2025 r. wszystkie materiaty
jednostkowe oraz zbiorcze nadawaly sie
do procesu ponownego przetworzenia.

Dziatania Arli Foods godne nasladowania
Arla Foods jest to szwedzko-dunski
koncern bedacy najwiekszym producen-
tem przetwordéw mlecznych w Skandyna-
wil, zrzesza 12,5 tys. rolnikdw z branzy
mleczarskiej oraz 18 tys. pracownikow.
Procesy produkcyjne wychodza poza gra-
nice Skandynawii, gdyz firma prowadzi
dzialalno$¢ w 13 krajach w 67 zakladach,
w tym w Polsce. Co wyr6znia Arle Foods
posréd innych firm na rynku z branzy
zywnos$ciowej? Etos spdtdzielni nazna-
czony jest dzialaniami ukierunkowanymi
na to, by tworzy¢ wciaz cos$ silniejszego
i tak nieprzerwanie od ponad 100 lat. Arla
Foods w odpowiedzi na glosy konsumen-
tow postawila sobie globalne cele. Jednym
z nich jest osiagniecie zerowej emisji

dwutlenku wegla do 2050 r., a drugim —
zmniejszenie emisji gazow cieplarnianych
na kilogram mleka o 30% w stosunku

do pozioméw z roku 2015 — do 2030 r.
Program wspierania ulepszen w gospo-
darstwach o nazwie Climate Check jest
jednym z narzedzi wspomagajacych.
Ponadto Arla Foods postanawia ograni-
czy¢ zuzycie paliw kopalnianych, a z roku
na rok prowadzona jest coraz wieksza
liczba inwestycja polegajaca na budowie
farm wiatrowych czy instalacji paneli sto-
necznych. Po to, by kazde z zrzeszonych
w struktury spélczelni gospodarstw bylo
wyposazonych w alternatywne Zrédia
energii. Pionierscy farmerzy Arli widzac
potencjal w paliwie, jakim jest biogaz,
magazynuja w specjalnych zbiornikach
krowie produkty defekacji, by méc
przetworzy¢ taki material na energie
elektryczna. Kolejnym z realnych dzialan
o charakterze ekologicznym jest Pszczeli
Projekt praktykowany przez brytyjskich
gospodarzy, ktéry polega na zwiekszeniu
populacji dzikich pszczét. Wartym wspo-
mnienia jest kolejne dzialanie, majace
tym razem miejsce w jednej z fabryk

w Rgdkeersbro Mejeri, gdzie kazdego dnia
zostaje oczyszczone 450 metréw szescien-
nych wody uzytej przy produkcji sera
mozarella. Tak przefiltrowana i bezpiczna
woda zostaje z powrotem wpuszczana do

lokalnych rzek lub ponownie wykorzysty-
wana we wiasnych obiektach.

Szwedzko-dunska spétdzielnia mle-
czarska nie pozostaje obojetna na ilosci
tworzyw sztucznych, jakie zaSmiecaja kule
ziemska i tak oto poczawszy od 2019 r.
produkowane jest 600 milionéw odnawial-
nych opakowan na mleko i 560 milionéw
pojemnikéw na jogurty, nadajacych sie do
recyklingu.

Proekologiczna postawa Polakow

GFK Polonia jako jedna z najwiekszych
firm badawczych z zakresu produktéw
konsumenckich, wedtug wynikéw naj-
nowszego raportu ,,Green Mood” donosi,
ze 70% Polakoéw chce, aby biznes dzialal
w spos6b zréwnowazony, za$ jedna trzecia
weryfikuje realne dzialania, ,patrzac
producentom na rece”. — W dobie latwego
dostepu do informacji konsumenci moga
w szybki oraz prosty sposéb zweryfikowac
dzialania prowadzone przez firmy i co naj-
wazniejsze — coraz chetniej to robig —jak
podaje Mateusz Zubkowicz, Client Business
Partner w GfK. Wedlug raportu 26 %
konsumentéw czuje sie winnych, gdy nie
postepuje w sposéb przyjazny dla $rodowi-
ska. Taka opinia jest bardziej powszechna
wsrdd starszych konsumentéw — podziela
ja co trzeci badany. Z kolei w przypadku
przedstawicieli pokolenia ,,Z”, czyli 0séb
urodzonych po 1995 roku, jest to co pigty
nabywca. Wplywaé na ochrone srodowiska
moze, a nawet powinien kazdy z nas i tak —
ponad 70 % Polakéw oszczedza w domach
energie i wode, np. poprzez uzywanie
energooszczednych zaréwek czy wylg-
czanie $wiatla. Coraz czesciej wybieramy
jako$¢ zamiast ilosci, a 60 % nabywcow
kupuje tylko to, czego naprawde potrzebu-
je. Pogarszajaca sie sytuacja gospodarcza
moze sprawi(, ze jeszcze bardziej zacznie-
my ogranicza¢ konsumpcje, a tym samym
zuzycie wody czy energii. ®
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ROZRYWKA krzyzéwka

[ ]
Poziomo: /
6. Co$ malego, mate dziecko. 15. Swieta ksiega muzutmanow. °®
7. Rozlegly step na Wielkiej Nizinie Wegierskiej. ~ 16. Choragiew marynarki wojennej. . .
8. Tarcza macedonskiego falangisty. 17. Inacze] dzierzawa. e .
9. Oparcie dla glowy, czes$¢ np. ¥6zka, fotela. 18. Egzamin dyplomowy konczacy jakis etap studiow. : h
12. Kon siwej masci. 19. PierScienica z gromady siodetkowcdow.
13. Cecha kogo$ dostarczajacego ! ‘ ! lma
rzetelnych informacji. 1 2
3 o
4
s Na leqkszy
6 7 4
A
8 wybor na rynku.
9 10
o 11 12 %
° 13 14
15
. 16
18
19
Pionowo:
1. Pieszczotliwie o malutkim dziecku, zwykle 10. W Zeglarstwie — stenga grotmasztu.
. dziewczynce 11. To, co wyznacza co$ lub wskazuje na cos.
2. Precik metalowy, fiszbina wzmacniajaca gorset. ~ 12. Instytucja wychowawcy i nauczyciela kie-
3. Smugooki — niejadowity gatunek weza. rujacego szkolq filozoficzng badz naukowa =
4. Czarny - rodzaj chrzaszczy z rodziny w starozytnej Grecji. f facebook.com/Lactima
kézkowatych. 14. Niestaranne, nieudolne pismo. J f ' -
5. Czlonek klubu - organizacji, stowarzyszenia. o _ . : ‘ instagram.com/lactimapl

www.lactima.pl
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Gotowe zupy dostepne w 19 smakach!
jemyjemy.com



