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7, okazji nadchodzacych Swiat Bozego Narodzenia zyczymy naszym
Czytelnikom, Partnerom oraz przedstawicielom branzy FMCG duzo zdrowia,
spokoju oraz optymizmu. Niech nowy rok uplynie pod znakiem sukcesow

oraz pozytywnych emocji.
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Goracy

czas dla handlu

bliza sie jeden z najgoretszych okreséw dla handlu w ciggu roku - za-

kupy przedswiateczne. Niedtugo ruszymy do sklepdw w poszukiwaniu

produktéw na Swiateczny stét oraz prezentéw dla bliskich. W najnow-

szym wydaniu katalogu ,,FMCG Trends” przyjrzeli$my sie nastrojom kon-
sumenckim oraz temu, ile Polacy planuja wydac na $wieta.

Nie wyobrazamy sobie Bozego Narodzenia bez zapachu ciast oraz tradycyjnych
potraw. Wypieki oraz przyrzadzanie dan stanowia wazny element tradycji zwia-
zany z przygotowaniami do $wiat. Sprawdzamy po jakie przyprawy i dodatki do
ciast, stodycze wedliny, miesa oraz przetwory mleczne na bozonarodzeniowy stét
siegaja konsumenci.

Polacy s3 silnie przywiazani do swojej narodowej kuchni. Cenimy tradycyjne
smaki, lokalne produkty oraz regionalne receptury. Jednocze$nie jako konsumen-
ci jesteSmy coraz bardziej otwarci na poznawanie kulinariéw innych krajow i kul-
tur. Smaki te odkrywamy juz nie tylko podczas podrézy czy wizyt w tematycznych
restauracjach, ale takze w zaciszu wtasnych doméw. To dzieki dostepnosci boga-
tego asortymentu oryginalnych specjatéw z catego Swiata, jak i produktéw nimi
inspirowanych, oferowanych w coraz wiekszej liczbie sklepdw réznego formatu.
Sprawdzilismy jakie smaki cenig Polacy.

Wzmozony ruch klientéw w placdwkach handlowych oznacza réwniez wytezony
czas dla pracownikéw sklepdéw, zaktaddéw produkceyjnych oraz firm logistycznych.
Problemem, z ktérym borykaja sie te branze, jest jednak brak rak do pracy, co jest
szczegdlnie dotkliwe w okresie zwiekszonych zakupéw. Remedium na te ktopoty
staja sie sektory pracy dorywczej. Co druga firma planuje skorzysta¢ z pracowni-
kéw natychmiastowych.
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W grudniu dwie
niedziele handlowe

Co dalej z zakazem?

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

W grudniu az w dwie niedziele mozliwe bedzie pro-
wadzenie sprzedazy w placowkach handlowych.

W zamian za to Wigilia, ktora w tym roku przypada
W niedziele bedzie dniem wolnym od pracy dla han-
dlu. W kontekscie tej nowelizacji, a takze zmiany na
arenie polskiej polityki, coraz czesciej pojawiaja sie
pytania, czy zostang przywrocone przepisy zezwalaja-

ce na handel w niedziele?

iedziele 10 grudnia oraz 17

grudnia sa w tym roku dniami

handlowymi. W tych dniach

sklepy, markety oraz gale-
rie i parki handlowe mogty zostaé otwar-
te dzieki zmianom, jakie wprowadzono
w przepisach dotyczacych ograniczenia
handlu w niedziele. Doktadnie nowelizacji
Ustawy z dnia 29 listopada 2023 r. 0 zmianie
ustawy o ograniczeniu handlu w niedziele
i Swieta oraz w niektére inne dni. Autorami
wprowadzonych zmian byli postowie klubu
Polska 2050-Trzecia Droga. W mysl nowych
przepiséw ,Jezeli niedziela poprzedzajaca
pierwszy dzien Bozego Narodzenia przy-
pada na dzien 24 grudnia, zakaz, o ktérym
mowa w art. 5, nie obowiazuje w kolejne
dwie niedziele poprzedzajace te niedziele.”
- czytamy w tresci Ustawy. Natomiast ,,Je-
zeli dzier 24 grudnia przypada w niedziele,
zakaz, o ktérym mowa w art. 5, obowiazuje.
Wyjatkiem sa przypadki okreslone w art.
6 ustawy, to znaczy: stacje benzynowe,
apteki, kwiaciarnie, punkty weterynaryjne
czy placéwki swiadczace ustugi pocztowe.
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Dzieki wprowadzeniu tego przepisu nie be-
dzie koniecznosci kazdorazowo zmieniac
ustawy. Teraz, gdy Wigilia przypadac bedzie
w niedziele lub jakikolwiek dzien wolny od
pracy, automatycznie oznaczaé to bedzie
dla oséb zatrudnionych w sklepach, sie-
ciach, galeriach, parkach orazinnych obiek-
tach handlowych, Zze nie beda oni musieli
stawiac sie tego dnia w pracy. W obie nie-
dziele handlowe w grudniu sklepy mogty
by¢ otwarte w standardowych godzinach.

’

NIEDZIELE HANDLOWE W GRUD-
NIU 2023 R.:
» 10 grudnia
» 17 grudnia

Dwie poprzedzajace Wigilie niedziele
dniami handlowymi

»Rozwigzanie to jest uzasadnione szcze-
gélnym czasem, jakim jest Boze Narodze-
nie oraz spotkaniami rodzinnymi Polakdw.

Jednoczesnie proponuje sie, by w przy-
padku gdy Wigilia przypada na niedziele,
dwie poprzedzajace ja niedziele byty tzw.

niedzielami handlowymi. Tym samym kaz-

€C

Wigilia przypadaja-

ca w niedziele bedzie
dniem wolnym od pra-
cy. Jest to uzasadnione
szczegllnym czasem

— Swietami Bozego Naro-
dzenia oraz spotkaniami
rodzinnymi Polakow



da Wigilia przypadajaca w niedziele bedzie
dniem objetym zakazem handlu, wykony-
wania czynnosci zwigzanych z handlem,
powierzania pracownikowi lub zatrudnio-
nemu wykonywania pracy w handlu oraz
wykonywania czynnos$ci zwigzanych z han-
dlem” - ttumaczyli autorzy projektu Ustawy
zdnia 29 listopada 2023 r. 0 zmianie ustawy
o ograniczeniu handlu w niedziele i $wieta
oraz w niektére inne dni.

Przypomnijmy, ze zakaz ten w Polsce
obowigzuje od 1 marca 2018 r. Wprowadzo-
ny zostat na mocy ustawy ograniczajacej
handel w niedzie-
le. Na jej podsta-
wie w niedziele
i Swieta w placow-
kach handlo-
wych  zakazany
jest handel oraz
wykonywanie
czynnosci  zwia-
zanych z han-
dlem. Niezgodne
Z przepisami jest

takze powierzanie pracownikowi lub za-

trudnionemu (w tym réwniez osobie wy-
konujacej prace w placéwce handlowej na
podstawie umowy prawa cywilnego jak na
przyktad umowa zlecenia) wykonywania
pracy w handlu oraz wykonywania czynno-
Sci zwigzanych z handlem. Wyjatek stanowi
kilka ujetych w ustawie sytuacji, czyli: stacje
benzynowe, apteki, kwiaciarnie, punkty we-

NEWS/HANDEL '

terynaryjne czy placéwki Swiadczace ustugi
pocztowe. Obecnie handel jest mozliwy wy-
tacznie w ostatnie niedziele miesigca. Nad
przestrzeganiem przepiséw o ograniczeniu
handlu w niedziele czuwa Paristwowa In-
spekcja Pracy. Celem wprowadzenia zaka-
zu handlu w niedziele byto umozliwienie
pracownikom handlu wypoczynku przynaj-
mniej jeden dzien w tygodniu. Ograniczenie
motywowane byto aspektem spotecznym,
m.in. faktem, ze kadre sklepéw w duzej
mierze stanowia kobiety, rowniez matki,
ktére wolny dziert moga spedzic z bliskimi.
Na mocy tych przepiséw w niedziele za lada
sklepowa moze stanac tylko wtasciciel lub
cztonkowie jego najblizszej rodziny.

Czy niedziele niehandlowe zostang
utrzymane?

W kontekscie zmian dotyczacych wpro-
wadzenia w grudniu dwéch niedziel han-
dlowych coraz czesciej pojawiaja sie py-
tania, czy ograniczenia w funkcjonowaniu
sklepéw w dni wolne od pracy zostana
utrzymane. Ma to zwiazek réwniez ze zmia-

na ekipy rzadzacej w kraju i zapowiedziami
niektdrych partii, jeszcze w trakcie kampa-
nii wyborczej. Wéréd podawanych propo-
zycji byty m.in. te, ze handel w niedziele
zostanie przywrdcony. Miatoby sie to wia-
za¢ z wyzszymi wynagrodzeniami dla pra-
cownikéw i mozliwoscia otrzymania urlopu
w zamian za przepracowang niedziele. Na
ten moment nie wiadomo jednak czy temat

'

KIEDY JESZCZE POZA NIEDZIELA-

MI OBOWIAZUJE ZAKAZ HANDLU?

Oprocz niedziel zakaz handlu obejmu-

je réwniez Swieta:

+ 1stycznia - Nowy Rok,

« 6 stycznia - Swieto Trzech Kréli,

- pierwszy dzien Wielkiej Nocy,

« drugi dzien Wielkiej Nocy,

+ 1 maja - Swieto Pafistwowe,

3 maja - Swieto Narodowe Trzecie-
go Maja,

. pierwszy dzieri Zielonych Swiatek,

« dzien Bozego Ciata,

+ 15sierpnia - Wniebowziecie Naj-
Swietszej Maryi Panny,

+ 1listopada - Wszystkich Swietych,

« 11 listopada - Narodowe Swieto
Niepodlegtosci,

« 25grudnia - pierwszy dzier Boze-
go Narodzenia,

« 26 grudnia - drugi dzien Bozego
Narodzenia.

ewentualnych zmian w zakresie niedziel
handlowych bedzie kontynuowany przez
nowy rzad, i jesli tak, to w jakim wymiarze.
Przeciwko przywrdceniu niedziel handlo-
wych jest cze$¢ organizacji zwiazkowych,
ktére na pewno beda uczestniczyé w kon-
sultacjach spotecznych, gdyby projekt ta-
kich zmian wptynat do Sejmu.

Istotng kwestia w przypadku handlu
w niedziele sa réwniez potrzeby konsumen-
téw. Wielu z nich przywykto juz do tego, ze
w niedziele nalezy liczy¢ sie z tym, ze nie
zrobimy zakupéw w duzych sieciach czy ga-
leriach handlowych. Réwniez rosnace ceny
w sklepach nie zawsze zachecaja klientow
do zakupéw. Dlatego po ewentualnym przy-
wréceniu niedziel handlowych w dawnym
wymiarze lub w formie np. dwdch niedziel
w ciggu miesiaca, tak jak mieliSmy w grud-
niu, sieci handlowe zapewne musiatyby sie
liczy¢, przynajmniej na poczatku z nizszym
zainteresowaniem niedzielnymi zakupami,
co miatoby zwigzek z kilkuletnimi nawy-
kami utrwalonymi wsréd konsumentdw,
zwigzanymi z trwajacym zakazem. ®
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przedaz detaliczna

Wzrost 0 2,8 proc. w poréwnaniu z ubiegtym rokiem

Tekst Monika Pawluk zrédto danych GUS
Zdjecie ©Shutterstock.com

Wedlug danych Gléwnego Urze-

du Statystycznego sprzedaz
detaliczna w pazdzierniku

2023 r. byla wyzsza niz przed
rokiem. Wzrost sprzedazy odnotowano takze w poréwnaniu
z wrzeSniem. Natomiast w okresie od stycznia do pazdziernika

oS

dostrzec mozna spadek transakcji sprzedazowych.

ak podaje Gtéwny Urzad Statystycz-
ny ,sprzedaz detaliczna w cenach
statych w pazdzierniku 2023 r. byta
wyzsza niz przed rokiem o 2,8 proc.
(wobec wzrostu o 0,7 proc. w paz-
dzierniku 2022 r.). W pordéwnaniu z wrze-
$niem 2023 r. notowano wzrost sprzedazy
detalicznej o 3,2 proc. W okresie styczen-
-pazdziernik 2023 r. sprzedaz zmalata r/r
02,6 proc. (w2022 r. wzrost 0 6,0 proc.)”.

Pazdziernikowe wzrosty i spadki
sprzedazy

Zgodnie z danymi GUS w pazdzierniku
2023 r. najwiekszy wzrost sprzedazy deta-
licznej (w cenach statych) w poréwnaniu

z analogicznym okresem 2022 r. sposrdd
prezentowanych grup odnotowaty podmio-
ty sprzedajace paliwa state, ciekte i gazowe
(o 16,7 proc. wobec spadku o 20,5 proc.

10 FMCG trends katalog branzowy

przed rokiem). Wzrost sprzedazy zaobser-
wowano réwniez w przedsiebiorstwach
handlujacych pojazdami samochodowy-
mi, motocyklami, czesciami (o 12,3 proc.)
oraz farmaceutykami, kosmetykami, sprze-
tem ortopedycznym (o 2,3 proc.). Znaczny
spadek sprzedazy raportowaty natomiast
jednostki z grup: ,prasa, ksiazki, pozosta-
ta sprzedaz w wyspecjalizowanych skle-
pach” (o 11,1 proc.), ,meble, rtv, agd”
(o 10,9 proc.), ,pozostate” (o 8,8 proc.).
Przedsiebiorstwa handlujace zywnoscia,
napojami i wyrobami tytoniowymi wykaza-
ty spadek 0 0,8 proc.

Transakcje detaliczne przez Internet
Wedtug danych GUS ,w pazdzierniku
w poréwnaniu z wrzesniem 2023 r. no-
towano wyzsza warto$¢ sprzedazy deta-
licznej przez Internet w cenach biezacych
(o 13,4 proc.). Udziat sprzedazy przez In-
ternet w sprzedazy ,ogétem” zwiekszyt
sie z 8,3 proc. we wrzesniu 2023 r. do 9,0
proc. w pazdzierniku br. Sposréd pre-
zentowanych grup o znacznym udziale
sprzedazy przez Internet wzrost udzia-
tu raportowaty przedsiebiorstwa zakla-
syfikowane do grup: ,tekstylia, odziez,
obuwie” (z 17,8 proc. przed miesigcem
do 19,9 proc.), ,meble, rtv, agd” (odpo-
wiednio z 15,6 proc. do 17,1 proc.), ,pra-
sa, ksigzki, pozostata sprzedaz w wyspe-

cjalizowanych sklepach” (z 24,3 proc. do
24,8 proc.)”.

Wzrost sprzedazy detalicznej

Jak podaje GUS w pazdzierniku 2023 r.,
po spadkach sprzedazy detalicznej (w ce-
nach statych) r/r w poprzednich miesigcach,
odnotowano jej wzrost o 2,8 proc. W tym
okresie odnotowano réwniez wzrost sprze-
dazy detalicznej wyréwnanej sezonowo
02,1 proc. w poréwnaniu z poprzednim mie-
sigcem.

Dostawy i spozycie w2022 r.

GUS opublikowat réwniez dane dotycza-
ce dostaw na rynek krajowy oraz spozycia
niektérych artykutéw konsumpcyjnych na
1 mieszkanca w 2022 r. Jak wynika z opu-
blikowanej przez GUS informacji, w 2022 r.
o wiele wyzsze niz w poprzednim roku byty
dostawy maki pszennej; przetworéw mie-
snych i podrobowych ze zwierzat rzeznych;
miesa surowego ze zwierzat rzeznych. Zna-
czacy wzrost dostaw zanotowano réwniez
dla nastepujacych artykutéw zywnoscio-
wych: margarynai produkty do smarowania;
mieso drobiowe; wody mineralne i inne na-
poje bezalkoholowe. W poréwnaniu z 2021
r. zdecydowanie mniejsze byty natomiast
dostawy konserw, wedlin, wyrobéw wedli-
niarskich drobiowych; wodki czystej; masta
i pozostatych ttuszczéw do smarowania. B
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P SPRZEDAZ/SWIETA

Wedlinyi mieso na swi

Jakie produkty cenig konsumenci?

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Okres przedswiateczny to dla producentéw wedlin oraz miesa
moment intensywnej pracy, przede wszystkim zwigzany z przy-
gotowaniem $Swigtecznej oferty. Te produkty pojawiajq sie na
Swigtecznych stotach w wiekszosci polskich domoéw. Konsumen-
ci, dokonujac wyboru wedliny oraz mies na Swigteczny stol, kie-
ruja sie przede wszystkim smakiem oraz jakoscig asortymentu.
Istotng kwestig dla wspolczesnego klienta jest sposéb produkcji

oraz skilad.

czasie przed$wigtecznym
konsumenci  poszukuja
wyjatkowych produktow.
Dlatego w kategorii we-
dlin oraz mies cenig naturalne wyroby, kté-
re wytworzone zostaty z najwyzszej jakosci
sktadnikéw, wedtug tradycyjnych receptur.
W okresie Swigtecznym zazwyczaj ob-
serwuje sie wieksze zainteresowanie pro-
duktami z grupy premium, czyli wyroboéw
wedliniarskich z wyzszej p6tki cenowej. Ta
tendencja pokazuje, jak wazna role w zyciu
polskich rodzin stanowi okres $wiat Bozego
Narodzenia. Wynika to miedzy innymi z fak-
tu, ze chca przygotowad swoim bliskim jak
najlepsze potrawy, specjalne ze wzgledu na
niezwyktg okoliczno$¢, jaka sg Swieta. We-
dliny klasy premium konsumenci zazwyczaj
utozsamiaja z tym, ze sa wyprodukowane
z wysokiej jakosci miesa, wedtug trady-
cyjnych przepisdéw przyrzadzania wedlin
oraz ich konserwacji. W kategorii tego typu
produktéw, ktdre réwniez trafiajg na Swia-
teczny stét sg wedliny dtugodojrzewajace.
Wymieni¢ w tym segmencie mozna réwniez
kindziuk czy pasturme, czyli wedline wyste-
pujaca w postaci suszonej wotowiny.
Ws$réd wyrobéw  wedliniarskich, ktére
krélujg na Swiatecznych stotach w wielu
polskich domach, s3 oczywiscie wedzone,
przygotowane wedtug tradycyjnych recep-
tur szynki, poledwice oraz kietbasy, cien-

12 FMCG trends katalog branzowy

kie i grube. Kategoria kietbas jest bardzo
rozbudowana. Na $wigteczny stét chetnie
wybierane sg produkty o swojskim wyrazi-
stym smaku, doprawione np. czosnkiem,

pieprzem, ziotami, ale réwniez delikatniej-
sze kompozycje. W tym segmencie znaj-
dziemy takze wiele rodzajéw kietbas pod-
suszanych, ktére czesto pojawiaja sie na
Swigtecznym stole, utozone na desce mies
lub w postaci dodatkéw chociazby do $wia-
tecznego bigosu.

Konsumenci cenig asortyment w klasycz-
nym wydaniu, jak rowniez wedzonki dopra-
wione aromatycznymi ziotami i czosnkiem.
Na $wigteczny stét bardzo czesto trafiajg
rowniez wedliny oraz inne wyroby wedli-
niarskie z dodatkami. Tak zdarza sie na

przyktad w przypadku

wyrobéw  pieczonych,
ktére sa urozmaicane
smakiem zapieczonej

w miesie lub pasztecie
$liwki czy zurawiny.

W kategorii mies, kon-
sumenci réwniez sa tra-
dycjonalistami.
czaj wybdr pada na schaby, szynki, boczki.
Z tych produktéw najczesciej przyrzadzane
sg pyszne dania, na przyktad kotlety czy

Zazwy-

opiekane i duszone miesa. Pieczen wy-
konana ze schabu z zapieczong w Srodku
Sliwka to jedno z tradycyjnych dan, kto-
re serwowane jest podczas $wigtecznych
obiadéw. W grupie mies chetnie wybie-
ranych do przyrzadzenia $wigtecznych
potraw jest takze mieso drobiowe. Filety,
podudzia, ale réwniez cate tuszki kurczaka,
indyka, a coraz czeSciej réwniez kaczki lub
gesi, to rowniez asortyment, na bazie kt6-



rego mozna stworzyé wiele wysmienitych

miesnych potraw na $wigteczny stot.

W przypadku mies wiele oséb wybiera
samodzielne przygotowanie produktu do
upieczenia, smazenia lub gotowania. Wig-
ze sie to jednak z dtuzszym czasem wyko-
nania takiej potrawy. Nie zawsze w okresie

SWIETA/SPRZEDAZ

przedswigtecznym
jest czas i mozliwosé

poradzenia  sobie
znattokiem zadan do
wykonania.  Osoby

zapracowane, ktdre
nie maja zbyt wiele
czasu, aby poswiecic
go na odpowiednie
przygotowanie mie-
sa, rozgladaja sie za
produktami,  ktore
wstepnie zostaty
przyprawione, a na-
wet zamarynowane. To duze utatwienie, bo
takie mieso wystarczy wyjac z opakowania,
przetozy¢ do naczynia zaroodpornego, wsta-
wi¢ do piekarnika i postepowad zgodnie
z przepisem umieszczonym na etykiecie
przez producenta. Ta kategoria produktow
rozwija sie w ostatnich latach.
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W tym segmencie znaj-
dziemy takze wiele
rodzajow kielbas pod-
suszanych, ktore czesto
pojawiajq sie na Swig-
tecznym stole, utozone
na desce mies lub jako
dodatki do dan

Dla konsumentéw oprdcz historii, to
znaczy tradycji wyrobu danego rodzaju
wedliny, istotng kwestig jest powigzanie
jej z konkretnym regionem. Dlatego wielu
klientow sklepow i stoisk miesnych zwraca
uwage na pochodzenie produktu i siega po
lokalne wyroby lub asortyment wyprodu-
kowany w konkretnym regionie kraju. ®
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ale jakode! ale smak!

Wazystkim naszym Klientom
i Wapolpracownikom
dziekujemy za udang wspolprace

oraz zyezymy Wam
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Przyprawyidodatki do ciast

Niezbedne sktadniki domowych wypiekow

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Nie wyobrazamy sobie Sswigt bez zapachu piernika
oraz innych tradycyjnych ciast. Wypieki stanowia
wazny element tradycji zwigzany z przygotowaniami
do Swiat. Sprawdzamy po jakie przyprawy i dodatki do
ciast na bozonarodzeniowy stol siegajg konsumenci.

olacy bardzo cenig sobie trady-

cje. Pokazujg to miedzy innymi

Swieta, kiedy szczegélnie staraja

sie przyktada¢ duza uwage do
przestrzegania dawnych zwyczajow, ale
réowniez przygotowan do $wiatecznych dni.
Boze Narodzenie stanowi wyjatkowy mo-
ment w roku, ktéry Polacy lubig spedzac
w gronie najblizszych. Spotkania przy sto-
le wypetnionym przepysznymi potrawami
oraz ciastami to wazna czesc celebrowania
wspdlnego, Swigtecznego czasu w polskich
domach.

Tradycyjne dodatki

Wsréd tradycyjnych dafd na $wiatecz-
nych stotach nie moze zabraknac réwniez
ciast. Wiele os6b stawia na samodzielnie
przygotowane wypieki, prace nad przy-
gotowaniem pysznych ciast traktujac nie-
malze jako bozonarodzeniowa tradycje. Do
wykonania piernika, makowca lub sernika,
czyli ciast, ktore niezmiennie kréluja wsrdd
$wigtecznych wypiekéw na polskich sto-
tach, niezbedne sa dobrej jakosci sktadniki.

Bakalie

Swiateczne ciasta kojarza sie z duza ilo-

$cig bakalii. Suszone owoce,
takie jak: rodzynki, morele,
sliwki i daktyle, nie tylko
stanowia popular-
ny dodatek do
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masy makowej czy sernikowej, ale rébwniez
dekoracje ciasta. W okresie przed$wigtecz-
nym konsumenci siegaja rowniez po kan-
dyzowang skérke pomaranczy czy cytryny.
Do $wigtecznych ciast, zgodnie z tradycyj-
nymi recepturami wypiekow, chetnie do-
daja orzechy oraz migdaty. Masy i kremy do
ciast oprocz idealnej konsystencji musza
zachwycaé réwniez zapachami. Dlatego
z mysla o domowych wypiekach na liscie
zakupowej obowigzkowo pojawiaja sie
rowniez aromaty do ciast. Jednym, z naj-
popularniejszych jest zapach waniliowy. Na
kolejnych pozycjach sprzedazowych plasu-
ja sie: aromaty pomaranczowe, cytrynowe,
migdatowe i rumowe.

Masy do ciast
Kategorig ceniona przez konsumentéw
w okresie przed$wigtecznym sa gotowe
masy do ciast. Na przyktad masy mako-
we pozwola zaoszczedzi¢ mndstwo czasu,
ktéry trzeba bytoby poswieci¢ na ucieranie
maku. Gotowe produkty dostepne na rynku
bardzo czesto w swoim sktadzie posiadaja
juz bakalie oraz aromat i inne
komponenty, dzieki czemu
nadaja sie do bezposredniego

uzycia. W tej kategorii znajdziemy réwniez
masy kajmakowe, ktére sprawdzajg sie
zaréwno jako masa, jak i polewa do ciast.
Wséréd popularnych produktéw, trafiaja-
cych do koszyka przed Swietami sg takze
réznego rodzaju twarogi sernikowe, szcze-
gblnie w wiekszych opakowaniach czy serki
typu mascarpone, ktére stuza jako dodatki
do mas oraz kremow.

Przyprawy do piernika i ciasta gotowe

W okresie przedswiatecznym zazwyczaj
wzrasta rowniez sprzedaz przypraw korzen-
nych do piernika. To wygodne rozwiazanie,
abytatwo i szybko przyrzadzi¢ aromatyczne
ciasto. Chetnie siegaja po nie osoby zapra-
cowane, ktore nie maja zbyt wiele wolnego
czasu, ale korzystajac z kilku Swiatecznych
dni wytchnienia takze lubig samodzielnie
przygotowaé cos$ stodkiego dla bliskich.
Czesto wybieranym przez nie rozwiaza-
niem sg ciasta ,gotowe”, ktére trzeba przy-
gotowad wtasnorecznie na mieszankach
dostepnych w opakowaniu produktu oraz
ewentualnie z kilku dodatkowych produk-
tow, ktére nalezy dokupi¢ do upieczenia
tego typu ciasta. W kategorii produktow
gotowych do ciast duzym zainteresowa-
niem konsumentéw w okresie przedswia-
tecznym ciesza sie rowniez kremy do ciast
w proszku, polewy oraz asortyment do de-
koracji, w tym na przyktad czekoladowe lub
kolorowe posypki do ciast. Niezbednym
elementem niemalze kazdej listy zakupo-
wej bedzie rowniez kakao, jako baza do
przygotowania biszkoptéw, kremdéw, mas
i polew do ciast. B



SWIETA/SPRZEDAZ

Produkty mleczarskie

Jaki asortyment kroluje na swigtecznych stotach?

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia SM Mlekpol, ©Shutterstock.com

Swieta Bozego Narodzenia to szczegélny moment dla
Polakdow, celebrowany w gronie najblizszych, obfi-
tujacy w rodzinne spotkania. Wazna czesc przygoto-
wan do $wiat stanowig zakupy. Konsumenci zwykle
z wyprzedzeniem planuja liste dan i produktow, kto-
re pojawia sie na Swigtecznym stole. Popularnoscia
w tym okresie ciesza sie produkty mleczne, z ktorych
powstaja m.in. tradycyjne serniki, pierogi, sosy, dipy,
zupy oraz wiele pysznych potraw i deserow.

przedaz produktéw mleczarskich
wzrasta przed Bozym Narodze-
niem. Tendencja ta obserwowana
pod koniec kazdego roku wynika
z duzej liczby potraw przygotowywanych na
Swiateczny stét. Polacy cenig tradycyjne bo-
zonarodzeniowe dania. Pieczenie ciast oraz
samodzielnie przygotowywanie potraw to
trend, do ktdrego wiele osdb wrécito w okre-
sie pandemiii ktéry nadal sie rozwija. Do wy-
konania przepysznych ciast i potraw wyko-
rzystywane sg produkty mleczarskie, takie
jak: mleko, Smietanki, Smietany czy twarogi.

Masto - kluczowy sktadnik w wielu
przepisach

Szerokie zastosowanie w przy-
gotowaniu domowych wy-
piekdw i potraw ma masto.
Produkt ten stuzy jako doda-
tek do zup i soséw, sktadnik
ciast, kremdw i deseréw. Podob-
nie Smietany, $mietanki i twarogi.
Sprawdzamy, jakie produkty z kategorii
przetworéw mlecznych najczesciej wybie-
rajg konsumenci w okresie przedswiatecz-
nym na przyktadzie oferty SM Mlekpol. - Na
pierwszym miejscu wymienitbym masto
ekstra taciate, Mazurski Smak czy Rolmlecz.

- ¥ sktadnik w wielu

przepisach na ciasta
i Swigteczne ciasteczka.
Produkt ten nadaje takze bogaty

smak i kremowa konsystencje wytraw-
nym potrawom, gestym sosom, gulaszom
czy zupom. Kolejnymi wyrobami mleczar-
skimi, bez ktérych trudno wyobrazi¢ sobie
Swieta, sa $mietany i Smietanki taciate.
Smietanki, ze wzgledu na swojg konsysten-

cje i bogaty smak, sa wykorzystywane do
przygotowania kremow, deserdw, a takze
jako dodatek do kawy czy goracej czekola-
dy. Natomiast $mietana taciata, dostepna
w dwdéch wariantach ttuszczowych (12 proc.,
18 proc.), nadaje sie do soséw, zup i domo-
wych dipéw - méwi Piotr Jankowski, dyrek-
tor Wydziatu Handlu SM Mlekpol.

Dodatki do dan, deseréw i przekaski
Zwieksza sie ponadto sprzedaz twarogu
marki Mazurski Smak - chudego, ttustego

i potttustego. - To niezbedny sktadnik tra-
dycyjnych sernikéw i pierogdw, a takze wie-
lu innych dan i deseréw $wiatecznych. Od
dtuzszego czasu popularnoscia cieszy sie
rowniez ser Mascarpone pod marka Mlek-
pol - jako podstawa wszelkiego rodzaju
tortéw i ciast z kremami - podkresla Piotr
Jankowski.

Dodaje, ze w okresie poprzedzajagcym
Boze Narodzenie konsumenci poszukuja

rowniez dobrej jakosci seréw, ktdre poda-m»w
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wane s3 na $wiatecznym stole w formie
przekaski: - Wsréd grudniowych trendéw
zakupowych nie mozna tez pomina¢ seréw,
takich jak Gouda, Senator Emmentaler,
Ztoty Mazur czy Krélewski z Kolna. Coraz
czesciej sery traktowane sa jako forma
przekaski i podawane na desce w towarzy-
stwie mies, wedlin, owocdw czy orzechdw.
Konsumenci stawiajg tu z reguty na sery
z6tte dojrzewajace oraz ser Mozzarella -
mowi Piotr Jankowski.

Duza liczba potraw i deseréw do przygo-
towania oraz ekonomia decyduja o tym, ze
w okresie przedswiatecznych zakupdw kon-
sumenci znacznie czesciej niz w ciggu roku
siegaja po produkty w wiekszych formatach.
- Przed $wietami konsumenci kupuja wiecej
produktéw mleczarskich i czesciej decyduja
sie naich wieksze opakowania. Polska bozo-

narodzeniowa tradycja sg spotkania w licz-
nym gronie rodziny i przyjaciét, stad popyt
na bardziej ekonomiczne rozwiazania, np.
masto taciate w osetce 300 i 500 g albo

sery marki Mlekpol w kilogramowych (m.
in. Gouda, Krélewski z Kolna, Ztoty Mazur)
czy 800-gramowych porcjach (Salami). Nie-
zmiennie w okresie przed$wiatecznym kon-
sumenci zwracaja tez szczegblng uwage na
jakos¢ i $wiezo$¢ wyrobdw mleczarskich,
bo te gwarantujg im kulinarny sukces.
Trzymaja sie tez znanych marek, ktd-

re wielokrotnie sprawdzili juz w swojej
kuchni, a takimi markami sg niewatpliwie
marki Mlekpolu - podkresla dyrektor Wy-
dziatu Handlu SM Mlekpol.
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Bez wzgledu na to, czy méwimy o okresie przed-
Swigtecznym, czy o codziennych zakupach,
oczekiwania dotyczace produktéw mleczarskich
koncentruja sie gtéwnie na: jakosci, sktadzie i lo-
kalno$ci. Wspétczesni konsumenci s coraz bar-
dziej Swiadomi i ceniag sobie wyroby powstajace
w 100 proc. z polskiego mleka, z czysta etykieta
i o prozdrowotnych wta$ciwosciach. Dodatkowo
nie bez znaczenia sg kwestie ekologiczne - opa-
kowania nadajace sie do recyklingu oraz dzia-

talno$¢ firmy realizujaca cele zréwnowazonego rozwoju. Kolejnym, silnym
rynkowym trendem jest poszukiwanie przez konsumentéw produktéw, kto-
re odpowiadaja na ich specyficzne potrzeby i wpisuja sie np. w aktywny styl
zycia - podkresla Piotr Jankowski, dyrektor Wydziatu Handlu SM Mlekpol.

Oferta odpowiadajaca potrzebom
konsumentéw

Aby przygotowal oferte odpowiadajaca
potrzebom konsumentéw, producenci po-
winni uwzgledniac nie tylko obowiazujace
na rynku trendy, ale
réwniez
cy sie styl zycia oraz
preferencje
niowe. Konsumenci

zmieniaja-
zZywie-

coraz czesciej zwra-
caja uwage na sktad
produktéw. Trendy
prozdrowotne oraz
ekologiczne to cechy
wazne z punktu wi-
, dzenia wspdt-
czesnego kon-
sumenta. - Bez

ta

wzgledu na to,

;5 i czy  mowimy
o —
LSO 8T .
\‘Ow

-
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o okresie przed$wiatecznym, czy o codzien-
nych zakupach,
produktow mleczarskich koncentruja sie
gtéwnie na: jakosci, sktadzie i lokalnosci.
Wspdtczesni konsumenci sa coraz bardziej
Swiadomi i cenig sobie wyroby powstajace

oczekiwania dotyczace

w 100 proc. z polskiego mleka, z czysta ety-
kietg i o prozdrowotnych wtasciwosciach.
Dodatkowo nie bez znaczenia sa kwestie
ekologiczne - opakowania nadajace sie do
recyklingu oraz dziatalnos¢ firmy realizujaca
cele zrébwnowazonego rozwoju. Kolejnym,
silnym rynkowym trendem jest poszukiwa-
nie przez konsumentéw produktéw, ktdre
odpowiadajg na ich specyficzne potrzeby
i wpisuja sie np. w aktywny styl zycia. Aby
sprostac tego typu preferencjom, konieczna
jest wieksza indywidualizacja oferty - pod-
kresla Piotr Jankowski, dyrektor Wydziatu
Handlu SM Mlekpol.
W wypadku Mlekpolu jest to m.in. nacisk
na opakowania z kategorii on-the-go, ktére
mozna zabraé ze sobg do pracy, szkoty
czy w podréz, pakujac je do torby lub
plecaka, a takze produkty bezlaktozo-
we marki taciate, Mlekpol i Mazurski
Smak dla konsumentdw z nietolerancja
tego mlecznego cukru, wreszcie tez sery
w plastrach w opakowaniach 100 i 150 g.
Te produkty sa chetnie kupowane przez
osoby prowadzace jednoosobowe gospo-
darstwa domowe. ®
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' RAPORT/ANALIZA

Rybyiowoce

Raport w liczbach

Spozycie:

240 g

tyle ryb i owocéw morza zjada miesiecznie
przecietna osoba w Polsce

Miesieczne spozycie ryb i owocow morza
na osobe w gospodarstwach domowych

240g
rolnikéw rencistow
pracownikéw pracujacych 300 g emerytéw
na wtasny
rachunek

Produkcja:
Na przyktadzie wybranych produktéw widaé gwattowny wzrost

cen w kategorii ryb w ostatnich trzech latach. Cena za kilogram
mrozonych filetéw z morszczuka na przestrzeni 2020-2022 r. zwiek-
szyta sie o ok. 6,15 zt, natomiast kilogram mrozonego karpia zdro-
zat o niemal potowe.

Do$¢ wysokie ceny w segmencie ryb sktaniaja konsumentéw
do siegania po stosunkowo tansze mieso. Jednoczes$nie w site ro-
$nie trend Swiadomego wybierania ryb zamiast miesa ze wzgledu

Dostawy* ryb na polski rynek - ryby morskie mrozone

2015

230 tys. t
2019 289 tys. t
267 tys. t

2020

2021

320 tys. t

Otyst 50 tys.t 100 tys.t 150 tys.t 200 tys.t 250 tys.t 300 tys.t 350 tys.t

* llos¢ wytworzonych w kraju wyrobéw qich eksport i
skorygowana o saldo zmian stanu zapaséw u producentow

oimport,
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morza

(@)

Potowy ryb morskich i stodkowodnych w Polsce

. Ogétem

. Ryby morskie . Ryby stodkowodne

234,1tys. t
283,8tys. t

2015

263,0 tys. t

2019 203,2tys. t

254,9 tys. t

2020 191,8 tys. t

63,1tys. t

216,8 tys. t
162,6 tys. t

2022

Otysit

50 tyst

100 tys.t 150 tys.t 200 tyst 250 tys.t 300 tys.t

na poczucie odpowiedzialnosci za Srodowisko naturalne. Coraz
gtosniejsze staja sie takze globalne dziatania organizacji na rzecz
wsparcia bezpieczenstwa zywnosciowego, wskazujace na duzy po-
tencjat rybotéwstwa i akwakultury w dostarczaniu wartosciowej
zywnosci i potrzebe zréwnowazonej produkcji zywnosci pocho-
dzacej ze Srodowisk wodnych.




ANALIZA/RAPORT '

Swiatowa produkcja:
9 o 3 m ln to n tyle wyniosta w 2020 r. éwiatowa produkcja rybotéwstwa, co oznacza
’ spadek 0 4,0% w poréwnaniu ze $rednia z poprzednich trzech lat.

Za prawie potowe catkowitej swiatowej produkcji odpowiadaty:

Stany
Zjednoczone
Indonezja Indie Ameryki

Wietnam

Rybotéwstwo w ujeciu globalnym

W raporcie ,The State of World Fisheries and Aquaculture 2022” opra-
cowanym przez The Food and Agriculture Organization of the United
Nations (FAO) czytamy, ze ,w latach 1961-2019 spozycie produktow po-
chodzenia wodnego (z wytaczeniem alg) na mieszkanca rosto $rednio-
rocznie o 3%, czyli dwukrotnie przewyzszato tempo wzrostu populacji
Swiata. W 2020 r. spozycie to nieznacznie spadto, do 20,2 kg na osobe,
co jest bezposrednim skutkiem spadku popytu spowodowanego pan-
demiag Covid-19. O ile szacunki wskazujg na rosnace spozycie w 2021
r., o tyle wysokie ceny przetworéw rybnych moga zagrozi¢ przysztemu
wzrostowi. (...) Sektor rybotéwstwa i akwakultury nie tylko produkuje
zywnos$¢, ale zapewnia $rodki do zycia. Sektor zatrudnia bezposrednio
59 mln osdb, ponad 90 procent z nich to potowy na mata skale. Jezeli
dodamy do tego osoby zaangazowane w petny taricuch produkcji oraz
rybotéwstwo na wtasne potrzeby, szacuje sie, ze okoto 600 milionéw lu-
dzi na $wiecie znajduje zrédto utrzymania w tym sektorze. (...) Rybotow-
stwo i akwakultura w dalszym ciggu maja znaczacy wktad w gospodarke

lokalna, proporcjonalnie wiekszy w krajach rozwijajacych sie.”

ponad okoto

120 100 3000

gatunkow ryb stodkowodnych gatunkow ryb zyje w wodach gatunkow organizmow wodnych

wystepuje w Polsce polskiej strefy Morza Battyckiego na Swiecie (dziko zyjacych oraz
hodowlanych) nadaje sie do
celéw spozywczych.

Zrédtadanych:,MatyRocznikStatystyczny Polski2023” GUS, ,The Stateof World Fisheriesand Aquaculture 2022”
The Food and Agriculture Organization of the United Nations (FAO).
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Nie wszystkich
stac na SW|gta Jak z bajki

7 na 10 osob planuje ograniczyc Wydatkl

Tekst Intrum
Zdjecia ©Shutterstock.com

Swieta jak z reklamy i polskie ,,zastaw sie, l . .

a postaw sie”? Warto zrezygnowac z takiego = 8
podejscia, bo szczegolnie w tym roku zor-

ganizowanie Bozego Narodzenia na kredyt
nie jest dobrym pomystem. Inaczej mozna
obudzic sie w Nowy Rok z finansowym ka-
cem 1jeszcze wiekszymi problemami. Jak
pokazuja dane Intrum, wielu konsumentow
w naszym kraju nie ma powodu do zadowolenia. 2/3 poda-

Lp

je, ze po optaceniu najwazniejszych rachunkow zostaje im
w portfelu mniej pieniedzy niz rok temu.

o skutki podwyzek cen, z ktérymi
mieliSmy do czynienia w 2023 .
32 proc. konsumentéw przyzna-
je, ze zdarza im sie nie ptaci¢ na
czas i to nawet czesto. Co 5. osoba nie widzi
swojej przysztosci w jasnych barwach i jest

przekonana, ze wysoka inflacja zostanie
z nami na zawsze. Dlatego az 67 proc. kon-
sumentow deklaruje, ze na tegoroczne Boze
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Narodzenie chce wyda¢ mniej niz w latach
ubiegtych. Niektérzy jednak nie zrezygnu-
ja ze $wiatecznego przepychu, nawet jezeli
miatby on zrujnowaé domowy budzet.

2023: ciezki rok dla konsumentow

Jak wyglada sytuacja finansowa konsu-
mentéw w Polsce pod koniec 2023 r.? Odpo-
wiedzi na to pytanie udziela raport Intrum
“European  Consu-
mer Payment Report
2023”. Jak wynika
z opracowania, 34
proc. konsumentdw
w Polsce przyznaje,
Ze W Ciggu ostatnie-
go roku nie zaptacili
na czas przynajmniej
jednego
Jeszcze w gorszej

rachunku.

sytuacji sg przedsta-

& wiciele  pokolenia

’

27 PROC. KONSUMENTOW NIE
POSIADA OSZCZEDNOSCI

Cze$¢ konsumentow (36 proc.) zwiek-
szone wydatki, takze te Swiateczne
chce sfinansowac dzieki oszczedno-
Sciom. To dobra alternatywa i osoby,
ktére maja odtozone $rodki, s3 w do-
brej sytuacji - niestety 27 proc. konsu-
mentéw w naszym kraju nie posiada
jakichkolwiek oszczednosci. - Trzeba
jednak przyznad, ze nie rozwiazuja one
wszystkich problemoéw. Oszczednosci
kiedys sie skorcza i co wtedy? Kredyt!
A to nie jest najlepsza opcja. W rzeczy-
wistosci, ktora stawia nam coraz po-
wazniejsze wyzwania ekonomiczne,
lepiej jest zmieni¢ nawyki: nauczyc sie
wydawac mniej, oszczedzad, zaczaé
odpowiedzialnie prowadzi¢ budzet
domowy i zwracac uwage na to, co ku-
pujemy - dodaje Anna Hyzyk.



X (osoby urodzone w latach 60. i 70. XX w.)
i rodzice - odpowiednio 39 i 38 proc. 1/3 (32
proc.) pytanych deklaruje, ze czesto zdarza
im sie nie zaptaci¢ w terminie. Chociaz naj-
wiecej ankietowanych (47 proc.) przyznaje,
Ze gtdwnym powodem tej sytuacji jest zwy-
kte zapominalstwo, to jednak na drugim
miejscu jest brak pieniedzy - 38 proc.

49

67 proc. konsumentow
na Swieta wyda mniej niz
przed rokiem. Niektorzy
nie zrezygnuja z przepy-
chu, nawet jezeli miatby
on zrujnowa¢ domowy
budzet

Trzeba wtedy siegna¢ po dodatkowy za-
strzyk gotéwki. 1/4 konsumentéw biora-
cych udziat w badaniu Intrum przyznaje,
Ze w ciggu ostatnich 6. miesiecy
skorzystato z kredytu lub limitu
na karcie kredytowej. Ponownie
w przypadku rodzicéw ten odse-
tek jest jeszcze wyzszy - 28 proc.

- Powyzsze dane pokazuja, ze

miesigce inflacji i wysokich stop
procentowych wptynety negatyw-
nie na sytuacje finansowa konsu-
mentéw w naszym kraju. Zreszta,
ankietowani Intrum méwia o tym
otwarcie - 64 proc. konsumentéw
przyznaje wprost, ze po optaceniu
rachunkdéw zostaje im w portfe-
lu mniej pieniedzy niz w zesztym
roku. Znalezlismy sie w obliczu
nowego kryzysu finansowego,
dlatego to szczegdlnie wazne, aby
w takich warunkach podejmowa¢ tylko od-
powiedzialne decyzje dotyczace pieniedzy.
Jest grupa konsumentéw w naszym kraju,
ktérych po prostu nie sta¢ na zorganizowa-
nie wystawnych Swiat za ostatnie oszczed-
nosci lub co gorsze - na kredyt. Odwrotne
podejscie grozi znacznym pogorszeniem sie
sytuacji finansowej, ktéra i tak jest juz zta -

61%

58%

ANALIZA/HANDEL '

ostrzega Anna Hyzyk,
ekspert Intrum.

Sezon wyrzeczen
czy madre
podejscie

w kryzysie?

Kryzys i podwyzki
dotykaja wszystkich.
Jednak ci konsu-
menci, ktérzy zda-
ja sobie sprawe ze
swojego potozenia,
sa w lepszej sytuacji.
Najlepiej, gdy aktywnie zadbajg o poprawe
swojego dobrobytu. Pocieszajacy jest fakt,
ze 67 proc. konsumentéw pytanych przez
Intrum chce wydaé na tegoroczne Swieta
mniej niz zazwyczaj. 61 proc. chce oszcze-
dzi¢ na takich wydatkach jak jedzenie na
miescie czy zakup prezentéw. Przeszto poto-
wa (53 proc.) konsumentéw planuje wydac
mniej na kolejne wakacje. Co wiecej, 6 na 10
(58 proc.) respondentdéw przyznaje, ze ro-

Rosnace koszty zycia wymuszajg Swiadome zakupy

67 proc. konsumentéw deklaruje,
Ze na tegoroczne Boze Narodzenie

67%

61 proc. konsumentdéw chce oszczedzié
na takich wydatkach jak jedzenie
na miescie czy zakup prezentéw.

mniej na kolejne wakacje.

53%

S —
58 proc. respondentdw przyznaje, ze rosnace koszty
zycia sprawity, ze stali sie bardziej $wiadomi tego,
ile miesiecznie wydaja na rzeczy, ktdrych wcale

nie potrzebuja.

snace koszty zycia sprawity, ze stali sie bar-
dziej Swiadomi tego, ile miesiecznie wydaja
na rzeczy, ktérych wcale nie potrzebuja.

- Ograniczenie wydatkéw to zdecydo-
wanie najlepsza taktyka na obecne czasy.
Wazne, zeby konsumenci wytrwali w tych
deklaracjach. Nadchodzace Swieta beda
zdecydowanie testem dla wielu, bo czes¢

chce wydaé mniej niz w latach ubiegtych.

53 proc. konsumentéw planuje wydac

konsumentdw, niestety nawet w kryzysie

nie wyobraza sobie rezygnacji na przyktad
z zakupu drozszych prezentéw - komentuje
Anna Hyzyk, ekspert Intrum.

Cze$¢ konsumentéw (36 proc.) zwiek-
szone wydatki, takze te $wiateczne chce
sfinansowac dzieki oszczednosciom. To do-
bra alternatywa i osoby, ktére maja odto-
zone $rodki, sa w dobrej sytuacji - niestety
27 proc. konsumentéw w naszym kraju nie
posiada jakichkolwiek oszczed-
nosci. - Trzeba jednak przyznad,

Ze nie rozwigzuja one wszyst-
kich probleméw. Oszczednosci
kiedy$ sie skoncza i co wtedy?
Kredyt! A to nie jest najlepsza
opcja. W rzeczywistosci, ktora
stawia nam coraz powazniejsze
wyzwania ekonomiczne, lepiej
jest zmieni¢ nawyki: nauczy¢ sie
wydawac mniej, oszczedzal, za-
cza¢ odpowiedzialnie prowadzié
budzet domowy i zwracaé uwa-
ge na to, co kupujemy - dodaje
Anna Hyzyk. ®

Zrédto: Dane zawarte w materiale po-

chodza z raportu Intrum: European

Consumer Payment Report 2023, listo-
pad 2023 oraz z badania, na podstawie ktérego zo-
stat przygotowany raport.
Raport European Consumer Payment Report
(ECPR) opiera sie na badaniu przeprowadzanym
wsréd 20 000 konsumentdw w 20 europejskich kra-
jach (takze w Polsce) na temat ich zachowan ptat-
niczych i umiejetnosci zarzadzania finansami go-
spodarstwa domowego. Tegoroczne badanie byto
przeprowadzane w okresie lipiec-wrzesien 2023.
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Stodycze na prezent

Jakie produkty cenig konsumenci?

Tekst Monika Pawluk

Zdjecia ©Shutterstock.com

Slodycze to produkty, ktére lubimy wreczac i dostawac
w prezencie. Tabliczki czekolady, praliny oraz wiele
innych stodkich wyrobow w eleganckich opakowa-
niach to idealny pomyst na swigteczny upominek dla
przyjaciol i rodziny. Stodycze doskonale sprawdza sie

rowniez jako urozmaicenie Swigtecznego stotu.

olacy w okresie $wiat chca
obdarowaé bliskich tym, co
najlepsze. Dlatego oprécz
ksigzek, kosmetykdw, ubran,
sprzetow lubig wreczy¢ w prezencie tak-
ze stodycze. Wsrdéd popularnych roz-
wigzan sg na przyktad zestawy stodkosci,
w ktorych znajdzie sie kilka ulubionych
takoci.

Czekoladowy smak swiat

Standardowo w takiej paczce nie moze
zabraknaé czekolady. W tej kategorii kon-
sumenci maja naprawde szeroki wybor.
Siegna¢ moga po produkty limitowane,
ktérych opakowania zostaty zaprojektowa-
ne wedtug Swiatecznego designu. Zainte-
resowaniem w okresie przed$wigtecznym
cieszg sie réwniez klasyki, ktére mozna
naby¢ w sklepach przez caty rok. Czekolady

22 FMCG trends katalog branzowy

gorzkie, mleczne i biate
to oferta dla 0séb cenia-
cych tradycyjne smaki.
Natomiast ~ koneserzy
niebanalnych potaczen
smakowych moga wy-
przyktad
sposréd  bogatej gamy
czekolad

biera¢  na

na-
dziewanych.
Sa  wsrdd
i+ nich pro-
dukty
z  na-
dzieniem:
karme-
lowym,

truskawko-
wym, poma-
rannczowym, ale takze wiele innych orygi-
nalnych smakdw. Producenci przygotowuja
oferty produktéw, w ktérych znajdzie sie
cos, co przypadnie do gustu kazdemu.

Prezent z bozonarodzeniowym
motywem

W3rdd pomystéw na prezent sg réwniez
nadziewane praliny, czekoladki, galaretki
w czekoladzie, bombonierki. Konsumenci
wybieraja te produkty na upominek tak-
ze ze wzgledu na to, ze czesto pakowane
sa w eleganckie pudetka. Dzieki temu juz
same w sobie stanowig piekny podarunek

dla bliskiej osoby. Swigteczna szata graficz-
na opakowan tego typu produktéw jest gu-
stowna i bogato zdobiona przede wszyst-
kim bozonarodzeniowymi motywami.

W bozonarodzeniowe trendy wpisuja
sie rowniez czekoladowe figurki. Najpopu-
larniejsze wzory, to stodkosci w ksztatcie
Swietego Mikotaja, bombek, aniotkdw,
skrzatéw, batwankdéw oraz innych postaci
kojarzacych sie ze Swietami i zimowa pora.

Swigteczna pétka ze stodyczami

Popularnoscia w okresie przed$wiatecz-
nym ciesza sie pierniczki, ciastka i wafelki.
Oblane czekoladowa, mleczng polewa lub
glazura z biatej czekolady czy lukru s3 nie-
odtacznym elementem ekskluzywnych ko-
szy prezentowych oraz stodkich $wigtecz-
nych paczek dla najmtodszych.

Wybdr w tej kategorii rowniez jest bar-
dzo bogaty, podobnie jak gama smakdw.
Na sklepowych pétkach znajdziemy pro-
dukty wypetnione kremowymi masami,
ale réwniez kruche ciasteczka z kawatkami
czekolady, bakaliami czy kandyzowanymi
owocami.

Istotnym elementem bozonarodzenio-
wego asortymentu na potce ze stodyczami
sg réwniez cukierki. Aby przygotowac ofer-
te odpowiadajaca gustom konsumentéw,
producenci $ledzg biezace trendy na rynku
stodyczy. Promocje, odpowiednia ekspozy-
cja produktéw i ciekawie zaprojektowana
szata graficzna asortymentu wystepujace-
go w limitowanej, okazjonalnej wersji, to
tylko cze$¢ pomystow realizowanych przez
producentdw, w celu zainteresowania kon-
sumenta produktem. Czesto wprowadze-
niu oferty Swigtecznej na rynek towarzyszy
szereg zabiegdw marketingowych, wzmoc-
nionych m.in. przekazem reklamowym pre-
zentowanym w telewizji, radiu i prasie. ®
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Zmiany w sektorze owocow
suszonych i bananow

Nowe oznaczenia

Tekst Dominika Potocka Zrddto Inspekcja Jakosci Handlowej Produktéw Rolno-Spozywczych

Zdjecia ©Shutterstock.com

Na poczatku listopada Komisja Europejska opubliko-
wala nowe przepisy dotyczace sektora owocow i wa-
rzyw, niektorych przetworow owocowych i warzyw-
nych oraz sektora bananow. Jedna z najwazniejszych
zmian jest dodanie przepisu dotyczacego obowiagz-
kowego znakowania krajem pochodzenia niektorych
przetworow owocowych i warzywnych, np. produk-
tow suszonych i bananoéw dojrzewajacych.

ak informuje Inspekcja Jakosci Han-

dlowej Produktéw Rolno-Spozyw-

czych na swojej stronie internetowe;j

nowe rozporzadzenia w tej sprawie

weszty w zycie 23 listopada 2023 r,,
ale stosowane beda dopiero od 1 stycznia
2025 r. Zatem producenci oraz dystrybuto-
rzy tego typu asortymentu bedg mieli czas,
aby przygotowac sie do znowelizowanych
przepisow.

Rozszerzenie przepiséw

Jak podaje IJHRS, wsrdd najistotniej-
szych zmian wynikajacych z Rozporzadze-
nia Delegowanego Komisji (UE) znajduje sie
rozszerzenie zakresu stosowania rozporza-
dzenia do sektora owocdw i warzyw, wybra-
nych produktéw sektora przetworzonych
owocow i warzyw oraz bananéw. Dodano
takze nowy przepis dotyczacy obowigz-
kowego znakowania krajem pochodzenia
niektorych przetworéw owocowych i wa-
rzywnych, takich jak.: owoce suszone, figi
suszone, winogrona suszone oraz dojrze-
wajace banany z zaznaczeniem, ze do ce-
6w rozporzadzenia panstwo pochodzenia
produktu ustala sie zgodnie z art. 60 rozpo-
rzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady

-

(UE) nr952/2013 z dnia 9 pazdziernika 2013
r. ustanawiajace unijny kodeks celny. Roz-

szerzenie szczegdtowej normy handlowej,
o norme dla banandw, ktéra zostata okre-
Slona w czesci B zatacznika I. W znoweli-
zowanych przepisach rozszerzono katalog
wyjatkdw od stosowania norm handlo-
wych, w tym np.: zwolnienie produktéw do
sprzedazy detalicznej konsumentom naich
wtasny uzytek i przeznaczonych do prze-
tworzenia przez tych konsumentéw.

Doprecyzowana definicja handlowca
Ponadto, jak podaje na stronie interneto-
wej IJHRS, w nowych przepisach znalazto

sie rowniez rozszerzenie definicji handlow-
ca o dziatalno$¢ obejmujaca produkty,
o ktérych mowa w art. 1 rozporzadzenia de-
legowanego (UE) 2023/2429, tj.: produkty
sektora owocow i warzyw, owoce suszone
objete kodami CN 0804 20 90, 0806 20 i ex
0813 oraz banany objete kodem CN 0803
90 10. ,Doprecyzowanie zasady tworzenia
bazy danych o handlowcach - panstwa
cztonkowskie beda okreslaty warunki wita-
czenia niektérych han-
dlowcéw do bazy. Wita-
czenie do rozporzadzenia
zasad kontroli bananéw
dotychczas okreslonych
w Rozporzadzeniu wy-
konawczym Komisji (UE)
nr 1333/2011 z dnia 19
grudnia 2011 r. ustana-
wiajagcym normy handlo-
we dotyczace banandw,
zasady weryfikacji zgod-
nosci z tymi normami
handlowymi i wymogi
dotyczace powiadomien w sektorze bana-
néw. Dodanie wzoru Swiadectwa wytacze-
nia z obowigzku weryfikowania zgodnosci
z normami handlowymi dotyczacymi ba-
nanéw. Zaktualizowanie wzoru Swiadec-
twa zgodnosci z normami handlowymi
Unii Europejskiej dotyczacego $wiezych
owocdw i warzyw oraz bananéw. Dodanie
zapiséw dotyczacych wymiany powiado-
mien o fatszowaniu - w przypadku, gdy
kontrole zgodnosci wykaza mozliwe nie-
uczciwe lub wprowadzajace w btad prak-
tyki w odniesieniu do norm handlowych”
- czytamy w informacji zamieszczonej na
stronie [JHRS. =
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Wedliny jak za dawnych czasow
Wyroby tradycyjne i regionalne

Tekst £ucja Lewandowska
Zdjecia ©Shutterstock.com

Na przestrzeni lat Polacy staja sie coraz bardziej Swia-
domymi i wymagajacymi konsumentami. Od naby-
wanych produktéw spozywczych oczekuja przede
wszystkim wysokiej jakos$ci, zdrowego skladu, a takze
doskonatlego, wyrdzniajacego sie smaku. Wielu konsu-
mentow odnajduje te cechy w segmencie wedlin tra-

dycyjnych i regionalnych.

ynek wedlin obejmuje bardzo

rozbudowana grupe produktow

spozywczych. Do tej kategorii

zaliczane sa wyroby z wykrojo-
nego lub rozdrobnionego miesa, poddane
obrébce: peklowaniu, soleniu, wedzeniu. To
przede wszystkim kietbasy (surowe, suszo-
ne, podsuszane), szynki, poledwice, schab,
boczek, balerony, produkty blokowe, czyli
rolady, a takze wedliny podrobowe - salce-
sony, pasztetowe, kaszanki. Sa popularnym
dodatkiem do kanapek, przystawkami poja-
wiajacymi sie na przyjeciach, np. w formie
deski wedlin, a takze sktadnikiem cieptych
dan obiadowych, w czym przoduja szczegdl-
nie kietbasy. Konsumenci cenig je za walory
smakowe i ré6znorodnos¢. Dokonujac zaku-
powych wybordw, klienci poszukuja rowniez
artykutéw wyrézniajacych sie takimi cecha-
mi jak niepowtarzalno$¢, wysoka jakos¢ i jak

najbardziej naturalny sktad. Takich wtasciwo-
$ci upatruja w wedlinach tradycyjnych i regio-
nalnych. To produkty premium, wytwarzane
z wyselekcjonowanych sktadnikéw, wedtug
tradycyjnych, sprawdzonych receptur. Prosty
sktad, wysokogatunkowe migso, brak konser-
wantdw i ,polepszaczy smaku”, niski stopien
przetworzenia i produkcja na niewielka skale
czynia z nich konkurencyjna kategorie pro-
duktéw wedliniarskich.

Sentymentalny aspekt zakupéw
Wyroby wedliniarskie tworzone w trady-
cyjny sposob zyskuja popularnosc takze ze
wzgledu na silnie zwigzany z nimi aspekt
sentymentalny. Tradycyjne wedliny ozna-
czaja dla wielu 0s6b mozliwos¢ powrotu do
smakodw, jakie pamietajg i wspominaja z cza-

sow dziecifstwa. Produkty, o ktérych

potocznie méwi sie czesto ,we-
L

e

dliny jak dawniej” czy ,,jak za dawnych cza-
sow/lat” budza wsréd konsumentéw mite
skojarzenia i pozytywne emocje.

Nie bez znaczenia pozostaje tez kwestia
lokalnosci produktéw. W wyborach konsu-
menckich Polakéw ujawnia sie patriotyzm
lokalny, ktory warunkuje to, ze czesta mo-
tywacja do zakupu konkretnego wyrobu
staje sie jego pochodzenie. Jako nabywcy,
cenimy to co, nam dobrze znane i bliskie,
lubimy wspierac lokalne marki i producen-
téw. Chetnie tez poznajemy smaki innych
regionéw kraju. W te potrzebe doskonale
wpisuja sie wiec wedliny regionalne re-
prezentujgce receptury i zwyczaje kulinar-
ne danego zakatka geograficznego kraju.
A poniewaz sg one pod tym wzgledem dos¢
zréznicowane, konsumenci otrzymuja bar-
dzo rozbudowany asortyment produktow.

Dziatania dla ochrony tradycji
Bardzo wazna rola zywnosci wyrézniaja-
cej sie wysoka jakoscia, do jakiej zaliczane
sg rowniez wedliny tradycyjne i regionalne,
jest dostrzegalna takze na szczeblu krajo-
wym i europejskim. W zwigzku z tym pan-
stwa Unii Europejskiej wdrazaja rozwiazania
majace na celu ochrone i promecje tych
produktow. ,Realizowana w Unii’ Europej-
- skiej polityka jakosci daje »
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takze pewno$¢ konsumentom, ze kupuja
oni zywno$¢ bardzo wysokiej jakosci, ktdra
jednoczesnie charakteryzuje sie wyjatkowa,
tradycyjna metoda produkgcji. Ze wzgledu na
duza réznorodnoséé produktéw wprowadza-
nych na rynek konsumenci oczekuja ponad-
to jasnych i wyczerpujacych informacji na
temat jakosci i pochodzenia produktu rolne-
go lub artykutu spozywczego. ldentyfikacje
i wybor poszczegblnych wyrobdw utatwiaja
oznaczenia geograficzne, nazwy pochodze-
nia oraz gwarantowane tradycyjne specjal-
nosci.” - czytamy na stronie internetowej
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, ktére
jest organem odpowiedzialnym za realizacje
tych zadan w Polsce.

Regulacje prawne

Wyroby regionalne i tradycyj-
ne sa istotnym dziedzictwem
kulturowym i kulinarnym Unii
Europejskiej. Kwestia ich funk-
cjonowania na rynku spozyw-
czym jest regulowana normami
wynikajacymi z kilku obowia-
zujacych aktow prawnych. Pod-
stawowym jest Rozporzadze-
nie Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) nr 1151/2012 z dnia
21 listopada 2012 r. w sprawie
systemow jakosci produktow
rolnych i srodkéw spozywczych. W rozpo-
rzadzeniu tym ustanowione zostaty ,sys-
temy jakosci, ktére stanowig podstawe do
okreslania oraz - w stosownych przypad-
kach - ochrony nazw i okreslen lub opisuja
produkty rolne charakteryzujace sie: ce-
chami stanowigcymi warto$¢ dodang oraz
wtasdciwosciami stanowigcymi warto$¢ do-
dana wynikajacymi z metod produkcji rol-
nej lub przetwarzania wykorzystywanych
przy ich wytwarzaniu albo wynikajacymi
z miejsca ich produkcji lub wprowadzenia
do obrotu”.

Wedtug tego rozporzadzenia wyrdb tra-
dycyjny oznacza produkt ,udokumentowa-
ny jako bedacy w uzyciu na rynku krajowym
przez okres umozliwiajacy przekaz z poko-
lenia na pokolenie; okres ten ma wynosié
co najmniej 30 lat”.
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System rejestracji
Aby konsumenci mieli pewnos$¢ co do
jakosci i autentycznosci nabywanych ar-

tykutéw zywnosciowych, prowadzony jest
system rejestracji produktéw tradycyjnych
i regionalnych na mocy Ustawy z dnia 9 mar-
ca 2023 r. o rejestracji i ochronie
nazw pochodzenia, oznaczen
geograficznych oraz gwaranto-
wanych tradycyjnych specjalno-
$ci produktéw rolnych i Srodkéw
spozywczych, win lub napojow
spirytusowych oraz o produk-
tach tradycyjnych (Dz. U. z 2023
r. poz. 588). Na stronie internetowej MRiRW
czytamy: ,W ustawie o rejestracji i ochronie
nazw pochodzenia, oznaczer geograficz-
nych oraz gwarantowanych tradycyjnych
specjalnosci produktow rolnych i $rodkdéw

spozywczych, win lub napojow
spirytusowych oraz o produk-
tach tradycyjnych oprécz regula-
cji dotyczacych rejestracji nazw
na szczeblu UE, tworzy sie takze
Liste Produktéw Tradycyjnych.
Na Liste wpisywane sa produk-
ty, ktdrych jako$¢ lub wyjatkowe
cechy i wtasciwosci wynikaja ze
stosowania tradycyjnych metod
produkcji, stanowigce element
dziedzictwa kulturowego regio-
nu, w ktérym sa wytwarzane,
oraz bedace elementem tozsamosci spo-
tecznosci lokalnej. Przy czym, za tradycyjne
uwaza sie metody produkgji wykorzystywa-
ne od co najmniej 25 lat. Lista Produktéw
Tradycyjnych ma na celu rozpowszechnianie

informacji o produktach wytwa- ‘ ‘

Rola zywnosci wyrozniajace;j sie
wysoka jakoscia, w tym rowniez
wedlin tradycyjnych i regional-
nych, jest dostrzegalna na szcze-
blu krajowym i europejskim

rzanych tradycyjnymi, historycznie ugrunto-
wanymi metodami”. W rejestrze znajduja sie
produkty réznych kategorii, w tym réwniez
wiele wyrobéw wedliniarskich o regional-
nym i tradycyjnym charakterze. ®
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Dostawy miesa narynek krajowy

Wyzsze 0 6,8 proc.

Tekst Dominika Potocka zrédto danych GUS
Zdjecia ©Shutterstock.com

GUS opublikowal dane dotyczace dostaw na rynek
krajowy oraz spozycia niektorych artykutow kon-
sumpcyjnych na 1 mieszkanca w 2022 roku. W ubie-
glym roku dostawy na rynek krajowy miesa (m.in.
wieprzowego, wotowego i cielecego oraz drobiowego)
wyniosty 4642 tys. ton 1 byly wyzsze o 6,8 proc. w po-
rownaniu z rokiem poprzednim.

-

ak podaje GUS ,wzrosty zaréwno do-

stawy miesa surowego ze zwierzat

rzeznych (o0 9,1 proc.), jak i dostawy

miesa drobiowego (o 3,5 proc.).

W 2022 r. o wiele wyzsze niz w po-
przednim roku byty dostawy maki pszen-
nej; przetworéw miesnych i podrobowych
ze zwierzat rzeznych; miesa surowego ze
zwierzat rzeznych. Znaczacy wzrost dostaw
zanotowano réwniez dla nastepujacych ar-
tykutéw zywnosciowych: margaryna i pro-
dukty do smarowania; mieso drobiowe;
wody mineralne i inne napoje bezalkoholo-
we. W poréwnaniu z 2021 r. zdecydowanie
mniejsze byty natomiast dostawy konserw,
wedlin, wyrobdéw wedliniarskich drobio-
wych; wodki czystej; masta i pozostatych
ttuszczéw do smarowania”,
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. A

Wedtug  danych
GUS w 2022 r. dosta-
wy wiekszosci pre-

zentowanych towa-
row zywnosciowych
byty wyzsze niz przed
rokiem. Zanotowa-
no wzrost spozycia
jadalnych
zwierzecych, miesa

ttuszczy

i podrobdéw, w tym
samego miesa oraz
mleka, cukru i ziarna
4 zb6z. Spadto spo-
zycie masta, jaj, alkoholu i ziemniakdw.
Przypomnijmy, ze rynek miesa oraz
wyrobéw miesnych podlega szeregowi

zmian, nie tylko o charakterze lokalnym,
ale takze globalnym. Duzy wptyw na sytu-
acje na rynku miesa oraz przetworéw mie-
snych w ostatnich latach miaty pandemia
COVID-19, wojna na Ukrainie czy inflacja.
Lockdowny, zerwanie taricuchéw dostaw,
niepewnos¢ i ostabienie Swiatowej go-
spodarki przektadaja sie na produkcje
i zapotrzebowanie. Na sprzedaz produk-
tébw miesnych wptyw ma takze sytuacja
gospodarstw domowych. Firmy zajmuja-
ce sie przetwdrstwem miesa muszg brac
pod uwage takze wzrastajaca Swiadomosé
konsumentdw, ktdrzy coraz czesciej przy
zakupowych wyborach kieruja sie jakosScia
i sposobem produkgji, a szczegdlnie tym,
czy w jej trakcie byta zachowana troska
o srodowisko. Duze znaczenie dla branzy
ma réwniez sytuacja ekonomiczna gospo-
darstw domowych.

Analiza danych z ostatnich lat pozwala do-
strzec, jak globalne problemy przetozyty sie
na lokalny rynek. Wedtug danych Gtéwnego
Urzedu Statystycznego w 2020 r. dostawy na
rynek krajowy miesa (m.in. wieprzowego,
wotowego i cielecego oraz drobiowego) wy-
niosty 4194 tys. ton i byty wyzsze o 3,7 proc.

DOSTAWY PRODUKTOW MIESNYCH | WEDLINIARSKICH

Produkty

Dostawy 2021 r. (w tys. t)

Dostawy 2022 r. (w tys. t)

Zrédto danych: GUS

4348 4642
2543 2775
1805 1867
105 74,1
837 914




w pordwnaniu z rokiem poprzednim. Wzro-
sty zaréwno dostawy miesa surowego ze
zwierzat rzeznych
(05,1 proc.), jak i dosta-
wy miesa drobiowego
(02,0 proc.).

Jak podaje GUS,
w 2021 r. sytuacja ma-
terialna gospodarstw
domowych nieznacz-
nie poprawita sie po-
mimo trwajacej pan-
demii COVID-19, ktéra
miata znaczacy wptyw
zwtaszcza na poziom i strukture wydatkow.
Gospodarstwa domowe osiagaty zardw-
no wyzsze dochody, jak i wydatki. Poziom
przecietnego miesiecznego dochodu roz-
porzadzalnego na osobe w zaokragleniu do
1zt w 2021 r. wynidst 2062 zt i byt realnie
wyzszy o 2,2 proc. (nominalnie o 7,4 proc.)
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Wplyw na sytuacje

na rynku miesa oraz
przetwordéw miesnych

w ostatnich latach mia-
}y pandemia COVID-19,
wojna na Ukrainie czy in-

flacja, ktore przekladaja
sie na zapotrzebowanie

od dochodu z 2020 r. Tym samym tenden-
cja wzrostowa dochodu rozporzadzalnego
zostata zachowana, a jej dynamika pozo-
stata na poziomie zblizonym do roku po-
przedniego. Przecietne miesieczne wydatki
na 1 osobe w gospodarstwach domowych
osiagnety w 2021 r. wartos¢ 1316 zt i byty
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realnie wyzsze o 3,5 proc. (nominalnie
08,8 proc.) od wydatkdéw 22020 r. Zmiany te
byty uwarunkowane zmieniajaca sie sytu-
acja pandemiczna i luzowaniem obostrzen
oraz stopniowym powrotem do wydatkow
dokonywanych przed pandemia, a w roku
2020 istotnie zredukowanych. ®
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Chcemy skutecznie przewodzic

&

pozytywnym przemlanom
w polskim mleczarstwie

SM Mlekpol to jeden z czolowych producentow na rynku

Konsumenci ceniq produkty nabiatowe

o naturalnym sktadzie oraz wytwarzane
w oparciu o tradycyjne receptury. Czy
staracie sie Paristwo dopasowa¢ do tych
oczekiwan? Jakie jeszcze cechy produktu
sq pozgdane przez konsumentéw?

Mlekpol swoim dziataniem udowadnia,
ze naturalny sktad i tradycyjne receptury
produktéw nabiatowych sg wartosciami,
na ktére od lat ktadziemy duzy nacisk.
Przytaczajac w struktury Mlekpolu kolejne
spotdzielnie, zachowywali$my i promo-
wali$my silne i znane lokalnie marki, takie
jak Zambrowskie, Mragowska, Rolmlecz
czy w ostatnim czasie Jogo. Dzisiaj konsu-
menci jeszcze bardziej niz kiedy$ doceniaja
obecno$é tych wyrobéw na pétkach skle-
powych. Ponadto wysoka jakos¢ i polskie
pochodzenie produktéw, obok atrakcyjnej
ceny, to cechy, na ktére polscy konsumenci
sg szczegblnie wyczuleni.

Postepujaca automatyzacja i cyfryzacja
procesdw oraz korzystanie z nowoczesnych
technologii pozwalaja nam produkowac
bezpieczne i powtarzalne pod wzgledem ja-
kosci i smaku produkty. Dzieki temu masto
ekstra taciate, twardg Mazurski Smak, serek
Rolmlecz, jogurty Milko czy sery marki Mlek-
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pol charakteryzuja sie tak dobrym smakiem
i s czestym wyborem wsrdd konsumentdw,
ktorzy cenig sobie zdrowie i chcg wzbogacad
diete o wartosciowe produkty nabiatowe.

Oprécz jakosci produktu istotnymi wy-
znacznikami dla wspétczesnego konsu-
menta sq Swiadomos¢ ekologiczna i spo-
teczna producenta. Zrownowazony rozwoj
to kierunek, ktory jest rowniez jednym
z priorytetow SM Mlekpol. W jaki sposéb
realizowane sq zadania zwigzane z wdra-
zaniem tej strategii w Paristwa firmie?

Mlekpol postawit na duze inwestycje
w efektywno$¢ energetyczng, optymalizacje
tancucha dostaw oraz innowacje produkto-
we, w tym innowacje zwigzane z przyjaznymi
Srodowisku opakowaniami. W przyjetej przez
nas strategii odpowiedzialnego rozwoju opra-
cowalismy kierunki dziatan, ktére wdrazajg
rozwigzania ograniczajagce negatywne od-
dziatywanie na nasza planete. Kluczowe s3 tu
inwestycje energetyczne i te zwigzane z mo-
dernizacjami linii produkcyjnych we wszyst-
kich naszych zaktadach przetwérczych.

W ostatnich latach najwazniejszymi zmia-
nami w Mlekpolu byty m.in. eliminowanie
wegla kamiennego, uruchomienie dwéch

mleczarskim. Przetwarza okoto 2 miliardéw litréw mleka
rocznie, ktore skupuje od ponad 8 tys. dostawcow-wlascicieli
Spoéidzielni. Obecnie produkcja prowadzona jest w 14 wysoko
wyspecjalizowanych zakladach przetworczych na terenie ca-
lej Polski. O dziatalnosci SM Mlekpol oraz sytuacji w branzy
mleczarskiej rozmawiamy z Malgorzatg Cebeliniska, wicepre-
zes Zarzadu SM Mlekpol.

Rozmawiata Monika Pawluk
Zdjecia SM Mlekpol

elektrocieptowni kogeneracyjnych w Za-
mbrowie i Mragowie czy zakofczona w tym
roku budowa biogazowni w przyzaktadowej
oczyszczalni Sciekéw w Grajewie, za ktdra
otrzymali$my tytut ,Ekoinwestora w Prze-
mysle Spozywczym 2023”. W naszej polityce
energetycznej stawiamy takze na racjonalna
gospodarke czynnikami energetycznymi.

Kwestie spoteczne sg natomiast dla Mlek-
polu niezwykle istotne, bo od dziatalnosci
Spétdzielni zalezy zycie i funkcjonowanie
tysiecy rodzin, przede wszystkim dostaw-
cOw surowca i pracownikdw, skupionych
wokét 14 zaktadéw produkcyjnych. Mlek-
pol od zawsze angazuje sie w zycie lokal-
nych spotecznosci, wspierajac liczne inicja-
tywy sportowe, charytatywne i kulturalne.
Ponadto doktadamy szeregu staran, aby
zapewnic przyjazne Srodowisko pracy, cze-
go potwierdzeniem jest fakt, ze znalezlismy
sie na liscie ,,50 najlepszych pracodawcéw”
wedtug tygodnika ,Wprost”.

Jak przedstawia sie struktura produkcji
SM Mlekpol? W ktérych segmentach do-
strzec mozna wzrost produkcji?

Mlekpol przetwarza okoto 2 miliardéw li-
tréw mleka rocznie, ktére skupuje od ponad



8 tys. dostawcéw-wtascicieli Spétdzielni.
Obecnie prowadzimy produkcje w 14 wy-
soko wyspecjalizowanych zaktadach prze-
tworczych na terenie catej Polski. Oznacza
to, ze kazdy zaktad odpowiada za produkcje
okreslonych asortymentéw. Przygotowane
moce i wydajnosci linii technologicznych po-
zwalaja nam na sprawne zarzadzanie i pro-
dukcje wyrobéw mleczarskich pod zmienia-
jace sie potrzeby rynku i klientéw, réwniez
tych zagranicznych. Oferta Mlekpolu jest
bardzo szeroka, natomiast zdecydowanie
najwiekszy udziat w sprzedazy stanowi mle-
ko spozywcze zaréwno pasteryzowane, jak
i UHT, ktore jest podstawa diety kazdej pol-
skiej rodziny. Ponadto w naszej strukturze
produkcji dominujg kolejno nastepujace
kategorie: masto, sery, $mietany i Smietanki,
twarogi i twarozki oraz produkty fermento-
wane. Bioragc pod uwage rok 2023, wyrazny
wzrost produkcji Mlekpolu mozna dostrzec
przede wszystkim w wypadku twarogdw,
serkow wiejskich i grani oraz seréw.

Rok 2023 byt dosy¢ trudnym czasem dla
rynku mleczarskiego. Inflacja, konflik-

ty zbrojne, wysokie koszty produkcji

i transportu, to problemy, ktdre rzutujg na
catg branze. Czy w tych okolicznosciach
mozZliwe jest prognozowanie i stworzenie
optymalnej strategii firmy? Na jakich
aspektach skupiacie sie Paristwo najmoc-
niej, aby stawié¢ czota wyzwaniom wynika-
jgcym z nietatwej sytuacji na rynku?

Caty czas staramy sie zarzadzac firma,
realizujac zaplanowane wczesniej strate-
giczne zatozenia, co nie zawsze jest moz-
liwe. Nadrzednym celem Mlekpolu jest
zapewnienie wynikéw finansowych, ktére
pozwalaja na ciagty rozwéj gospodarstw
nalezacych do cztonkdéw Spétdzielni. Nie-
stety, skomplikowana sytuacja gospodar-
cza i konflikty zbrojne w réznych czesciach
Swiata czy chociazby aktualna sytuacja na
granicy polsko-ukraifskiej utrudniajg nie
tylko nasza aktywno$¢ sprzedazowa i eks-
portowa, ale skutecznie zaburzaja istnieja-
ce tancuchy dostaw.

Nauczeni ostatnimi doswiadczeniami,
obecnie skupiamy sie na zapewnieniu fir-

WYWIAD/RYNEK '

mie bezpieczenstwa i niezaleznosci ener-
getycznej. Ponadto realizujemy kolejne
inwestycje zwigzane z automatyzacja i cy-
fryzacja proceséw produkcyjnych. To po-
zwala nam elastycznie dostosowywacé sie
do szybko zmieniajacej sie sytuacji rynko-
wej i poradzi¢ sobie z problemem deficytu
pracownikéw produkcyjnych. Oprécz tego
caty czas bacznie obserwujemy i reagujemy
na zmienno$¢ potrzeb polskich konsumen-
téw oraz partneréw handlowych, ktorzy
szukaja dostepnosci wysokiej jakosci gene-
rycznych, jak i innowacyjnych produktéw.
Jako firma o ugruntowanej pozycji na ryn-
kach $wiatowych, z duzymi mozliwosciami
produkcyjnymi i bardzo dobra reputacja
co do jakosci produktéw, jak i serwisu,
niezmiennie szukamy nowych mozliwosci
sprzedazowych oraz rozwoju dystrybucji
w krajach o takim potencjale.

Kolejnym trudnym sprawdzianem sto-
jgcym przed branzq mleczarskq moze
by¢ wdrazanie koncepcji Europejskiego
Zielonego tadu. Prognozuje sie, ze ,,zie-
lona transformacja” moze przyczynic sie
do podniesienia kosztéw produkcji, a tym
samym przetozy¢ sie na nizszq produkcje
mleka, a takze spadek liczby gospodarstw
rolnych zajmujgcych sie hodowlg bydta
mlecznego. Z jakimi obawami dla prze-
twércéw mogq wigzac sie proponowane
zmiany?

Zielona transformacja to wyzwanie dla
naszej branzy. Analizy méwia o tym, ze
realizacja strategii, takich jak ,od pola do
stotu” czy gospodarki obiegu zamknietego
spowoduje zmniejszenie produkcji mleka
oraz spadek dochodowos$ci gospodarstw
mlecznych w catej Europie. Budzi to nie-
pokdj przetwdrcdw, ale réwniez odbiorcoéw
i konsumentéw wyrobéw bedacych pod-
stawa codziennej diety.

Silna strong Mlekpolu sg nowoczesne, wy-
posazone w najnowsze technologie zaktady
przetworcze, ktére ograniczaja emisje CO,
i zuzycie wody oraz innych czynnikéw ener-
getycznych. Przetwérstwo mleka w naszej
Spétdzielni jest wiec na bardzo wysokim
poziomie, nawet w poréwnaniu z innymi

przedsiebiorstwami dziatajacymi w catej
UE. Dlatego we wspomnianym kontekscie
najwazniejsze jest skupienie sie na rolniku
i pomoc w stworzeniu mu takich warun-
kow, w ktdérych produkcja bedzie dla niego
nadal optacalna. Nalezy systemowo zadbaé
o wieksza wydajno$é krow, spopularyzo-
wac rolnictwo regeneratywne czy zachecad,
poprzez rézne projekty, do budowania wta-
snych biogazowni. Branza mleczarska to sys-
tem naczyn potaczonych, w ktérym zmiany
musza przebiegac rownolegle i spdjnie. Tyl-
ko wtedy jesteSmy w stanie osiagnac nakta-
dane nam przez Unie cele.

Zmieniajqgcy sie styl Zycia spoteczeristwa,
dostrzegalny szczegélnie w przypadku
mftodego pokolenia to réwniez test dla
producentow, aby stworzy¢ asortyment
dopasowany do ich preferencji zywienio-
wych. Czy tworzgc oferte i budujgc przekaz
marketingowy staracie sie Paristwo
uwzgledniaé réwniez te grupe konsumen-
téw? Jak zatem trafi¢ w gusta mtodych
ludzi?

Najmtodsze grupy konsumentéw od
producentdéw zywnosci, w tym nabiatu, wy-
magaja oferty bogatej w nietuzinkowe pro-
pozycje, zwtaszcza pod wzgledem tatwosci
spozywania, funkcjonalnosci i smaku. Stad
Mlekpol stara sie nie tylko odpowiadac na
panujace na rynku tendencje, dostarczajac
mtodym generacjom wyroby wysokiej jako-
$ci, o prostym, czystym sktadzie i walorach
zdrowotnych, ale wrecz kreowaé przyszte
trendy, tworzac innowacyjne produkty na-
wigzujace do kultur i tradycji kulinarnych
roznych panstw Swiata. Spétdzielnia po-
szerza swoje portfolio miedzy innymi o pro-
dukty fermentowane z kategorii on-the-go,
ktére mtody, zyjacy w ciagtym pospiechu
konsument moze zabraé ze soba wsze-
dzie, a takze o propozycje deserowo-prze-
kaskowe, jak desery z maslanka w trzech
oryginalnych smakach. Niedawno w ofer-
cie Mlekpolu pojawity sie tez inspirowane
kuchnig francuska, gotowe do spozycia
i wszechstronne w zastosowaniu dipy $mie-
tanowe typu créme fraiche, Ayran - turec-
ki nap6j jogurtowy oraz nowe, wyjatkowe m
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smaki serkéw $mietankowych taciatych,
jak indyjski z konopiami i czarnuszka.

Przekaz marketingowy skierowany do
mtodych generacji konsumentéw réwniez
wymaga zastosowania okreslonych narze-
dzi, zwtaszcza social medidw i aplikacji mo-
bilnych, z ktérych mtodzi ludzie korzystaja
dzi$ niemal na okragto, a takze wspotpracy
zinfluencerami. Chcac zainspirowaé mtode
pokolenia do gotowania z wykorzystaniem
najlepszych produktéw mleczarskich uru-
chomili$my takze cieszacy sie coraz wieksza
popularnoscia interaktywny serwis https://
najlepszewkuchni.pl/, na ktérym prezentu-
jemy nowoczesne przepisy kulinarne.

Polska branza mleczarska zajmuje istotne
miejsce w Swiatowej produkcji mleka. Jak
w obliczu trudnych warunkéw gospo-
darczych wyglgda eksport przetworéw
mlecznych na zagraniczne rynki?

Mlekpol eksportuje dzisiaj okoto 30 proc.
swojej produkcji do ponad 100 parstw
Swiata. Gtownymi odbiorcami produktow
naszej Spétdzielni sg kraje Unii Europej-
skiej. Skala produkcji i szeroko$¢ oferty
Mlekpolu pozwalaja nam rozwijaé réwniez
eksport do krajéw Dalekiego Wschodu. Na-
sze produkty sg obecne m.in. w Chinach,
Wietnamie, Japonii, Korei Potudniowej,
Kambodzy, Indonezji, Malezji oraz Filipi-
nach. Kolejnym waznym kierunkiem sprze-
dazy jest dla nas Bliski Wschéd - Izrael, Irak,
Arabia Saudyjska, Zjednoczone Emiraty
Arabskie czy Katar.

Warto zaznaczy¢, ze produkty Mlekpolu
s3 cenione na $wiecie ze wzgledu na swoja
wysoka i powtarzalng jako$é. Mamy wiec
zabezpieczone dostawy na bardzo dalekie
rynki i jesteSmy gotowi eksportowac jesz-
cze wiecej - jesli tylko produkcja mleka
u naszych dostawcéw bedzie rosta.

Jakie wyzwania wyznaczacie sobie Pan-
stwo na najblizszy okres?

Jako jeden z najwiekszych producentéw
wyrobéw mleczarskich w Polsce chcemy sku-
tecznie przewodzi¢ pozytywnym przemianom
w polskim mleczarstwie. W kontekscie dba-
tosci o interesy polskich producentéw mleka
naszym celem niezmiennie jest propagowa-
nie spotdzielczosci jako najkorzystniejszej
dla nich formy dziatalnosci. Satysfakcja oraz
spetnianie oczekiwan klientéw, zapewnianie
ochrony zdrowia konsumentéw, zadowole-
nie pracownikdw, wdrazanie nowoczesnych
technologii oraz zarzadzanie aspektami $ro-
dowiskowymi uwzgledniajagcymi minimalizo-
wanie negatywnych oddziatywan na warunki
Srodowiska to tylko cze$¢ zadan wynikajacych
ze strategii Spétdzielni. Ich realizacja nie jest
prosta i wymaga naktadéw, jednak z pomo-
cg przychodza nam zdobyte doswiadczenie
i konsekwencja w dziataniu. B

(qusofgc/z
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Lokalna potka

Trwajq prace nad projektem

Tekst Monika Pawluk Zrédta: MRIRW, Polska Izba Handlu

Zdjecia ©Shutterstock.com

Trwaja prace nad projektem ,Lokalna potka”, ktorego
celem jest wzmocnienie pozycji rolnika w tancuchu
dostaw. Przedstawiciele handlu martwia sie, ze odgor-
na regulacja sprzedazy produktow lokalnych w okre-
slonej ilosci moze wigzac sie z zagrozeniami dla pol-

skich przedsiebiorcow.

a poczatku grudnia Rada Mi-
nistrow przyjeta projekt usta-
wy przedtozony przez mini-
ster rolnictwa i rozwoju wsi,
dotyczacy projektu ,Lokalna pétka”. Jak
czytamy w projekcie ustawy o sprzedazy
detalicznej produktéw lokalnych, celem
proponowanych zmian jest zapewnienie
konsumentom dostepu do lokalnych pro-
duktéw wiadomego pochodzenia. W prak-
tyce bedzie to przebiegato w taki sposdb,
ze na produktach lokalnych umieszczane
beda specjalne grafiki przedstawiajace
flage Rzeczpospolitej Polskiej. Tak, aby
konsument szybko dotart do informacji
o pochodzeniu asortymentu i wiedziat,
ze ma do czynienia z polskim produktem.
Z takim oznakowaniem sprzedawane beda
produkty lokalne takie jak: owoce i warzy-
wa, mieso i produkty miesne, mleko i pro-
dukty mleczne oraz pieczywo. Na tym roz-
wigzaniu skorzystaé maja rolnicy, poprzez
~Zapewnienie wiekszego bezposredniego
udziatu w sprzedazy detalicznej ich lokal-
nych produktéw w jednostkach handlu”.

Projekt konsultowany z rolnikami
Projekt ,Lokalna pétka” byt jednym z te-
matoéw poruszonych 4 grudnia na spotka-
niu minister rolnictwa i rozwoju wsi Anny
Gembickiej 4 grudnia z przedstawiciela-
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mi zwigzkow i organizacji rolniczych. Jak

czytamy w komunikacie opublikowanym
na stronie internetowej MRIRW, podczas
spotkania z rolnikami szefowa resortu rol-
nictwa podkredlita, ze ,Lokalna pétka” to
projekt, na ktory czekaja przede wszystkim
rolnicy. - Oznacza on wprowadzenie wy-
mogu, aby 2/3 produktéw w supermarke-
tach byto produktami lokalnymi. Dotyczy
to pieczywa, owocow, warzyw, mleka, pro-
duktéw mlecznych oraz miesa - wyjasnita
minister Gembicka i zaznaczyta, ze celem
tego projektu jest wzmocnienie pozycji
rolnika w taricuchu dostaw. - Chodzi tak-
ze o to, zeby ten tafncuch dostaw skracac
i przede wszystkim - zapewniaé rolnikom
wiekszg optacalno$¢ produkeji - dodata

minister. Na spotkaniu szefowa resortu
rolnictwa stwierdzita, ze ,,coraz wiecej kon-
sumentdw $wiadomie wybiera polskie pro-
dukty, a wrecz ich poszukuje”.

Sam pomyst oceniany pozytywnie
Pomyst dotyczacy projektu ,,Lokalna pét-
ka” jest szeroko komentowany przez rézne
Srodowiska.  Prze-
ciwko temu rozwig-
zaniu zdecydowanie
protestuje  Polska
Izba Handlu. - Sam
pomyst
nia liczby lokalnych
produktéw na skle-
powych poétkach
oceniamy pozytyw-

zwieksze-

nie. Zauwazmy jed-
| nak, ze handlowcy

Ze specjalnym oznako-
waniem sprzedawane
beda produkty lokalne
takie jak: owoce 1 wa-
rzywa, mieso 1 produkty
miesne, mleko i produkty
mleczne oraz pieczywo

juz teraz chetnie wspétpracuja z lokalnymi
dostawcami, wprowadzajac rodzime pro-
dukty do swojej oferty. Odpowiadajg w ten
sposéb na potrzeby konsumentdw, kté-
rzy czesto siegaja po artykuty pochodzace
z lokalnych zrédet, poniewaz wysoko oce-
niaja ich jakos¢. Dziatania przedsiebiorcoéw
wynikaja wiec miedzy innymi z naturalnej



dynamiki rynku - i tak powinno pozostac.
Odgodrna regulacja sprzedazy produktow
lokalnych w okreslonej ilosci wiaze sie
z szeregiem zagrozen dla polskich przedsie-
biorcéw - méwi Maciej Ptaszynski, prezes
Polskiej Izby Handlu w komunikacie opubli-
kowanym na stronie internetowej PIH.

Silnaingerencja w wolny rynek

Jak czytamy w pismie opublikowanym na
stronie internetowej Polskiej Izby Handlu,
»Zatozenia projektu ustawy o sprzedazy de-
talicznej produktéw lokalnych wiazg sie: ze
sztucznym progiem, nieadekwatnym dla
wielu przedsiebiorcéw. Na polskim rynku
dziataja i rozwijaja sie rozne formaty rynku:
od matych, osiedlowych sklepow i sklepéw
convenience, przez supermarkety, dyskonty,
po hipermarkety. Kazdy z nich oferuje inny
asortyment, a przede wszystkim wymaga
innego modelu zarzadzania. W przypadku
niektorych placowek 2/3 pétki to za duza

NEWS/PRAWO

liczba, dla innych za mata. Nie
mozna narzuca¢ na zréznico-
wany rynek handlu sztywnych
ram w zakresie wymaganych
rodzajéw produktéw trafiaja-
cych na pétki ze znaczng inge-
rencja w wolny rynek”. Przed-
siebiorcy zrzeszeni w Polskiej
Izbie Handlu obawiaja sie, ze
odgdrny limit wprowadzania
do oferty sklepu produktéw
spoza lokalnych produkcji stanie sie silna
ingerencja w wolny rynek. Natomiast firmy
musza mie¢ wieksza doze swobody w two-
rzeniu oferty, aby sprosta¢ oczekiwaniom
konsumentdéw. Jak zauwazajg przedsiebior-
cy projekt wiaze sie z kolejnymi obowigzka-
mi  sprawozdawczo-administracyjnymi dla
przedsiebiorcéw. - Uwazamy, ze popiera-
nie produktow pochodzenia lokalnego jest
wartosciowym pomystem, ktéry warto re-
alizowad. Trzeba jednak podej$¢ do tego od-

powiedzialnie. Warto zachecaé przedsie-
biorcdw do zwiekszania udziatu produktéw
lokalnych na sklepowych pétkach zamiast
probowac wymuszac to za pomoca ustawy.
W zamian mozna by zaoferowac im na przy-
ktad ulgi podatkowe - komentuje Ptaszynski.

Polska Izba Handlu na poczatku grudnia
zwrdcita sie do Minister Rolnictwa i Rozwo-
ju Wsi Anny Gembickiej z prosha o spotka-
nie i mozliwo$¢ wziecia udziatu w konsulta-
cjach projektu ustawy. ®
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Pasztet Dworski z kaczka

To najnowszy produkt w linii pasztetow premium, oferowanych przez firme
Profi. Szlachetny, wyrazisty smak zawdziecza w 100% naturalnym sktadnikom,
wysokiej zawartosci miesa oraz tradycyjnej recepturze bez konserwantow,

sztucznych dodatkéw i glutenu.

Nowy wariant doskonale dopetnia
dotychczasowy asortyment marki,
obejmujacy pasztety z dodatkiem
miesa z dzika, jelenia i krolika. Pasztety
Dworskie sg dostepne w szklanych
opakowaniach o gramaturze 130 g.
Producent: Profi
www.pasztetdworski.pl

Nowa Zupa Meksykanska JemyJemy

Jesienig 2023 r. do linii Zup Swiata JemyJemy dotaczyt nowy smak - Zupa
Meksykanska, ugotowana z naturalnych sktadnikéw, bez konserwantéw

i sztucznych dodatkow. Zawiera mieso wieprzowe oraz bogactwo warzyw, m.in.
czerwong fasole, kukurydze, papryke, a takze aromatyczne ziota i przyprawy. To
petnowartosciowe, sycace danie, ktére wystarczy przelac¢ do naczynia i podgrzac.
Zupa Meksykanska JemyJemy jest dostepna na rynku od pazdziernika br.

Producent: Profi
jemyjemy.com

MEKSYHANSHA
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Nietatwa koncowka roku
dla branzy winiarskiej

Wchodzg nowe etykiety

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Producenci beda mieli obowigzek umieszczania in-
formacji na etykietach win oraz aromatyzowanych
produktow stworzonych na ich bazie. Takie wymaga-
nia od 8 grudnia wprowadza nowe, unijne przepisy.
Przedstawiciele branzy winiarskiej maja nadzieje, ze
znowelizowane przepisy pomoga konsumentom na
dokonywanie swiadomych wyborow. Nie brak row-
niez obaw producentow i eksporterow trunkow doty-
czacych spelnienia nowych wymogow oraz tego, czy
konsument rzeczywiscie bedzie potrafil wlasciwie te

wiedze zinterpretowac.

ak poinformowato Ministerstwo Rol-

nictwa i Rozwoju Wsi, od 8 grudnia

zaczng obowigzywaé nowe

unijne przepisy doty- g

czace etykietowania
wina. Producenci beda zobowia-
zani do umieszczania na opakowaniu wyka-
zu sktadnikdéw oraz informacji o wartosci
odzywczej produktu. Obowigzek podawania
tych danych szczeg6towych bedzie dotyczyt
wszystkich win i aromatyzowanych produk-
téw sektora wina wprowadzanych do obro-
tu w Unii Europejskiej.

Wsréd nowosci e-etykiety
Jedna
zmian jest umozliwienie producentom

z gtéwnych wprowadzonych

informowania konsumentéw w formie
elektronicznej. ,Nowe prawo dopuszcza
mozliwo$¢ poinformowania konsumenta
o sktadnikach wina i jego wartosci odzyw-
czej za pomoca $rodkéw elektronicznych
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wskazanych na etykiecie, np. przy uzyciu
kodu QR. Pozwoli to przedsiebiorcom na
wieksza elastycznosc i tatwe wprowadzanie
zmian na opakowaniach. Jezeli podmiot
zdecyduje sie podac wykaz sktadnikéw za
pomoca $rodkéw elektronicznych, ozna-
czenie substancji alergennych obecnych
w produkcie bedzie musiato znajdowac
sie bezposrednio na opakowaniu. W takim
przypadku przedsiebiorca musi pamietac,
ze elektroniczne etykiety nie moga zawie-
ra¢ dodatkowych tresci do celéw sprzeda-
zowych lub marketingowych, jak réwniez
nie mozna gromadzi¢ ani $ledzi¢ danych

7

"“’.“i'%:
3  uzytkownika” - czytamy
~ w komunikacie prasowym

opublikowanym przez Mi-

nisterstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Jak podaje MRiRW, aby uwzglednié szcze-
golne cechy win i metody ich produkgji,
Unia Europejska okreslita zasady dotyczace
podawania wykazu sktadnikdéw wina. ,Maja
one zastosowanie w przypadku, gdy sktadni-
ki wina podane sa bezposrednio na etykie-
cie, a takze jesli wykaz sktadnikéw jest poda-
ny za pomoca Srodkéw elektronicznych. Dla
aromatyzowanych produktéw sektora wina
zostang wydane szczegbtowe regulacje
okreslajace sposdb oznaczania sktadnikéw
w oznakowaniu tych wyrobdéw” - informuje
resort rolnictwa.

Okres przejsciowy

Z informacji ministerstwa wynika, ze
jesli dana firma zdecyduje sie podac
warto$¢ odzywczg produktu za pomoca



Srodkéw elektronicznych, wtedy na opa-
kowaniu bedzie musiata wskaza¢ wartos¢
energetyczng wina za pomoca symbolu
»E” 0znaczajacego energie. ,W takim przy-
padku informacji o wartosci odzywczej na
e-etykiecie nie mozna prezentowac wraz
z innymi informacjami przeznaczonymi do
celéw sprzedazy lub
marketingu, a takze

niedozwolone jest
gromadzenie  ani
Sledzenie  danych
uzytkownika” - wy-
jasnia resort.

Nowe przepisy

maja wejs¢ w zycie
od 8 grudnia. Jed-
nak przewidziano
przejsciowy.
podstawie
ktére zo-

okres

Na tej
wyroby,
staty wyprodukowa-
ne przed 8 grudnia

2023 r., moga by¢ w dalszym ciggu wprowa-
dzane do obrotu. Moga by¢ sprzedawane
do wyczerpania zapaséw.

To rozwigzanie ma wiele zalet

Gtos w sprawie nowych przepiséw doty-
czacych oznakowania wina zabrali przed-
stawiciele Zwigzku Pracodawcow Polska
Rada Winiarstwa, ktéry jest ekspertem
i najwieksza w kraju organizacja zrzeszaja-
cg podmioty branzy winiarskiej. Wsrdd jej

PRAWO/RYNEK '

cztonkéw znajduja sie czotowi producenci,
importerzy oraz dystrybutorzy win, mio-
déw pitnych oraz napojow winiarskich, jak
i inne przedsiebiorstwa zwigzane z rynkiem
wina w Polsce. Misja PRW jest dziatanie
na rzecz sukcesu gospodarczego i wzrostu
znaczenia branzy winiarskiej w Polsce oraz
troska o konsumentéw. Jak oceniajg zmia-
ny w obowigzkach naktadanych na produ-
centow przedstawiciele PRW?

- To rozwigzanie ma wiele zalet zaréwno
dla konsumentéw, jak i dla branzy - ocenia
Tomasz Gtoskowski, dyrektor generalny fir-
my Partner Center. - Z pewnoscia dla nas,
jako importeréw jakosSciowych win gro-
nowych, to doskonata wiadomos$¢. Dzieki
temu, w dodatkowym miejscu, bedziemy
mieli mozliwo$¢ zakomunikowania klien-
tom faktow zwigzanych z wysoka jakoscia
produktu oraz obalenia mitéw zwigzanych
z kalorycznos$cia. Regulacje te unormuja
rowniez aspekt zwigzany z poprawnym
oznaczaniem produktéw na etykiecie -
méwi Tomasz Gto-
skowski.

Swiadome
wybory
konsumentéw

Z kolei Grzegorz
Bartol, wiceprezes
firmy Bartex ma
nadzieje, ze nowe
przepisy pomoga
rozwia¢  wszelkie
kon-
sumentéw. - Wie-

watpliwosci

rzymy, ze wieksza
przejrzysto$é i do-
stepnos¢ informacji przyczyni sie do pod-
niesienia standarddw jakosci w catej branzy
i pozwoli konsumentom na dokonywanie
bardziej Swiadomych wyboréw.

Obawy branzy winiarskiej dotyczg je-
dynie kwestii, czy tak szczegbtowe dane
umieszczane na etykietach win, zostana
we wtasciwy sposoéb zinterpretowane przez
konsumenta. - Takie wylistowanie surow-
cow czy substancji dodatkowych ma uzbro-
i¢ konsumenta w wiedze o produkcie. Wy-

daje sie by¢ to zrozumiate, pod warunkiem,
ze bedzie on umiat wtasciwie te wiedze
i zwigzane z nig dane, zinterpretowac - za-
uwaza Anna Kalinowska, cztonek Zarzadu
ds. Produkgji i Inwestycji w firmie Henkell
Freixenet Polska. - W przeciwnym razie,
sprawdzone i stosowane od lat w technolo-
gii produkcji wina dodatki, moga wywotac
u konsumentéw konsternacje i — w efekcie -
negatywnie wptynac¢ na decyzje zakupowa,
a tego branza winiarska obawia sie
najbardziej.

Producenci beda zobo-
wigzani do umieszczania
na opakowaniu wykazu
sktadnikéw oraz infor-
macji o wartosci od-
zywczej produktu. Obo-
wigzek podawania tych
danych bedzie dotyczyl
wszystkich win

Bardziej przejrzyste i czytelne
informacje

Jak podaje w informacji prasowej Zwia-
zek Pracodawcéw Polska Rada Winiarstwa,
aby ,nie przecigzaé etykiet, siegnieto po
rozwiazania, ktére przynosi nowoczesna
technologia. Czes¢ informacji bedzie bo-
wiem dostepna poprzez srodki elektronicz-
ne, a konkretnie kod QR zamieszczony na
etykiecie - po zeskanowaniu przekieruje on
konsumentéw do strony internetowej za-
wierajacej wiecej szczegbtowych danych”.
Wino to pierwszy produkt spozywczy, ktory
bedzie znakowany elektronicznie. - W przy-
padku wina kody QR stanowig najlepsze
rozwigzanie - uwaza Magdalena Zielinska,
prezes Zwigzku Pracodawcéw Polska Rada
Winiarstwa. - Niewatpliwg zaletg jest tu
brak koniecznosci rozbudowy etykiet, czyli
niepotrzebnego zwiekszania zuzycia mate-
riatéw. Informacje dostepne poprzez kod
QR beda tez bardziej przejrzyste i czytelne.
Ale najwazniejsza jest inna kwestia. Pamie-
tajmy, ze wina nie wytwarza sie zgodnie »
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z jedna, stata, receptura. Przebieg procesu
technologicznego i wykorzystanie kon-
kretnych sktadnikéw jest uzaleznione od
warunkdéw, w jakich rosty i dojrzewaty wi-
nogrona, co oznaczatoby duza zmienno$é
tresci etykiet. Niemozliwe bytoby wiec wy-
korzystanie jednego, statego wzoru, jak to
robig producenci zinnych branz - ttumaczy
Magdalena Zieliriska.

- To rozwigzanie daje komfort zaréwno
dostawcom, jak i klientom - méwi Pawet
Gasiorek, Prezes firmy Dom Wina. - Moim
zdaniem to dobry krok. Informatyzacja
w handlu, gdzie liczy sie logistyka, utatwia
wszystkim zycie.

Zwigzek  Praco-
dawcow Polska
Rada Winiarstwa
konczy wtasnie
prace nad specjal-
ng aplikacja, ktéra
pomoze firmom
winiarskim w ca-
tym procesie. Dzie-
ki niej firmy beda
mogty utworzyé
e-etykiety zawiera-
jace dane o warto-
$ci odzywczej oraz
sktadnikach, a takze
wygenerowac linkujace do nich kody QR,
przeznaczone do zamieszczenia na etykie-
tach win.

P6zno, by przygotowac sie do nowych
wymagan

Branza winiarska dtugo oczekiwata na
publikacje Komisji Europejskiej z wytycz-
dotyczacymi nowych wymagan.
Producenci i dystrybutorzy wina obawiaja

nymi

sie rowniez niespdjnosci w wyktadni prze-
piséw, ktérg juz na wstepie mozna byto
zaobserwowad w obrebie réznych krajow
Unii Europejskiej. - To, co nie jest wyma-
gane przez jedne kraje do obligatoryjnego
zapisu na e-etykiecie lub etykiecie produk-
tu, jest wymagane przez inne kraje, np. Pol-
ske, a to z kolei przysparza wielu trudnosci
wszystkim producentom i dystrybutorom
- méwi Anna Kalinowska, Cztonek Zarzadu
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ds. Produkcji i Inwestycji w firmie Henkell
Freixenet Polska. - Taka sprzeczno$¢ ist-
nieje chociazby w przypadku dwuweglanu
dimetylu - substancji majacej stycznosc
z produktem przez chwile i nie majacej zad-
nego wptywu na finalny sktad wina. | tak,
jesli producent wina, zgodnie zobowiagzuja-
cymi w jego kraju przepisami, nie poda ani
na etykiecie, ani tez na e-etykiecie informa-
cji o zastosowaniu tego $rodka, dystrybu-
tor wprowadzajacy towar na nasz rodzimy
rynek, nie bedzie tego nawet Swiadomy.
Ale w momencie ujawnienia zastosowania
tego $rodka, moze on ponie$¢ konsekwen-
cje w postaci wycofania towaru z rynku. Te
na pozér drobne rozbiezno$ci spowoduja
spore zamieszanie na linii dystrybutorzy -
handel - jednostki kontrolne i wymagaja
jak najszybszego dostosowania naszej legi-
slacji - zwraca uwage Anna Kalinowska.

Branza martwi sie rowniez krétkim cza-
sem, jaki pozostat firmom do przygotowa-
nia sie do nowych regulacji. - W miniony
piatek (24 listopada), czyli dwa tygodnie
przed wejéciem w zycie nowych przepisow,
Komisja Europejska opublikowata wytycz-
ne do ich interpretacji. To bardzo pdzno.
Zeby przygotowad sie do nowych wyma-
gan, producenci juz kilka miesiecy temu
musieli rozpocza¢ odpowiednie przygo-
towania - przeprojektowali etykiety, dru-
kowali je. A teraz, w ostatnim momencie
przed wejsciem w zycie nowych przepiséw,
zaskoczeni

zostali niezapowiedzianymi

wczesniej wynikajacymi
z opublikowanych wytycznych. Zatem nie

jest to tatwa koncéwka roku dla firm z bran-

wymaganiami

zy winiarskiej - przyznaje Magdalena Zielin-
ska, prezes Zwigzku Pracodawcow Polska
Rada Winiarstwa.

Jak poinformowato w swoim komunika-
cie Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
Komisja Europejska pracuje nad wytyczny-
mi dotyczacymi nowych wymagan w zakre-
sie etykietowania wina. W dokumencie zo-
stang zawarte pytania i odpowiedzi, tak aby
wyjasni¢ watpliwosci zwigzane z wdraza-
niem nowych przepiséw. Wedtug tej infor-
macji przewodnik zostanie opublikowany
w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej
rowniez w jezyku polskim. ®
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Projekt ustawy regulujacej nazwy

Szynka 1 kietbasa tylko w odniesieniu do produktéw miesnych

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Czy wprowadzone zostana przepisy nakazujace uzywanie
okreslen ,,szynka”, ,wedlina”, ,wedzonka” czy ,kietbasa” tylko
w odniesieniu do produktow miesnych? Projekt takiego Rozpo-
rzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi 5 grudnia zostat

przedstawiony opinii publicznej.

miany miatyby polegac na tym,
ze nazwy produktow takie jak
»szynka”, ,wedzonka”, ,wedli-

na” czy ,kietbasa” miaty odnosic¢
sie wytacznie do asortymentu miesnego.
»0znakowany jako szynka moze by¢ wy-
tacznie produkt wyprodukowany z uda
zwierzat gospodarskich kopytnych, drobiu,
zajeczakow, zwierzat dzikich utrzymywa-
nych w warunkach fermowych lub zwie-
rzat townych lub z piersi drobiu” - czytamy
w projekcie Rozporzadzenia Ministra Rol-
nictwa i Rozwoju Wsi zmieniajacego rozpo-
rzadzenie w sprawie znakowania poszcze-
gblnych rodzajoéw Srodkéw spozywczych.
W mysl proponowanych zmian w przepi-
sach ,oznakowany jako wedlina, wedzonka
i kietbasa moze by¢ wytgcznie produkt wy-
produkowany z miesa”.

Ochrona okreslen produktéw
miesnych celem projektu
Jak czytamy w uzasadnieniu przed-

tozonym do projektu wspomnianego

40 FMCG trends katalog branzowy

dokumentu: ,Celem nowelizacji rozpo-
rzadzenia w sprawie znakowania poszcze-

gblnych rodzajéw srodkdéw spozywczych
jest wprowadzenie zasad stosowania
okreslen ,szynka”, ,wedlina”, ,wedzonka”,
Projektowane przepisy po-
zwola na ochrone okreslen stosowanych
zwyczajowo do opisu produktéw mie-
snych. Okreslenia te byty zdefiniowane
w Polskich Normach, stosowanych w Pol-

sce obowigzkowo do czasu wejscia Polski

kietbasa”.

do UE. Z uwagi na to konsumenci kojarza
przedmiotowe okreslenia z produktami
miesnymi. Proponowane zasady zna-
kowania przyczynig sie do zapewnienia
ochrony intereséw konsumentéw, dajac
im mozliwos¢ dokonywania $wiadomego
wyboru spozywanej przez nich zywnosci,
a takze ochrony rynku produktéw mie-
snych”.

Dziatanie przeciw naduzyciom
Autorzy projektu w uzasadnieniu
projektu rozporzadzenia ttumacza, ze do

MRIRW naptywaty ,wnioski o wprowa-
dzenie termindw okreslajacych produkty
powstate z miesa poprzez wprowadzenie
prawnej ochrony tych terminéw, aby zapo-
biec naduzyciom prowadzacym do wpro-
wadzania konsumentéw w btad (...)"
Natomiast przy wyborze
okreslen ,kierowano sie
brakiem przepiséw definiu-
jacych podstawowe kate-
gorie produktéw miesnych
i ich nazwy. W przepisach
UE wskazane zostaty nazwy
odnoszace sie jedynie do
wybranych produktéw po-
chodzenia zwierzecego, tj.
np.: nazw elementéw tusz
zwierzat (rozporzadzenie
Parlamentu  Europejskiego
i Rady (UE) nr 1308/2013 z dnia 17 grudnia
2013 r. ustanawiajace wspdlng organizacje
rynkéw produktéw rolnych oraz uchylaja-
ce rozporzadzenia Rady (EWG) (...) ,biatej
kietbasy”, ,tatara”, ,metki”.

Regulacja przepiséw

Zdaniem autoréw projektu rozporza-
dzenia wprowadzenie tych przepiséw
ma przyczynic sie do tego, ze jednostki
sprawujace kontrole nad zywnoscia beda
mogty dokonacd jednoznacznej oceny ja-
kosci handlowej produktu, w tym jego
oznakowania. ,Proponowana regula-
cja ma zasieg krajowy i nie wprowadza
dodatkowych wymagan, ktére wptywa-
tyby na swobodny przeptyw towardw.
Proponowany termin wejscia w zycie
jest
wystarczajacy do przystosowania sie do
wprowadzanych regulacji, a jednocze-
$nie przewidziano odpowiednie przepisy
przejSciowe” - ttumacza autorzy projektu
rozporzadzenia. ®

projektowanego rozporzadzenia
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Napoje na zim

Smaczne 1 rozgrzewajace

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Zima bardzo czesto poszukujemy sposobéw na ogrza- -

"
a i@

nie organizmu. Doskonalym rozwigzaniem na szybkie
rozgrzanie na przykiad po aktywnym dniu spedzo-
nym na zewnatrz bedzie wypicie cieptej herbaty lub

innego napoju.

dy na zewnatrz mréz i $nieg,
nie trudno o przemarzniecie.
Czasami nawet po spedzeniu
kilkunastu minut w takich wa-
runkach atmosferycznych potrzebujemy
sie rozgrzaé. Wowczas siegamy po rézne
sposoby. Najszybszym i najpopularniej-
szym jest wypicie rozgrzewajacego napoju,
ktéry szybko przyniesie oczekiwany efekt.
Niektore napoje nie tylko sprawia, ze po-
czujemy przyjemne ciepto, ale réwniez do-
starczg sktadnikéw odzywczych.
Niekwestionowana krélowg zimowych
wieczordw jest herbata. To, ze jesienig i zima
jest to popularny napdj, po ktéry siegaja Po-
lacy, pokazuja réwniez dane sprzedazowe.
Te udowadniaja, ze w miesigcach od wrze-
$nia do marca sprzedaz herbat wzrasta.
Wyrdzniamy wiele
herbaty,
w tym czarna, zielo-
na, biata, ziotowa,
aromatyzowang czy
oolong. Herbaty po-
chodza z réznych re-
gionow Swiata, choc

rodzajow

najwieksze plantacje
tej rosliny wystepuija
w  krajach azjatyc-
kich. Do najwazniej-
szych producentéw
zaliczamy Indie, Chi-
ny czy Japonie.
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Wbrew pozorom duze mozliwosci daje
takze zwykta, czarna herbata. Dlatego, ze
mozna z nig skomponowa¢ pyszne dodat-
ki. Doskonale bedzie smakowat taki napar
w potaczeniu na przyktad z suszonymi
owocami, naturalnym miodem, plastrami
cytryny, pomaranczy lub sokiem S$wiezo
wycisnietym z cytruséw czy z dodatkiem
przypraw korzennych. Cytrusy dodane do
herbaty wzbogaca nasz napdj w witamine
C, tak wazna dla zdrowia i odpornosci orga-
nizmu. Taki napar doskonale sprawdzi sie
rowniez w momencie gdy nasz organizm
zmaga sie z przeziebieniem. Jako urozma-
icenie domowych sposobéw wspomagaja-

cych w zmaganiu sie z przeziebieniem do-
brym sposobem bedzie zaparzenie herbaty
z dodatkiem imbiru.

Ciekawa propozycja jest rowniez wybor
herbat w postaci gotowych mieszanek.
Otwiera to nieograniczone mozliwosci do
skomponowania wtasnego smaku oraz
dodatkéw. Moze to byé kompozycja stwo-
rzona na przyktad na bazie owocéw, ptat-
kéw kwiatowych, ale réwniez zi6t. Warto
wybierac sktadniki, zwracajac uwage naich
dobroczynne wtasciwosci dla zdrowia czy
wygladu skory. Z kolei wsrdd herbat zioto-
wych oprdécz tradycyjnych napojéw parzo-
nych z herbacianych lisci wyrdznimy takze
napary przyrzadzane z rumianku, pokrzywy
czy miety.

Pysznym sposobem na rozgrzanie jest
takze wypicie goracego kakao czy czekola-
dy. Taki nap6j w postaci stodkiego deseru
potaczonego z bita $mietana dostarczy or-
ganizmowi réwniez magnezu, ktéry poma-
ga tagodzic stres.

Domowym sposobem na przygotowanie
napoju, ktdéry skutecznie rozgrzeje orga-
nizm bedzie napar z kurkumy. Napdj za-
chwyci smakiem, aromatem, ale réwniez
wygladem, ktéry zawdziecza ztocistemu
kolorowi.

Dawke energii i witamin mozemy zapew-
ni¢ naszemu organizmowi przygotowujac
samodzielnie kompot, np. z suszonych
owocdw. Mozemy urozmaici¢ smak trady-
cyjnych owocdw takich jak sliwki, jabtka czy
gruszki, zestawiajac je z owocami cytruso-
wymi, na przyktad pomaranczami.

Zdrowym rozwigzaniem jest rowniez
przyrzadzenie koktajlu z ulubionej kompo-
zycji warzyw lub owocdw. Popularne smo-
othie to nie tylko sycacy i smaczny napdj,
ale przede wszystkim dawka witamin po-
chodzacych z naturalnych sktadnikow. ®
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Przekaski stone i stodkie

Na Sylwestra 1 karnawat

Tekst Dominika Potocka zrodto: Centrum Monitorowania Rynku (CMR)

Zdjecia ©Shutterstock.com

Stodkie i stone przekaski sa produktem, ktory obo-
wigzkowo znajdzie sie¢ w koszyku zakupowym wiek-
szos$cl polskich rodzin przed Sylwestrem. Wielu
Polakow nie wyobraza sobie domowej imprezy bez
urozmaicenia menu np. stonymi paluszkami, talarka-
mi, chipsami, ciasteczkami lub wafelkami. Zaletg tych
produktow jest fakt, ze sa szeroko dostepne i wystepu-

ja w wielu odstonach.

tone i stodkie przekaski sa wazna

klasa produktow, ktére pojawiaja

sie do$¢ czesto w koszykach zaku-

powych Polakéw przez caty rok,
cho¢ najwieksze zainteresowanie odno-
towywane jest w miesigcach wiosennych
i letnich. Wynika to z faktu, Zze piekna po-
goda sprzyja podrézom oraz spotkaniom
organizowanym w domu lub na $wiezym
powietrzu, np. podczas grilla z rodzing lub
przyjaciétmi w ogrodzie. | chociaz w listo-
padzie i grudniu odnotowywany jest zwy-
kle spadek w tej kategorii, to zakup stod-
kich i stonych przekasek zazwyczaj wzrasta
rowniez w okresie przedswiatecznym oraz
w ostatnich dniach roku. Ma to zwigzek
z imprezami sylwestrowymi, ktore wielu
Polakéw urzadza we wtasnym zakresie,
w domu. Tego typu przekaski pojawiaja sie

na stotach réwniez w czasie domowych za-
baw organizowanych w trakcie catego kar-
nawatu.

Gdzie kupujemy przekaski?

Wedtug definicji Centrum Monitorowania
Rynku, stone przekaski obejmuja chipsy,
chrupki, prazynki, stone paluszki/precle/
talarki, orzeszki, popcorn, chrupki chlebo-
we i krakersy. Jak podaje CMR, ,biorac pod
uwage sklepy matego formatu do 300 mkw.
i supermarkety, figuruja one na 7 proc. pa-
ragondw. Z kolei stodkie przekaski (rézne-
go rodzaju batony, zelki/pianki, wafelki,
sezamki, rogaliki/babeczki/torciki) znaj-
dziemy w okoto 8 proc. koszykéw w tego
typu sklepach. Zakupy stonych i stodkich
smakotykdéw odbywaja sie przede wszyst-

kim w dyskontach oraz w sklepach matego

formatu do 300 mkw., te dwa kanaty razem
odpowiadaja za ponad 80 proc. transakgji.
Mimo ze wiekszos$¢ kategorii przekasek ku-
pujemy gtéwnie w dyskontach, po chipsy
(najwazniejsza kategorie wsrdéd stonych
przekasek), batony czekoladowe (najwiek-
szy segment wérdd stodyczy impulsowych),
a takze wafelki udajemy sie raczej do sklepu
matoformatowego. Cho¢ taka sama liczba
koszykdw ze stonymi i stodkimi przekaska-
mi jest generowana przez dyskonty i maty
format, to ten pierwszy typ sklepdéw gene-
ruje najwyzsze obroty ta klasg produktéw.
Jednak jesli spojrzymy na wydatki na chip-
sy i batony czekoladowe, to (podobnie jak
w przypadku liczby transakcji) sklepy mate-
go formatu majg dominujacy (45-47 proc.)
udziat. Z kolei dyskonty sa najwazniejszym
kanatem dla sprzedazy kilku mniejszych
segmentow: prazynki, paluszki/precle/ta-
larki, popcorn, batony owocowe, rogaliki/
babeczki/torciki”.

Jako przekaski na sylwestrowg domdwke
lub karnawatowa impreze w gronie najbliz-
szych oraz przyjaciét sprawdzg sie zaréwno
stodkie, jak i stone warianty tych produk-
téw. To wygodny sposéb na urozmaicenie
imprezowego menu. Nawet dla oséb za-
pracowanych. Wystarczy wybrac ulubione, »
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smakowite produkty. Wsréd najczestszych
wyboréw konsumentéw na przekaski ide-
alne na impreze sa chipsy. Popularne s3
réwniez talarki i paluszki (stone lub z seza-
mem). Cenione sa réwniez stodkie przeka-
ski. Szeroki asortyment dostepny jest w ka-
tegorii ciastek. W tym przypadku mamy do
wyboru np. produkty w polewie, w tradycyj-
nej deserowej, mlecznej lub biatej czekola-
dzie. Producenci urozmaicaja oferte, wpro-
wadzajac oryginalne smaki, np. owocowe.

Szeroka gama produktéw

Warto przyjrzec sie réwniez segmentowi
przekasek oraz temu, jak ksztattuje sie ich
sprzedaz w ciagu roku. Jak informowata
nas w kwietniu 2023
r. Monika Magryta
z CMR, stodkie i stone
przekaski sa szeroko
dostepne w matym
formacie,
my je w zasadzie

znajdzie-

w  kazdym sklepie.
SW 2022
p6tce byto wystawio-
nych przecietnie az
73 réznych stonych
przysmakdw, w tym
30 wariantéw chip-
séw, 20 chrupek/prazynek, 11 orzeszkéw

roku na

i 8 stonych paluszkéw, precli czy talarkow.
Jedli chodzi o stodkie przekaski, to konsu-
ment moze wybierac sposrdd przecietnie 62
réznych produktéw (przy wzroscie szeroko-
$ci asortymentu rok do roku o 9 proc.): ok.
20 batonéw czekoladowych, po 15 wafelkow
i zelkéw/pianek, ale juz tylko 6 rogalikdw,
babeczek lub torcikow”.
Wedtug informacji
w kwietniu br. przez Monike Magryte z CMR
»Najwyzsze obroty wsrdd stonych przekasek

przekazanej nam

generuja chipsy, ktérych udziat w sprzedazy
wartosciowej tej klasy produktéw wynosi
ponad 50 proc. To wtasnie chipsy s3 tez naj-
czesciej kupowanymi stonymi smakotykami.
Na drugim miejscu znajduja sie chrupki/pra-
zynki z ponad 20 proc. udziatéw. Kolejne po-
zycje przypadaja kategoriom o duzo nizszym
znaczeniu. Z kolei wérdd stodkich przekasek
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prym wiodg batony
czekoladowe z oko-
to 40 proc. udziatem
w obrotach i liczbie
transakcji ze stod-

Jako przekaski na syl-
westrowa domowke lub
karnawalowg impreze
sprawdza sie zarowno

o ponad 20 proc.). Natomiast wsrdd stodkich
przekasek w 2022 r. lekko maleje znaczenie
dwéch najwazniejszych segmentéw na rzecz
zelkéw/pianek oraz rogalikéw/babeczek/
torcikbw. W przeciggu dwdch ostatnich lat
najbardziej rosnie zainteresowanie bato-
nami funkcjonalnymi (wzrost wolumenu
o0 80 proc.), ale réwniez pozostate segmen-
ty odnotowuja wzrosty
‘ ‘ sprzedazy. Maleje jedy-
nie popularnos¢ sezam-
kéw i batonéw owoco-
wych”.
Jak informuje CMR,
sprzedaz stonych prze-
kasek rozkwita zwykle

kimi przekqskami: s}odkie, ]ak i stone wa- w miesigcach .c'ieplej—
Nastepne sg wafelki . i szych,  sprzyjajacych
z 22 proc. udziatem rianty tYCh pI’OdUktOW. wyjsciom  z  domu

w obrotach i ponad
30 proc.
w liczbie transakgji
ze stodkimi smakotykami. W stosunku do
2021 r. pozycja poszczegdlnych segmentéw
stonych przekasek istotnie sie nie zmienia,

udziatem

lekko umacnia sie tylko dominacja chipséw
nad innymi dziatami. Réwniez w przeciggu
dwdch ostatnich lat wida¢ wzrost zainte-
resowania chipsami - ich sprzedaz rosnie.
Dwa lata z rzedu spada natomiast sprzedaz
popcornu (wolumen zmalat w tym okresie

To sposob na urozmaice-
nie imprezowego menu

i spotkaniom ze znajo-
mymi: liczba transakgji
i sprzedaz wzrasta wiec
od marca do pazdziernika. Stodkie smako-
tyki sprzedaja sie natomiast najlepiej we
wrzesniu i pazdzierniku. Wtedy przypada
czas powrotu dzieci i mtodziezy do szkét
i na uczelnie. Z kolei grudzien-styczen to
okres najnizszej ich sprzedazy. Zabawy syl-
westrowe oraz karnawat sprzyjaja temu, ze
sprzedaz przekasek wzrasta w dniach po-
przedzajacych ostatni dzien w roku. ®
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Trendy konsumenckie

Smaki z catego swiata

Tekst £ucja Lewandowska
Zdjecia ©Shutterstock.com

Polacy sa silnie przywigzani do swojej narodowej kuchni.
Cenimy tradycyjne smaki, lokalne produkty oraz regio-
nalne receptury. Jednoczes$nie jako konsumenci jesteSmy
coraz bardziej otwarci na poznawanie kulinariow innych
krajow i kultur. Smaki te odkrywamy juz nie tylko podczas
podrozy czy wizyt w tematycznych restauracjach, ale takze
w zaciszu wlasnych domow. To dzieki dostepnosci boga-
tego asortymentu oryginalnych specjatlow z calego Swiata,
jak i produktow nimi inspirowanych, oferowanych w coraz
wiekszej liczbie sklepow réznego formatu.

toska pasta, meksykan-
tacos, hiszpanska
paella, tajska zupa czy
ramen? Dzi$

skie

orientalny
entuzjasci smakéw z réznych zakatkéw
Swiata moga przyrzadzaé positki jak z pary-
skiego bistro czy restauracji sushiz centrum
Tokio bez wychodzenia zdomu, we wtasnej
kuchni. Dania gotowe i pétprodukty do ich
samodzielnego przygotowania sa tatwo do-
stepne w réznych kanatach dystrybucji, od
sprzedazy e-commerce, przez sieci sklepow
spozywczych, po mate prywatne sklepy.
Znaczny wzrost zainteresowania tego ro-
dzaju asortymentem moglismy dostrzec juz
kilka lat temu, kiedy supermarkety w Pol-
sce rozpoczety gtosne kampanie medialne
zachecajace klientéw do zakupu towaréw
z wyselekcjonowanej gamy delikatesowych
produktéw z konkretnego kraju, ale tylko
w czasie obowigzywania oferty, ktéra to
systematycznie, co tydzien, zmieniata sie,
intrygujac coraz to nowym asortymentem
produktéw pochodzacych z réznych zakat-
kow Swiata. Na przestrzeni lat smaki obcych
kulinariéw polubilis$my na tyle, ze dzi$ moz-
na uznac zakupy tej kategorii produktéw za
jeden z konsumenckich trendéw w branzy

spozywczej, chociaz nadal s3 uznawane za

asortyment premium.

Zrbznicowany asortyment

Obecnie w sklepach spozywczych mozna
znalez¢ cata game dan gotowych do spozy-
cia (np. po obrébce termicznej albo odpo-
wiednim przygotowaniu wedtug instrukgji),

drobnych przekasek, napojow, a takze nie-
skoniczong ilo$¢ sktadnikdéw potrzebnych
do przyrzadzenia dan inspirowanych $wia-
towa kuchnia. Sa to wszelkiego rodzaju
przyprawy, sosy, makarony, bakalie, ale
takze wyroby miesne, mleczne, przetwory,
owoce morza itp. W sklepach znajdziemy
produkty pochodzace z réznych zakatkéw
$wiata, ale kilka z nich upodobalismy sobie
szczegolnie. Polacy szczegdlnie cenig pro-
dukty spozywcze typowe dla kuchni $réd-
ziemnomorskiej i iberyjskiej, azjatyckiej,
indyjskiej, a takze meksykanskiej. Asor-
tyment z tych rejonéw globu najszybciej
i najtatwiej znajdziemy na sklepowych pét-
kach wsréd miedzynarodowych specjatow.
W tych segmentach konsumenci moga tez
spodziewac sie najbardziej rozbudowanej
oferty.

Smaki Potudnia Europy

Regiony $rédziemnomorski oraz iberyj-
ski styna ze zdrowej kuchni, bogatej w ryby,
owoce morza, warzywa i sery. Wptyw na ku-
linaria ma geograficzne potozenie tych te-
rendw. Blisko$¢ morza, ciepty klimat i do$é
zyzne gleby przektadaja sie na bogactwo
wartosciowych produktéw spozywczych.
Polscy konsumenci wysoko cenig jako$é
pochodzacych z Potudnia produktéw. Na
ich czele od lat niezmiennie pozostaja:
oliwki i ttoczona z nich oliwa, ser feta, moz-
zarella, parmezan, pesto, wtoskie makaro-
ny, przeciery i sosy pomidorowe, a takze
winegret, tortille. Dania kuchni $rédziem-
nomorskiej i iberyjskiej sa szybkie i tatwe
do przygotowania, dlatego konsumenci
chetnie decyduja sie na ich samodzielne
przyrzadzenie w domu, a podczas zakupdw
chetnie wybieraja oryginalne produkty po-
chodzenia wtoskiego, greckiego czy hisz-
panskiego. »
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' SPRZEDAZ/KARNAWAL

Moda na Azje

Innym popularnym kierunkiem kulinar-
nych zainteresowan polskich konsumen-
téw stata sie Azja. Mimo odmiennosci zwy-

czajoéw, w tym réwniez tych kuchennych,
Polacy bardzo polubili Orient. Co ciekawe
dotyczy to réznych grup wiekowych. Ja-
ponia i Korea Potudniowa to kraje cieszace
sie dzi$§ duzym zainteresowaniem mtodego
pokolenia, wsérdd ktérego wyksztatcita sie
moda na wspdtczesng pop-kulture tych
krajow, na czele z muzyka, produkcjami fil-
mowymi i animacjami zyskujagcymi w ostat-
nich latach globalng popularno$é. Starsze
pokolenie, zmeczone konsumpcjonizmem,
natomiast ceni filozofie Dalekiego Wscho-
du, idee prostoty i umiaru. Niezaleznie
od powodu zainteresowania kultura Azji,
okazuje sie, ze tamtejsze kulinaria sg dla
polskich konsumentéw na tyle ciekawe,
ze powoli wchodza do naszego domowego
menu. Sushi, kimchi (orientalne kiszonki),
makaron sojowy, pasty (np. miso) stodki
deser mochi, tradycyjne herbaty czy algi
morskie w roznej formie znalezé mozna
w statej ofercie wielu sklepow.

Odrobina egzotyki

Z mysla o entuzjastach egzotycznych
smakow sklepowe oferty wzbogacane s3
rowniez o wyselekcjonowane produkty
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charakterystyczne dla kuchni indyjskiej
i tajskiej. Tradycyjne receptury bazuja
w tym przypadku na mieszance smakow
kwasnych, stodkich, ostrych, gorzkich i sto-
nych, dlatego tez obfitujg one w przyprawy.
Na sklepowych pétkach zaopatrzonych
w produkty z tego zakatka Swiata odnaj-
dziemy wiec: kurkume, curry, kardamon,
imbir, kmin indyjski, rézne rodzaje pieprzu,
ale takze pasty i sosy, ryz i makarony, a na-
wet autentyczng indyjska make.

Z  perspektywy
Europejczyka egzo-
tyczna kuchnia jest
takze meksykanska
sztuka kulinarna,
wpisana na liste
niematerialnego
UNE-
SCO, ktéra stynie na
caty Swiat ze swojej
pikantnosci, ale tez feerii koloréw i dobrze
dobranych smakéw. Jej baza sa charak-
terystyczne warzywa: fasola, kukurydza

dziedzictwa

i papryka, a w$rdd najbardziej typowych
dan znajdziemy burrito, taco, ceviche czy
quesedille. Jakie produkty mozna dostac
w polskich sklepach, by odtworzyé au-
tentyczny smak meksykanskich potraw?
Przede wszystkim: placki tortilli, rozmaite
salsy, paste guacamole, czyli sos na bazie

Cenimy tradycyjne smaki,
lokalne produkty oraz re-
gionalne receptury. Jedno-
czes$nie jako konsumenci
jestesmy coraz bardziej
otwarci na poznawanie
kulinariow innych krajow

awokado, paste achiote do marynowania
mies, a takze kietbase chorizo. Konsumen-
ci chetnie korzystaja z tego asortymentu,
tworzac wtasne dania w meksykanskim
stylu.

Oryginat czy zamiennik?
Przygotowujac dania kuchni $wiatowej,
wiekszos¢ 0sdéb chce, aby smak potraw byt
jak najblizszy ich au-
‘ ‘ trady-
odstonom.

tentycznym,
cyjnym
W tym celu siegamy
po oryginalne pro-
dukty  pochodzace
z konkretnego kraju,
upatrujac w nich od-
powiedniego smaku,
aromatu i jakosci.
Niektdre sktadniki sa
tak charakterystycz-
ne i specyficzne, ze trudno bytoby je zasta-
pi¢ czym$ innym. Jednoczesnie dla wielu
produktéw mozna znalezé polskie, czesto
tansze i tatwiej dostepne zamienniki. Za-
zwyczaj jednak konsumenci, ktérym zalezy
na jak najwierniejszym odtworzeniu smaku
kuchni z danego zakatka Swiata, wola zapta-
ci¢ wyzsza cene za autentyczny produkt po-
chodzacy z kraju, ktéry zainspirowat ich do
kulinarnej podrézy. m
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' HANDEL/ANALIZA

Najlepszy pomyst
na gwiazdkowy prezent w kryzysie?

Poprawa stanu wiedzy na temat finansow

Tekst Intrum
Zdjecia ©Shutterstock.com

Mijajacy rok nie byl latwy dla konsumentéw w Polsce. Jak po-
kazuje raport Intrum, ,European Consumer Payment Report
20237, kolejne miesiace funkcjonowania w dobie wysokiej
inflacji i stop procentowych wplynely negatywnie na sytuacje
finansowa wielu os6b i 42 proc. ankietowanych wierzy w to,

ze nie ulegnie ona poprawie w ciggu najblizszych 12. miesiecy.
Nie mozna dziwic sie takim nastrojom, jezeli ponad 1/3 konsu-
mentow przyznaje, ze pozycza pienigdze, by optaci¢ rachunki.
Z drugiej strony, pierwsze szacunki pokazuja, ze niektorzy takze
1w tym roku sg gotowi zapozyczy¢ sie, by zorganizowac bliskim
Swieta jak z bajki i kupi¢ wymarzone prezenty.

akie podejscie bedzie mie¢ kon-

sekwencje. Jest jednak pewien

bezcenny prezent, ktéry powin-

no zafundowac sobie wielu kon-
sumentéw w naszym kraju. To poprawa sta-
nu wiedzy na temat finanséw. Jak wynika
z analiz Intrum, to sposéb na przetrwanie
kolejnego kryzysu finansowego i unikniecia
wpadniecia w spirale dtugdw.

Sposéb na przetrwanie kryzysu...

Inflacja i wysokie stopy procentowe
zrobity swoje. 64 proc. konsumentow
pytanych przez Intrum przyznaje, ze po
optaceniu najbardziej pilnych rachunkéw,
w portfelu zostaje im mniej pieniedzy niz
rok temu i na to nie ma rady. Podwyzki do-
tknety wszystkich. Jednak kryzysowe czasy
wymagaja wdrozenia odpowiednich dzia-
tan, by zadbac o swéj dobrobyt finansowy.
Jak wynika z danych Intrum, nie wszyscy
maja tego Swiadomos¢.

33 proc. konsumentéw w naszym kra-
ju przyznaje, ze jest zaskoczonych tym, ile
pieniedzy miesiecznie wydaja na rdzne
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subskrypcje. 17 proc. nie panuje réwniez
nad zakupami finansowanymi metoda
~Kup teraz, zaptal potem” (tzw. BNPL),
dokonywanymi w skali miesigca. 21 proc.
ankietowanych twierdzi, ze ma mniejsze
rozeznanie dotyczace swoich krétkotermi-

nowych zobowigzan (np. kart kredytowych

i pozyczek, chwildwek) niz rok temu. Takie
podejscie do pieniedzy, szczegblnie w kry-
zysie, to przepis na wpadniecie w powazne
problemy finansowe.

Mozna ich uniknaé, posiadajac, chociaz-
by podstawowg wiedze na temat finanséw.
Pozwala ona stawi¢ czota wyzwaniom eko-
nomicznym. Wspiera poczucie kontroli nad
budzetem, umozliwiajac dostosowywanie
sie do zmieniajacych sie okolicznosci, pla-
nowanie i dokonywanie odpowiednich de-
cyzji finansowych.

-Jakwynikazdanych Intrum, coraz wigk-
sza grupa konsumentéw w naszym kraju
ma problem z ptaceniem na czas, a nawet
jest zmuszona do siegania po dodatkowe
zrédta finansowania, by miec $rodki na naj-
potrzebniejsze wydatki. Cze$¢ konsumen-
téw z pewnoscig mogtaby uniknad rozwoju
takiego scenariusza, gdyby tylko wiedzieli,
jak odpowiedzialnie zarzadzaé budzetem




domowym i unika¢ niepotrzebnego za-
dtuzania sie. Chodzi o uzyskanie lepszej
kontroli nad pieniedzmi, co jest mozliwe

dzieki posiadaniu odpowiedniej wiedzy fi-
nansowej. Ona zapewnia biezacy dobrobyt
i spokojnag przysztosé. | z pewnoscig pozwa-
la przetrwac kryzys finansowy - bez, albo
z jak najmniejszymi konsekwencjami dla
naszego portfela - komentuje Agnieszka
Szymarniska, ekspert Intrum.

Dane Intrum nie tylko wskazuja na kore-
lacje miedzy posiadaniem wiedzy finanso-
wej, a dobrobytem finansowym. Rozumie-
nie mechanizméw rzadzacych ekonomia
i pieniedzmi w ogdle wptywa na bycie ter-
minowym ptatnikiem.

41 proc. konsumentéw w Polsce, ktorzy
nie posiadajg wystarczajacej wiedzy finan-
sowej, przyznaje, ze w ciggu ostatniego
roku nie zaptacili na czas przynajmniej
jednego rachunku. Wsréd oséb z dobrym
poziomem wiedzy finansowej odsetek ten
zmniejsza sie do 28 proc. 59 proc. konsu-
mentdw, ktdrzy prezentujg dobra wiedze
finansowa, przyznaje, ze po zaptaceniu
najwazniejszych rachunkéw zostaje im
w portfelu mniej pieniedzy niz rok temu.
Jezeli chodzi o ankietowanych, ktorzy maja
Swiadomos¢ swoich brakéw w tym obsza-
rze - méwimy juz o 72 proc.

- Nalezy zaznaczy¢, ze wspomniana kore-
lacja nie w kazdym przypadku bedzie mieé
zastosowanie, tzn. nie zawsze wyjasnia po-
wody braku terminowej zaptaty rachunkdw.
Inflacja oraz wysokie stopy procentowe re-
alnie zmniejszyty site nabywcza Polakdw.

ANALIZA/HANDEL '

Niektérym mimo re-
zygnacji ze zbednych
wydatkéw i wdro-
Zenia oszczedzania,
brakuje pieniedzy na
zaptate  wszystkich
rachunkéw.  Wyni-
ki badania jednak
jasno wskazuja, ze
odpowiednia wiedza
finansowa  utatwia
zrdbwnowazone pro-
budzetu
domowego i unika-
nia siegania po pozyczki czy kredyty - zazna-
cza Agnieszka Szymanska, ekspert Intrum.
Umiejetno$¢  wtasciwego  zarzadza-
nia pieniedzmi - lub jej brak - ma zresz-
ta wptyw na inne aspekty naszego zycia

wadzenie

i bezposrednio na nasze samopoczucie.
Luka w wiedzy finansowe]j przektada sie
na stopien optymizmu, z jakim konsumen-
ci patrza w przyszto$é. Osoby, ktére maja
stabe rozeznanie w tematach dotyczacych
pieniedzy, sa bardziej sktonne wierzy¢, ze
nigdy w zyciu nie stang sie zamozne (82
proc. vs 62 proc. - osoby z dobrg wiedza
finansowa) i rzadziej wierzg w to, ze ich sy-
tuacja finansowa poprawi sie w ciagu roku
lub dwdch lat (18 proc. vs. 26 proc. - osoby
z dobra wiedzg finansowg).

Wiedza finansowa - mamy jeszcze
wiele do nadrobienia...

Rozwigzanie ktopotéw konsumentéw
wydaje sie proste - wiedza finansowa po-
zwala przetrwaé kryzys wywotany wysoka
inflacja i podejmowac odpowiednie decy-
zje dotyczace pieniedzy na co dzien. Ale jak
to jest z nasza wiedza na temat finanséw?
Dane zebrane przez Intrum pokazuja, ze nie
wszyscy mogg by¢ z siebie zadowoleni.

Zapytani o to, jak radzg sobie z zarzadza-
niem budzetem domowym, konsumenci
w Polsce nie oceniaja wysoko swojej wie-
dzy finansowej. Tylko 15 proc. przyznaje,
Ze sg pewni, jak prowadzi¢ budzet w efek-
tywny, zréwnowazony sposéb. 23 proc.
ankietowanych uwaza, ze $Swietnie radza
sobie z kontrolowaniem wydatkéw. Nie-

stety tylko 9 proc. konsumentéw deklaru-
je, ze w petni rozumieja pojecia z obszaru
ekonomii, co bezposrednio wptywa na ich
sytuacje finansowa.

- Swiadomo$¢ tego, ze posiadamy od-
powiednig wiedze finansowa, sprawia, ze
mamy po prostu mniej stresdw w zyciu.
Edukacja w obszarze ekonomii jest inwe-
stycja nie tylko w zdrowe finanse, ale takze
w 0gblna jakos¢ zycia i optymizm na przy-
szto$¢. Na szczescie uzupetnienie wiedzy
finansowej nie jest trudne i nie musi wiele
kosztowac. Dzi$, w XXI w. z pomoca przy-
chodzi przede wszystkim Internet. Blogi,
artykuty i wszelkie tresci dostepne od reki
online daja wiedze, dzieki ktdrej mozna
stac sie $wiadomym konsumentem, ktéry
dba o swoje finanse - podpowiada Agniesz-
ka Szymanska, ekspert Intrum. ®

Zrodto: Wszystkie dane zawarte w materiale po-
chodza z raportu Intrum, European Consumer
Payment report 2023, listopad 2023. Raport Eu-
ropean Consumer Payment Report (ECPR)
opiera sie na badaniu przeprowadzanym ?
wsrdéd 20 000 konsumentow w 20 !
europejskich krajach (takze w Polsce)
na temat ich zachowan ptatniczych
i umiejetnosci zarzadzania finan-
sami gospodarstwa domowego.
Tegoroczne badanie byto prze-
prowadzane w okresie lipiec-
-wrzesien 2023.
Metodologia badania: Odpo-
wiedzi dotyczace oceny z
posiadanej wiedzy finan-
sowej/umiejetnosci z za-
kresu finanséw udzielane
na skali 1-10 pkt, gdzie
1 oznacza ,zle/stabo/ -
niewystarczajaco”, a 10
,bardzo dobrze/
s’vvietnie/vv pet-
" W materiale
zosta{y wykorzy-
stane dane, ktoreﬂ
dotycza wytacz-
nie odpowie-
dzi w zakre-
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' PRAWO/NEWS

Zerowa stawka VAT na zywnosc

Przedtuzona do pierwszego kwartatu 2024 roku

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Od kilku miesiecy wazyly sie losy zerowej stawki VAT na zyw-
no$¢. W grudniu minister finanséw Andrzej Kosztowniak pod-
pisal rozporzadzenie przediuzajgce stosowane w Polsce od 2022
roku rozwigzanie, ktore ma chroni¢ konsumentéw przed infla-
cja. Zerowa stawka bedzie obowigzywala od poczatku nowego
roku do pierwszego kwartatu 2024 r.

ytanie o to, czy zerowa stawka VAT

na podstawowe produkty zywno-

Sciowe zostanie utrzymana wraz

z nadejsciem nowego roku, byto
chyba jednym z najczesciej zadawanych py-
tan m.in. w kontekscie planowania domo-
wych budzetéw. Wynikato to m.in. z faktu,
ze obecna obnizona stawka VAT obowigzuje
tylko do konica 2024 r., a wokét koniecznosci
przedtuzenia tego rozwigzania prowadzone
byty szerokie dyskusje. Inflacja nadal ma
ogromny wptyw na budzety domowe oraz
decyzje zakupowe. Wielu Polakdéw zmuszo-
nych jest bardzo ostroznie podchodzi¢ do
kwestii wydatkow.

Zerowa stawka VAT utrzymana
Ostatecznie na poczatku grudnia Minister-
stwo Finanséw w komunikacie opubliko-
wanym na swojej stronie internetowej po-
informowato, ze minister finanséw Andrzej
Kosztowniak podpisat ,rozporzadzenie
przedtuzajace stosowanie od 1 stycznia 2024
r. obnizonych stawek VAT dla okre$lonych
towardw i ustug, w tym utrzyma- &=
nie ,zerowej” stawki VAT na pod- ¥
produkty
zywnosciowe”.

stawowe
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Wczesniejinformacje o tym,
ze zerowa stawka VAT na zyw-
no$é zostanie utrzymana od
nowego roku, zapowiedziat
premier Mateusz Morawiecki
we wpisie zamieszczonym na
portalu X (wczesniej Twitter).
»Minister Finanséw podpisat
wtasnie na moje polecenie
rozporzadzenie VAT 0% na
zywno$é. To oszczedno$é na
zakupach dla milionéw pol-
skich rodzin.” - poinformowat w mediach
spotecznosciowych premier Morawiecki.

Stawka VAT obnizona dla produktéw
pierwszej potrzeby

Przypomnijmy, ze obnizona do 0 proc.
stawka VAT obowigzuje w Polsce od 1 lute-
g0 2022 r. Byto to rozwigzanie wprowadza-
ne w ramach tarcz antyinflacyjnych i dzia-
tan prospotecznych, w celu tagodzenia
skutkdéw inflacji. Zerowa stawka VAT obej-

muje podstawowe produkty zywnosSciowe,
na ktére wczesniej obowigzywata 5 proc.
stawka podatku. ,,Czasowe utrzymanie ob-
nizonej stawki VAT dla podstawowe]j zyw-

nosci to koszt ok. 2,7 mld zt dla budzetu.
Utrzymanie obnizonej stawki VAT do wy-
sokosci 0 proc. dla produktéw pierwszej

potrzeby, takich jak podstawowa zywno$é
stanowi wyraz kontynuacji dziatan antyin-
flacyjnych rzadu” - czytamy w komunikacie
opublikowanym na stronie internetowej
Ministerstwa Finansow.

Pierwszy kwartat nowego roku
zzerowym VAT-em

Jak informuje resort finanséw, zerowa
stawka VAT obejmie zatem, tak jak obecnie,
podstawowe produkty spozywcze takie jak:
owoce, warzywa, mieso, nabiat i produkty ze
zbdz. Szacuje sie, ze utrzymanie czasowego
obnizenia stawki VAT do 0 proc. na podsta-
wowa zywno$¢, ktore bedzie obowigzywato
do konica pierwszego kwartatu 2024 r. obni-
7y wptywy budzetowe z tytutu podatku VAT
o okoto 2 745 mln zt. W sobote 9 grudnia
w Dzienniku Ustaw zostato opublikowane
podpisane Rozporzadzenie Ministra Finan-
sOw w sprawie obnizonych stawek podatku
od towardw i ustug. Rozporzadzenie wejdzie
w zycie od 1 stycznia 2024 r. B
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' RYNEK/PRAWO

Nowe oznakowania

na opakowaniach mioc

Zmiany wazne dla konsumenta i producenta

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Od kwietnia 2024 r. w zycie wejdg nowe przepisy dotyczace ozna-

kowania opakowan miodu. Zmiany dotyczy¢ beda sposobu wska-
zywania na etykiecie informacji o kraju pochodzenia produktu.
Celem nowelizacji jest poprawa kwestii informowania konsumen-
tow o pochodzeniu miodéw dostepnych na krajowym rynku.

owe przepisy obowigzujace

producentéw wprowadzone

zostana na podstawie rozpo-

rzadzenia Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 13 pazdziernika 2023
r. zmieniajacego rozporzadzenie w spra-
wie znakowania poszczegélnych rodzajéw
$rodkéw spozywczych. Zmiany dotyczace
sposobu informacji umieszczanych na ety-
kietach miodéw zaczng obowiazywaé od
18 kwietnia 2024 r.

Wedtug informacji opublikowanej w pro-
jekcie rozporzadzenia proponowane zmia-
ny w przepisach dotyczacych oznakowania
opakowan miodéw byty odpowiedzig na
whnioski pszczelarzy. Przedstawiciele tej
branzy zwracali sie do Ministerstwa Rolnic-
twa i Rozwoju Wsi z postulatami wprowa-
dzenia dziatan, ktére umozliwityby konsu-
mentom dostep do klarownej informacji
o pochodzeniu miodu.

Nowelizacja
wskazywania w oznakowaniu miodéw po-
chodzacych z wiecej niz jed-
nego kraju doktadnej

informacji o krajach

pochodzenia. To

wprowadza obowigzek

e

A rl-:'. "lril

—."II-
e, =

oznacza, ze musza by¢ w niej wskazane
rowniez miejsca, w ktérych midd zostat ze-
brany. Informacje umieszczane dotychczas
na opakowaniach tego rodzaju produktéw
byty ogdlne.

Takie oznakowanie produktu umozli-
wiato producentom niewskazywanie na
etykiecie informacji na temat kraju pocho-
dzenia. | tak naprawde niewiele méwito
konsumentowi o pochodzeniu danego
miodu. ,Sytuacja taka powoduje mozli-
wos¢ ukrycia panstwa lub panstw pocho-
dzenia miodéw importowanych z krajow
trzecich niespetniajacych norm UE, ktdre
to zjawiska ostabiaja europejska produkcje
miodu oraz narusza podstawowe zasady
rownej konkurencji” - czytamy w projekcie
rozporzadzenia.

Gdy nowe przepisy wejda w zycie, takie
oznakowania miodéw nie beda juz wta-
Sciwe. ,W projektowanym rozporzadzeniu
proponuje sie, uscilenie oznakowania
miodu poprzez wskazanie, ze jesli miod
sktada sie z mieszanki miodéw pocho-
dzacych z wiecej niz jednego panstwa, to
na etykiecie nalezy podac nazwy panstw
w kolejnosci malejacej, poczawszy od na-
zwy panstwa z ktérego midd stanowi obje-
tosSciowo najwieksza zawarto$é w produk-

cie. Powyzsza regulacja jest istotna dla
. konsumenta z punktu widzenia iden-
tyfikacji miodu w zakresie panstwa
p_ochodzenia” - podkresdlono w uza-

sadnieniu  projektu
" rozporzadzenia.

Co istotne z punktu widzenia produ-
centdw, w rozporzadzeniu przewidziano
okres przejSciowy. Takie rozwiazanie daje
mozliwos¢ pozostawienia w obrocie miodu
oznakowanego wedtug stosowanych do-
tad przepisow. Sprzedaz produktow z ety-
kietami opatrzonymi takimi informacjami
bedzie mozliwa jedynie do wyczerpania
zapasow, ale nie dtuzej niz przez okres 12
miesiecy od dnia wejscia w zycie rozporza-
dzenia.

Jak podaja autorzy projektu, ,,celem pro-
ponowanych zmian jest poprawa identyfi-
kacji miodéw na rynku” w zakresie kraju ich
pochodzenia.

W dokumencie powotano sie na przy-
jeta w 2019 r. przez Parlament Europejski
rezolucje w sprawie inicjatywy UE na rzecz
owadow zapylajacych, w ktérej apelowano
o wsparcie branzy pszczelarskiej. Wsréd
postulatow znalazto sie m.in. zalecenie
zwiekszeniu kontroli przywozu tego typu
towardw, w celu ograniczenia importu pod-
rabianego miodu. We wspomnianej rezolu-
cji wnoszono o wprowadzenie obowigzku
oznaczania pochodzenia miodu w jak naj-
bardziej zrozumiaty sposéb dla konsumen-
tow. Postulowano wtasnie o obowigzek
podawania nazwy kazdego z krajéw pocho-
dzenia w przypadku miodéw mieszanych.

Wczesniej taki obowiazek wprowadzo-
no w innych europejskich krajach takich
jak: Wtochy, Cypr, Hiszpania, Grecja, Malta,
Francja, Portugalia i Wegry. Od kwietnia
przysztego roku do grona panstw stosu-
jacych nowe oznaczenia dotaczy réwniez
Polska. ®
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Producenci apeluja o embargo
na cukier z Ukrainy

Wskazuja na zagrozenia dla polskiego przemystu

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Kolejni przedstawiciele branzy zywnosciowej alarmujg o za-
grozeniach dla polskiego przemystu wynikajacych z importu
produktow z Ukrainy. Z apelem o wprowadzenie natychmiasto-
wego embarga na przywoz cukru z Ukrainy wystgpil Krajowy
Zwiazek Plantatorow Buraka Cukrowego. Minister rolnictwa
irozwoju wsi Czeslaw Siekierski spotkat sie 18 grudnia z przed-

stawicielami zrzeszenia.

ak informuje na swojej stronie inter-
Rolnictwa
i Rozwoju Wsi, spotkanie ministra

netowej  Ministerstwo

rolnictwa i rozwoju wsi Czestawa Sie-

kierskiego z przedstawicielami Kra-
jowego Zwiazku Plantatoréw Buraka Cu-
krowego byto okazja do ,,przeanalizowania
sytuacji ekonomicznej sektora i zagrozen
zwigzanych z rosnaca konkurencja ze stro-
ny ukrainskiego cukru - nie tylko na rynku
polskim, lecz takze w eksporcie na tradycyj-
ne rynki docelowe, np. wtoski czy rumun-
ski” - czytamy w komunikacie opublikowa-
MRIiRW.
Omoéwiono réwniez perspektywy rozwoju

nym na stronie internetowej
sektora na tle uwarunkowan miedzynaro-
dowych. Podczas rozméw rozwazono moz-
liwe sposoby zaradzenia obecnej sytuacji.
Wedtug komunikatu spotkanie miato na
celu réwniez okreslenie koniecznych dtu-
gofalowych dziatan, ktére zapewnityby
utrzymanie dochoddéw plantatoréw w per-
spektywie zapowiadanej integracji Ukrainy
z Unig Europejska.

Sektor w trudnej sytuacji

Na trudna sytuacje w sektorze produk-
¢ji cukru zwracali uwage sami plantatorzy.
»Bezctowy i nieograniczony import cukru

z Ukrainy wptywa destrukcyjnie na sytuacje

rynkowa w Polsce i jest powaznym zagroze-
niem dla trwatosci uprawy burakéw cukro-
wych w naszym kraju. Od momentu tym-
czasowego zawieszenia cet i kontyngentow
na import ukraifnskich produktéw rolnych,
import cukru z Ukrainy do UE wzrést kilku-
dziesieciokrotnie. Najbardziej narazone sa
panstwa przygraniczne - w wiekszosci wo-
lumen wwozony do UE pozostaje wtasnie
w tych panstwach. W ostatnich miesiacach
w Polsce i pozostatych krajach graniczacych
z Ukraing odnotowano znaczne spadki cen
cukru, co stawia polski przemysti rolnictwo
w pozycji mniej konkurencyjnej do partne-
réw z Europy Zachodniej” - czytamy w ape-
lu opublikowanym 13 grudnia na stronie

internetowej Krajowego Zwiagzku Plantato-
row Buraka Cukrowego.

Destabilizacja rownowagi rynkowe;j?

Przedstawiciele zwigzku przypominaja
w swoim pismie, ze wkrétce na forum UE
rozpoczna sie rozmowy dotyczace przedtu-
Zenia obowiazujacego do 5 czerwca 2024
rozporzadzenia  zezwalaja-
cego na bezctowy i nieogra-
niczony import produktéw
rolnych z Ukrainy. ,W opinii
KZPBC rozwiagzania zawarte
W ww. rozporzadzeniu nie
moga dtuzej funkcjonowac.
Kontyngent importowy dla
cukru z Ukrainy wynosit 20
070t. Po jego zawieszeniu im-
port cukru z Ukrainy w roku
gospodarczym 2022/23 prze-
kroczyt 400 tys. t, w obecnym
sezonie szacunki strony ukrainskiej wskazu-
jana 700 tys. t, natomiast w roku gospodar-
czym 2024/25 ten wolumen moze przekro-
czy¢ 1 min t. Sa to ilosci, ktdre destabilizuja
rownowage rynkowa. W biezagcym sezonie
w Polsce wyprodukujemy ok 2,3 mln t cu-
kru - zachodzi pytanie o ile set tysiecy ton
bedziemy musieli zmniejszy¢ produkcje cu-
kru (i zasiewy burakdéw) w przysztym roku,
jezeli import cukru z Ukrainy bedzie dalej
mozliwy?” - piszg w swoim apelu przedsta-
wiciele KZPBC.

Krajowy Zwigzek Plantatoréw Buraka Cu-
krowego zawnioskowat do Ministra Rolnic-
twa i Rozwoju Wsi o wprowadzenie natych-
miastowego embarga na przywdéz cukru
z Ukrainy. ®
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Jak prezentowac okazje cenowe?

Tekst Dominika Potocka, zrédto UOKiK
Zdjecia ©Shutterstock.com

Koniec listopada, okres przedSwiateczny i poczatek
nowego roku to czas, kiedy sklepy zazwyczaj kusza

konsumentow roznymi promocjami. Od tego
roku przedsiebiorcow obowigzuja nowe prze-
pisy, ktore regulujg sposéb informowania
0 obnizkach cen. Dlatego podczas tego-
rocznego Black Friday 1 Cyber Monday
sklepy musialy podporzadkowac sie

tym wymogom.

espektowanie
siebiorcéw

przez przed-
znowelizowanych
jest

istotne w kontekscie wyprze-
dazy na ,Black Friday” i ,,Cyber Monday”.
Nowe zasady, o ile spetniane przez skle-

py, daja konsumentom mozliwo$¢ spraw-

przepisow szczegolnie

dzenia, czy rzeczywiscie kazda promocja
to okazja do zakupu w atrakcyjnej cenie.
Przed Black Friday UOKiIK przypomniat
o podstawowych zasadach nowego in- 4
formowania o promocjach, poruszajac
te kwestie w opublikowanym na stronie
internetowej komunikacie prasowym pt.
»W Black Friday jasne ceny”.

Dyrektywa Omnibus

Wraz z poczatkiem 2023 r. na przedsie-
biorcéw, ktdérzy informuja o obnizce ceny
towaru lub ustugi, natozono nowy obowia-
zek. Wynikato to z wprowadzonych zmian
w przepisach w Ustawie o informowaniu
o cenach i towarach w zwiazku z dyrekty-
wa Omnibus. Wedtug nowych wytycznych
wymagane jest od branzy handlowej poda-
wanie konsumentowi informacji na temat
najnizszej ceny obowiazujacej, z okresu
30 dni przed wprowadzona obnizka. Jak
podaje na swojej stronie internetowej
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Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumenta:
»celem dyrektywy Omnibus jest zagwa-
rantowanie konsumentom tatwej oceny
rzeczywistej wielkosci rabatu i szybszych
wyboréw rynkowych na podstawie przej-
rzystych informacji dotyczacych cen. Ten
cel powinien przyswiecad interpretacji
stosowanych przepiséw. Jest to istotne nie
tylko w kontekscie prawidtowego podania
wielkosci obnizki i najnizszej ceny z 30 dni
przed obnizka, lecz takze dla czytelnego
sposobu jej prezentacji”.

Tegoroczny Black Friday, ktory przypadat
na 24 listopada, Black Month, Black Weeks
czy Cyber Monday to czas réznorodnych
wyprzedazy. Koniec listopada stanowi za-
Zwyczaj granice wyznaczajacg poczatek
promocji przedswigtecznych. Jak po-
daje na swojej stronie internetowej
UOKIK dyrektywa Omnibus, ktéra

wprowadzita obowigzek podawa-
nia najnizszej ceny towaréw lub
ustug z 30 dni
przed obnizka,
to informacja dla
konsumentéw
o tym, czy rzeczy-
| widcie zakup jest tak
4 atrakcyjny, jak przed-
stawiono w ofercie
reklamowej sklepu.

- Przed wprowa-
dzeniem nowych
regulacji  konsu-

L L
" mencinie mielire-

alnego narzedzia, punktu odniesienia, dzieki
ktéremu mogliby zweryfikowaé hasta mar-
ketingowe obiecujace wyjatkowe okazje.
Po zmianie prawa wystarczy, ze zapoznaja
sie z najnizsza ceng z 30 dni przed obnizka,
ktéra musi by¢ widoczna przy towarze lub
ustudze. To od niej przedsigbiorcy powinni
oblicza¢ wysokos¢ rabatéw i to ona jest teraz
najwazniejsza informacja dla kupujacych -
mowi Tomasz Chréstny, prezes UOKIK.



Kompletna informacja

Jak podaje UOKIK: ,korzysci cenowe
musza by¢ obliczane od najnizszej ceny
z 30 dni przed obnizka. A nowy przepis
ma zapobiegaé zonglerce cenami - pod-
wyzszaniu ich tuz przed wyprzedaza po to,
aby wywotac wrazenie, ze rabat jest atrak-
cyjniejszy niz w rzeczywistosci. To byta
bardzo powszechna praktyka, przed ktérg
konsumenci nie zawsze mogli sie uchronic.
Teraz powinni dosta¢ kompletna, rzetelna
informacje o cenie promocyjnej i najnizszej
cenie, za ktérg mozna byto kupic towar lub
ustuge w okresie 30 dni przed wprowadze-
niem obnizki”. W przypadku, gdy najnizsza
cena z 30 dni przed obnizka jest korzystniej-
sza niz kwota podczas wyprzedazy, to oka-
zja moze by¢ pozorna.

- Jezeli konsumenci otrzymuja informa-
cje, ze moga skorzy-
sta¢ z wyjatkowej
okazji, ze czeka na
nich wielka wy-
przedaz, promocja,
a najnizsza cena
z 30 dni pokazuje,
ze to nieprawda,
to zostaja tym sa-
mym wprowadzani
w btad. W przypad-
ku zachecania do zakupu obnizong ceng
konsument musi dostaé petna informacje,
ktéra umozliwi sprawdzenie, czy korzysé
rzeczywiscie jest realna. Zwieksza to ochro-
ne przed nieczystymi chwytami marketin-
gowymi - dodaje prezes UOKIK.

Czy przedsiebiorcy przestrzegaja
przepiséw

Urzad przypomina, ze ,informacja
0 najnizszej cenie z 30 dni przed obnizka
powinna sie znalez¢é wszedzie tam, gdzie
przedsiebiorca ogtasza rabaty dotycza-
ce konkretnego towaru lub ustugi, a wiec
np. w reklamie, przy produkcie na pétce
sklepowej, na wywieszce, w gazetce sieci
handlowej, przy sprzedazy warunkowej,
w programie lojalno$ciowym, w wynikach
wyszukiwania w sklepie internetowym i na
karcie konkretnego produktu. Jesli platfor-

0Od 2023 r. na przedsie-
biorcéw nalozono nowy
obowigzek. Wymagane
jest podawanie informa-
Cji na temat najnizszej
ceny obowigzujacej, z 30
dni przed obnizka

NEWS/PRAWO '

ma handlowa lub po-
rownywarka cen udo-
stepnia sprzedawcom
narzedzia do prezento-
wania obnizek cen, to
takze musi zadbad, aby

€C

odpowiednio i popraw-
nie zostata uwidocz-
niona najnizsza cena
230 dni przed obnizka”.
Jak czytamy w ko-
munikacie prasowym,
od poczatku wdrozenia dyrektywy Omni-
bus Prezes UOKiK monitoruje przestrze-
ganie nowych przepiséw przez przedsie-
biorcéw. Na ten moment postawit zarzuty
czterem przedsiebiorcom w zwigzku z bted-
nym prezentowaniem promocji, ponadto
wystosowat ponad 60 wystgpien, a w toku
jest 14 postepowan wyjasniajacych w spra-
wie sklepéw stacjonarnych. Po dziataniach
Prezesa UOKIK, w tym publikacji wyjasnien,
jak prawidtowo prezentowac informacje
o0 obnizce, znaczna czes¢ przedsiebiorcéw
skorygowata dotychczasowe praktyki.

Przemyslane zakupy

Aby nie naciac sie na obnizki cen, istotna
jest rowniez swiadomos$¢ kupujacego i jego
podejscie do kwestii zakupow. UOKIK przy-
pomina konsumentom o kilku podstawo-
wych zasadach, ktére warto stosowac, aby

ustrzec sie przed fatszywymi promocjami
i nie zatowac zakupow. W mysl tych porad,
dokonujac zakupu jakiegokolwiek towaru
czy ustugi najlepiej dac sobie czas do namy-
stu. Zakupy powinny by¢ przemyslane. ,Ha-
stamarketingowe i obietnice sa kuszace, ale
zawsze zweryfikuj, czy prawdziwe. Wystar-
czy zwréci¢ uwage na wszystkie ceny, ktére
zostaty podane, zwtaszcza te najnizsza z 30
dni przed obnizka. Przedsiebiorcy moga
rowniez stosowac rézne sztuczki, ktore wy-
wotuja presje czasu i sktaniaja do szybkich,
nieprzemyslanych zakupdéw” - czytamy
w komunikacie prasowym UOKIK. Urzad
przestrzega konsumentow, aby pordéwny-
wali ceny, a konkretnie najnizsza cene z 30
dni przed obnizka z ceng promocyjna. ,,Inne
wartosci podawane przez przedsiebiorcow,
jak cena referencyjna czy poczatkowa, nie
stanowia rzetelnego punktu odniesienia.
Pamietaj takze, zeby sprawdzi¢ oferty u réz-
nych sprzedawcéw” - podaje UOKIiK. Kon-
sument powinien pamietac rowniez o pra-
wie do reklamacji. W przypadku zakupow
dokonywanych w internecie klient ma 14
dni na odstapienie od umowy. Natomiast,
gdy towar nabywamy w sklepie stacjonar-
nym o tym, czy bedzie mozliwo$¢ zwrotu
kupionego towaru, decyduje sprzedawca.
Dlatego przed transakcja lepiej upewnié
sie, jakie warunki zwrotu przewiduje dany
sklep. m
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Warzywa i owoce

Spozycie w gospodarstwach domowych

Tekst Paulina Majewska Zrodto danych: Gtéwny Urzad Statystyczny

Zdjecia ©Shutterstock.com

Warzywa i owoce sg cenionymi produktami spozyw-
czymi ze wzgledu na duza zawartos¢ witamin, mine-
ralow, blonnika spozywczego i antyoksydantow. Nie
bez przyczyny stanowia podstawe piramidy zywienia.
Czy Polacy chetnie po nie siegaja i czy zjadaja ich wy-

starczajaco duzo?

arzywa i owoce to podsta-
wowe sktadniki zdrowej,
petnowartosciowe] diety.
Swiatowa  Organizacja
Zdrowia WHO jako minimalne dzienne
spozycie zaleca zjadanie pieciu porcji tych
produktéw w regularnych odstepach czasu.
To co najmniej 400-500 g dziennie, najle-
piej w proporcji % warzyw oraz s owocow.
Tymczasem dane statystyczne pokazuja,
ze w polskich gospodarstwach domo-
wych spozywa sie przecietnie okoto 238 g
warzyw i 120 g owocéw dziennie, co daje
tacznie okoto 358 g produktéw, a wiec ilosé
o ponad 40 g nizsza niz minimalna norma
rekomendowana przez WHO. Wskaznik
spozycia ksztattuje sie jednak w zréznico-
wany sposéb w réznych grupach gospo-
darstw domowych.

Warzywa i owoce w diecie polskich
konsumentéw

llo$¢ spozywanych warzyw i owocéw
jest zalezna od wielu czynnikéw. Na gra-
mature i rodzaj wybieranych przez kon-
sumentéw warzyw i owocéw wptywaja

indywidualne preferencje smakowe, $wia- *

domos¢ w zakresie zdrowego odzywiania,
poziom dochoddw, wyksztatcenia, wiek,
przyzwyczajenia i uwarunkowania wynika-
jace z zamieszkiwanego srodowiska, kultu-
ry, spoteczefstwa, a takze dieta i styl zycia
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(w tym zyskujace na popularnosci wegeta-
rianizm, weganizm i fleksitarianizm). We-
dtug danych GUS opublikowanych w ,,Ma-
tym Roczniku Statystycznym Polski 2023”
przecietne miesigczne spozycie warzyw
na osobe w gospodarstwach domowych
w 2022 r. wynosito 7,13 kg (w tym 2,42 kg
ziemniakdw), natomiast owocéw - 3,58

kg. To 0 0,3 kg mniej w przypadku warzyw
i 0 0,37 kg mniej w przypadku owocéw niz
w roku 2021.

Poréwnujac miesieczne spozycie warzyw
i owocow ze spozyciem miesa i ryb w 2022
r. widaé natomiast, ze produkty roslinne sa
bardzo waznym elementem diety Polakdw.
W minionym roku przecietne
spozycie migsa na osobe w go-
spodarstwie domowym wyno-
sito 4,81 kg, a ryb 0,24 kg.

Miesieczne
spozycie warzyw
i owocéw a kategoria
gospodarstwa
domowego

Spozycie warzyw i owocow
podobnie jak innych produk-
téw jest zréznicowane dla

Przecietne miesieczne spozycie wa-
rzyw i owocoéw na osobe w gospodar-
stwach domowych w 2022 .

7,13 kg - warzywa

3,58 kg - owoce

Zrédto danych: GUS, ,Maty Rocznik Staty-
styczny Polski 2023”

poszczegdlnych grup spoteczno-eko-
nomicznych. Obrazuja je wskazniki spo-
zycia artykutéw zywno$ciowych w po-
'ﬂszczegélnych kategoriach gospodarstw
domowych wyrdznione ze wzgledu na
forme zatrudnienia. Z danych GUS wynika,
ze w 2022 r. najwiecej warzyw na 1 osobe
miesiecznie spozywano w gospodarstwach



Struktura towarowej produkcji rolniczej
wedtug produktéw (ceny biezace) w 2021 r.

41.1%

produkcja roslinna ogdtem, w tym:

58.9%

produkcja zwierzeca

Zrédio danych: GUS, ,Rocznik statystyczny rolnictwa 2022”

domowych emerytéw - 9,63 kg. Mnigj
o 0,09 kg warzyw pojawiato sie w diecie
gospodarstw domowych rencistow, gdzie
miesieczne spozycie w 2022 r. wyniosto
przecietnie 9,54 kg warzyw. Natomiast
w gospodarstwach domowych rolnikéw ten
wskaznik uksztattowat sie na poziomie 7,66
kg, aw grupie gospodarstw domowych pra-
cownikdw - 6,48 kg. Najmniejsze spozycie
warzyw odnotowano wsréd gospodarstw
domowych o0séb pracujacych na wtasny
rachunek, gdzie wyniosto ono przecietnie
6,22 kg na osobe miesiecznie.

Jesli chodzi o spozycie owocow, najwyz-
szymi wskaznikami w 2022 r. réwniez wyroz-
niaja sie kategoria gospodarstw domowych
emerytdw i rencistdw, gdzie miesiecznie
zjada sie odpowiednio 4,85 kg i 4,45 kg pro-
duktéw. Na kolejnych miejscach znalazty sie
gospodarstwa domowe pracujacych na wta-
sny rachunek - przecietnie 3,53 kg oraz pra-
cownikdw - 3,28 kg. Z kolei najnizszy wskaz-
nik miesiecznego spozycia owocdw na jedna
osobe oszacowano w gospodarstwach do-
mowych rolnikéw. Wynosi on 2,89 kg.

Nalezy przy tym mie¢ na uwadze, ze
wskazniki te obejmuja warzywa i owoce

ANALIZA/RYNEK '

13.7%

zboza

9.0%

warzywa

3.1%

ziemniaki

5.7%

rosliny przemystowe
6.2%
owoce

3.4%

pozostate

zakupione lub pochodzace z wtasnej upra-
wy. Do szacunkdw nie sg wliczane produkty
spozywane w punktach gastronomicznych.
Cytujac za GUS: ,spozycie artykutow zyw-
nosciowych (w ujeciu iloéciowym) w gospo-
darstwach domowych obejmuje artykuty
zakupione za gotowke, jak réwniez przy
uzyciu karty ptatniczej lub karty kredytowej
i na kredyt, otrzymane nieodptatnie oraz
pobrane z gospodarstwa indywidualnego
w rolnictwie badz z prowadzonej dziatal-
nosci gospodarczej na wtasny rachunek
(spozycie naturalne); bez spozycia w pla-
céwkach gastronomicznych”.

Szacunkowa produkcja warzyw
i owocéw w Polsce w2023 r.

Jak na tle spozycia warzyw i owocow
przedstawia sie ich produkcja? Sektor rol-
no-spozywczy uwarunkowany jest wie-
loma czynnikami. Wptyw na nig maja za-
rowno warunki pogodowo-klimatyczne,
jak i gospodarcze. W tym roku duza role
w ksztattowaniu wielkosci produkcji wa-
rzyw i owocow odegraty zmienne warunki
pogodowe w okresie wegetacyjnym wa-
rzyw gruntowych, jak i nadal odczuwalne

TOWAROWA PRODUKCJA ROLNICZA WEDEUG PRODUKTOW (CENY BIEZACE)

4454 8 mln zt 7576,8 mln zt

9385,3 mln zt 9104,1 mln zt 9071,7 mln zt

3111,6 min zt 5327,8 min zt

4756,0 mln zt 9643,5 mln zt 6177,1 mln zt

Zrédto danych: GUS, ,Rocznik statystyczny rolnictwa 2022”

5 porcji - minimalne dzienne spozy-
cie warzyw i owocéw zalecane przez
Swiatowa Organizacje Zdrowia WHO.
To co najmniej 400-500 g produktow
dziennie, najlepiej w proporcji 3% wa-
rzyw oraz Y4 owocdw, zjadane w réw-
nych odstepach czasu w celu statego
dostarczania organizmowi niezbed-
nych sktadnikéw.

skutki pandemii oraz zawirowan na ryn-
kach. W gtéwnych kategoriach z segmentu
warzyw i owocOw szacowany jest spadek
produkgji. W ,,Przedwynikowym szacunku
gtéwnych ziemioptoddw rolnych i ogrod-
niczych w 2023 r.” GUS z dnia 29.09.2023
r. ,produkcje warzyw gruntowych ocenia
sie na ponad 3,8 min t, tj. o ok. 3% mniej
w poréwnaniu z rokiem poprzednim; zbio-
ry ziemniakow (tacznie z produkcja w ogro-
dach przydomowych) szacuje sie na ok.
5,5mlnt, tj. 0 ok. 9% mniej od zbioréw uzy-
skanych w roku ubiegtym, zbiory burakéw
cukrowych ocenia sie na ok. 15,9 min t, tj.
0 ok. 12% wiecej od zbioréw uzyskanych
w 2022 r. Przewiduje sie, ze zbiory owocow
z drzew wyniosg ponad 4,3 mln t, tj. o po-
nad 9% mniej od produkcji ubiegtoroczne;j.
Zbiory owocéw z krzewdédw owocowych
i plantacji jagodowych szacuje sie na nie-
spetna 0,6 mln t, tj. o ok. 3% mniej od zbio-
row w2022 r”. &
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Kontrole jakosci chleba

Najwiekszy problem z nazewnictwem produktow

Tekst Monika Pawluk zrodto: Inspekcja Jakosci Handlowej Artykutdéw Rolno-Spozywczych

Zdjecia ©Shutterstock.com

Inspekcja Jakosci Handlowej Artykutow Rolno-Spozyw-
czych przyjrzala sie jakos$ci chleba. Wyniki kontroli
pokazaty, ze producenci pieczywa w Polsce dokladaja
wielu staran, aby ich wyroby pod wzgledem wygladu,
smaku, zapachu i wlasciwosci fizykochemicznych nie
budzily zastrzezen. Nie we wszystkich przypadkach
stosuja sie jednak do odpowiedniego oznakowania i na-
zewnictwa produktow piekarniczych.

ak podaje Inspekcja Jakosci Han-
dlowej Artykutéw Rolno-Spozyw-
czych w komunikacie opublikowa-
nym na swojej stronie internetowej
»W zaleznosci od gatunku zboza,
z ktorego otrzymano make, najczesciej
produkuje sie chleb pszenny, zytni lub
mieszany (pszenno-zytni, zytnio-pszen-
ny)”. Producenci w celu urozmaicenia
smaku pieczywa lub poprawienia jego
warto$ci odzywczej dodaja do niego réw-
niez inne naturalne sktadniki. Na rynku

60 FMCG trends katalog branzowy

znajdziemy produkty, ktére w sktadzie za-
wieraja: pestki dyni, stonecznika, nasiona
sezamu, prazona cebulke, suszong zurawi-
ne, rodzynki, serwatke, miéd oraz wiele
innych dodatkéw.

Systematyczne kontrole

Inspekcja Jakosci Handlowej Artykutéw
Rolno-Spozywczych (IJHARS), w ramach
swoich kompetencji, od wielu lat prowadzi
systematyczne kontrole jakosci handlo-
wej pieczywa. Przez dtugi czas Inspekcja

sprawdzata pieczywo wytacznie na etapie
produkgji. Od 2021 r. kontrole realizowane
sg rowniez w sklepach. Wnioski wynikajace
z przeprowadzonych kontroli opublikowa-
no na stronie Inspekcji. Dane podzielono
na kilka okreséw.

»Na podstawie wynikdw kontroli jakosci
handlowej przeprowadzonych przez 1J-
HARS w latach 2015-2020 u producentéw
wynika, ze cechy organoleptyczne (m.in.
barwa, smak, zapach, wyglad) i parametry
fizykochemiczne (np. kwasowo$é, zawar-
to$¢ ttuszczu, cukréw i soli) pieczywa nie
budzity wiekszych zastrzezen. Inaczej byto
jednak w przypadku znakowania produk-
téw” - czytamy w komunikacie Inspekcji
Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno-Spo-
zywczych.

Nieprawidtowe znakowanie dotyczy-
to od 28,0 proc. do 39,9 proc. skontrolo-
wanych partii pieczywa (w przypadku: Il
kwartatu 2015 r. - 39,9 proc., | kw. 2017 r.
- 30,2 proc., Il kw. 2018 r. - 32,3 proc., I
kw. 2019 r. - 28,0 proc. oraz | kw. 2020 r. -
28,8 proc.).

Kontrole producentéw i w sklepach
Od 2021 r. kontrole realizowane byty
rowniez w placéwkach handlowych. ,W la-
tach 2021-2023 Inspekcja objeta kontrola
jakosci handlowej pieczywo w sklepach,
w tym gtéwnie pieczywo sprzedawane
konsumentom luzem. Podobnie jak w przy-
padku kontroli realizowanych w latach
wczesniejszych, badane na etapie
sprzedazy detalicznej cechy orga-
noleptyczne i parametry fizyko-
chemiczne pieczywa
byty zgodne
z deklara-

cjami przed-



siebiorcow, a takze wymogami prawa” -
czytamy w komunikacje IJHRS.

Nieprawidtowe oznakowanie, w zalezno-
$ci od roku, ksztattowato sie na poziomie od
32,7 proc. do 46,1 proc. Najwiecej nieprawi-
dtowosci inspektorzy ujawnili w | kwartale
2021r., bo az 46,1 proc. Natomiast podczas
kontroli przeprowadzonych w Il kw. 2022 .
btedy w oznakowaniu pieczywa ujawniono
w 32,7 proc. sklepdw sposrdd skontrolo-
wanych placéwek. W pierwszym kwarta-
le 2023 r. problem ten dotyczyt 37,1 proc.
sklepéw poddanych kontroli.

Najczestsze btedy
IJHRS w swoim komunikacie wymienia
najistotniejsze btedy stwierdzone w ozna-
kowaniu pieczywa. Gtéwnie polegaty one
na stosowaniu nieprawidtowego nazewnic-
twa lub uzycia nazw fantazyjnych, ktére nie
zawieraty odniesienia do rodzaju pieczy-
wa ze wzgledu na uzyte sktadniki (maki).
Czesto zdarzato sie, ze nazwa pieczywa
byta nieadekwatna do rzeczywistego skta-
du. To sytuacje, gdy
nazwa wyrobu
wskazywata
na zastoso-
wanie da-

PRAWO/RYNEK '

nego sktadnika,
ale nie wystepowat
on w przewadze
w stosunku do po-
zostatych  sypkich
sktadnikow chleba.
W niektérych przy-
padkach w sktadzie
produktu nie byty
wskazane sktadni-
ki alergenne. Btad
polegat
niewtasciwym ich
wyréznieniu. Na
przyktad producenci
nie zastosowali na etykiecie czcionki, stylu
lub tta, ktére pozwalatyby konsumentowi
na szybkie zapoznanie sie z tg informacja.

takze na

Wsréd wskazanych nieprawidtowosci zna-
lazto sie takze pomijanie w sktadzie uzytych
substancji dodatkowych.

Obowiazki producentéw

Inspekcja w opublikowanym komunika-
cie powotuje sie na dane Gtéwnego Urze-
du Statystycznego, z ktérych wynika, ze
$rednie miesieczne spozycie pieczywa na
1 osobe w 2022 r. wyniosto w Polsce 2,5 kg,

podczas gdy w 2020 r. byty to 2,7 kg.
Przypomnijmy, ze producenci maja
obowigzek odpowiedniego oznakowania
kazdego rodzaju pieczywa. Jednym z wy-
mogdw jest informacja o nazwie $rodka
spozywczego. Jesli taka nie istnieje, to
konieczne jest podanie nazwy zwycza-
jowej lub opisowej produktu. Zwykle
w przypadku pieczywa stosuje sie nazwy
opisowe zawierajace jasny opis $rodka
spozywczego umozliwiajagcy poznanie
jego rzeczywistego charakteru ze wzgle-
du na rodzaj uzytych mak. Niezbedne jest
takze umieszczenie
‘ ‘ informacji na temat

onuoe g, spekeja Jakosci Handlo- 8w, <0
poza tym, ze wyka- Wej Artyku}C')W ROIHO-SPO- nych w produkgcji.
Zujq nieprawid’ro- Zywczych oij}a kontrolq Kolejnymi ozna-
wosci, a stosowane czeniami, ktére

sankcje
z rynku pieczywo
o niewtasciwej ja-
kosci  handlowej,
to réwniez edukuja
i podnosza $wiado-
mo$¢ wsréd podmiotdéw produkujacych lub
wprowadzajacych ten rodzaj zywnosci do

eliminuja

obrotu. Aby konsument mégt Swiadomie
wybraé okreslony rodzaj pieczywa, powi-
nien posiadaé petng wiedze o oferowanym
produkcie. Dlatego tak wazne s3 informa-
cje, jakie powinny znajdowac sie na opako-
waniu, a w przypadku pieczywa sprzedawa-
nego luzem informacje, ktére powinny by¢
umieszczone obok towaru, np. na pétce
sklepowej. Troska o jako$¢ pieczywa i jego
prawidtowe oznakowanie optaci sie nam
wszystkim, bowiem mimo obserwowanej
pewnej tendencji spadkowej w spozyciu
tej grupy produktdw, jest to nadal podsta-
wowy sktadnik naszej diety” - podkresla
Inspekcja Jakosci Handlowej Artykutow
Rolno-Spozywczych.

jakosci handlowej pie-
czywo w sklepach, w tym
gldwnie pieczywo sprzeda-
wane konsumentom luzem

obowigzkowo mu-
sza pojawic sie na
produkcie, s3 dane
producenta i masa
jednostkowa  pie-
Informacje
te musza by¢ dostepne w miejscu sprze-
dazy, np. zamieszczone na wywieszce
lub w inny sposéb w miejscu dostepnym
bezposrednio dla konsumenta. W przy-
padku produktéw pakowanych informa-
cje te musza zostac uzupetnione o wykaz

czywa.

sktadnikéw z oznaczeniem ilosciowym.
Konieczne jest takze podanie daty mini-
malnej trwatosci lub terminu przydatno-
$ci do spozycia. Temu obowigzkowi nie
podlegaja wyroby piekarnicze lub cukier-
nicze, przeznaczone do spozycia w ciagu
24 godzin od wytworzenia. W$rdd infor-
macji, ktére umieszcza sie na opakowa-
niu pieczywa, sa takze podawane m.in.
warunki przechowywania produktu, kod
partii produkcyjnej, kraj lub miejsce po-
chodzenia czy masa netto. ®
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Elektroniczne cenowki na potkach

Tekst Monika Pawluk Zrddto Biuro Prasowe sieci Biedronka

Zdjecia Biuro Prasowe sieci Biedronka

W Skorzewie pod Poznaniem otwarty zostal 3500 sklep sieci Bie-
dronka. Sklep powstal w oparciu o strategie zréwnowazonego
rozwoju sieci oraz innowacyjne rozwigzania. Jednym z nich sg

elektroniczne etykiety cenowe.

lektroniczne oznaczenia do ztu-

dzenia przypominaja papier, na

ktérym wczesniej sie¢ drukowa-

ta etykiety cenowe. Zmiana ma
da¢ klientom pewna informacje dotyczaca
ceny produktu. ,Z punktu widzenia Bie-
dronki z kolei nowy system oznacza mniej-
sze zuzycie papieru, co réwniez wpisuje
sie w strategie zrownowazonego rozwoju
sieci” - informuje Biuro prasowe sieci Bie-
dronka.

Sklep w Skdrzewie zostat zaprojektowa-
ny zgodnie ze standardem 3.0. Oznacza to,
ze jest przyjazny $rodowisku dzieki zasto-
sowaniu takich rozwiazan jak oswietlenie
LED czy zamykane regaty chtodnicze, wyko-
rzystujace gaz CO,. 3500. sklep sieci zostat

wyposazony w panele fotowoltaiczne zasi-
lajace go energig elektryczng oraz recyklo-
mat, czyli automat, w ktérym klienci beda

mogli dokonac zwrotu plastikowych bute-
lek PET oraz puszek aluminiowych po za-
kupionych wczesniej napojach. Dodatkowo

na parkingu skorzewskiej Biedronki staneta
tadowarka dla samochodéw elektrycznych,
w ktérej w jednym momencie bedzie moz-
na natadowaé dwa pojazdy. Klienci beda
mieli mozliwo$¢ natadowania e-auta pod-
czas codziennych zakupéw, co pozwoli im
zaoszczedzic czas. Dzieki szybkiemu ztgczu
tadowanie potrwa Srednio 20-30 minut.

Nowo otwarta placéwka znajduje sie
przy ul. Poznanskiej 1W w Skérzewie i jest
drugim sklepem sieci w tej miejscowosci.
Catkowita powierzchnia obiektu wyno-
si 1244 mkw., z czego 833 mkw. zajmuje
przestrzen sprzedazy. - Zatozenia dla tego
sklepu sa oparte na strategii zrdwnowazo-
nego rozwoju naszej sieci. Chcemy mini-
malizowad nasz wptyw na srodowisko oraz
zwieksza¢ $wiadomos¢ naszych klientow
w zakresie wyboréw odpowiedzialnych
dla naszej planety - méwi Pawet Stolecki,
dyrektor operacyjny i cztonek zarzadu sie-
ci Biedronka. ®m

Nowe wymagania dla producentow jaj

Tekst Dominika Potocka
Zdjecia ©Shutterstock.com

Komisja Europejska wprowadzila zmiany w przepisach dotycza-
cych oznaczania jakosci jaj. Zmiany dotyczg zarowno produkcji,

jak i konsumentow.

ak informuje Inspekcja Jakosci Han-
Artykutow Rolno-Spozyw-
czych, zmiany w odniesieniu do za-
ktadéow pakowania jaj dotycza
usuniecia informacji o ustalaniu daty

dlowej

minimalnej trwatosci jaj, definicji ,zaleca-
nej daty sprzedazy jaj”. Usunieta zostanie
takze informacja o okresie tymczasowego
ograniczenia w dostepie kur do wybiegéw
na $wiezym powietrzu wynikajacego z prze-
piséw Unii Europejskiej w przypadku pozy-
skiwania jaj z chowu na wolnym wybiegu.
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Zmiany dotyczy¢ beda takze konsu-
menta finalnego. Gtownie ze wzgledu na
wprowadzenie nowego zapisu masy jaj
dla klasy wagowej L i M - L-duze: masa =
63 gi <73 gorazM - $rednie: masa = 53
g i < 63 g. Stosowane bedzie tez okresle-
nie metody chowu ,klatki ulepszone” dla
jaj z chowu klatkowego. Wedtug znoweli-
zowanych przepisow stosowane ma byc¢
rowniez okreslenie dla metody chowu kur
»hiezgodna z normami UE” dla jaj impor-
towanych z kraju trzeciego.

IJHRS

Jak informuje
Komisji reguluje kwestie zwigzane m.in.

rozporzadzenie

z funkcjonowaniem zaktadéw pakowania
i prowadzeniem rejestréw przez producen-
téw, podmioty skupujace i zaktady pako-
wania. Reguluje tez kwestie znakowania jaj
kodem producenta w miejscu produkcji lub
w zaktadach pakowania. ®
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Braki kadrowe w handlu,
produkgji i logistyce

Pracownicy natychmiastow1 wypelnig te luki?

Tekst Monika Pawluk Zrédto Tikrow
Zdjecia ©Shutterstock.com

Zbliza sie jeden z najgoretszych okresow dla handlu w ciggu roku
—zakupy przedswiateczne. Niedlugo Polacy rusza do sklepow

w poszukiwaniu produktow na swiateczny stdt oraz prezentow
dla bliskich. Wzmozony ruch klientow w placowkach handlo-
wych oznacza rowniez wytezony czas dla pracownikow sklepow,
zakladéw produkcyjnych oraz firm logistycznych. Problemem,

z ktérym borykaja sie te branze, jest jednak brak rgk do pracy, co
jest szczegdlnie dotkliwe w okresie zwiekszonych zakupow. Re-
medium na te klopoty staja sie sektory pracy dorywczej. Co druga
firma planuje skorzystac¢ z pracownikdéw natychmiastowych.

bliza sie jeden z najgoretszych
okresow dla handlu w ciaggu roku -
zakupy przedswigteczne. Niedtu-
go Polacy rusza do sklepéw w po-
szukiwaniu produktéw na $wigteczny stot
oraz prezentéw dla bliskich. Wzmozony ruch

klientéw w placdwkach handlowych ozna-
cza rowniez wytezony czas dla pracownikéw
sklepdw, zaktadéw produkcyjnych oraz firm
logistycznych. Problemem, z ktérym bory-
kaja sie te branze, jest jednak brak rak do
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pracy, co jest szczeg6lnie dotkliwe w okresie
zwiekszonych zakupéw. Remedium na te
ktopoty staja sie sektory pracy dorywczej.
Co druga firma planuje skorzystaé z pracow-
nikdéw natychmiastowych.

Handel, produkcja, logistyka korzysta-
ja z pracownikéw natychmiastowych. To
odpowiedz na rosnace trudnosci w znale-
zieniu pracownikdéw chetnych do podjecia
pracy na state. Ten trend na rynku zatrud-
nienia potwierdza Wskaznik Pracy Doryw-
czej, nowe narzedzie
analityczne przygo-
towane przez Agen-
cje pracy natychmia-
stowej Tikrow.

Wskaznik Pracy
Dorywczej

Jak podaje Ti-
krow: ,Z pierwszego
odczytu Wskaznika
Pracy Dorywczej wy-
nika, ze w IV kwar-
tale 53 proc. firm

planuje zatrudnia¢ dodatkowych pracow-

nikdw, a 19 proc. firm prognozuje wieksze
zapotrzebowanie na pracownikéw doryw-
czych niz w poprzednim kwartale, 20 proc.
podobne, a 14 proc. mniejsze. Co trzecia
firma nie zamierza positkowac sie dodat-
kowa kadra, a 14 proc. jeszcze nie potrafi
tego okresli¢”. - Ostatnie miesiace roku
obfitujg w kilka waznych okazji takich jak
Dzieh Wszystkich Swietych, Black Friday,
Swieta Bozego Narodzenia i wyprzedaze
zimowe, ktére generuja zwiekszenie mocy
przerobowych w firmach oraz wydatkéw
konsumenckich. Do tego potrzebnych jest
wiecej rak do pracy niz na co dzien, ale
niekoniecznie statych etatéw, bo koszty
tworzenia miejsc pracy, m.in. w zwigzku
z az dwiema podwyzkami ptacy minimalnej
i stawki godzinowej w ciggu roku, sa co-
raz wyzsze. Stad pracodawcy dziataja ela-
stycznie i chetniej pozyskuja pracownikow



gotowych do podjecia pracy dorywczej, co
potwierdza pierwszy Wskaznik Pracy Do-
rywczej. Co druga firma w IV kwartale za-
mierza wspierac sie dodatkowym persone-
lem, w tym co piata planuje zwiekszy¢ jego
poziom w poréwnaniu do poprzedniego
kwartatu - méwi Krzysztof Trebski, cztonek
zarzadu Tikrow.

Optymalizacja grafikéw pracy

W przeprowadzonym przez Tikrow bada-
niu na problemy wynikajace z braku chet-
nych do pracy, a w konsekwencji chociazby
trudnosci zwigzane z utozeniem przedswia-
tecznych grafikdéw, wskazato niemal 7 z 10
ankietowanych. Wedtug badania co druga
firma planuje wiec skorzysta¢ z pracowni-
kéw natychmiastowych. - Praktycznie caty
rok produkgcja, logistyka czy handel zmaga-
ja sie z optymalizacja grafikdw pracy, ktorej
czesto jest znacznie wiecej niz rak dostep-
nych na state w firmie. Dynamicznie rozwi-
ja sie wiec sektor tzw. pracy natychmiasto-
wej. W odrdznieniu od ustug $wiadczonych
przez klasyczne agencje pracy tymczasowej,
umozliwia on dorywcze zatrudnienie do ob-
stugi zlecen trwajacych nawet kilka godzin,
szybko - nawet z dnia na dzien. Zgodnie ze
Wskaznikiem Pracy Dorywczej, az 53 proc.
firm planuje zatrudniaé w 4. kwartale w mo-
delu mieszanym. Czyli takim, ktéry oprécz
etatowcdw uwzglednia pozyskanie pracow-
nikéw natychmiastowych - zaznacza Krzysz-
tof Trebski, cztonek zarzadu Tikrow.

Jak podaje Tikrow: ,praca natychmia-
stowa doskonale sprawdza sie tam, gdzie
realizuje sie proste prace, w ktorych naj-
wiekszym wymaganiem jest sumienne
podejscie do wykonywanych obowigzkdw
nizeli specjalistyczne kompetencje. Jej
ogromna przewaga jest czas dostarczenia
ragk do pracy oraz elastyczne zarzadzanie
grafikiem i kosztami pracy - nie trzeba zo-
bowigzywac sie do liczby minimalnej ro-
boczogodzin czy ponosi¢ statych kosztéw
uruchomienia projektu. Usprawnié taficuch
dostaw i wykona¢ nagle pojawiajace sie
zlecenia mogg chetni do pracy zadaniowej,
ktérzy regularnie loguja sie do aplikacji
z dnidéwkami. Czyli propozycjami pracy na
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kilka godzin, pojedyncze zlecenia”. Moty-
wacja dla tego typu pracownikdw moze
by¢ m.in. natychmiastowa wyptata, ktérg
otrzymuja na konto od razu po wykonanym
zleceniu. - Praca natychmiastowa daje pet-
ng elastycznos¢ zardwno po stronie firm

zlecajacych zadania, jak i 0séb chcacych
dorobi¢ w krétkim czasie. Dzieki takiej for-
mie wspdtpracy firmy zyskuja realng ela-
styczno$¢ w planowaniu grafikdw pracy
oraz pozbywaja sie wielu niepotrzebnych
zadan i formalnosci, oszczedzajac nie tylko
czas, alei pieniadze. Z kolei osoby realizuja-
ce zadania przez aplikacje, nie musza brac
udziatu w czasochtonnych rekrutacjach,
szczegblnie gdy mowa o prostych pracach.
Podejmuja sie zlecerr wtedy, kiedy majg na
to czas oraz wybieraja te firmy, ktére naj-
bardziej im w danym momencie odpowia-
daja - méwi Krzysztof Trebski.

Mtode pokolenie zwolennikiem pracy
natychmiastowej

Przedstawiciele mtodego pokolenia, roz-
poczynajacego swojg kariere zawodowaq
majq inne priorytety niz ich starsi koledzy.
Nie zawsze ich szczytem marzen jest wigza-
nie sie z jedna firma na dtuzszy okres cza-
su. ,Nowe pokolenia wchodzace na rynek
pracy coraz wyrazniej daja do zrozumienia
przedsiebiorcom, ze ich zwiekszona potrze-
ba elastycznosci to nie fanaberia, a szansa
na pogodzenie zycia zawodowego z innymi

obowigzkami. Gig economy, czyli uwolnie-
nie sie od jednego pracodawcy na rzecz
krotkoterminowych zlecen, coraz czesciej
znajduje uznanie takze w Polsce. Mtodzi,
bedacy konkurencyjnymi na rynku choéby
ze wzgledu na obejmujaca ich stawke PIT
0 proc., chcg godzi¢ zarabianie z nauka,
sportem i realizowaniem pasji. Elastyczne
grafiki pracy oraz konkurencyjne stawki, to
sytuacja uczciwa i korzystna dla firm posit-
kujacych sie praca natychmiastowa oraz
dla studentéw czy ucznidéw dorabiajgcych
w wolnych chwilach” - czytamy w komuni-
kacie prasowym Tikrow. Mtodzi poszukuja
nowych formut zatrudnienia, nie ograniczo-
nych dtugoterminowymi zobowigzaniami.
- Biznes musi reagowac na potrzeby zgta-
szane przez rynek. Na nim reguty zaczynaja
wyznacza¢ mtode pokolenia, ktére nieba-
wem stanowi¢ beda znaczng czes¢ aktyw-
nych zawodowo pracownikéw. Gigersi chcg
pracowaé w réznych lokalizacjach, dla réz-
nych firm i o réznych porach. Dzieli¢ zycie
zawodowe z rodzinnym i utrzymaé maksy-
malna réwnowage. Praca natychmiastowa
nadaza za tymi potrzebami, odpowiadajac
jednoczes$nie na dynamicznie zmieniajace
sie wyzwania branzy produkcyjnej, logisty-
ki czy handlu - wskazuje Krzysztof Trebski,
cztonek zarzadu Tikrow. Metodologia: Ba-
danie, ktérego wyniki zostaty przytoczone
w artykule zostato przeprowadzone przez
Agencje pracy natychmiastowej Tikrow. ®

FMCG trends katalog branzowy 65



' PRAWO/NEWS

Zmiany w wielokrotnym
uzyciu opakowan

Parlament Europejski pracuje nad nowymi przepisami

Tekst Monika Pawluk zrddto Biuro prasowe Parlamentu Europejskiego
Zdjecia ©Shutterstock.com

Problem rosnacej ilo$ci odpaddw oraz kwestia ich
ponownego wykorzystania w ramach recyklingu to
temat, ktory niejednokrotnie byl poruszany na forum
unijnym. W listopadzie Parlament Europejski przyjat
stanowisko wprowadzajgce nowe przepisy w sprawie
opakowan. Proponowane zmiany obejmuja znaczne
ograniczenia w stosowaniu niektorych jednorazowek.
Postulowany jest rowniez zakaz uzywania tzw. ,wiecz-
nych chemikaliow”, bisfenolu A w przypadku opako-
wan przeznaczonych do kontaktu z zywnoscia.

atwierdzone 22 listopada przez postéw Parla-
mentu Europejskiego sprawozdanie otwiera
droge do negocjacji z rzadami Unii Euro-
pejskiej. Dokument zostat przyjety 426

gtosami za, przy 125 gtosach przeciw i 74 wstrzy-
mujacych sie. Gtdwnym celem przyjetego
przez Parlament Europejski sprawozdania
jest rozwigzanie problemu stale rosna-
cej ilosci opakowan produkowanych

w krajach cztonkowskich Unii Euro-
pejskiej. Zmniejszenie ilosci opa-
kowan, ograniczenie niektdrych

rodzajow i zakaz stosowania
»wiecznych chemikaliéw”.

Zmniejszenie ilosci
opakowan z tworzyw
sztucznych ll‘-
Jak informuje na swojej
stronie internetowej Biuro
prasowe Parlamentu Euro-
pejskiego, oprécz ogdlnych
redukcji
zaproponowanych w

celéw opakowan

Kazdy Europejczyk generuje prawie 190 kg odpadow
opakowaniowych rocznie

roz-
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porzadzeniu (5 proc. do 2030 r., 10 proc.
do 2035 r. i 15 proc. do 2040 r.), postowie
chca wyznaczy¢ konkretne cele w zakresie
zmniejszenia iloéci opakowan z tworzyw
sztucznych (10 proc. do 2030 ., 15 proc. do
2035r.1i20 proc. do 2040 r.).

~Postowie chca zakazad sprzedazy bardzo
lekkich plastikowych toreb na zakupy (poni-
zej 15 mikrondw), chyba Ze jest to wymagane
ze wzgleddw higienicznych lub dostarczone
jako podstawowe opakowanie dla zywnosci
luzem, aby zapobiec marnowaniu zywnosci.
Proponuja réwniez znaczne ograniczenie
stosowania niektorych formatow opakowan
jednorazowego uzytku, takich jak miniatu-
rowe opakowania hotelowe na przybory
toaletowe i folia termokurczliwa na walizki
na lotniskach. Aby zapobiec negatywnym
skutkom zdrowotnym, postowie postuluja
zakaz stosowania tzw. ,wiecznych che-
mikaliéw” (czyli per- i polifluorowa-
nych substancji alkilowych lub PFAS)
oraz bisfenolu A w opakowaniach
przeznaczonych do kontaktu
z zywnoscig” - czytamy w ko-
. munikacie opublikowanym
na stronie internetowej
Biura prasowego Parla-

. mentu Europejskiego.

Zachecanie
konsumentéw do
ponownego uzycia
opakowan
Nowe przepisy mia-
tyby réwniez na celu
jeszcze wieksze zacheca-
nie konsumentéw do ponow-
nego uzycia oraz do ponownego
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JAKIE ZMIANY WPROWADZA NOWE PRZEPISY?

» Zakaz stosowania ,wiecznych chemikaliéw” w opakowaniach zywnosci.

» Zakaz sprzedazy bardzo lekkich plastikowych toreb na zakupy (ponizej 15
mikrondw), chyba ze jest to wymagane ze wzgledow higienicznych lub do-
starczone jako podstawowe opakowanie dla zywnosci luzem.

» Znaczne ograniczenie stosowania niektorych formatéw opakowan jedno-
razowego uzytku, takich jak miniaturowe opakowania hotelowe na przy-
bory toaletowe i folia termokurczliwa na walizki na lotniskach.

» Zakaz stosowania tzw. ,,wiecznych chemikalidw” (czyli per- i polifluorowa-
nych substancji alkilowych lub PFAS) oraz bisfenolu A w opakowaniach
przeznaczonych do kontaktu z zywnoscia, aby zapobiec negatywnym

skutkom zdrowotnym.

» Mniej niepotrzebnych opakowan i odpado‘\ﬁ
- :,'-ll & .

napetniania opakowania. ,Postowie daza
do doprecyzowania wymogdw dotyczacych
opakowan, ktére maja by¢ ponownie uzyte
lub ponownie napetnione. Kofcowi dystry-
butorzy napojéw i zywnosci na wynos w sek-
torze ustug gastronomicznych, tacy jak hote-
le, restauracje i kawiarnie, powinni zapewnié
konsumentom mozliwo$¢ przywiezienia
wtasnego pojemnika” - podaje Biuro praso-
we Parlamentu Europejskiego w komunika-
Cie prasowym.

Proponowane zmiany maja na celu przede
wszystkim przyczyni¢ sie do skuteczniejszej
zbidrki, a w efekcie recyklingu odpaddw
opakowaniowych. Nowe przepisy zaktada-
ja takze, aby wszystkie opakowania nada-
waty sie do recyklingu, spetniajac surowe
kryteria, ktére zostang okreslone w prawie
wtérnym. Przewidziano pewne tymczasowe
wytaczenia, na przyktad w odniesieniu do
drewnianych i woskowych opakowan zyw-
nosci. Postowie Parlamentu Europejskiego
chca, aby kraje Unii Europejskiej zapewnity,
Ze opakowania, zawierajace w sktadzie takie
materiaty jak: plastik, drewno, metale zela-
zne, aluminium, szkto, papier i tekture, beda
zbierane selektywnie.

Cytowana w komunikacie Biura praso-
wego Parlamentu Europejskiego sprawoz-

,

dawczyni Fréderique Ries (Renew, Bel-
gia) powiedziata: ,Niedawne wydarzenia
w Europie, a zwtaszcza w Belgii, dotyczace
zanieczyszczenia wody substancjami che-
micznymi PFAS wskazuja na pilng potrze-
be podjecia dziatan. Gtosujac za zakazem
stosowania ,na zawsze” zanieczyszczen
w opakowaniach zywnosci, Parlament
Europejski pokazat, ze dazy do ochrony
zdrowia obywateli Europy. Jesli chodzi
o tworzywa sztuczne, umowa zostata zre-
alizowana, poniewaz w moim sprawozda-
niu legislacyjnym poruszono sedno pro-
blemu, wyznaczajac bardziej rygorystyczne
cele w zakresie ograniczenia ilosci odpa-
déw w odniesieniu
do opakowan z two-
rzyw  sztucznych.
Niestety, jesli cho-
dzi o gospodarke
o obiegu zamknie-
tym, a w szczeg6lno-
$ci o zapobieganie,
wynik  gtosowania
na posiedzeniu ple-
narnym nie jest tak
pozytywny iignoruje
rzeczywisto$¢  licz-
bowa: wzrost o 30

=

proc. do 2030 r., jesli nie podejmiemy dzia-
tan teraz. Z zasady 3R (Reduce, Reuse, Re-
cycle) tylko recykling wyszedt bez szwanku.
Koniec opakowan jednorazowych jest jesz-
cze daleki”.

Kolejne kroki

Przyjete w listopadzie stanowisko daje
Parlamentowi Europejskiemu mozliwosé
wykonania kolejnych krokéw w celu no-
welizacji przepiséw. Jak czytamy we wspo-
mnianym juz komunikacie prasowym, Par-
lament jest gotowy do rozpoczecia rozméw
z rzagdami krajowymi na temat ostateczne-

H go ksztattu ustawy, gdy tylko Rada przyjmie
, swoje stanowisko. ,W 2018 r. obroty branzy

opakowan w UE wyniosty 355 mld
euro. Jest to coraz wieksze zrddto

odpadoéw, ktérych taczna ilos¢ w UE

wzrosta z 66 mln ton w 2009 r. do 84
mln ton w 2021 r. Kazdy Europejczyk wyge-
nerowat 188,7 kg odpadéw opakowanio-
wych”. Szacuje sie, ze do 2030 r. liczba ta
ma wzrosnaé. Przyjmujac niniejsze spra-
wozdanie, Parlament odpowiada na ocze-
kiwania obywateli dotyczace budowania
gospodarki o obiegu zamknietym, unikania
odpaddéw, stopniowego wycofywania nie-
zréwnowazonych opakowan i rozwigzania
problemu stosowania jednorazowych opa-
kowan z tworzyw sztucznych, wyrazonych
we wnioskach nr5ust. 1,5, 3, 5 ust. 4, 5 ust.

5,111 ust. 11 konkluzji Konferencji w spra-
wie przysztosci Europy” - czytamy w komu-
nikacie prasowym Biura prasowego Parla-
mentu Europejskiego. ®
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PRACA W HANDLU PRZETASOWANIA
W WAKACJE NA RYNKU
Detalisci przygotowali sie Franczyza na dobre

aruchw sklepach - ——— i trudne czasy

SOSY LDIP
Zrobimy je zZteg
co mamy w 16 owg F

Grlllowame

mamy we krwi

Skad mieso na ruszt?

Nasza misj3 jest

budowanie dobrych relacji

$» miedzy handlem a przemystem,
»» miedzy detalista a producentem,
M miedzy produktem a pétka.




