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WSTEP/OD REDAKCJI

Zrownowazony
rozw01 priorytetem

roducenci z réznych branz, ale takze sieci handlowe maja Swiadomosé,

ze klienci coraz czesciej wymagaja od przedsiebiorstw konkretnych

zachowan w obszarze ochrony Srodowiska. Wedtug raportu firmy In-

trum ,,European Payment Report 2023” ponad potowa (51 proc.) firm
w Polsce ma $wiadomos$é, ze szybko straca klientow, jesli nie beda postrzega-
ne jako podmioty powaznie traktujace swoja odpowiedzialnos¢ za $rodowisko.
Konsumenci deklarujg wprost, ze nie beda kupowac od firm, o ktérych wiedza,
ze szkodzg planecie. Dlatego wedtug autoréw raportu pomimo trudnych warun-
kéw gospodarczych i innych priorytetow, biznesy w naszym kraju musza na dobre
zaprzyjaznic sie z polityka zrbwnowazonego rozwoju. Staje sie on istotnym punk-
tem w strategiach biznesowych wielu przedsiebiorstw na kolejne lata, takze tych
z branzy FMCG.

Krokiem w strone zréwnowazonego, odpowiedzialnego gospodarowania su-
rowcami jest préba wdrozenia proekologicznych wzorcdw, norm i rozwiazan towa-
rzyszacych codziennym zakupom. JesteSmy obecnie na etapie ksztattowania sie
przepisdw dotyczacych wprowadzenia systemu kaucyjnego, ktéry od 2025 roku
zacznie obowigzywac w Polsce. Jak proponowane zmiany i nowe obowiazki wpty-
na na produkcje i funkcjonowanie sieci handlowych, a takze czy przyczynia sie do
zniwelowania problemu zadmiecania przestrzeni publicznej?

Istotnym czynnikiem ksztattujacym rynek branzy FMCG i poziom sprzedazy débr
szybko zbywalnych jest takze sezonowos¢. Jesienia wzrasta zainteresowanie kon-
sumentéw produktami takimi jak: herbaty, kawy, przetwory, przekaski, stodycze,
w tym stodycze impulsowe. Asortyment tego typu produktéw zalezy od sezonu,
ale nie tylko. Aby klienci wychodzili ze sklepu z petniejszym koszykiem, wystarczy
zastosowac kilka praktycznych rozwiagzan zwigzanych z wyborem i ekspozycja pro-
duktéw impulsowych. :
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' RYNEK/PRAWO

System kaucyjny

stanie sie faktem

Ustawa z podpisem prezydenta

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Prace legislacyjne w sprawie systemu kaucyjnego
zmierzaja do konca. Sejm odrzucit poprawki Sena-

tu do przepisow zobowigzujgcych m.in. kazdy sklep

o powierzchni handlowej powyzej 200 mkw. do odbie-
rania pustych opakowan oraz do zwrotu za nie kaucji.
Nowe przepisy wejda w zycie od 1 stycznia 2025 r.
Prezydent 31 sierpnia podpisat ustawe.

ostowie 16 sierpnia odrzucili po-
prawki Senatu zaproponowane
do Ustawy z dnia 13 lipca 2023 r.
0 zmianie ustawy o gospodarce
opakowaniami i odpadami opakowaniowy-
mi (...). A31 sierpnia dokument zostat pod-
pisany przez prezydenta Andrzeja Dude.
Celem ustawy jest wdrozenie do polskie-
go porzadku prawnego postanowien dyrek-
tywy Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
w sprawie zmniejszenia wptywu niektérych
produktéw z tworzyw sztucznych na $rodo-
wisko, tzw. dyrektywy plastikowej (dyrek-
tywy SUP, ang. single-use plastics). W ra-
mach tej dyrektywy parstwa cztonkowskie
maja obowigzek zapewnienia selektywne-
go zbierania odpaddéw opakowaniowych.
Obok plastikowych butelek do 3 | - system
kaucyjny obejmie réwniez butelki szkla-
ne wielokrotnego uzytku o pojemnosci do
1,5 | oraz puszki metalowe (aluminiowe
i stalowe) o pojemnosci do 1 . Wprowa-
dzenie nowych przepiséw ma spowodo-
wac nie tylko wzrost osigganych pozioméw
zbierania i recyklingu opakowan, ale takze
zmniejszy¢ za$miecenie terenéw publicz-
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nych. Ustawa wpro-
wadza minimalne
poziomy selektyw-
nego zbierania opa-
kowan i odpaddéw
opakowaniowych
w podziale na po-
szczegblne rodzaje
opakowan i lata.
Wczesniej, jeszcze
w trakcie prac legi-
slacyjnych, z apelem
0 przyjecie
torskich  poprawek

sena-

wystgpit Krajowy Sekretariat Przemystu
Spozywczego NSZZ
z 16 organizacjami reprezentujacymi branze

,Solidarno$é” wraz

wod i napojow, mleczarska, producentéw
sokow i nektaréw, browarnicza, a takze pro-
ducentéw surowcdw rolnych.

y,Ustawa ma kluczowe znaczenie dla
Srodowiska, polskiego spoteczenstwa, jak
i finansowej egzystencji zaréwno przetwor-
cow, jak i rolnikéw produkujacych surowce
takie jak mleko, owoce, warzywa i chmiel.
Przyjete przez Senat RP poprawki ograni-

czaja ryzyko wielomiliardowych strat oraz
wynikajacych z nich nieuniknionych podwy-
zek cen produktéw zywnosciowych i degra-
dacji Srodowiska. Apelujemy do Rzadu o ich
poparcie, a do Sejmu RP o ich przyjecie.
Poprawki w zadnym stopniu nie powoduja

obcigzen dla Skarbu Panstwa, ani nie zakté-
cajg procesu notyfikacji ustawy” - czytamy
w tresci apelu.

System zacheta do dbania o planete,
a nie podatkiem

Jak zaznaczali sygnatariusze apelu, po-
prawki uchwalone przez Senat miaty na celu
m.in. dodanie mozliwosci zbidrki opakowan
samodzielnie lub poprzez organizacje od-
zysku w 2025 r. ,,Zapisany w ustawie termin
realizacji obowiazku zbidrki wytacznie przez
system kaucyjny juz od 1 stycznia 2025 . jest
catkowicie niewykonalny m.in. ze wzgle-
du na przepisy administracyjne. Poprawka
umozliwia unikniecie sytuacji, w ktérej 16



miliardéw opakowan w roku 2025 nie zo-
stanie zaliczone do obowiazku zbidrki i nie
bedzie zbierane. Brak wprowadzenia przed-
miotowe] poprawki oznaczatby karne optaty
produktowe, ktérych wysoko$é moze sie-
gnac ponad 7 mld zt dla butelek PET i puszek
metalowych oraz 23 mld zt dla szklanych bu-
telek wielokrotnego uzytku” - podkreslono
w tresci apelu. Podpisane pod wystgpieniem
organizacje popieraty réwniez poprawke
Senatu dotyczaca zwolnienie kaucji na opa-
kowania jednorazowego i wielokrotnego
uzytku z podatku VAT. ,,System kaucyjny ma
by¢ zacheta dla spoteczenstwa do dziatan
prosrodowiskowych, a nie dodatkowym po-
datkiem dla polskich konsumentéw i przed-
siebiorcéw” - wyjasniono w apelu.

Przedsiebiorcy za zmiang obowiazku

Dla przedsiebiorcow istotna byta takze
poprawka majaca na celu zmiane obowiaz-
kowych poziomoéw zbiérki zapisanych w za-
taczniku nr 1a do ustawy. ,Nie ma zadnego
racjonalnego powodu, zeby polska branza
rolno-spozywcza byta obcigzona wyzszymi
obowiagzkami niz te wynikajace z przepiséw
unijnych. To bytby kolejny cios w tak wazny
sektor polskiej gospodarki, jakim jest mie-
dzy innymi branza mleczarska i sokowni-
cza” - uzasadniono w apelu.

Jak wskazano w pismie: ,,Ustawa wdraza-
jaca system kaucyjny w Polsce ma kluczowe
znaczeniedla branzy spozywczejijest niezwy-
kle potrzebna z punktu widzenia zbudowania
efektywnej $rodowiskowo i ekonomicznie
gospodarki opakowaniami po napojach. Sys-
tem kaucyjny jest kluczowym narzedziem do
realizacji przez firmy przetworcze celéw doty-
czacych zaréwno poziomu zbidrki opakowan,
jak i dostepu do surowca wtérnego (recy-
klatu). Jednoczesnie to wtasnie na firmach
z ww. branz spoczywa caty ciezar utworzenia
i utrzymania systemu kaucyjnego.

Liczymy, ze Sejm pozytywnie przychyli sie
do wniosku Senatu i réwniez uwzgledni przy-
jecie poprawek dajacych czas oraz stwarzaja-
cych odpowiednie warunki producentom na
zbudowanie systemu kaucyjnego w Polsce”.

Pod apelem podpisali sie: Krajowy Sekre-
tariat Przemystu Spozywczego NSZZ ,Soli-

PRAWO/RYNEK '

Wprowadzenie nowych
przepiséw ma spowodo-
wac wzrost osigganych
poziomOdw zbierania i re-
cyklingu opakowan oraz
zmniejszyc zaSmiecenie
terenow publicznych

darnos¢”, Federacja Branzowych Zwiazkéw
Producentéw Rolnych, Polska Federacja Pro-
ducentéw Zywnosci Zwigzek Pracodawcéw,
Zwigzek Polskich Przetwdrcéw Mleka, Pol-
ska Izba Mleka, Polska Federacja Hodowcow
Bydta i Producentéw Mleka, Stowarzyszenie
Krajowa Unia Producentéw Sokdw, Krajo-
we Stowarzyszenie Przetwércéw Owocdw
i Warzyw, Zwiazek Sadownikéw RP, Zwigzek
Przedsiebiorcow i Pracodawcéw, Krajowa
Izba Gospodarcza Przemyst Rozlewniczy, Sto-
warzyszenie Plantatoréw Jagody Kamczac-
kiej, Stowarzyszenie Sady Gréjeckie, Krajowy
Zwiazek Grup Producentéw Owocéw i Wa-
rzyw - Spétdzielnia Oséb Prawnych, Zwigzek
Pracodawcdéw Przemystu Piwowarskiego -
Browary Polskie, Krajowa Izba Gospodarcza
Przemystu Spozywczego i Opakowan oraz
Unia Polskiego Przemystu Chtodniczego.

PIH za wytaczeniem opakowan po
mleku z systemu

W lipcu przeciwko witaczaniu opakowan
po produktach mlecznych do systemu kau-
cyjnego zaprotestowata Polska Izba Han-
dlu. Jak informuje na stronie internetowej

PIH: obowiazek sktadowania aktywnych
biologicznie butelek po produktach mlecz-
nych, ktére zawierajg zywe kultury bakterii,
w jednostkach handlowych moze kolidowac
z obowiazkiem zapewnienia w sklepach od-
powiednich warunkéw sanitarnych, a tak-
ze z przepisami z zakresu bezpieczerstwa
i higieny pracy - co dotyczy w szczeg6lnosci
sklepdw spozywczych i placéwek z oferta
gastronomiczna. - Nie mozna przerzucac
na przedsiebiorcow negatywnych konse-
kwencji prawnych wynikajacych z takich
kolizji, a takze ryzyka zwigzanego z niespdj-
noscig systemu prawa - komentuje Maciej
Ptaszynski, prezes Polskiej Izby Handlu.
- Zwilaszcza ze w tym przypadku kolizji
mozna tatwo uniknad, wytaczajac ww. opa-
kowania z obowigzku zbierania w systemie
kaucyjnym. W wielu krajach (np. w Norwegii,
na Stowacji) opakowania po mleku sg wyta-
czone z systemoéw kaucyjnych. Na tej samej
zasadzie zakres polskiego systemu kaucyj-
nego powinien by¢ proporcjonalny do celéw
stawianych przez Unie Europejska, a takze
do mozliwych do osiggniecia korzysci bez
koniecznosci ponoszenia nieadekwatnych
kosztow. Rozszerzenie tego zakresu bedzie
mozna rozwazy¢ dopiero po przetestowaniu
systemu i na podstawie rzetelnej oceny efek-
tywnosci jego funkcjonowania w kolejnych
latach, z uwzglednieniem ewentualnych
zmian technologicznych i zmian w bilansie
kosztowym - dodaje Ptaszynriski.

Zdaniem PIH ,sktadowanie opakowar po
mleku i produktach mlecznych, ze wzgle-
du na specyfike tych produktéw, wigze sie
z zagrozeniem sanitarnym. Rezygnacja zich
zbidrki eliminuje to zagrozenie”, ®
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' HANDEL/ANALIZA

Sprzedaz w sklepach
matoformatowych wlipcu

Klienci robili mniejsze zakupy

Tekst Monika Pawluk Zrodto PIH i CMR Panel
Zdjecia ©Shutterstock.com

Dane Polskiej Izby Han-
dlu i CMR Panel po-
kazuja, ze w lipcu
wartosc sprzedazy
w sklepach ma- B
loformatowych do

300 mkw. byla o prawie 6 proc. wyzsza niz w analo-
gicznym okresie przed rokiem, chociaz liczba transak-

cji spadia o 4 proc.

ak pokazuja dane Polskiej I1zby Han-

dlu i CMR Panel, w lipcu br. taczna

liczba transakcji w sklepach mato-

formatowych byta o ponad 4 proc.
nizsza niz rok wczesniej, do czego przy-
czynit sie gtéwnie spadek liczby takich
sklepow. ,,Obroty placéwek tego formatu
zwiekszyty sie womawianym okresie o nie-
spetna 6 proc. - za wynik ten odpowiada-
ja jednak gtéwnie wyzsze ceny, poniewaz
taczna liczba sprzedanych produktéw byta
prawie o 7 proc. nizsza niz w czerwcu 2023
r. W lipcu 2023 r. klienci sklepéw matofor-
matowych robili mniejsze zakupy niz rok
wczesniej (Srednia liczba produktéw na
paragonie spadta o 3 proc.), mimo to $red-
nia wartos¢ paragonu wzrosta o 10 proc.,
do 22,4 zt” - czytamy w zaprezentowanej
analizie.

Nizsze zainteresowanie lodami
impulsowymi

Gorsze wyniki sprzedazy odnotowaty
niektére produkty sezonowe. ,Srednie
temperatury w lipcu 2023 r. byty podobne
jak rok wczesniej, mimo to liczba parago-
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néw, na ktérych pojawity sie lody impul-
sowe, byta nieco nizsza niz rok wczesniej,
natomiast liczba transakcji z woda utrzy-
mata sie na poziomie sprzed roku. Gorszy
wynik odnotowato piwo - w lipcu 2023 .
klienci sklepéw matego formatu kupili go
az 09 proc. mniej (w przeliczeniu na litry)
niz przed rokiem, przy czym duze spadki
odnotowaty m.in. piwa mocne, relatyw-
nie dobrze radzity sobie natomiast piwa
bezalkoholowe. W poréwnaniu z lipcem
2022 r. duzy spadek sprzedazy w ujeciu
wolumenowym odnotowaty tez wodki
- liczba paragonéw z wédkami czystymi
spadta az o 15 proc. (gtéwnie za sprawa
matych opakowan i produktéw z najniz-
szej potki cenowej), natomiast liczba pa-
ragonéw z wédkami smakowymi zmniej-
szyta sie o 7 proc.” - podaje PIH i CMR
Panel.

Natomiast wedtug zaprezentowanych
danych kategoria, ktéra w lipcu odnotowa-
ta najwiekszy spadek w ujeciu rok do roku,
byt jednak cukier. Jak wyjasniaja eksperci,
mogto to wynikac z faktu, ze rok temu klien-
ci w obawie przed wyzszymi cenami robili

duze zakupy tego produktu, co doprowa-
dzito do chwilowych brakéw tego towaru

na pétkach. W efekcie w lipcu 2023 r. w skle-
pach matoformatowych sprzedato sie az
0 56 proc. mniej kilograméw cukru niz rok
wczesniej.

Liczba transakcji wyzsza niz
W czerwcu

W raporcie PIH i CMR Panel zwrdcono tez
uwage, ze w poréwnaniu z lipcem ubiegte-
go roku znacznie lepiej niz przed rokiem
sprzedawaty sie m.in. gotowe drinki, ba-
tony funkcjonalne (energetyzujace, biat-
kowe), napoje izotoniczne i funkcjonalne
(np. z dodatkiem witamin), a takze kawa
mrozona. Liczba transakcji, jak i taczna
warto$¢ sprzedazy w sklepach matoforma-
towych w lipcu 2023 r. byta nieco wyzsza
niz w czerwcu br., a taczne obroty takich
placdwek wzrosty z miesigca na miesiac
02,3proc. B

* Sklepy matoformatowe do 300 mkw. obejmuja:
mate sklepy spozywcze do 40 mkw., $rednie sklepy
spozywcze 41-100 mkw., duze sklepy spozywcze
101-300 mkw., specjalistyczne sklepy alkoholowe.



ANALIZA/RYNEK '

Produkcja mleka spada

Polska wcigz znaczacym producentem

Tekst opracowanie Irina Nowochatko-Kowalczyk zrodto: Agromapa Credit Agricole, PFHBIPM

Zdjecia ©Shutterstock.com

Jak podaje Polska Federacja Hodowcow Bydla

1 Producentow Mleka PFHBiPM, nasz kraj jest
duzym producentem artykutow mleczarskich —
mimo ze w czerwcu 2023 r. produkcja mleka plyn-
nego wynosita 284,9 min 11 byla o 8,4 proc. mniej-
sza niz przed miesigcem oraz o 1,3 proc. nizsza niz
w czerwcu 2022 .

okresie styczen - czerwiec
produkcja mleka ptynne-
go wyniosta 1 781,4 mln
L i byta 0 2,2 proc. nizsza
niz w analogicznym okresie 2022 r. Wedtug
analitykdw Credit Agricole punkt zwrotny
w cyklu na rynku mleka nastapi dopiero
w I kw. 2024 r. W kwartalniku agrobiznesu
Agromapa - Lato 2023 czytamy, ze ostatnie
miesigce przyniosty dalszy spadek cen pro-
duktéow mlecznych na $Swiatowym rynku
mleka, cho¢ jego dynamika wyraznie sie

wszystkich najwazniejszych  produktow
mlecznych, przy czym w ostatnich mie-
sigcach najsilniej obnizyty sie ceny masta,
odttuszczonego mleka w proszku, petne-
go mleka w proszku oraz serwatki. Jest to
spdjne z oceng analitykdw, zgodnie z ktdra
Swiatowy rynek mleka znajduje sie w spad-
kowej fazie cyklu. Jednoczesnie istotnie
zmniejszyta sie dysproporcja pomiedzy
cenami ttuszczu mlecznego i biatka, od-
zwierciedlana réznicg pomiedzy cenami
masta i odttuszczonego mleka w proszku.
Spadki cen na $wiatowym rynku mleka
znajduja odbicie na krajowym rynku, gdzie
od poczatku 2023 r. cena skupu mleka, po
uwzglednieniu czynnikéw sezonowych, ob-
nizyta sie o ponad 17 proc.

Jedna z gtéwnych przyczyn spadku cen na
rynku mleka jest wzrost jego produkcji wéréd
najwiekszych $wiatowych eksporteréw pro-
duktow mlecznych, ktéra zwiekszyta sie
w | kw. 2022 r. 0 0,6 proc. r/r wobec wzrostu
0,5 proc. w IV kwartale. Ozywienie produkgji
mleka koncentruje sie na pétkuli pétnocnej
(gtéwnie w UE i USA), podczas gdy na pét-
kuli potudniowej obserwowany jest spadek
produkcji  zwiagzany
z niekorzystnymi
warunkami agro-
meteorologicznymi.
Rosnaca w ostatnich
miesigcach  podaz
mleka w krajach Unii
Europejskiej i USA
jest odpowiedzia na
relatywnie  wysoka
optacalnosc jego pro-
dukcji w poprzednich
kwartatach, mimo
utrzymujacej sie sil-
nej presji kosztowej.

obnizyta. Ma on szeroki zakres i dotyczy Polska jest jednym z najwiekszych producentéw nabiatu Analitycy Credit Agri-»

FMCG trends katalog branzowy 9
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cole prognozuja, ze utrzymujace sie korzyst-
ne warunki pogodowe w UE i USA pozwalaja
oczekiwad, ze dostawy mleka z tych kierun-
kéw w najblizszych miesigcach przyspiesza.

Te czynniki s decydujace dla rynku
mleczarskiego

Eksperci banku Credit Agricole zauwaza-
ja, ze ozywienie produkcji mleka zbiegto sie

w czasie z ostabieniem $wiatowego popytu
na produkty mleczne, w znacznym stopniu
bedacego konsekwencja silnego wzrostu ich
cen odnotowanego w poprzednich kwarta-
tach, dokonujacego sie w warunkach ob-
nizajacej sie sity nabywczej konsumentéw
w skutek rosnacej inflacji. Dodatkowym
czynnikiem negatywnym dla $wiatowego
popytu na produkty mleczne jest wyraz-

'

PRODUKCJA WYROBOW MLECZARSKICH W POLSCE

Jogurt - w czerwcu 2023 r. wyprodukowano 33,9 mln | jogurtu. Produkcja byta 0 5,0
proc. nizsza niz w poprzednim miesiacu, ale o 1,2 proc. wyzsza niz w czerwcu 2022
r. Od stycznia do czerwca produkcja jogurtow wyniosta 191,9 min li byta o 1,6 proc.
wyzsza niz w tym samym okresie 2022 r.

Smietana - produkcja $mietany w czerwcu 2023 r. wynosita 21,3 min | i byta
0 6,5 proc. wyzsza niz przed miesigcem, ale o 3,2 proc. mniejsza niz przed rokiem.
W okresie szesciu miesiecy produkcja $mietany wyniosta 109,3 min | i byta 0 9,0
proc. nizsza niz w analogicznym okresie 2022 r.

Sery twarogowe - w czerwcu 2022 r. produkcja seréw twarogowych wynosita
40,9 tys. ton i byta o 8,9 proc. mniejsza niz przed miesigcem, ale 0 0,5 proc. wyzsza
niz w analogicznym miesigcu 2022 r. W okresie styczen - czerwiec produkcja seréw
twarogowych wyniosta 258,3 tys. ton i byta o 1,3 proc. wyzsza niz w analogicznym
okresie 2022 .

Ser podpuszczkowy dojrzewajacy - w czerwcu 2023 r. wyprodukowano 31,6 tys.
ton seréw podpuszczkowych dojrzewajacych, tj. o 7,9 proc. mniej niz w maju oraz
0 0,9 proc. mniej niz w czerwcu 2022 r. Od stycznia do czerwca wyprodukowano
188,9 tys. ton seréw podpuszczkowych tj. 0 0,9 proc. wiecej niz w tym samym czasie
w2022r.

Masto - produkcja masta w czerwcu 2023 r. uksztattowata sie na poziomie 20,6 tys.
ton i byta 0 13,8 proc. nizsza niz przed miesigcem, ale o 7,3 proc. wyzsza niz w ana-
logicznym miesigcu 2022 r. W okresie szesciu miesiecy produkcja masta uksztat-
towata sie na poziomie 138,9 tys. ton i byta 0 9,0 proc. wyzsza niz w analogicznym
okresie 2022 .

Odttuszczone mleko w proszku - w czerwcu 2023 r. wyprodukowano 18,7 tys. ton
OMP, tj. 0 8,3 proc. mniej niz w maju, ale o 15,4 proc. wiecej niz w analogicznym
miesigcu 2022 r. W okresie styczen - czerwiec produkcja wyniosta 103,4 tys.

ton i byta 0 5,7 proc. wyzsza niz w tym samym czasie w 2022 .

Petne mleko w proszku - produkcja w czerwcu 2023
r.wynosita 2,9 tys. ton i byta taka sama jak miesiac
wczesniej, ale 0 3,6 proc. wyzsza niz w czerwcu
2022 r. W okresie szeSciu miesiecy produkcja

PMP wyniosta 18,2 tys. ton i byta o 2,2 proc.
wyzsza niz w analogicznym okresie 2022 r.

Zrédto: PFHBIPM
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Ozywienie produkcji
mleka zbieglo sie w cza-
sie z oslabieniem Swia-
towego popytu na pro-
dukty mleczne bedacego
konsekwencja silnego
wzrostu ich cen w wyni-
ku inflacji

ne obnizenie popytu w Chinach, bedacych
ich najwiekszym $wiatowym importerem
- w pierwszych dwdch miesigcach 2023 r.
wolumen chifskiego importu produktéw
mlecznych obnizyt sie o 31,4 proc. r/r. Ana-
litycy prognozuja, ze Swiatowy rynek mleka
pozostanie w spadkowej fazie cyklu do IlI
kwartatu 2024 r. Czynnikami ryzyka dla tego
scenariusza sg trwato$¢ ozywienia produk-
cji mleka w UE i USA, warunki pogodowe
wsréd najwiekszych Swiatowych eksporte-
row produktow mlecznych oraz perspekty-
wy odbudowy popytu na produkty mleczne
w Chinach wraz z prognozowanym ozywie-
niem gospodarczym w tym kraju. W konse-
kwencji oczekuje sie, ze cena skupu mleka
w kolejnych kwartatach bedzie ksztattowaé
sie w trendzie spadkowym w $lad za obni-
Zajacymi sie cenami produktow mlecznych.
Lokalnie czynnikiem ograniczajagcym skale
spadku cen jest wysoka konkurencja o suro-
wiec pomiedzy mleczarniami. Tym samym
oczekuje sie, ze na koniec 2023 r. cena skupu
mleka w Polsce wyniesie ok. 205 zt/hl, a na
koniec 2024 r. ok. 200 zt/hl. Wedtug danych
GUS $rednia cena mleka w lipcu
= 2023 roku wynosita 188,67
hl i byta o 2,5 proc.
nizsza niz w czerwcu
2023 roku oraz
o 19,3 proc.
nizsza  niz
w lipcu 2022

roku. ®
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P SPRZEDAZ/PIWO

Za co konsumenci cenig piwo?

Liczy sie smak 1 troska o Srodowisko

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Waznym czynnikiem decydujacym o wyborze kon-
kretnego rodzaju piwa jest smak. Z punktu widzenia
konsumenta liczg sie takze troska o srodowisko prze-
strzegana w procesie produkcji, czy tradycja wytwa-
rzania trunku, np. w danym regionie. Konsumenci
coraz czesciej siegaja takze po piwo w wersjach bez-
alkoholowych 1 z niskg zawartoscig alkoholu, zgodnie
z rozwijajacym sie trendem NoLo. Sprawdzamy na
jakie cechy piwa zwracaja uwage konsumenci.

azdy smakosz piwa ma indy-

widualne preferencje, ktorymi

kieruje sie przy zakupie tego

produktu. Najnowsze badanie

,Opinie o piwie alkoholowym i bezalkoho-

lowym” zrealizowane na zlecenie ZPPP -

Browary Polskie w lipcu br. pokazato, ze az

dla 72 proc. konsumentéw to wtasnie smak

jest najwazniejszym czynnikiem, deter-

minujacym wybér piwa. | chociaz czeSciej

kieruja sie nim kobiety (81 proc.), to walory

smakowe s3 istotne réwniez dla az 63 proc.
mezczyzn.

Piwo dla wiekszosci Polakéw jest jednym

z ulubionych alkoholi. Pokazuja to réwniez

statystyki. Wedtug danych Gtéwnego Urze-

du Statystycznego w 2021 r. spozycie piwa

otrzymanego ze stodu (o objetosciowej

mocy alkoholu 0,5 proc. i wiecej) wynio-

sto w Polsce 92,7 | na jednego mieszkanca,
a w 2015 r. byto to nawet
& 99,11naosobe.
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Zmienne zapotrzebowanie na piwo

Producenci stale poszerzaja oferte piw,
tak aby dostosowac asortyment do rézno-
rodnych upodoban konsumentow.

- Z naszej perspektywy konsumenci naj-
czesciej siegaja po piwa typu lager. Jest
to zdecydowanie najwieksza grupa asor-
tymentowa w sprzedazy na polskim ryn-
ku. Aby sprosta¢ zréznicowanym gustom
i oczekiwaniom mitoénikéw piwa w Polsce,
nasz asortyment obejmuje wiele réznych
gatunkéw piw. Piwa Budweiser Budvar
i Bavaria oferuja szeroki wybor smakéw
i styléw, co pozwala nam czynié¢ zadosc
Rosnaca
Swiadomos¢ zdrowego trybu zycia przyczy-
nita sie do wzrostu zainteresowania piwem

wymaganiom konsumentow.

niealkoholowym oraz niskoprocentowym,
ktérego réwniez nie brakuje w naszym
portfolio - méwi Mariusz Gola, prezes i za-

tozyciel firmy Martin.
Sprzedaz piwa zazwyczaj wzra-
sta w okreslonych porach roku.
Produkt jest traktowany jako
napdj, ktérym Polacy racza sie
podczas réznych okazji. - Zainte-
resowanie zakupem piwa ma
duzy zwigzek z porami roku, czy
tez konkretnymi okolicznoscia-

mi (np.: festiwale, koncerty czy wydarzenia

sportowe), ktdre sprzyjaja spozywaniu tego
trunku. Istnieje kilka czynnikdw, ktore wpty-
waja na sezonowos¢ popytu na piwo: sezon
grillowy, wakacje i wypoczynek, okres $wia-
teczny i noworoczny czy karnawat. Jeste-
$my Swiadomi tych sezonowych trenddw.
Dlatego starannie planujemy dostawy, aby
sprosta¢ zmiennemu zapotrzebowaniu na
piwo w réznych okresach roku i dostarczyé
konsumentom to, czego potrzebujg w da-
nym czasie - wyjasnia Gola.

Wazny sktad

Browarnicy maja $wiadomos¢, ze konsu-
menci coraz czesciej przy wyborze asorty-
mentu kieruja sie takze sktadem. Etykiety
stanowig dla kupujacych piwo znaczace
zrédto informacji na temat produktu. Istot-
ny z perspektywy klienta coraz czesciej jest
rowniez sam proces produkgji i troska pro-
ducenta o Srodowisko. - Konsumenci maja
juz mocno wyksztatcone postawy proeko-
logiczne, natomiast producenci coraz bar-
dziej skupiaja sie na zréwnowazonym roz-
woju sprzyjajacym ochronie $rodowiska.
My réwniez staramy sie dazy¢ do wiekszego
zrébwnowazenia, m.in. poprzez redukcje
zuzycia plastiku. Opakowania Budweiser
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- Konsumenci maja juz
mocno wyksztatcone po-
stawy proekologiczne, na-
tomiast producenci coraz
bardziej skupiaja sie na
zréwnowazonym rozwo-
ju sprzyjajacym ochronie
$rodowiska - méwi Ma-
riusz Gola, prezes i zatozy-
ciel firmy Martin.

Budvar, jak i Bavarii s3 pozbawione plastiku - dodaje prezes
i zatozyciel firmy Martin.

Dynamiczny trend NoLo

Dynamicznie na rynku piwa rozwija sie trend NoLo (zbitek
stéw no alcohol, low alcohol), ktérego odzwierciedleniem jest
coraz wieksze zainteresowanie konsumentéw napojami bezal-
koholowymi i o niskiej zawartosci alkoholu.

- Mitosnicy piwa poszukujg réwniez réznorodnosci w sma-
kach i stylach piwa. Dlatego nasza oferta obejmuje szeroki za-
kres stylow piwa, od klasycznych lageréw po nowoczesne IPA.
Oferujemy réwniez piwa niepasteryzowane z browaréw Her-
rnbrau czy Bernard, a takze pszeniczny Erdinger. Staramy sie
dostarczac piwa, ktére zadowola gusta kazdego konsumenta.
Wzrasta zainteresowanie piwem bezalkoholowym i niskopro-
centowym, zwtaszcza w konteks$cie zdrowego stylu zycia. Do-
starczamy réznorodne opcje dla osdb, ktére chcg cieszy¢ sie
smakiem piwa bez nadmiernego spozycia alkoholu - stwier-
dza nasz rozméwca.

Lokalnos(¢ i historia

Smakosze piwa cenia sobie takze lokalnos¢ oraz asortyment,
ktérego produkcja jest zakorzeniona w tradycji, np. danego re-
gionu. - Lokalno$¢ i historia to rowniez bardzo wazny aspekt,
na ktéry ktadziemy szczegdlny nacisk. Wsréd konsumentéw
wzrasta zainteresowanie piwami o lokalnym charakterze oraz
markami z bogata historia. Nasza oferta obejmuje miedzy inny-
mi piwa Budweiser Budvar, Bavaria, Erdinger, ktére to browary
szczycy sie zardbwno bogatymi korzeniami historycznymi, jak
i unikalnymi cechami przyciagajacymi mitosnikow piwa. Poda-
zajac w tych kierunkach, staramy sie przygotowac oferte, ktdra
najlepiej odpowiada potrzebom i oczekiwaniom konsumen-
téw. Naszym celem jest nie tylko dostarczanie jak najwyzszej
jakosci piwa, ale takze budowanie trwatych relacji z naszymi
klientami, bysmy mogli kontynuowac sprostanie ich wymaga-
niom w przysztosci - podkresla Mariusz Gola. ®

REKLAMA:

www.martin-zawiercie.eu
www.budweiserbudvar.pl
tel. 533 730 315

sekretariat@martin-zawiercie.eu

Zawiercie 42-400
Obroncow Poczty Gdanskie] 25
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Sprzedaz detaliczna

Nizsza niz przed rokiem o 4 procent

Tekst Monika Pawluk zrédto danych: GUS
Zdjecia ©Shutterstock.com

Sprzedaz detaliczna w cenach stalych w lipcu 2023 r.
byla nizsza niz przed rokiem o 4,0 proc. wobec wzro-
stu o 2,0 proc. w lipcu 2022 r. — podal Gléwny Urzad
Statystyczny. W porownaniu z czerwcem 2023 r. noto-
wano wzrost sprzedazy detalicznej o 1,9 proc.

edtug informacji przeka-
zanej przez GUS w okre-
sie styczen-lipiec 2023 r.
sprzedaz zmalata w ujeciu
r/r o 5,4 proc. Dla poréwnania w analogicz-
nym okresie w 2022 r. odnotowano wzrost
0 8,0 proc. Jak podaje GUS, w lipcu 2023 .
najwiekszy spadek sprzedazy detalicznej
(w cenach statych) w poréwnaniu z analo-
gicznym okresem 2022 r. utrzymat sie w jed-
nostkach z grupy , prasa, ksigzki, pozostata
sprzedaz w wyspecjalizowanych sklepach”
(o 13,6 proc. wobec spadku o 1,9 proc.

przed rokiem). ,Znaczne zmniejszenie

sprzedazy odnotowano réwniez w grupach
»meble, rtv, agd” (o 11,6 proc.) oraz ,,pozo-
state” (o 11,4 proc.). Jednostki handlujace
zywnoscia, napojami i wyrobami tytonio-
wymi wykazaty spadek o 4,2 proc.” - czyta-
my w komunikacie GUS.
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W lipcu w poréwnaniu z czerwcem 2023
r. notowano wyzszg warto$¢ sprzedazy
detalicznej przez Internet w cenach bieza-
cych (o 4,0 proc.). Udziat sprzedazy przez
Internet w sprzedazy ,ogotem” zwiekszyt
siez7,7 proc.wczerwcu 2023 r.do 7,9 proc.
w lipcu br. Sposrdd prezentowanych grup
0 znacznym udziale sprzedazy przez Inter-
net wzrost udziatu raportowaty przedsie-
biorstwa zaklasyfikowane do grup: ,tek-
stylia, odziez, obuwie” (z 16,9 proc. przed
miesigcem do 18,6 proc.), ,prasa, ksiazki,
pozostata sprzedaz w wyspecjalizowa-
nych sklepach” (odpowiednio z 21,2 proc.
do 21,8 proc.) oraz ,meble, rtv, agd”
(z 14,4 proc. do 15,0 proc.). Po wyelimino-
waniu wptywu czynnikéw o charakterze
sezonowym sprzedaz detaliczna w cenach
statych w lipcu 2023 r. byta o 1,3 proc. wyz-
sza w poréwnaniu z czerwcem br.
»Sprzedaz de-
spadta
w lipcu o 4 proc.
r/r - to mniej niz
miesigc
$niej (-4,7 proc.).
Najmocniej zata-
mata sie sprzedaz
paliw (-5,5 proc.),
sprzetu RTV
i AGD (-11,6 proc.)
oraz sprzedaz
prasy i ksiazek
(-13,6 proc.)” -

taliczna

wcze-

skomentowat na portalu X (dawniej Twit-
ter) Polski Instytut Ekonomiczny.

Ekonomisci z ING Economics Poland
stwierdzili, ze: ,Sprzedaz detaliczna do-
taczyta do listy rozczarowan w danych za
lipiec. Realna sprzedaz detaliczna spadta
o 4,0 proc. r/r, tj. gtebiej od konsensu-
su -3,8 proc., cho¢ wolniej niz w czerwcu
(-4,7 proc.). Realna sita nabywcza konsu-
mentdéw dopiero zaczyna sie odbudowy-
wac, po prawie roku strat” - czytamy we
wpisie zamieszczonym na portalu X.

Do danych odniedli sie takze analitycy
BNP Paribas o Rynku: ,Sprzedaz deta-
liczna (w ujeciu realnym) spadta w lipcu
0 4 proc. r/r. W ujeciu m/m widac¢ jednak
pierwsze symptomy odbudowy popy-
tu gospodarstw domowych (+1,3 proc.,
dane odsezonowane). Spodziewamy sie,
ze w kolejnych miesigcach rosnace realne
ptace beda dalej wspiera¢ wydatki konsu-
mentéw” - czytamy we wpisie zamiesz-
czonym na portalu X. ®
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Przemyst cuklermczy cechuje

wysoka rentownosc

Najwazniejsze fakty o branzy

Tekst opracowanie Irina Nowochatko-Kowalczyk zrodto: Bank Pekao

Zdjecia ©Shutterstock.com

Sektor produkcji stodyczy, definiowany jako pro-
dukcja wyrobow ciastkarskich i czekoladowych, to
istotna czes$¢ krajowego przemystu spozywczego,
odpowiadajaca w 2021 r. za prawie 6 proc. jego

lacznej produkc;ji.

Sektor stodyczy, definiowany jako produkcja wyrobéw ciastkarskich oraz wyrobow czekola-
dowych, to istotna czes¢ krajowego przemystu spozywczego

rzegorz Rykaczewski, ekspert
w Banku Pekao, autor raportu
»Produkcja i dystrybucja stody-
czy. Stodko-gorzkie perspekty-
wy branzy” podaje, ze udziat producentéw
stodyczy w wyniku netto catego sektora
spozywczego (dane za 2022 r.) przekraczat
8 proc., co wskazuje na ponadprzecietna
rentowno$¢ branzy. Przytacza tez nastepu-
jace dane: szacuje sie, ze na krajowym ryn-
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ku dziata ponad 700 producentéw, ktérzy
zatrudniajg prawie 30 tys. oséb. To ozna-
cza, ze co dziesiaty zatrudniony w unijnym
przemysle cukierniczym pracuje w Polsce,
to daje trzecie miejsce w UE. Nieco ponad
100 przedsiebiorstw to podmioty zatrud-
niajace 10 i wiecej osdb, z czego niewiele
ponad 20 firm to struktury duze zatrudnia-
jace ponad 250 pracownikéw. Najwieksze
przedsiebiorstwa odpowiadaja za 70 proc.

’

WIELKOSC BRANZY

Produkcja sprzedana w 2021 r.: war-
tos¢ 13,5 mld zt, udziat w produkgji
przemystu spozywczego 5,8 proc.
W 2022 r. Polska zajmowata 6. miej-
sce pod wzgledem wolumenu stody-
czy sprzedanych poza UE.

Zrédto: Raport ,Produkcja i dystrybucja

stodyczy.  Stodko-gorzkie  perspektywy
branzy” Banku Pekao

przychodéw branzy. Jest to nieco nizszy
wynik niz $rednia na poziomie catego prze-
twoérstwa (-4 pp), ale powyzej przecietnej
dla przemystu spozywczego (+5 pp).

Polska na tle unijnych rynkéw

Polska branza produkcji stodyczy na tle
gtéwnych konkurentéw na rynku unijnym
jest dos¢ rozdrobniona. Wérdd dziesieciu
najwiekszych unijnych producentéw wyro-
bow ciastkarskich, polskie firmy plasuja sie
pod koniec stawki pod wzgledem Sredniej
wartosci produkeji w jednym przedsiebior-
stwie. W 2020 r. statystyczny przedstawi-
ciel krajowej branzy wytworzyt produkty
o wartosci 1,9 mln euro. Dla poréwnania
Srednia wsrdd pieciu krajow o najwiekszej
skali produkcji byta wyzsza niz 6 mln euro.
Pod tym wzgledem lepiej przedstawia sie
pozycja Polski w branzy wyrobdw czeko-
ladowych i pozostatych stodyczy. Srednia
warto$¢ produkeji wyniosta 6,4 mln euro
i byta zblizona do Danii oraz znacznie wyz-
sza niz w Hiszpanii czy Francji. Ten wynik
pozwolit na osiggniecie 6. pozycji w Unii
Europejskiej.
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Czotéwka unijnego sektora stodyczy

Niemcy

Francja
jo

Produkcja stodyczy w UE jest mocno
skoncentrowana w szesciu parnstwach, kto-
re tacznie odpowiadaja za 80 proc. wartosci
wytworzonych produktéw. Kraje te charak-
teryzuja sie wysokimi - w poréwnaniu do

Ziddlo: Raport, * Banku Pekao

innych panstw unijnych - wydatkami go-
spodarstw domowych na produkty zywno-
$ciowe, co sprzyja spozyciu na ich rynkach
wewnetrznych. Posiadaja tradycje w wy-
twarzaniu okreslonych rodzajéw wyrobdéw
cukierniczych, znanych nie tylko w krajach
unijnych, ale réwniez na rynkach poza
wspdlnota. Grzegorz Rykaczewski podkre-
$la, ze s3 réwniez duzymi eksporterami
zywnosci, co utatwia sprzedaz zagraniczna
stodyczy.

Czotéwke unijnego tworza:
Niemcy, Wtochy, Francja, Holandia, Bel-
gia i Hiszpania. Polska plasuje sie tuz za
tymi krajami. Na poziomie produkcji catej
branzy zajmuje 7. lokate (6 proc. udziatu).
Jej znaczenie w unijnym sektorze rézni sie
w poszczegdlnych segmentach.

sektora

Struktura produkgji
wedtug segmentow w 2021 r.

Wyroby czekoladowe
i pozostate stodycze

Zrédto: Raport ,Produkcja i dystrybucja stodyczy. Stodko-gorzkie perspektywy branzy” Banku Pekao

|

49

Na krajowym rynku
stodyczy dziala ponad
700 producentow, ktorzy
zatrudniaja prawie 30
tys. osob. To oznacza, ze
co dziesigty zatrudniony
W unijnym przemysle
cukierniczym pracuje

w Polsce

Przychody ze sprzedazy zagraniczne;j sta-
nowig przecietnie 38 proc. tacznych przy-
chodéw przemystu cukierniczego (+11 pp
vs $rednia w branzy spozywczej). W 2020
r. Polska byta czwartym najwiekszym eks-
porterem w UE (10 proc. wartosci unijnego
eksportu). Grzegorz Rykaczewski wskazuje
tez, ze w branzy silnie zakorzenit sie kapitat

Wyroby ciastkarskie

obcy - filie zagranicznych koncernéw odpo-
wiadaja za ponad 70 proc. tacznych przy-
choddéw sektora produkgji stodyczy (+24
pp vs $rednia przetwérstwa). W strukturze
analizowanego sektora dominuja wyroby
czekoladowe - blisko dwie trzecie wartosci
tacznej produkcji. W ocenie Grzegorza Ry-
kaczewskiego, pomimo krétkookresowych
wahan rynkowych, istnieje potencjat do
wzrostu spozycia stodyczy na rynku kra-
jowym w dtuzszym terminie, szczegdlnie
w przypadku wyrobéw czekoladowych.
Rozwéj gospodarczy oraz wzrost zamozno-
Sci gospodarstw bedzie sprzyjat wiekszej
konsumpcji w przysztosci. ®
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Stodycze

nadobreina zle

Rynek wyrobow czekoladowych rosnie

Tekst Irina Nowochatko-Kowalczyk zrédto: Dun & Bradstreet
Zdjecia ©Shutterstock.com

Wartosc¢ polskiego rynku stodyczy
czekoladowych szacuje sie na bli-

sko 8,5 mld z}. Branza rosnie na fali
sSwiatowej sprzedazy. Rok biezacy dla
sektora produkcji czekolady i jej wy-
robow bedzie okresem stabilizacji fi-
nansowej. Detalistom z kolei przynie-
sie nowosci produktowe wywolane
zmianami zachowan konsumenckich
1 optymalizacjg kosztéw produkcji. N A g M

ak podaje wywiadownia gospodarcza Dun & Bradstreet, Branza stodyczowa musi odpowiedziec¢ na nowe trendy, mode i ro-
sngcqg sSwiadomosc¢ konsumenckg

branza spozywcza zmaga sie z wieloma trudnosciami. Przede
wszystkim wysokimi cenami, kosztami produkcji czy zatama-
niem sie tancuchéw dostaw. Mimo tego, rynek czekolady ma

sie w Polsce dobrze. Wedtug prognoz, rynek wyrobéw czekolado- 55-6 tyle zjadtw bl
o KG stodyczy statystyczny Polak
wych w 2023 r. uro$nie nawet o 5 proc. Z danych zebranych przez
te firme wynika, ze w ubiegtym roku statystyczny konsument zjadt
Srednio od 5,5 kg do nawet 6 kg czekoladowych stodyczy - gtéwnie 8.5 »
. ;o . ., . 9 tyle wynosi warto$¢ polskiego rynku
pralin, batondw i samej czekolady. Wartos¢ polskiego rynku stody- MLD Zt stodyczy czekoladowych

czy czekoladowych szacuje sie na blisko 8,5 mld zt. Polska nie jest
ewenementem, a polski rynek ro$nie na fali Swiatowej sprzedazy.
Wedle szacunkéw w 2021 r. wartoéé sprzedazy $wiatowego rynku 11 W RUEEl AT el e Gleppois

wyrobdw cukierniczych w 2022 r.

czekoladowych stodyczy szacowana byta na okoto 120 mld dola- PROC. | w poréwnaniu do roku 2021
réw, ale juz pod koniec dekady ma wzrosna¢ o ponad 33 proc. i sie- N
gnac 160 mld dolardw.
7 na tyle jest szacowany udziat Polski
Nie tylko Polacy siegaja po nasze s{odycze PROC. w $wiatowym rynku wyrobéw czekoladowych
Polska branza swojg silng pozycje zawdziecza eksportowi. Do tej | —

pory zagranicznej sprzedazy pomagata staba ztotéwka, co zwieksza ~ Zrédto: : Dun & Bradstreet
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CZEKOLADA NA UPOMINEK

Wyroby z czekolady sg produktem chetnie wybieranym
jako upominek na wazne okazje, czyli Swieta czy rodzinne
uroczystosci. Ich sprzedaz w ciggu roku wzrasta w okresach
poprzedzajacych Dzien Kobiet, Dzien Matki, Dzier Dziecka,
zakonczenie roku szkolnego czy Dzier Nauczyciela. Czeko-
lady, bombonierki to réwniez czesty wybor jako prezent na
urodziny lub imieniny.

konkurencyjno$¢ produktéw na swiatowych rynkach. Dane za 2022
r. méwia o 11 proc. wzroscie wolumenu eksportu wyrobdw cukierni-
czychw poréwnaniu do 2021 r., siegajac ponad 110 tys. ton. Natomiast
W ujeciu warto$ciowym zagraniczna sprzedaz produkowanego w Pol-
sce asortymentu zwiekszyta sie o jedna piata w skali roku, siegajac war-
tosci 426 mln euro. Gtdwnym kierunkiem eksportu polskich stodyczy
s3 unijne rynki. Przede wszystkim Niemcy, Wegry, Czechy, Rumunia
i Holandia. Poza Wspdlnota polskie
stodycze wysytane sa do Wielkiej
Brytanii, Arabii Saudyjskiej i Zjed-
noczonych Emiratéw Arabskich. Po
wybuchu wojny w Ukrainie, spadta
natomiast warto$¢ zamowien z Rosji

sposob, zeby zachwiato to silng po-
zycja polskich eksporteréw. Mimo
trudnosci Polsce udato sie utrzymac czotowa pozycje w rankingu naj-
wiekszych eksporteréw czekolady na Swiecie. Udziat Polski w rynku
szacowany jest na nieco ponad 7 proc. Pod tym wzgledem ustepujemy
jedynie pola producentom z Wtoch, Niemiec i Belgii.

Wszystko ma swojg cene

Producenci czekolady borykaja sie z szeregiem trudnosci. Przede
wszystkim zmagaja sie ze wzrostem cen surowcéw. Cena mleka
w skali roku wzrosta o blisko 40 proc., cukru o ponad 100 proc. Do
tego dochodzi wysoki koszt za energie, importu kakao, transport, ma-
gazynowanie. Nie bez znaczenia jest ciggle trwajaca wojna za nasza
wschodnia granica, staba ztotéwka czy niestabilno$¢ taricuchéw do-
staw. Potwierdza to przeprowadzone w ostatnim czasie badanie mie-
dzynarodowej wywiadowni gospodarczej Dun & Bradstreet. Wedtug
raportu ,Data Driven Resilience: How to Grow When Facing an Uncer-
tain Future”, 60 proc. polskich przedsiebiorcéw stwierdzito, ze wzrost
cen energii jest najwiekszym zagrozeniem dla przetrwania ich firmy
w2023 . Co jest najwyzszym wynikiem spo$rod wszystkich zbadanych
18 krajow na $wiecie. Ponadto 51,7 proc. ankietowanych firm wskazu-
je na ogdlny wzrost kosztdw, 38 proc. obawia sie wzrostu podatkéow,
a 21,5 proc. stabnacego popytu na rynku i rosnacej presji budzetowej
oraz zatamania sie miedzynarodowych taricuchéw dostaw. Jednak -
jak szacuja analitycy - mimo tych trudnosci w 2023 r. rynek stodyczy
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Czekolada coraz czesciej
laduje w koszyku zaku-
powym Polakdéw. Szacuje
sie, ze w 2023 r. rynek

i Ukrainy. Jednak nie w tak znaczny WerbéW czekoladowych
urosnie o 5 proc.

czekoladowych urosnie nawet o 5 proc. Te optymistyczne przewidy-
wania oparte sg o rosnacy popyt wewnetrzny, wzrastajacy eksport,
a przede wszystkim innowacyjnos¢ produktowa.

Branza musi sprosta¢ nowym wyzwaniom
Jednym z nich jest odpowiedZ na nowe trendy, mode i rosnaca
Swiadomos¢ konsumencka. Podjeciu decyzji zakupowej coraz czesciej
towarzyszy doktadna analiza sktadu produktu. Wigze sie to ze zmiang
zwyczajow zywieniowych i rosnaca rolg ekologii w zyciu konsumen-
téw. Do czego przyznaje sie juz niemal potowa spoteczenistwa. Prze-
widuije sie, ze produkty roslinne bedg w permanentnej fazie wzrostu.
Obecnie juz blisko milion dorostych Polakéw deklaruje wegetariariska
i weganska diete, a 4 na 10 oséb przyznaje sie do systematycznego
ograniczenia miesa. Ponadto niemal 12 proc. Polakéw nie pije mleka
i nie je produktéw mlecznych, a niemal tyle samo nie je jaj i produktow
jajecznych. Trend ten zostat zauwazony przez samych producentéw
i detalistow. Wprowadzenie weganskich produktéw na
‘ ‘ masowa skale pokazato, ze nawet w branzy silnie zwigza-
nej z cukrem i mlekiem, produkcje mozna w duzej mierze
oprzec o surowce pochodzenia wytacznie roslinnego.
Jednoczesnie Polacy oczekuja réwniez ekologicz-
nych opakowan. Zgodnie z badaniami, juz dzisiaj nie-
mal co czwarty z nas podejmujac decyzje zakupowa
bierze pod uwage aspekt ekologiczny opakowania,
a blisko 60 proc. deklaruje wprost, ze unika opakowan
nieprzyjaznych srodowisku naturalnemu. To oznacza,
ze wymarzony produkt przysztosci powinien by¢ takze
odpowiednio zapakowany. W naturalne i ekologiczne tworzywo,
tatwo degradowane.
Kluczowym wnioskiem pozostaje przede
wszystkim to, ze rok biezacy dla sektora pro-
dukgji czekolady i jej wyrobdw bedzie okre-

sem stabilizacji finansowej. Branza jednak
stoi przed wyzwaniem sprostania rosna-
cej $wiadomosci konsumenckiej. Co od-
nosi sie zarébwno do zmiany zwyczajow
zywieniowych Polakéw, jak réwniez
postawy ekologicznej. Przyszty rok
z kolei dla branzy bedzie peten
wyzwan, m.in. w kontekscie
nowych rynkéw zbytu. Dla-
tego tez juz dzisiaj warto
zadbac o nowych i spraw-
dzonych partneréw bizne-
sowych - zaréwno w Pol-
sce, jak i za granica. ®

2023 rok dla sektora pro-
dukcji wyrobéw czekola-
dowych bedzie okresem
stabilizacji finansowej J
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Przed producentami stoja

Zwiekszenie skali produkcji 1 wydajnosci pracy

Tekst opracowanie Irina Nowochatko-Kowalczyk zrédto: Bank Pekao

Zdjecia ©Shutterstock.com

Wzmocnienie pozycji polskich producentow wyrobdéw
ciastkarskich w UE wymaga zwiekszenia skali pro-
dukcji. Z kolei w sektorze wyrobow czekoladowych
wskazany jest wzrost warto$ci dodanej. Istotne jest tez
zwiekszenie wartosci produkcji wytworzonej przez
jednego zatrudnionego, co nabiera szczegdlnego zna-
czenia z uwagi na dynamicznie rosnace koszty pracy
w Polsce — wskazuja analitycy Banku Pekao.

posréd  gtéwnych producentéw
stodyczy w Unii Polska nalezy do
panstw o najnizszej wartosci pro-
dukcji wytworzonej przez jednego
zatrudnionego. W przypadku wyrobdw ciast-
karskich Srednia warto$¢ w Polsce w 2020 r.
stanowita zaledwie 35 proc. odnotowanej
w kraju zajmujacym 5. miejsce. W sektorze
produkcji wyrobéw czekoladowych ta rézni-
ca byta mniejsza, ale i tak wyrazna - $rednia
w Polsce stanowita 54 proc. przecietnego
wyniku w Szwecji. Obecnie dystans miedzy
Polska a europejska czotéwka jest neutrali-
zowany przez niskie koszty pracy w naszym
kraju. Dzieki tej przewadze Polska jest jed-
nym z pafstw o najnizszym udziale kosztéw
pracy w wartosci produkgji.

Jednak - jak czytamy w raporcie ,Pro-
dukcja i dystrybucja stodyczy. Stodko-
-gorzkie perspektywy branzy”, model
oparty o te przewage bedzie sie stopniowo
wyczerpywat razem ze wzrostem kosztow
pracy. Juz w latach 2015-2020 odnotowano
dynamiczny przyrost Sredniego kosztu za-
trudnienia jednego pracownika w naszym
kraju. Polska branza bedzie musiata zwiek-
szac warto$¢ produkcji przypadajaca na za-
trudnionego. W obliczu rosnacych kosztow
konieczne jest wiec podejmowanie dziatan
na rzecz utrzymania konkurencyjnosci, za-
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rowno na rynku
krajowym, jak i za
granica.

Automatyzacja
proceséw
produkcyjnych

Jednym z kie-
runkéw moze byé
automatyzacja
produkcji i popra-
wa  wydajnosci
pracy. Miarg zaan-
gazowania zaso-
béw w ww. obsza-
rach sa naktady
inwestycyjne w maszyny i urzadzenia. Pod
tym wzgledem oba analizowane krajowe
segmenty plasowaty sie blisko unijnej czo-
téwki. Srednia wartoéé naktadéw inwesty-
cyjnych w jednej firmie w krajowej branzy
wyrobow ciastkarskich dawata Polsce 4.
miejsce - przed Wtochami, ale jednak wy-
raznie za Holandia czy Szwecja. W sektorze
produkcji wyrobéw czekoladowych i pozo-
statych stodyczy Polska zajmowata 5. miej-
sce w Unii Europejskiej.

Drugg strategia, niewykluczajaca pierw-
szej, jest zwiekszenie marz i stopniowe
odchodzenie od modelu konkurowania

nizszymi kosztami. Polskie produkty sa naj-
czesciej tansze, niz pochodzace z panstw
unijnej czotdwki. Analitycy Banku Pekao
wskazuja, ze te kraje korzystajg z silnych
marek, co umozliwia im uzyskiwanie wy-
sokich cen, przez co koszty pracy nie sa
dla nich az tak duzym problemem. Polska
jest jednym z czotowych $wiatowych eks-
porteréw stodyczy. W 2021 r. nasz kraj zaj-
mowat 4. miejsce na liScie najwiekszych

W polskiej branzy produkcji stodyczy okoto 70 proc. przychodéw gene-
rujg duze firmy. Jest to niespetna 30 podmiotéw

dostawcoéw wyrobéw czekoladowych na
rynek globalny. Z kolei w segmencie wyro-
béw cukierniczych miat 9. pozycje. Jednak
pod wzgledem wielkosci przychoddw osia-
ganych ze sprzedazy stodyczy najwieksze
krajowe firmy zajmuja do$¢ odlegte pozycje
w globalnych rankingach.

W 2022 r. wérdd 20 najwiekszych pod-
miotéw az 7 byty firmami amerykanskimi.
Gtownie byty to globalne koncerny, majace
swoje fabryki w réznych miejscach globu.
Dwa polskie podmioty, obecne na liscie
TOP100, plasowaty sie pod koniec szdstej
oraz dziewiatej dziesiatki.
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powazne wyzwania

TOP100 PRODUCENTOW SEODYCZY NA SWIECIE

Konsolidacja sektora i koszt surowcéw
. .J . y . . W2022R. - POLSKIE FIRMY NA TLE WYBRANYCH
W polskiej branzy produkcji stodyczy okoto 70 proc. przychoddw generuja GLOBALNYCH GRACZY

duze firmy. Jest to niespetna 30 podmiotéw. Skala ich dziatalnosci jest jednak
niewielka na tle nie tylko $wiatowych liderdw, ale tez gtéwnych konkurentéw

S daz
z Europy. To utrudnia kosztowny proces budowania marki i ekspansje na bar- RUEHLS Firma (nzlr;:::z)
dziej odlegte rynki, gdzie obecni s3 silniejsi zachodni konkurenci. W dtuzszym
horyzoncie czasowym moze to réwniez utrudnia¢ osiaganie korzysci skali Mars Wrigley Stany Zjednoczone | 20000
w warunkach rosnacych kosztow pracy i modelu opartego na konkurowaniu

L . ] o Ferrero Wtochy 14300
gtdwnie cena. Potrzebna jest wiec dalsza konsolidacja sektora.

W drugiej potowie 2022 r. na rynku $wiatowym odnotowano spadek cen Hlemdlelz sty desetzere | LTTE
w przypadku wiekszosci produktéw rolnych. Ten trend byt kontynuowany Hershey Stany Zjednoczone | 8971
w pierwszym kwartale 2023 r. Waznym wyzwaniem w obszarze dostaw su- Nestle Sl 8200
rowca do produkcji stodyczy jest utrzymanie stabilnosci dostaw kakao na

- . . - Lindt Szwaijcaria 5000
rynek Swiatowy. Produkcja kakaowca jest silnie skoncentrowana w Afryce
Zachodniej, gdzie cztery kraje odpowiadaja za okoto 70 proc. globalnych Pladis Wielka Brytania 4000
zbioréw. W rezultacie wahania produkcji na tym relatyw- Haribo Niemcy 3300
nie niewielkim obszarze maja istotny wptyw na cata global- ‘ ‘ " . 3000
Zachowanie konkurencyjnosci wzgledem po- General Mills | Stany Zjednoczone | 2221
zostalych duzych europejskich producentow Storck Niemcy 2000
slodyczy wymaga inwestycji w technologie Kellogg's Stany Zjednoczone | 1323
produkcji, ale tez ewolucji modelu rozwoju Lotte Korea Potudniowa | 868
: . . Rosh Ukrai 800
w kierunku wyzszych cen sprzedazy il il
Bahlsen Niemcy 630
na po.da.z. Mogq.byc.one ZW|qz?ne z anor.nal.latnl po.goEiolwyml (odbuFJowa Ritter Sport Niemcy .
podazy jest rozciggnieta w czasie), ale tez mie¢ swoje zrédta w czynnikach
ekonomicznych i politycznych (np. wystepowania konfliktéw wewnetrz- EREIED Sty Zelipcson: | 44l
nych, czasami o charakterze wojny domowej). Rdwnolegle rosnie tez popyt Milano Polska 351
na ziarno. W ciaggu ostatnich szesciu lat globalne zuzycie (przemiat) ziarna Colian Polska 177

Zrédto: Raport ,Produkgja i dystrybucja stodyczy. Stodko-gorz-
kie perspektywy branzy” Banku Pekao

wzrosto 0 9 proc. (odbiorcami sg gtéwnie Europa oraz
obie Ameryki). Efektem jest coraz bardziej napiety
Swiatowy bilans. Wedtug prognoz w sezonie 2022/23
zapasy koncowe kakao beda nizsze o 4 proc. niz w se-
zonie 2017/18, a ich udziat w zuzyciu zmniejszy sie
0 4,7 pp. Ponadto, wazna kwestig sg instrumenty fi-
skalne, ktére maja stabilizowac produkcje u gtéwnych
producentéw oraz wzmacniaé marze rolnikéw. Takie
rozwigzania wprowadzity w latach 2018-2019 Ghana
i Wybrzeze Kosci Stoniowej. Byty to minimalna cena
sprzedazy ziarna oraz doptaty na rzecz rolnikéw doli-
czane do ceny produktu. ®
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Stodki rynek

Dystrybucja na Sciezce wzrostu

Tekst opracowanie Irina Nowochatko-Kowalczyk zrodto: Bank Pekao i GUS

Zdjecia ©Shutterstock.com

Wzrost krajowej branzy produkcji stodyczy
wspieral rozwoj sektora handlu hurtowe-
go. Wsrad pieciu najwiekszych dystrybuto-
row stodyczy w Unii Europejskiej jedynie
w Polsce wzrosty obroty w latach 2015-
2020. W ubieglym roku krajowa branza
wyraznie zwiekszyla przychody i wynik netto.
Odnotowano rowniez wysoki wzrost nakila-

dow inwestycyjnych.

olski sektor sprzedazy hurto-
wej cukru, czekolady, wyrobdw
cukierniczych i piekarskich jest
jednym z najwiekszych w Unii
Europejskiej. Wedtug tegorocznego rapor-
tu Banku Pekao, ,Produkcja i dystrybucja

stodyczy. Stodko-gorzkie perspektywy

branzy”, wartos¢ obrotéw krajowego sek-
tora tej gatezi przemystu spozywczego

!_-rl:d

polskim rynku wyrobéw cukierniczych
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Hurt stanowi silne ogniwo posredniczgce w obrocie handlowym na

wyniosta w 2020 r. ponad 2,2 mld euro.
Pod tym wzgledem Polska zajmowata 5.
miejsce w Unii za Francja, Niemcami, Hisz-
pania i Wtochami, niewiele tracac do tego
ostatniego kraju. Co wazne, wsrdd pieciu
najwiekszych dystrybutoréw jedynie pol-
ska branza notowata wzrost obrotéw w la-
tach 2015-2020. Motorem wzrostu byt silny
rynek wewnetrzny, ale tez posrednictwo
w szybko rozwijaja-
cym sie handlu za-
granicznym.
Analitycy Banku
Pekao podaja, ze
pod wzgledem wzro-
stu nominalnego
w latach 2015-2020
Polska
pierwsze

zajmowata

miejsce
wsréd panstw czton-
kowskich. Wartos¢

obrotéw krajowego

sektora zwiekszyta
sie 0 466 mln euro.
Tempo wzrostu

w Polsce (CAGR 2015-20: +4,8 proc.) naleza-
to do wyzszych w catej Unii, a w grupie 10
najwiekszych unijnych hurtowych sprze-
dawcéw analizowanego asortymentu byto
najwyzsze. W tym okresie Polska rowniez
szybko zwiekszata wartos¢ dodana. Miedzy
2015 a 2020 r. $rednioroczne tempo wzro-
stu wyniosto 7,6 proc. Byta to druga naj-
wyzsza dynamika w catej Unii oraz pierwsza
wsrdd panstw TOP-10.

Rola handlu hurtowego rosnie
Znaczenie segmentu specjalistycznych
hurtowni zajmujacych sie obrotem cu-
krem, czekolada, wyrobami cukierniczymi
i piekarskimi w dystrybucji wytworzonych
przez przemyst produktéw jest mocno zréz-
nicowane w krajach Unii. Polska, pomimo
dos¢ szybkiego wzrostu obrotdw, nalezy do
grupy panstw o niskim znaczeniu tej branzy
dla dystrybucji. Nie jest to jednak tozsame
zrolg handlu hurtowego ogétem. W naszym
kraju hurt jest mocno rozwiniety na tle in-
nych panstw co jest cechg naszej gospo-
darki - hurt stanowi silne ogniwo posred-
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Gtowne czynniki majace wptyw na branze w ciaggu ostatnich trzech lat

2020

Poczatek pandemii nie miat negatywnego wpty-
wu na wyniki handlu hurtowego cukrem i stody-
czami. W tym czasie wzrosty zagregowane przy-
chody sektora, cho¢ dynamika byta niewielka.
Natomiast istotng kwestia byta znaczna poprawa
wyniku netto i rentownosci - w tych obszarach
rok wczesniej odnotowano ujemne wartosci.

niczace w obrocie handlowym. W ostatnich
latach odnotowano wzrost przychoddw
krajowego sektora sprzedazy hurtowej
cukru, czekolady, wyrobéw cukierniczych
i piekarskich. Miedzy 2015 a 2022 r. $rednie
tempo rocznego wzrostu wyniosto 15 proc.,

2021

Poluzowanie restrykcji spotecznych i nabieranie
rozpedu przez gospodarke réwniez nie wptyneto
na wyniki sektora. Przychody wzrosty o 3 proc.,
czyli niewiele szybciej niz rok wczesniej. Niewiel-
kiej poprawie ulegta rentownos$¢ i zwiekszyt sie
zysk netto. Pogorszyta sie za to rentowno$¢ kapi-
tatéw, co byto efektem wyraznego wzrostu kapi-
tatéw wtasnych przy stabilnym wyniku netto.

ty one za 72 proc. tacznych przychodéw sek-
tora. Przychody branzy w latach 2015-2022
rosty szybciej niz catego handlu hurtowego
artykutami spozywczymi, napojami i wyro-
bami tytoniowymi. W rezultacie zwiekszyt
sie ich udziat w tacznych przychodach seg-
mentu handlowego,
z 3,9 proc. w 2015 r.
do 6,3 proc. siedem
lat pozZniej.

Spozycie

i dostawy na
rynek

Jak przedsta-
wia sie natomiast
spozycie  wyrobdw

z segmentu stodyczy
w Polsce? Wedtug
danych  Gtéwnego

a na koniec wskazanego okresu obroty
przekroczyty 11 mld zt. Dynamike podwyz-
szyt 45-proc. wzrost w 2022 r., ale nawet po
wytaczeniu tego okresu tempo pozostaje
solidne (Srednio 10 proc. rocznie).

Wazne ogniwo

Na przestrzeni ostatnich lat liczba firm
prowadzacych dziatalnos¢ ulegata stosun-
kowo niewielkim wahaniom. W 2022 r. byto
to nieco ponad 50 podmiotéw. Widoczna
byta tez konsolidacja przychodéw w $red-
nichiduzych firmach. W 2022 r. odpowiada-

Urzedu  Statystycz-
nego zamieszczonych w opracowaniu ,Pol-
ska w liczbach 2023” przecietne miesieczne

2022

W ubiegtym roku odnotowano silny wzrost przy-
choddw (+45 proc.r/r). Co istotne, znacznej popra-
wie ulegt wynik netto, ktéry byt wyzszy o 26 proc.
r/r. Réwnolegle jednak nieco spadta rentownos¢,
00,3 pp. Przy presji inflacyjnej wskaznik zadtuze-
nia pozostat na poziomie sprzed roku, ale pogor-
szyta sie ptynnos$¢ branzy. Sektor dwukrotnie
zwiekszyt naktady inwestycyjne, ktére osiagnety
w 2022 r. poziom istotnie wyzszy niz amortyzacja.

spozycie cukru, dzemu, miodu, czekolady
i wyrob6w cukierniczych na 1 osobe w go-
spodarstwie domowym w roku 2022 wyno-
sito 1,65 kg. To zaledwie o 0,03 kg wiecej niz
w 2021 r., kiedy przecietne miesieczne spozy-
cie produktow z tej kategorii plasowato sie na
poziomie 1,62 kg na osobe w gospodarstwie
domowym. Z kolei w 2015 r. Polacy spozywali
Srednio 1,83 kg stodkich produktdéw miesiecz-
nie na osobe w gospodarstwie domowym.
GUS podaje, ze w 2021 r. o wiele wyzsze
niz w poprzednim roku byty dostawy na
rynek krajowy czekolady (tacznie z czeko-
ladkami i wyrobami czekoladowanymi oraz
czekolada biata). W 2021 r. na polski rynek
trafito 265 tys. ton czekolady (tacznie z cze-
koladkami i wyrobami czekoladowymi oraz
czekolada biatg), natomiast w 2020 r. - 240
tys. ton. Zmalaty z kolei dostawy cukru. Na
rynek krajowy w 2021 r. trafito 1595 tys. ton
produktu, podczas gdy w 2020 r. byto to

1639 tys. ton. m

Motorem wzrostu dystrybucji hurtowej byt silny
rynek wewnetrzny, ale tez posrednictwo w szybko
rozwijajacym sie handlu zagranicznym. Pod wzgle-
dem wzrostu nominalnego w latach 2015-2020 Polska
zajmowala pierwsze miejsce wsrod panstw cztonkow-
skich. Wartos¢ obrotow krajowego sektora zwiekszyla

sie 0 466 mln euro
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Na wysokosci wzroku

Stodkosci widoczne z daleka

Tekst Irina Nowochatko-Kowalczyk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Od odpowiedniej ekspozycji stodyczy w sklepie za-
lezy decyzja zakupowa konsumenta. Przygotowu-
jac strefe z wyrobami czekoladowymi wystarczy
pamietac o kilku kluczowych zagadnieniach, aby
przyciagnac do swojej oferty klienta.

oanna Kakol, rzecznik prasowy w fir-

mie Colian wskazuje, ze w okresie je-

sienno-zimowym duzg popularnoscia

ciesza sie produkty czekoladowe - ta-
bliczki, praliny, a takze ciastka w czekola-
dzie. Na sklepowych pétkach nie powinno
wiec zabraknaé wafli Grzeski w szerokim
wachlarzu smakéw, najezonych bakaliami
ciastek Jezyki i ostatniej nowosci Jezyki
Coolki, a takze czekolad marki Goplana
i Sliwki Nateczowskiej. - Wazne, by produk-
ty te zostaty wtasciwie wyeksponowane na
potkach przeznaczonych dla danej katego-
rii w sposéb mozliwie najlepiej widoczny

Wazne, by stodycze zostaty wtasciwie wyeksponowane na pétkach
danej kategorii
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dla kupujacego, tzn. na wysokosci wzroku.
Z kolei produkty impulsowe warto umiesci¢
w strefach przykasowych, gdzie klienci po-
dejmuja decyzje o zakupie spontanicznie
i w ostatniej chwili. Podczas jesiennych ak-
tywnosci sprawdza sie réwniez dodatkowe
ekspozycje, ktére skutecznie zwracaja uwa-
ge klientdw i zachecaja do uzupetnienia
swojego koszyka o dodatkowe stodycze -
opowiada.

Agnieszka Rybicka, mtodszy menedzer ds.
komunikacji w firmie Wawel zauwaza z kolei,
ze odpowiednia ekspozycja stodyczy w punk-
cie sprzedazy stanowi kluczowy element
wptywajacy na decy-
zje zakupowa konsu-
menta. Dla przyktadu
kategoria  czekolad
obejmuje  produkty
trafiajgce do szero-
kiej grupy odbiorcow
w réznym wieku. Oso-
by doroste czesciej
niz dzieci preferuja
czekolady  gorzkie,
natomiast mtodziez
chetniej siega po cze-
kolady mleczne lub
nadziewane, dlatego
wazne jest, by oferta
byta  zdywersyfiko-
wana i odpowiednio
utozona.

Gars$é przyjemnosci

Agnieszka Rybicka zaznacza tez, ze wie-
lu konsumentéw chetnie kupuje stodycze
na wage. Warto zatem zastanowic sie nad
odpowiednig ekspozycja tzw. produktow
luzowych. Klienci chetnie mieszaja rézne
rodzaje cukierkéw i czekoladek nadzie-
wanych, a dzieki mozliwosci wyboru do-
wolnej ilosci ulubionych smakéw, moga
stworzy¢ mieszanke stodyczy odpowiada-
jaca ich indywidualnym potrzebom. Bar-
dzo wazne jest przy tym, aby ekspozycje
z produktami luzowymi byty odpowiednio
oznaczone.

- Produkty luzowe sprzedajemy w de-
dykowanych, autorskich modutach skle-
powych znanych pod nazwg ,Krélestwo

49

W aranzacji przestrzeni
handlowej sprawdza sie
dodatkowe ekspozycje ta-
kie jak wyspy handlowe

z produktami sprzedawa-
nymi luzem czy dedyko-
wane regaly

Dobrego Smaku”. Moduty te umozliwiaja
komponowanie wtasnych mikséw stody-
czy, odpowiednich na rézne okazje, np. na
prezent czy spotkanie z przyjaciétmi, w ta-
twy i wygodny sposéb. Aktualnie moduty
»Krélestwo dobrego Smaku” s3 juz dostep-
ne w ponad 4 400 punktach sprzedazy - do-
daje Agnieszka Rybicka.

Rynek stodyczy w Polsce rosnie, mimo
ze napotyka na tej drodze rozwoju wie-
le trudnosci. Jak podaja analitycy Banku



Pekao, biezacy rok bedzie dla przedsie-
biorstw okresem dalszych wyzwan. Uwa-
runkowania rynkowe beda trudniejsze niz
w ostatnich latach z powodu oddziatywania
spowolnienia gospodarczego i inflacji na
dochody gospodarstw domowych. Jednym
z motordéw inflacji sa ceny zywnosci - przez
cata drugg potowe 2022 r. oraz na poczatku
biezacego rosty one szybciej niz wynagro-

StODYCZE/PRAWO '

dzenia. Jednym z produktéw wrazliwych
na zmiane dochodéw konsumentéw sg, jak
podkreslili analitycy, stodycze. W ocenie
ekspertéw, przy takich warunkach rynko-
wych i makroekonomicznych, trudniejsze
bedzie tez dalsze podnoszenie cen i trans-
misja wyzszych kosztéw na odbiorcéw
produktéw. Widza oni jednak potencjat
do wzrostu spozycia na rynku krajowym

w dtuzszym terminie, szczegélnie w przy-
padku wyrobéw czekoladowych. Podkre-
Slaja, ze Polacy sa amatorami stodyczy.
Rozwéj gospodarczy i wzrost zamoznoSci
gospodarstw domowych bedzie sprzy-
jat wiekszej konsumpcji w przysztosci. To
oznacza, ze warto juz teraz zadbac o strefe
stodyczy w sklepie, pomagajac konsumen-
téw w wyborze ulubionych produktéw. =

Akcyza znowu w gore?

Drozsze papierosy 1 alkohol

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Szykuje sie kolejny wzrost podatku akcyzowego. Takie
plany zostaly zaprezentowane w projekcie ustawy bu-
dzetowej na 2024 r., ktory pod koniec sierpnia zostat
przyjety przez Rade Ministrow. Zaklada wzrost akcy-
zy o0 5 proc. na napoje alkoholowe oraz o 10 proc. na

papierosy.

od koniec sierpnia opublikowany

zostat projekt ustawy budzetowe;j

na 2024 r. W planach jest wpro-

wadzenie kolejnej podwyzki po-
datku akcyzowego na alkohol i papierosy.
Podniesienie stawki akcyzy obok innych
rozwigzan ma przyczynic sie do prognozo-
wanego w przysztym roku wzrostu docho-
doéw budzetu panstwa w wysokosci blisko
89 mld zt. Przewidywany wzrost dochodéw
z podatku akcyzowego wyniesie 4,3 mld zt.
sWpodatkuakcyzowymnadochodyw?2024r.
bedzie miato wptyw podwyzszenie stawek
akcyzy na alkohol etylowy, piwo, wino, na-
poje fermentowane z wytaczeniem cydru
i perry oraz wyroby posrednie o 5 proc.,
podwyzszenie stawki akcyzy na wyroby
nowatorskie poprzez podniesienie stawki
kwotowej o 10 proc., podwyzszenie stawek
akcyzy na papierosy i tyton do palenia po-
przez podniesienie stawki kwotowej o 10
proc.” - czytamy w uzasadnieniu projektu
ustawy budzetowej na 2024 r.

:q“l‘

e

_

dochoddéw z

akcyzy
uwzgledniono réwniez zmiany legislacyjne
wprowadzone do porzadku prawnego, jak

W  prognozie

i planowane dziatania zwigzane z ograni-
czeniem szarej strefy i efektywnym pobo-
rem podatku.

W 2024 r. na poziom dochodéw budzetu
panstwa bedzie oddziatywata wprowadzo-
na w 2022 r. tzw. mapa drogowa. Mechani-
zmem tym objeto, w perspektywie do 2027
r., wyroby akcyzowe bedace uzywkami, tj.
alkohol etylowy, piwo, wino, napoje fer-

mentowane (z wytgczeniem cydru i perry),
wyroby posrednie, papierosy, tyton do pa-
lenia i wyroby nowatorskie.

W 2024 r. regulacja ta obejmuje: podwyz-
szenie o 5 proc. stawek akcyzy na alkohol
etylowy, piwo, wino, napoje fermentowa-
ne (z wytaczeniem cydru i perry o mocy
do 5 proc.) i wyroby posrednie, minimal-
na stawke akcyzy na papierosy
w wysokosci 105 proc. catkowi-
tej kwoty akcyzy, naliczonej od
ceny réwnej $redniej wazonej
detalicznej cenie sprzedazy pa-
pierosow. Ustawa uwzgledni
minimalna stawke akcyzy na ty-
ton do palenia w wysokosci 100
proc. catkowitej kwoty akcyzy,
naliczonej od ceny réwnej $red-
niej wazonej detalicznej cenie
sprzedazy tytoniu do palenia.
Obejmie takze podwyzszenie stawki akcyzy
na wyroby nowatorskie poprzez podniesie-
nie czeSci kwotowej stawki o 10 proc. oraz
podwyzszenie stawek akcyzy na papierosy
i tyton do palenia poprzez podwyzszenie
czesci kwotowej stawki o 10 proc.

Wedtug prognozy rzadu na wzrost docho-
déw budzetu panstwa oprdcz podwyzki ak-
cyzy ztoza sie wzrost dochoddw z: VAT o ok.
53 mld zt, z podatku CIT 0 5,3 mld zt, z po-
datku PIT 0 19,2 mld zt i wzrost dochoddw
niepodatkowych o ok. 6,5 mld zt. ®
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Stodycze i przekaski

Produkty impulsowe w strefie kas

Tekst Irina Nowochatko-Kowalczyk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Na osiggniecie sukcesu przez wiasciciela sklepu ma
wplyw wiele czynnikdw. Produkty impulsowe, jak sama
nazwa wskazuje, sa kupowane pod wplywem impulsu,
bez wczesniejszego planowania. Asortyment tego typu
produktéw zalezy od sezonu, ale nie tylko. Aby klienci
wychodzili ze sklepu z pelniejszym koszykiem, wystar-
czy zastosowac kilka praktycznych porad zwiazanych
zwyborem i ekspozycja produktow impulsowych.

edna ze stref, na ktéra war-
to zwrdcié¢ uwage przy or-
ganizacji wnetrza sklepu,
jest obszar przykasowy.
Kazdy kupujacy przechodzi przez
ten punkt. Jednoczesnie kasy to
ostatnie miejsce, przy ktérym
klient zatrzymuje sie w sklepie. O
tym, dlaczego jest on tak istotny,
opowiedzieli Zbigniew Korzec,
wtasciciel sklepu ODIDO w Za-
brzu oraz Sebastian tukasik, wta-
Sciciel sklepu ODIDO w kaczne;j.
Strefa przykasowa jest klu-
czowym elementem, poniewaz
znajduja sie tam produkty wysokomarzowe,
przyczyniajace sie do wzrostu wartosci ko-
szyka zakupowego. Istotne jest jednak, aby
byta ona odpowiednio zorganizowana. Jak
zauwaza Sebastian tukasik, klient czekajac
w kolejce siega po stodycze, przekaski czy
batony, a to automatycznie przyczynia sie do
wzrostu obrotéw w sklepie. Dodaje réwniez,
ze dzieki odpowiedniej ekspozycji, produk-
ty bardziej zachecajg do zakupu, mimo ze
wczesniej konsumenci nie braliich pod uwa-
ge. Z kolei, dla Zbigniewa Korzca wazne jest,
aby asortyment byt odpowiednio wyekspo-
nowany i przyciggat wzrok kazdego klienta.
Dodaje réwniez, ze w jego sklepie za strefa
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Bedgc przy kasie klienci czesto automatycznie siegajq po stodycze,
przekgski czy batony, a to przyczynia sie do wzrostu obrotéw w sklepie

impulsowa znajduje sie regat z odpowiednio
utozonymi i o$wietlonymi butelkami wina,
co réwniez ma duzy wptyw na sprzedaz.

(Nie)zwykte produkty

Asortyment znajdujacy sie w strefach im-
pulsowych cechuja lekkie opakowania, kto-
re mozna btyskawicznie chwyci¢ i dotozyé
do zakupdw. Takie produkty sa stosunkowo
tanie, wiec klient nie zauwaza wiekszego
ubytku w portfelu. Jest tez zadowolony, bo
pozwalaja na mate przyjemnosci. To przede
wszystkim wszelkiego rodzaju stodycze, ta-
kie jak: batony, gumy do zucia, wafelki, cu-
kierki, stone przekaski, napoje czy alkohol.

Prawidtowo wyeksponowana strefa z pro-
duktami impulsowymi powinna przyciagac
wzrok wyrdzniajaca sie etykieta cenowa.
Wazne jest tez, aby pamietac o zmianie asor-
tymentu, uwzgledniajac aktualny sezon.
Produkty impulsowe mogg przypomnieé
o waznych okazjach, a tym samym sktonic
ich do zakupu prezentu. W okresie jesien-
nym sa to miedzy innymi rozpoczecie roku
szkolnego, Dzien Nauczyciela czy $wieto Nie-
podlegtosci. Jesien to tez dobry
czas na ekspozycje produktow,
ktére skonsumujemy przy fili-
zance herbaty czy kawy podczas
przerwy w pracy lub po prostu
w drodze. Méwimy tu oczywiscie
o stodkich przekaskach.

Nie tylko mate, ale
i wygodne opakowania

W jakim kierunku rozwija sie
oferta produktéw impulsowych
producentéow stodyczy, bio-
rac pod uwage zmiany zacho-
wan konsumenckich i rosngce
ceny produktéw spozywczych?
Agnieszka Rybicka, zajmujaca stanowisko
mtodszego menedzera ds. komunikacji
w firmie Wawel wskazuje, ze najwieksza po-
pularnoscia ciesza sie produkty w porecz-

nych opakowaniach, z ktérymi “

tatwo podrézowad. m
Kazdy, nawet najdrob-
niejszy element ekspozy-
Cji produktow w strefie
przykasowej, moze za-
decydowac o wynikach
sprzedazowych sklepu
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' RYNEK/ANALIZA

Mieso i przetwory miesne
Spozycie 1 produkcija

Tekst Monika Pawluk zrédto danych: GUS
Zdjecia ©Shutterstock.com

Rynek miesa i przetworow miesnych stanowi waz-
niejszy sektor polskiej gospodarki. Podlega szeregowi
zmian, nie tylko o charakterze lokalnym, ale takze
globalnym. Duzy wplyw na sytuacje na rynku miesa
oraz przetworow miesnych w ostatnich latach miaty
pandemia COVID-19, wojna na Ukrainie czy inflacja.

ockdowny, zerwanie tancuchéw

dostaw, niepewnos$¢ i ostabienie

Swiatowej gospodarki przektada-

ja sie na produkcje i zapotrzebo-
wanie. Na sprzedaz produktéw miesnych
wptyw ma takze sytuacja gospodarstw
domowych. Firmy zajmujace sie przetwér-
stwem miesa musza pod uwage takze wzra-
stajaca Swiadomos$é konsumentéw, ktorzy
coraz czesciej przy zakupowych wyborach
kieruja sie jakoscia i sposobem produkgji,
a szczegblnie tym, czy w jej trakcie byta za-
chowana troska o srodowisko.

Analiza danych z ostatnich lat pozwala
dostrzec, jak globalne problemy przeto-
zyty sie na lokalny rynek. Wedtug danych
Gtéwnego Urzedu Statystycznego w 2020
r. dostawy na rynek krajowy miesa (m.in.
wieprzowego, wotowego i cielecego oraz
drobiowego) wyniosty 4194 tys. ton i byty
wyzsze 0 3,7 proc. w poréwnaniu z rokiem
poprzednim. Wzrosty zaréwno dosta-
wy miesa surowego ze zwierzat rzeznych
(05,1 proc.), jak i dostawy miesa drobiowe-
go (02,0 proc.).

Spozycie miesa a sytuacja
gospodarstw domowych

Jak podaje GUS, w 2021 r. sytuacja mate-
rialna gospodarstw domowych nieznacznie
poprawita sie pomimo trwajacej pande-
mii COVID-19, ktéra miata znaczacy wptyw
zwtaszcza na poziom i strukture wydatkdw.
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Gospodarstwa domowe osiagaty zaréwno
wyzsze dochody, jak i wydatki. Wedtug da-
nych GUS poziom przecietnego miesiecz-
nego dochodu rozporzadzalnego na osobe
w zaokragleniu do 1 zt w 2021 r. wynidst
2062 zt i byt realnie wyzszy o 2,2 proc. (no-
minalnie o 7,4 proc.) od dochodu z 2020 r.
Tym samym tendencja wzrostowa dochodu
rozporzadzalnego zostata zachowana, a jej
dynamika pozostata na poziomie zblizonym
do roku poprzedniego. Przecietne miesiecz-
ne wydatki na 1 osobe w gospodarstwach
domowych osiagnety w2021 r. warto$¢ 1316
zti byty realnie wyzsze o 3,5 proc.

Pomimo tego w 2021 r. nastapit spadek
spozycia wiekszosci podstawowych arty-
kutéw zywnosciowych. Najwyzszy spadek
dotyczyt: cukru (o0 10,7 proc.), maki (0 10,0
proc.) czy olejow i ttuszczdw (o 5,6 proc.).
Nizsze spozycie
odnotowaty  réw-
niez wedliny i inne
przetwory —miesne
(0 2,6 proc.), a tak-
Zze mieso (o 2,4%,
w tym  surowe
mieso drobiowe
0 6,5 proc.). Spozy-
ciemiesanalosobe
w gospodarstwach
domowych wedtug
miejsca  zamiesz-
kania wyzsze byto

na wsi (5,4 kg). W miescie byty to $rednio
4,7 kg na osobe.

Produkcja i przetwory miesne

Polska jest pierwszym w UE producen-
tem miesa drobiowego. Wysoko plasuje-
my sie na Swiecie w produkcji wotowiny
i wieprzowiny. Wedtug wstepnych danych
pogtowie $win w grudniu 2022 r. liczyto
9624,3 tys. sztuk, w poréwnaniu z analo-
gicznym okresem ubiegtego roku spadek
wyniést o 6,0 proc. Redukcja pogtowia
wystapita we wszystkich grupach s$win,
w szczegblnos$ci w grupie prosiat, gdzie
wyniosta 11,8 proc. Na poczatku grudnia
2022 r. pogtowie trzody chlewnej wynosito
9624,3 tys. sztuk i byto nizsze o0 618,2 tys.
sztuk (o 6,0 proc.) od stanu notowanego
w analogicznym okresie 2021 r., a w porow-
naniu z liczebnoscia stada Swin w czerwcu
2022 r. - nieznacznie wyzsze - o 13,0 tys.
sztuk, tj. 0 0,1 proc.

Rozwija sie takze rynek przetworéw mie-

snych. Jak pokazuja dane GUS, w 2021 r.
eksport przetwordw miesnych wynidst 456
tys. ton. Wsrdd nich prym wioda konserwy
oraz produkty w stoikach czy wyroby gar-
mazeryjne. ®
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Polska wotowina trafi
na azjatycki rynek

Tajlandia wydata pozwolenie na eksport miesa

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Wiladze Tajlandii poinformowaty o dopuszczeniu na
tajlandzki rynek miesa wolowego i podrobow woto-
wych z Polski. Decyzje poprzedzit audyt, w wyniku
ktérego uprawnienia uzyskato 11 zakladow produk-
cyjnych. Pozwolenie na eksport polskiego miesa woto-
wego do Azji zostalo wydane na trzy lata.

godnie z decyzja wydana przez
wtadze Tajlandii 18 sierpnia 2023
r. 11 zaktadéw produkujacych
wotowine uzyskato uprawnienia
do eksportu na rynek Tajlandii na okres
3 lat. ,,Zezwolenie zostato wydane w wy-
niku audytu przeprowadzonego przez taj-
landzkie stuzby w 2022 r.” - poinformowa-
to Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Eksport bedzie mozliwy po uzgodnie-
niu przez Gtoéwny Inspektorat Weterynarii
bilateralnego wzoru $wiadectwa zdrowia.
Wydanie decyzji poprzedzity standardo-
we procedury. ,18 sierpnia 2023 r. Gtéwny
Inspektorat Weterynarii otrzymat informa-
cje o dopuszczeniu polskich zaktadéw do
eksportu miesa i podrobéw wotowych na
rynek Tajlandii. Zezwolenie zostato przy-
znane w wyniku audytu przeprowadzone-
go przez inspektoréw tajlandzkich w 2022
r” - poinformowat Gtéwny Inspektorat We-
terynarii.

Pozwolenie zostato wydane na trzy lata.
»Jednoczesnie wysytka wspomnianych
towaréw bedzie mozliwa po uzgodnieniu
ze strong tajlandzka wzoru Swiadectwa
weterynaryjnego. Obecnie dokument jest
opracowywany w Gtéwnym Inspektoracie
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Weterynarii na podstawie wymagan prze-
kazanych przez stuzbe wtasciwg Tajlandii”
- podat w komunikacie Gtéwny Inspektorat
Weterynarii.

Nowa strategia dla polskiej wotowiny

Z kolei 8 wrzesnia podczas posiedzenia
Zespotu ds. stabilizacji i wsparcia rynku
miesa wotowego Porozumienia Rolnicze-
go, z udziatem przedstawicieli sektora,
MRiRW oraz instytucji, zostata zaprezento-
wana i przyjeta nowa strategia Polska Wo-
towina 2030. Celem strategii jest wypraco-
wanie mechanizméwwzmacniania sektora
i zabezpieczenia go na wypadek trudnych
czas6w. Jak informuje na stronie interne-
towej MRIiRW, strategia Polska Wotowi-

na 2030 zostata przygotowana w 2023 r.
z inicjatywy Rady Sektora Wotowiny. Jest
efektem wspotpracy organizacji branzo-
wych w ramach Zespotu ds. stabilizacji
i rozwoju rynku wotowiny Porozumienia
Rolniczego. - Strategie Polska Wotowina
2030 stworzyli praktycy dla praktykdw.
Dzieki temu zapisy maja charakter kon-
kretny, operacyjny, a nie zyczeniowy. S
Po-
. zostaje teraz je skutecznie

mozliwe do zrealizowania.

wdrozy¢ do polskiego
systemu prawnego -
stwierdzit wicemini-
ster Krzysztof Ciecid-
ra. Podsekretarz stanu
podkreslit réwniez role
marketingu i PR-u dla sku-
tecznej promocji i sprzedazy
miesa wotowego. - Obecnie branza
miesna mierzy sie z czarnym PR-em. Réw-
nie wazne jak wytworzenie dobrego pro-
duktu, jest jego skuteczne wypromowanie
i sprzedanie - zauwazyt wiceminister.

Gtowne cele

W stosunku do poprzedniej strategii
z 2019 r. (Polska Wotowina 2022) pojawity
sie nowe wyzwania, z ktérymi polski sektor
wotowiny musi sie zmierzy¢. Sa to przede
wszystkim: unijna strategia Od pola do
stotu, unijne wymogi dotyczace dobrosta-
nu zwierzat, ochrony klimatu i rolnictwa
zréwnowazonego, skutki wojny w Ukrainie
i pandemii COVID-19, zmiana preferen-
cji konsumentéw, kampania skierowana
przeciwko branzy miesnej czy konkurencja



z ukrainskimi produktami. Obszary, kto-
re wymagaja pracy, wskazane w strategii,
to przede wszystkim: wspétpraca rolni-
kéw z przetwércami, doradztwo rolnicze
o charakterze techniczno-ekonomicznym:;
genetyka w polskiej hodowli bydta. Cele
sg krétkoterminowe, dlatego ze sytuacja
w sektorze produkcji miesa jest dynamicz-
na. Za dwa kluczowe cele do zrealizowa-
nia na rok 2023 uznano: wsparcie hodowli
bydta w ramach pomocy de minimis oraz
wsparcie produkcji miesa wysokiej jakosci
w ramach ekoschematéw. W strategii jest
zawarta takze propozycja potaczenia eko-
schematdéw z systemem jakosci, aby finan-
sowo wspierac najlepszych w branzy.

Jak podaje w komunikacie na stronie in-
ternetowej MRIRW, prezentujacy strategie
czotowi przedstawiciele sektora miesa wo-
towego ,,podkreslili, ze mamy nad produk-
tami ukrainskimi przewage w dziedzinach

NEWS/RYNEK '

umiejetnosci i do-
Swiadczenia rol-
nikdw, infrastruk-
tury i jakosci”.

- W strategii
Polska Wotowina
2030  wyekspo-
nowana jest rola
konsumenta,
a nacisk jest po-
tozony na jako$¢
produktu. To ja-
ko$é, a nie cena,
czyni polska wo-
towine konkuren-
cyjna. A ocena
jakosci kulinarnej nalezy wtasnie do kon-
sumenta. Dlatego tez waznym elementem
strategii jest, oprocz dziatan dla poprawy
jakosci produktu, edukowanie i informo-
wanie polskiego spoteczenstwa - mowili

AN .

Zezwolenie na eksport wotowiny zostato przyznane w wyniku audytu
przeprowadzonego przez inspektoréw tajlandzkich w 2022 r.

liderzy polskiego sektora wotowiny.

Wedtug zapowiedzi ministerstwa zmia-
ny zaproponowane w strategii beda wdra-
zane do polskiego prawa od przysztego
roku. B
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Do przygotowania beda dodatkowo potrzebne 3 dtugie
patyczki do szasztykéw i 3 wykataczki. W paréwke

whijamy patyczek do szasztykéw w 1/3 czedci pardwki na
calej dtugosci, a nastepnie nacinamy w poprzek na catej
dtugosci. Naciecia wykonujemy az do oporu

stawianego przez patyczek do szaszlykéw uwazajac,

aby nie przecig¢ wedliny. Po wyciggnieciu patyczka

zginamy pardwke do okregu i jej korice laczymy wykataczka.

Rozgrzewamy patelni¢ z olejem i kfadziemy na niej

| A

paréwkowe krazki. Do $rodka kazdego wrzucamy ‘J( D “ERHWHH [-1|r
kilka kawatkow drobno siekanego szczypiorku, g o Pl .- . *
a potem whijamy po jednym jajku. Smazymy pod o ¥ Wﬂﬂ H "" DHI E

przykryciem do momentu az biatko sie zetnie a zéttko SORRG s
pozostanie ptynne (okoto 3 minuty). Przyprawiamy '
sol3 i pieprzem. Po usmazeniu wyciggamy wykataczki
i posypujemy po wierzchu szczypiorkiem.
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HERBATA

° ° &
ulubionym napojem Polakow
Jak wygladata sprzedaz w sklepach matoformatowych?

Tekst Elzbieta Szarejko CMR
Zdjecia ©Shutterstock.com

Herbata to jeden z ulubionych napojéw Pola-
kow, dlatego mozna jg kupi¢ w niemal wszyst-
kich sklepach spozywczych, rowniez tych

0 powierzchni do 300 mkw. Klienci najczesciej
kupuja herbate w dyskontach (to tam ma miq{
sce ponad polowa transakcji zakupu herbaty)

1 supermarketach, jednak spora czesc sprzeda-
zy (niespeina 20 proc. transakcji) przypada na

sklepy maloformatowe.

pierwszej potowie 2023 r.
klienci sklepéw matofor-
matowych kupili o 5 proc.
mniej opakowan herbat
niz rok wczesniej, jednak jej sprzedaz wzro-
sta (za sprawg wyzszych cen), o0 9 proc. Jak
wynika z danych CMR, klienci sklepéw ma-
toformatowych moga wybiera¢ sposrdd

okoto 20 réznych herbat. Herbata pojawia
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sie na paragonach przez caty rok, ale zdecy-
dowanie najczesciej jesienig i zima - w skle-
pach matego formatu w marcu 2023 r. licz-
ba sprzedanych opakowan herbaty byta
0 40 proc. wyzsza niz w czerwcu.

Herbaty ekspresowe

Prawie 90 proc. herbat kupowanych
w sklepach matoformatowych to wygod-
ne i
dostepne
w torebkach. Naj-
bardziej dostepnym,
a zarazem najcze-

powszechnie
herbaty

Sciej  kupowanym,
herbaty

w sklepach matofor-

rodzajem

matowych pozostaje
czarna ekspresowa
- w pierwszej poto-
wie 2023 r. byta ona
obecna na potce

niemal wszystkich

sklepow sprzedajacych herbaty (dla poréw-
nania czarng herbate sypka miat w ofercie
tylko co trzeci taki sklep). Z kolei 8 na 10
sklepéw ma w ofercie przynajmniej jeden

wariant ekspresowych herbat ziotowych,
podobna dostepnos$é maja tez ekspresowe
herbatki owocowe. Herbaty zielone w to-
rebkach mozna natomiast kupi¢ w co dru-
giej placdwce matego formatu.

Niezaleznie od pory roku najwieksza po-
pularnoscia ciesza sie herbaty ekspresowe
czarne - odpowiadaja za okoto 30 proc.
sprzedanych opakowan i niemal 40 proc.
wartosci sprzedazy. Nieco ponad 20 proc.
wszystkich sprzedanych w sklepach mato-
formatowych opakowan herbat stanowia
produkty ziotowe w torebkach, na trzecim
miejscu plasuja sie owocowe w torebkach
- ich znaczenie ro$nie w miesigcach zimo-
wych (odpowiadajg wowczas za 16-18 proc.
warto$ci sprzedazy). Udziaty pozostatych
rodzajow herbat nie przekraczaja kilku pro-
cent.



Liderzy sprzedazy

Liderem sprzedazy herbat w sklepach matoformatowych jest
Ekaterra (marki Lipton i Saga) - w pierwszej potowie 2023 . firma
ta miata okoto 35 proc. udziatéw w wartosci sprzedazy tej kate-
gorii, a jej produkty stanowity 27 proc. wszystkich sprzedanych
opakowar herbat. Na kolejnych pozycjach znalazty sie firmy Her-
bapol Lublin (niespetna 23 proc. udziatéw w wartosci sprzedazy)
i Mokate (13 proc.). Najczesciej kupowanym wariantem herbaty
w sklepach matoformatowych jest niezmiennie Lipton Yellow
Label Tea w opakowaniu 25 torebek (w pierwszej potowie 2023
r. produkt ten mozna byto znalez¢ na okoto 7 proc. paragondw
z herbatami). Do koszykéw klientéw czesto trafiaty tez herbata
czarna Minutka (100 i 20 torebek), Lipton Yellow Label Tea (50 to-
rebek), a takze ziotowe herbatki Herbapol Lublin z mieta, rumian-
kiem i melisa na czele.

Gotowe herbaty
Tradycyjne herbaty sprzedaja sie gtéwnie w wiekszych skle-
pach (na mniejsze sklepy przypada tylko kilkanascie procent

Herbata - lokalizacja sprzedazy
(% wartosci sprzedazy)

() sklepy matoformatowe
. supermarkety 301-2500 m?

. dyskonty

25%

. hipermarkety

MAT 06 2022

MAT 06 2023

Zrédto: CMR

Herbata mrozona - lokalizacja sprzedazy
(% wartosci sprzedazy)

4,6 %

5,4 %

() sklepy matoformatowe
. supermarkety 301-2500 m?
. dyskonty

. hipermarkety

MAT 06 2022

MAT 06 2023

Zrédto: CMR
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Herbaty mrozone

udziaty marek w wartosci sprzedazy (%)
MAT 06 2023
Sklepy matoformatowe do 300 m?

. Lipton Ice Tea

. FuzeTea
@ Nestea

. pozostate

Zrédfo: CMR

obrotu), jednak pokrewna kategoria, czyli gotowe herbaty (tzw.
ice tea) ma juz zupetnie inna lokalizacje sprzedazy - 6 na 10
transakcji zakupu tego produktu przypada na sklepy matofor-
matowe do 300 mkw. W odrdznieniu od herbat

do zaparzania, ktérych sprzedaz rosnie z nadej- ‘ ‘
$ciem chtodéw, na- . ..

boje na bazie herbaty Niezaleznie od pory roku

najlepiej sprzedaja ~ Najwieksza popularno-
sie latem. W miesia- ;e . .

Scig cieszg sie herba
cach  wakacyjnych q q Slg ty

ekspresowe czarne — od-
powiadaja za okoto 30
proc. sprzedanych opa-
kowan i niemal 40 proc.
wartosci sprzedazy

w sklepach matofor-
matowych sprzedaje
sie dwukrotnie wiecej
herbat mrozonych niz
w styczniu czy lutym.
Herbaty mrozone,
jako jedna z nielicz-
nych kategorii napojowych, nie odnotowata w pierwszych
siedmiu miesigcach spadku sprzedazy - w przeliczeniu na litry
w sklepach matoformatowych sprzedato sie jej tyle samo co
przed rokiem, natomiast warto$ciowo odnotowata wzrost o 14
proc. Najwiecej udziatéw w sprzedazy tej kategorii ma marka
Lipton Ice Tea (6 na 10 butelek herbat mrozonych w sklepach
matoformatowych to produkty tej marki), na kolejnych miej-
scach plasuja sie Nestea i FuzeTea (obie majg po kilkanascie
procent w liczbie sprzedanych opakowan).

W ostatnich 7 miesigcach najczesciej kupowane produkty spo-
$réd herbat mrozonych to FuzeTea Black Ice Tea Peach Hibiscus
(500 ml), a takze Lipton Ice Tea w wariantach Green, Lemon i Peach
(wszystkie w butelkach 500 ml), wiec jak widaé konsumenci cenia
sobie réznorodnos¢ i lubia eksperymentowad ze smakami. Oferta
herbat mrozonych z roku na rok sie poszerza - w lipcu 2023 r. klient
przecietnego sklepu matoformatowego miat do wyboru 14 warian-
téw tego typu produktéw. ®
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Kraina winem ptynaca

Jakie rodzaje trunkow preferuja Polacy?

Tekst Irina Nowochatko-Kowalczyk zrodto: Pracodawcy RP/Market Hub

Zdjecia ©Shutterstock.com

Rynek win w Polsce dynamicznie sie rozwija. Sprzyja
temu zarowno dostepnos¢ napojow importowanych,
jak 1 wlasnej produkcji. W ciggu ostatnich lat zwiek-
szyla sie powierzchnia winnic w Polsce. Wzrosta

tez liczba producentéw wina. Przyjrzyjmy sie zatem
danym, ktore pokazuja jakie rodzaje win najczescie;j
laduja w koszykach zakupowych.

ak podaje firma analityczna Marke-

tHub, w latach 2009-2021 powierzch-

nia uprawy winorosli w Polsce wzro-

sta ponad 17-krotnie. W tym czasie

ilos¢ wyprodukowanego wina wzro-
sta 34-krotnie, a liczba producentéw lub
przedsiebiorcow wina zwiekszyta sie
18-krotnie. W sezonie 2021/22 w Polsce wy-
produkowano 6 358,08 hektolitrow czerwo-
nego wina i 12 083,71 hektolitréw biatego
wina, co dato tacznie 18 444,79 hektolitrow.
Wedtug danych Krajowego Osrodka Wspar-
cia Rolnictwa (KOWR) w sezonie 2022/2023
w Polsce zarejestrowanych jest 481 winiar-
ni, z czego 425 zadeklarowato produkcje
wina. W poréwnaniu z ubiegtym rokiem jest
to wzrost o 45 producentéw. W sezonie
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2021/2022 wyprodukowano 18 444,79 hek-
tolitréw win owocowych. W tym wiekszo$¢
stanowito wino biate - 12 083,71 hektoli-
tréw, natomiast wino czerwone - 6 358,08
hektolitrow.

Ekologia z agroturystyka w tle
Analitycy MarketHub wyodrebnili
trendy, ktdére mocno sie zarysowaty na kra-

tez

jowym rynku win. Jednym z nich jest zwré-
cenie uwagi na kwestie ekologiczne. Chodzi
m.in. o stosowane w uprawie nawozy. Innym
trendem jest enoturystyka, czyli wypoczy-
nek w winnicach. Wzér zostat zaczerpniety
z Francji, Wtoch czy Hiszpanii. Takie wizyty
wigzg sie z degustacja i innymi imprezami,
np. targami dotyczacymi tematyki win.

To, ze ostatnie lata
przyniosty  rozkwit
branzy, zauwazyli
tez eksperci orga-
nizacji Pracodawcy
RP. W opracowa-
niu ,,Zwrot modelu
Druga
edycja raportu - Al-

konsumpcji.

kohol w Polsce” po-
pierwszy
rok pandemii okazat
sie bardzo dobry dla
kategorii wina, ktéra

daja, ze

rozwijata sie prawie dwa razy szybciej pod
wzgledem wolumenu (+8 proc.) niz rok
wczesniej. Nie zaszkodzito jej zamkniecie
gastronomii, bo Polacy, w przeciwienstwie
do konsumentéw z krajéw winiarskich, ku-
puja wino gtéwnie w sklepach, aby wypic je
w domu.

Jak czytamy w raporcie, w 2021 roku
wydatki polskich konsumentéw na alko-
hol wyniosty 40,2 mld zt, wiecej o 2,5 proc.
wzgledem poprzedniego roku. Dwucyfro-
we wzrosty wielkosci sprzedazy widoczne
byty w dwéch kategoriach napojéw spiry-
tusowych - rum (+18,9 proc. vs rok 2020)
oraz gin (+11,6 proc. vs rok 2020), a takze
w winach aromatyzowanych i owocowych
(+18,7 proc. vs rok 2020).

Preferencje Polakéw
Nie jest zaskoczeniem, ze w Europie naj-
wiecej wina spozywaja Wtosi i Hiszpanie.



Wydatki konsumentéw na alkohol rosng. W przypadku wina najcze-
Sciej kupujemy je w sklepie, aby skonsumowac w domu

W Polsce wino zyskuje na popularnosci wta-
Sciwie dopiero od niecatych dwdch dekad.
Wedtug Global Compass Report 2021 - Pol-
ska jest obecnie dwunastym najdynamiczniej
rozwijajacym sie rynkiem. Wino najczesciej
wybieraja najmtodsi konsumenci - Millenialsi

vww.kabz s.biz.p

L
Wieloletnie doswiadczenie, doskonate, spraw:

- i przedstawiciele po-

kolenia Z. Co istotne

- w ciggu ostatnich

lat zaczeli wybie-
ra¢ wina drozsze,
znanych  szczepdw
i marek, najczesciej
europejskie (wtoskie,
francuskie i hiszpan-
skie). Do koszykow
zakupowych  coraz
czedciej trafiajg tez
trunki producentéw
z Europy Srodkowej
i Wschodniej - z But-
garii, Motdawii, Gruzji czy Wegier.

Wedtug danych firmy analitycznej Nie-
[sen za 2020 r. Polacy wybierajg gtéwnie
wina wytrawne (80 proc. wskazan), gtéwnie
czerwone. Biate wina postrzegane s3 jako

slekkie”. Powoli wzrasta segment win typu

g g W 7 ‘-.;“I' :
[

dzone przez pokolenia receptury, najwyzsza jakosc lokalnych,
polskich mies z wiasnych zaktadéw i niezwykta dbatosé o 'szczegéty z nieustajagcym poszanowaniem
regionalnych tradycji — to wszystko sktada sie na to, ze nasza firma od ponad trzydziestu lat moze dostarcza¢
na Panstwa stoty doskonate miesa i wedliny, ktére sa prawdziwymi Skarbami Podhala.

TRENDY/RYNEK '

premium, w ktérym kréluje typ musujacy
(Prosecco lub Cava). Widoczny jest takze
wzrost segmentu win bezalkoholowych.
Ws$réd tego asortymentu oferowane sa
zarbwno wina czerwone, biate, jak i mu-
sujgce. Pomimo braku alkoholu lub wyste-
powania w sktadzie produktu jedynie jego
Sladowych ilosci, zachowujg walory sma-
kowe tradycyjnego wina. To trunek ceniony
nie za zawarte w nim procenty, ale przede
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Jesli wino to wytrawne -
najczesciej wioskie, fran-
cuskie lub hiszpanskie.
Konsumenci probuja tez
win z Bulgarii, Moldawii,
Gruzji czy Wegier

wszystkim za bukiet smakéw
iaromat. ®
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Zakaz sprzedazy

energetykow niepetnoletnim
Od kiedy nowe przepisy?

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Od 1 stycznia 2024 r. bedzie obowigzywal zakaz
sprzedazy napojow energetycznych osobom poni-
zej 18. roku zycia. Zgodnie z przyjeta przez Sejm
ustawg energetyki nie beda mogty by¢ dystrybu-
owane na terenie szkot i innych jednostek oswiato-
wych. Nie kupimy ich takze w automatach z napo-
jami na terenie placéwek edukacyjnych.

ostowie przyjeli znowelizowang

ustawe o zdrowiu publicznym. Pod

koniec sierpnia podpis pod doku-

mentem ztozyt takze prezydent.

Nowe przepisy wprowadzaja catkowity zakaz

sprzedazy napojow z dodatkiem kofeiny lub

tauryny osobom ponizej 18. roku zycia. Ogra-

niczenie obowiazuje takze na terenie szkét

orazinnych jednostek systemu oswiaty. Ener-

getykéw nie kupimy tez w automatach z na-
pojami na terenie tych placowek.

Na mocy znowelizowanych przepiséw

w przypadku, gdy sprzedawca bedzie miat

watpliwosci co do petnoletnosci

kupujacego, moze zadal

okazania dokumen-

tu potwierdzajacego

Ustawa

jego wiek.
dodatkowe obowiaz-
ki naktada takze na
producentéw  lub
importeréw napoju

z dodatkiem ko-
feiny lub tauryny.
Konieczne  bedzie
oznaczenie opako-
wania jednostkowe-
go wyrobu widocz-
na,
umieszczona w spo-

czytelng oraz
s6b  nieusuwalny
i trwaty informa-
cja o tresci ,Napdj
energetyzujacy” lub
~Napdj energetycz-

”»

ny”.

Kary za tamanie przepiséw

Ustawa wprowadza takze definicje pro-
duktu, ktéry zostat objety zakazem. Za
napdj z dodatkiem kofeiny lub tauryny
wedtug ustawy uwaza sie wyréb w postaci
napoju bedacy srodkiem spozywczym, uje-
ty w Polskiej Klasyfikacji Wyrobdw i Ustug
w klasie 10.89 oraz w dziale 11. W jego skta-
dzie znajduje sie kofeina w proporcji prze-
wyzszajacej 150 mg/l lub tauryna, z wyta-
czeniem substancji wystepujacych w nim
naturalnie.

Za tamanie przepisow, czyli sprzedaz
wbrew zakazowi napojéw z dodatkiem
kofeiny lub tauryny niepetnoletnim, gro-
zi¢ bedzie kara grzywny do 2 tys. zt. ,Tej
same] karze podlega kierownik zaktadu
handlowego lub gastronomicznego, ktdry
nie dopetnia obowigzku nadzoru i przez to
dopuszcza do popetnienia w tym zaktadzie
wykroczenia okre$lonego w ust. 1” - czy-

tamy w ustawie. Podmiot produkujacy lub

importujacy napoje z dodatkiem kofeiny
lub tauryny, w opakowaniach jednostko-
wych, niespetniajacych wymogdw, podle-
gac bedzie grzywnie do 200 tys. zt albo ka-
rze ograniczenia wolnosci.

Sktad napojow energetyzujacych

Jak czytamy w projekcie ustawy: ,,Noweli-
zacja (...) znajduje swoje uzasadnienie w wie-
lu negatywnych opiniach ekspertéw na te-
mat wptywu napojéw energetyzujacych na
zdrowie dzieci i mtodziezy. Jak wskazuje



Instytut Sportu - PafAstwowy Instytut Ba-
dawczy, cechg charakterystyczna napojow

energetyzujacych jest wysoka zawartos¢
kofeiny (> 150 mg/l) - roslinnego alakaloidu
o wtasciwosciach psychoaktywnych.”

W sktad napojow energetyzujacych
wchodzi: kofeina, tauryna, inozytol, cukry
proste, witaminy z grupy B, substancje aro-
matyzujace, dwutlenek wegla, substancje
konserwujace, regulatory kwasowosci. Te
substancje same w sobie nie stanowia za-
grozenia. Ryzyko dla zdrowia moga stwa-
rza¢ proporcje, w jakich zostaty skompo-
nowane w konkretnym produkcie. Nalezy
pamietad, ze kofeina ma zaréwno korzyst-
ny, jak i negatywny wptyw na organizm
cztowieka. Skutki, jakie moga wystapic,
zalezg od spozytej dawki, wrazliwosci or-
ganizmu, stanu zdrowia oraz wieku danej
osoby.

Autorzy projektu ustawy zwracali uwage
na powiktania sercowo-naczyniowe, ktére
naleza do najczesciej wystepujacych wsréd
mtodziezy spozywajacej napoje energety-
zujace. Naleza do nich m.in. zwiekszony
krétkotrwaty wzrost cisnienia krwi, arytmia
i migotanie przedsionkéw. Dodatkowo spo-
zywanie kofeiny moze wptywac takze na
problemy ze snem, uktadem trawiennym
i powodowac¢ odwodnienie. ,,Chociaz wiek-

NEWS/PRAWO |

szo$¢ z wymienionych
zaburzen wiazana jest
ze spozyciem kofeiny,
to inny sktadnik napo-
jow energetyzujacych
- tauryna, ma takze
potencjalny wptyw na
prace serca poprzez
modulacje uwalniania
wapnia. Co wiecej, jej
dziatanie nasila sie,

Nowe przepisy wpro-
wadzaja calkowity za-
kaz sprzedazy napojow
z dodatkiem kofeiny lub
tauryny osobom ponize;j
18. roku zycia. Ograni-
czenie obowigzuje takze
na terenie szkot oraz in-

na rozwdj tego segmentu miata réwniez
pandemia. Skala spozycia napojow ener-
getyzujacych wsrdd najmtodszych i nasto-
latkdéw jest duza. Pokazuja to dane. We-
dtug Raportu EFSA, na ktéry powotano
sie w projekcie ustawy, stworzonym na
podstawie badania przeprowadzonego
wsréd 52 tys. mieszkancéw krajow Unii
Europejskiej, spozywanie napojéw ener-
getyzujacych deklarowato 18 proc. dzieci
w wieku od 3-10 lat i az 68 proc. nastolat-
kow (w wieku 10-18 lat). W grupie doro-
stych byto to 30 proc.

Jak sytuacja wyglada w Polsce? Przywo-
tane przez autoréw projektu ustawy dane
z raportu przygotowanego przez Narodo-
wy Instytut Zdrowia Publicznego - Pan-

stwowy Instytut
“ Badawczy na pod-
stawie  krajowego
badania  sposobu
Zywienia i stanu od-
zywienia populacji
polskiej pokazuja,

ze 2,1 proc. dzieci
w wieku 3-9 lat re-
gularnie spozywato
napoje energetyzu-
jace. W przypadku
mtodziezy w wieku
10-17 lat ten odsetek

gdy tauryna i kofeina nych jednostek systemu  bytznacznie wigkszy
S rzyjmowane ra- ;. - 35,7 proc. w przy-
2 prayime 9 o$wiaty proc. W pray
zem, co moze stanowic padku chtopcow

problem, biorac pod uwage, ze sama taury-
namoze zaréwno podwyzszac, jak i obnizaé
cisnienie krwi.” - czytamy w uzasadnieniu
do projektu ustawy.

Powiktania nasilaja sie u mtodych oséb,
ktére deklarowaty spozycie jednego lub
wiecej napojow energetyzujacych w krét-
kich odstepach czasu. Ponadto mtody orga-
nizm nie ma jeszcze wyksztatconej wyzszej
tolerancji na kofeine.

Trend na energetyki wsréd ludzi
mtodych

Dziatania profilaktyczne w tym zakresie
byty niezbedne, poniewaz trend na ener-
getyki w ostatnich latach wzrastat. Wptyw

27,4 proc. dziewczat.

W uzasadnieniu projektu ustawy podano,
ze: ,Natozone na przedsiebiorcéw ograni-
czenia w wykonywaniu dziatalnosci oraz
obowiazki zwigzane z dostosowaniem sie
do dyspozycji nowych przepiséw sa pro-
porcjonalne i w petni uzasadnione celem
regulacji - ograniczeniem negatywnego
wptywu spozywania przez dzieci i mtodziez
napojow z dodatkiem kofeiny lub tauryny
naich zdrowie”.

Nowelizacja ustawy weszta w zycie
z dniem 1 wrze$nia 2023 r., z wyjatkiem
art. 1, ktory dotyczy sprzedazy napojow
energetyzujacych i wejdzie w zycie z dniem
1stycznia2024r. ®m
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Polacy pijg dwa razy mniej
wody niz Europejczycy

Prawie co czwarty wybiera ja w plastiku

Zrédto Informacja prasowa Rocket Science, Waterdrop
Zdjecia materiaty prasowe Rocket Science, Waterdrop, ©Shutterstock.com

Wiekszo$¢ Polakow nadal nie przyjmuje zalecanej
dawki spozycia wody na dobe. Z najnowszego ba-
dania przeprowadzonego przez firme Waterdrop

w regionie Europy Srodkowo-Wschodniej, wynika,
ze 46,1 proc. Polakow spozywa jej zaledwie okoto 11
dziennie. Jedynie 31,7 proc. respondentow wybiera
2 1. Natomiast az 22,2 proc. ankietowanych pije jedy-

nie wiecej lub mniej niz dwie szklanki wody.

ak niewielka ilo$¢ spozywa u nas
prawie dwa razy wiecej 0séb niz
w europejskich krajach, w kté-
rych odbyto sie badanie. Jed-
noczesnie, w Polsce az 65,4 proc. wybiera
wode filtrowana lub z kranu, a 23,6 proc. re-
spondentéw preferuje plastikowe butelki.
Wtasciwie nawodnienie jest niezbedne
dla prawidtowego funkcjonowania
organizmu. Jednak jak wynika

z badania przeprowadzonego na zlecenie
Stowarzyszenia ,Woda w Domu i w Biurze”,
co dziesiaty Polak nie pije wody, a ponad
80 proc. z nas spozywa jej za mato. Z kolei
wedtug najnowszej publikacji amerykariscy
naukowcy z National Institutes of Health,
udowodnili, ze odpowiednie nawodnienie
wigze sie zmniejszym ryzykiem niewydolno-
$ci serca. W Polsce na te chorobe cierpi oko-
to 1 miliona Po-

E lakéw. Dlatego

j & # choroby uktadu
--J’f"ﬁ & sercowo-naczy-
" B niowego to najczest-
sza przyczyna zgo-

Ponad 2/3 Polakéw nawadnia sie za
mato

Wedtug Europejskiego urzedu do spraw
BezpieczeAstwa Zywnosci, dorosta ko-
bieta powinna pi¢ przynajmniej 2 litry na
dzien, a mezczyzna 2,5 litra. Firma Wa-
terdrop postanowita sprawdzi¢ najnow-
sze dane na temat tego, ile Polacy oraz
mieszkancy innych europejskich krajow
spozywaja wody. Badanie wykazato, ze
13,7 proc. oséb, spozywa wiecej niz dwie
szklanki wody dziennie, a az 8,5 proc. pije
mniej niz dwie szklanki. Wyniki ankie-
ty wskazuja réwniez na to, ze nad Wista
spozywa sie najmniej wody na tle innych
badanych panstw. Az 22,2 proc. naszych
rodakéw pije jedynie wiecej niz dwie
szklanki dziennie lub mniej. Dla poréwna-
nia, w innych krajach odsetek o0séb spozy-
wajacych jej tak mato jest o wiele nizszy.
W Stowacji wynosi 14,78 proc., w Rumunii
12,5 proc., w Czechach 9,9 proc. i na We-
grzech 9,3 proc.

Rumuni wola wode z plastiku, Czesi z kra-
nu lub filtrowana, a w Polsce preferencje sg
bardziej réznorodne. Plastik zanieczyszcza
obecnie nawet najbardziej odlegte miejsca
na naszej planecie. Dostat sie on juz do gte-
bin mérz, laséw, na szczyty Alp oraz do ark-
tycznego lodu. Kazdego roku okoto 8 mln
ton plastiku trafia do oceanéw. Naukowcy
z Uniwersytetu w Newcastle w Australii
udowodnili, ze do organizmu kazdego czto-
wieka trafia okoto pieciu graméw mikropla-
stiku tygodniowo, czyli tyle ile wazy karta
kredytowa. To, w czym spozywamy ptyny,
jest wiec dzisiaj kluczowe dla catego $rodo-
wiska.



Woda z kranu lub filtrowana

Firma Waterdrop zapytata responden-
téw réwniez o to, jaki rodzaj wody pija.
Z przeprowadzonej ankiety wynika, ze az
65,4 proc. Polakéw wybiera wode z kranu
lub filtrowana. Natomiast 23,6 proc. pije
z plastikowych opakowan, réwnoczesnie
9,3 proc. preferuje jg ze szklanych butelek.
Warto zaznaczyé, ze 1,7 proc. wybiera inne
opakowania. Co ciekawe w Czechach az
84,6 proc. badanych korzysta z wody fil-

trowanej lub z kranu, a w Rumunii jedynie
46,8 proc. Najwiecej z plastikowych bute-
lek pije sie rbwniez w Rumunii - 41,8 proc.

Klasyczne i ekologiczne rozwigzanie
Wiekszo$¢ Polakdw preferuje szklane bu-

telki na wode ze wzgledu na ekologie.
Wyniki  badania

przez Waterdrop ukazujg réwniez zréznico-

przeprowadzonego

wanie preferencji w zakresie pojemnikdw
na wode. Az 52,8 proc. badanych Polakéw
deklaruje, ze siega po butelki szklane, wy-
bierajac klasyczne i ekologiczne rozwigza-
nie. Natomiast 26,5 proc. ankietowanych
korzysta z pojemnikéw ze stali nierdzew-
nej, doceniajac ich trwatos¢ i mozliwos$é
wielokrotnego uzycia. Pozostate 20,8 proc.
0s6b preferuje inne typy pojemnikéw na
wode. Co ciekawe szklane butelki najcze-
$ciej wybieraja Stowacy, czyli az 72 proc. re-
spondentéw. Jesli chodzi o rozmiar butelki,
dominujacym w Polsce wyborem okazata
sie pojemnos¢ 600 ml, ktéra preferuje az
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WNIOSKI Z BADANIA:
« wPolsce pije sie najmniej wody w poréwnaniu do innych panstw regio-

nu Europy Srodkowo-Wschodniej,
« az46,1 proc. Polakéw spozywa jedynie okoto 1 litra wody dziennie,
rownoczesnie 22,2 proc. ankietowanych pije jedynie wiecej lub mniej

niz dwie szklanki dziennie,

« 65,4 proc. oséb spozywa wode filtrowang lub z kranu,
» 52,8 proc. deklaruje, ze siega po butelki szklane,

« 13,7 proc. pije wiecej niz dwie szklanki dziennie,

» 8,5 proc. pije mniej niz dwie szklanki wody dziennie.

58,9 proc. badanych.
22,4 proc.
dentéw

respon-
korzysta
zbutelek o pojemno-
$ci 1 litra, natomiast
13,7 proc. decyduje
sie na mniejsze, ta-
kie jak 400 ml. Tylko
5,1 proc. badanych
siega natomiast po
butelki wieksze niz

1 litrowe.

Az 65,4 proc. Polakow
wybiera wode z kranu
lub filtrowana. Natomiast
23,6 proc. pije z plastiko-
wych opakowan, rowno-
cze$nie 9,3 proc. preferu-
je ja ze szklanych butelek

- Picie wody z kranu uruchamia cata
fale oszczednosci - dla portfela, zdrowia
i Srodowiska. To jedno z najtatwiejszych
do wdrozenia w zycie ekologicznych wy-
zwan, ktére szybko przyniesie efekty.
Dzieki krandwce tylko jedna osoba zuzywa
co najmniej 20 kilograméw mniej plastiku
rocznie i nie wydaje okoto 1000 ztotych
na wode w butelkach. Ciesze sie, ze jest
coraz wiecej kampanii edukacyjnych pro-
mujacych picie wody z kranu i skutecznie
walczacych z mitami dotyczacymi jej ja-
kosci. To ma ogromny wptyw na budo-

wanie ekologicznej $wiadomosci i zmiane
nawykdw. Sama zachecam szkoty, urzedy,
hotele, restauracje do serwowania kra-
nowki. W wielu krajach taka oferta jest
dla klientéw niezwykle popularnym roz-
wigzaniem, z ktérego chetnie korzystaja.
Licze na to, ze niebawem woda z kranu be-
dzie naturalnym wyborem dla wiekszosci
i wielorazowa butelka czy bidon stang sie
nieodtagcznym elementem codziennej sty-
lizacji kazdego z nas - komentuje Sylwia
Majcher, ekspertka ds. ekologii.

Zréwnowazony rozwéj

Waterdrop, dba o to, aby w przysztosci
sta¢ sie ekologicznym liderem w branzy
napojéw. Ambasadorem oraz inwestorem
marki jest uznany tenisista Novak Djoko-
vi¢. Firma promuje idee odpowiedniego
nawodnienia oraz $wiata bez plastiku. Mar-
ka oferuje szklane butelki wielokrotnego
uzytku oraz Microdrinki bez dodatku cu-
kru. Waterdrop® to marka, ktéra powstata
w 2016 roku w Austrii, obecnie dziata w 11
krajach europejskich, USA, Singapurze oraz
Australii. Przy$wiecaja jej dwie idee - picia
wiekszej ilosci wody oraz wyeliminowania
plastiku w formie jednorazowych butelek.

Metodologia badania

Badanie przeprowadzono na grupie 671
oséb w dniu 31.07.2023. Ankietowani to
osoby w wieku - mniej niz 18 lat (0,9 proc.)
18-24lata (10,1 proc.),25-34 lata (41,8 proc.)
35-44 lata (31,9 proc.) 45-54 lata (12,4 proc.)
oraz 55 lat i wiecej (2,8 proc.). 90,1 proc. re-
spondentdw to kobiety, a 9,6 proc. to mez-
czyzni. B
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Lunchboxydo pracyiszkoty

Pudetka z pozywna zawartoscig

Tekst tucja Lewandowska
Zdjecia ©Shutterstock.com

Powroty do szkoly po wakacjach i do pracy po
urlopach bywaja nielatwe, dlatego staramy sie

je uprzyjemnic, np. wartosciowymi positkami.
Smaczne i estetycznie wygladajace dania lub prze-
kaski zapakowane w kolorowe, praktyczne lunch-
boxy mozemy zabrac ze sobg wszedzie: do biura,
na lekcje, wycieczke czy trening. Najpopu-
larniejsze do transportowania Zywnosci sa
pojemniki z plastiku.

lastikowe, lekkie i wygodne w uzytkowaniu lunchboxy, do ktérych

mozna zapakowac zréznicowany positek, staty sie hitem wsrdd

ucznidéw i oséb pracujacych. Niewielkie, ale praktyczne pojemniki

na drugie $niadanie lub obiad mozna zmiesci¢ w torbie czy szkol-
nym plecaku, a w czasie przerwy cieszy¢ sie petnowartosciowym lunchem zja-
danym prosto z pudetka. Korzystajac z takich pojemnikow, nie potrzebujemy
dodatkowych naczyn, nie musimy przektadaé zawartosci na talerz. Mozemy
przy tym wybiera¢ z bogatego asortymentu o zréznicowanym, atrakcyjnym
designie. Najwazniejsza jest jednak zdrowa
zawartos¢ lunchboxa.

Réznorodny positek w dowolnym
miejscu

Pojemniki na zywnos$¢ sa praktycznym
rozwiazaniem do pakowania i transporto-
wania zywnosci. Szczegblnie wersje wielo-
komorowe i wielopietrowe pozwalaja zapa-
kowac kilka réznych produktéw, bez ryzyka
zmieszania sie ich w pudetku. Dodatkowo
do zestawdéw lunchbox dotaczane moga
by¢ tez mniejsze pudeteczka na sos lub dip.
Dzieki temu mozna kazdego dnia przygoto-
wywac réznorodne, apetycznie wygladaja-
ce positki i szczelnie zapakowane zabiera
ze soba w dowolne miejsce.

Najczesciej lunchboxy wybierane sa do
transportowania zimnych przekasek, ale
mozna tez spakowac do nich potrawy spo-
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zywane na ciepto, co jesienig ma szcze-
gblne znaczenie. Na rynku dostepne s3
specjalne pojemniki do podgrzewania dan
w kuchence mikrofalowej, a takze lunch-
boxy termiczne, ktdre dziataja jak termos,
zachowujac temperature positku. Do ich
transportowania przydaja sie takze torby
termoizolacyjne, ktére, jak wskazuje na-

zwa, izoluja przenoszona zawarto$¢ od

warunkow atmosferycznych. W ten sposéb
utrzymuja temperature zaréwno cieptych,
jak i zimnych potraw.

Zdrowie i bezpieczenstwo

Decyzja o zakupie lunchboxa czesto po-
dejmowana jest spontanicznie. Do zakupu
zacheca ciekawy design, piekny kolor, od-
powiedni rozmiar czy ilo$¢ przegrddek, ale
w tym przypadku konsumenckim prioryte-
tem powinno by¢ bezpieczenstwo. Niskiej
jakosci plastik, choc tani i praktyczny, moze
wydziela¢ szkodliwe substancje, ktére tra-
fiajg do umieszczonego w nim jedzenia.
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Przy zakupie lunchboxa z tworzywa sztucznego nalezy zwraca¢ uwage
na oznaczenia. Po pierwsze pojemnik musi nadawac sie do kontaktu
z zywnoscia. Informuje o tym miedzynarodowy symbol kieliszka i wi-
delca. Bezpieczenstwo uzytkowania naczyn na drugie $niadanie zapew-
niaja rowniez produkty z tworzyw niezawierajacych bisfenolu A (BPA),
czyli szkodliwej substancji, ktéra przedostaje sie do jedzenia, wchodzac
w reakcje z ttuszczami czy w wyniku podgrzania pojemnika. Lunchboxy
oznaczone symbolem ,BPA Free” lub ,wolne od BPA” to wyroby, z kt6-
rych sktadu wyeliminowano bisfenol A.

Alternatywy dla plastikowych pojemnikéw

Poza plastikowymi pojemnikami na zywnos¢, na rynku mozna znalezé
rowniez lunchboxy wykonane z innych materiatéw. Popularnoscia cieszg
sie wersje z silikonu. Sg rownie lekkie co wersje plastikowe, a wiele z nich
mozna ztozy¢, gdy sa puste, dzieki czemu zabierajg mniej miejsca. Zwo-
lennicy tradycyjnych rozwiazan decyduja sie na neutralne dla zywnosci
naczynia szklane. Te sa jednak znacznie ciezsze, a ich uzywanie wigze
sie z ryzykiem sttuczenia sie pojemnika. Wymagaja korzysta-
nia z dodatkowej torby ochronnej, ktéra zabezpieczy szklane
naczynie.

Niezaleznie od rodzaju tworzywa, z jakiego wykonany jest
dany lunchbox, powinien by¢ on takze szczelny, wygodny
w otwieraniu i zamykaniu, kompaktowy, a jednoczesnie po-
jemny.

Pozywny lunch z pudetka

Najwazniejsza kwestig w idei lunchboxdw jest ich zawar-
tos¢. To positek, ktdry z zatozenia powinien réznic sie od typo-
wych fast fooddw, jakie mozna dostac ,na miescie”. Przygoto-
wany w domu lunch, jaki zabieramy ze sobg do pracy, szkoty
czy na uczelnie, musi by¢ tak skomponowany, by zapewniat
wystarczajaca porcje energii i warto$¢ odzywcza. Wazne, by
przygotowana zywnos¢ dostarczata takich sktadnikow, jak:
btonnik, biatko, zdrowe ttuszcze, witaminy i mineraty.

W pojemniku z drugim $niadaniem ucznia, studenta czy
osoby wykonujacej prace umystowa, nie powinno zabrak-
nac petnoziarnistego pieczywa, chudego miesa, ryb, warzyw i owocéw
podzielonych na czastki oraz orzechéw i bakalii. Najpopularniejsze sa
kanapki i satatki, ale do lunchboxa mozna spakowac takze wszelkie da-
nia: od kasz i makarondw, przez omlety i wrapy, po owsianki i potrawy
miesne. Warto przy tym zadbaé o apetyczny wyglad positku. Kolorowe
tortille i nalesniki, pokrojone w stupki warzywa do chrupania czy wy-
trawne muffiny umilg przerwe w biurze. Kanapki w réznych ksztattach,
»usmiechniete” placuszki czy barwne miniszasztyki zacheca matych
niejadkéw do siegania po pudetko z drugim $niadaniem. Komponujac
menu na kolejne dni, warto zadbaé o réznorodnos¢ zabieranych na wy-
nos positkdw. Praktyczne lunchboxy pomoga bezpiecznie przetranspor-
towac wszystkie produkty, ktére zdecydujemy sie do nich zapakowac, by
mozna byto ze smakiem zajadad sie petnowarto$ciowym drugim $niada-
niem lub obiadem poza domem. =
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OZNACZENIA UMIESZCZANE NA
POJEMNIKACH NA ZYWNOSC:

Symbol ,do kontaktu z zywno-
$cig” oznacza, ze kontakt zywnosci
z naczyniem jest bezpieczny. Na
rynku europejskim stosowanie zna-
ku reguluje Rozporzadzenie (WE) nr
1935/2004 Parlamentu Europejskiego
i Rady w sprawie materiatéw i wyro-
béw przeznaczonych do kontaktu
Z 7Zywnoscia.

Symbol BPA Free informuje o wyko-
naniu pojemnika na zywnos¢ z two-
rzywa niezawierajacego szkodliwego
bisfenolu A (BPA). Symbol jest reali-
zowany graficznie na kilka sposobow,
np. napis ,,BPA Free” w czarnym kwa-
dracie albo w zielonej ramce z list-
kiem.

Mozliwos¢ mycia pojemnikow w zmy-
warkach.

Mozliwos¢ uzywania pojemnikdéw
w zamrazarkach.
Mozliwo$¢ uzywania pojemnikéw

w piekarnikach.

Mozliwos¢ uzywania pojemnikdéw
w kuchenkach mikrofalowych.

Zakres temperatur, jaki moze wytrzy-
mac pojemnik. Informacja o tempera-
turze minusowej oznacza, ze pojem-
nik mozna umiesci¢ w zamrazarce.

Produkt wykonany z polipropylenu
wielokrotnego uzytku, uznawanego
za stosunkowo bezpieczny plastik do
produkcji artykutéw majacych kon-
takt z zywnoscia. PP - polipropylen.
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Smaki zsadu i ogrodu

Sezonowe przetwory nadal cenione przez konsumentow

Tekst tucja Lewandowska
Zdjecia ©Shutterstock.com

Owoce i warzywa to dary lata, ktorymi mo-
zemy cieszycC sie nie tylko w sezonie, ale
takze jesienia i zimg, w formie przetworow.
Soki, syropy, dzemy, konfitury, przeciery,
warzywa konserwowe oraz kiszonki sa
prawdziwa skarbnica zdrowych sktadnikow
1 doskonatego smaku. Czy zjadamy ich wy-

starczajaco duzo 1 jakie
upodobania co do tej
grupy produktéw maja
polscy konsumenci?

rzetwory to jesienno-zimowa al-

ternatywa dla surowych owocéw

i warzyw. Chociaz je$¢ mozna je

przez caty rok, to wtasnie w tym
sezonie siegamy po nie najczesciej. Owo-
cowe i warzywne weki sg zrodtem wartosci
odzywczych, smaku i aromatéw, ktdrych
brakuje nam w chtodniejsze miesigce. Na
sklepowych pétkach znajdziemy szeroki wy-
bér gotowych przetworéw. Coraz bardziej
poszerza sie tez oferta produktéw z manu-
faktur oraz od lokalnych wytwércéw, ktére
wyrdzniaja sie wysoka jakoscia i przygoto-
waniem wedtug tradycyjnych receptur, bez
dodatku konserwantéw. W ostatnich latach
mozna zaobserwowac takze powrdt do wia-
snego wyrobu domowych przetwordw z za-
kupionych lub samodzielnie uprawianych
warzyw i owocow.

Owoce i warzywa w diecie Polakéw
Owoce i warzywa - Swieze, suszone lub
przetworzone - to podstawowe sktadniki
zdrowej diety. Narodowe Centrum Edukacji
Zywieniowe]j wskazuje, ze: ,Produkty te s3
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doskonatym Zrédtem witamin, sktadnikéw
mineralnych, polifenoli i innych fitozwiaz-
kéw o dziataniu antyoksydacyjnym i prze-
ciwzapalnym, przy jednoczesnie niewielkiej
wartosci energetycznej (...) Pomimo istnie-
jacych od lat zaleceri badania jednoznacz-
nie wskazuja, ze te grupy zywnosci rzadko
wystepuja w diecie Polakdéw. W Swietle
ogolnokrajowego reprezentatywnego ba-
dania sposobu zywienia (2019-2020 r.)
mniej niz 20 proc. oséb dorostych spozywa
warzywa i owoce co najmniej raz dziennie.
Z kolei, wedtug badania realizowanego

w okresie pandemii, na grupie ponad 1000
0s6b dorostych 33 proc. badanych nie spo-
zywato warzyw i owocodw nawet raz dzien-
nie, podczas gdy taka sama ilos¢ oséb, co
najmniej raz w ciggu dnia siegata po stodkie
przekaski”. Jak podaje GUS, w 2021 r. jedna
osoba spozyta srednio 104 kg warzyw, 93 kg
ziemniakdw i 59 kg owocow.

Wedtug informacji Gtéwnego Urzedu Sta-
tystycznego na temat sytuacji gospodarstw
domowych w 2022 r. w $wietle wynikdw ba-
dania budzetéw gospodarstw domowych:
~Negatywnym zjawiskiem zardwno w mie-
$cie, jak i na wsi jest spadek wartosci mie-
siecznego spozycia owocoéw (odpowiednio
0 0,3 0,2 kg) oraz warzyw (odpowiednio
00,1 0,2 kg) na osobe”. ,,Dane z budzetéow
gospodarstw domowych (GUS) takze po-
twierdzaja, ze Polacy spozywaja zbyt mate
ilodci warzyw i owocéw, zbyt duzo miesa
czerwonego i przetworzonych produktéw
miesnych w poréwnaniu do zaleceA. W po-
zywieniu Polakéw stwierdza sie niedobory
niektorych sktadnikéw mineralnych i wita-
min, zwtaszcza wapnia, magnezu, potasu,



witaminy D, C i foliandw, a w przypadku
dzieci i mtodziezy réwniez zelaza. Zgodnie
z wynikami Global (Polish) Burden of Dise-
ase (GBD) z 2019 r. podaje sie, ze najczest-
sze btedy w diecie Polakdéw to zbyt duze
spozycie soli, zbyt duza konsumpcja miesa
czerwonego i prze-
twordw  miesnych,
nadmierna kon-
sumpcja cukru i sto-
dyczy, czeste spo-
zywanie  napojoéw
stodzonych, za mate
spozycie produktéw
zbozowych z petne-
go przemiatu, zbyt
mate spozycie wa-
rzyw i owocéw, mate
spozycie nasion ro-
$lin  strgczkowych,
za mate spozycie
ryb, mate spozycie
niskottuszczowych

produktéw  mlecz-
nych i jego przetwo-
réw bez dodatku cukréw, a takze niewy-
starczajace spozycie orzechéw. Zgodnie
z zaleceniami warzywa
i owoce powinny byc
spozywane kilka razy
dziennie w ramach
gtébwnych  positkdw
oraz podjadania (tacz-
nie co najmniej 5 porcji
dziennie)” - czytamy
w informacji na temat
zasad zdrowego zywie-
nia opublikowanej na
stronie internetowej Narodowego Centrum

Edukacji Zywieniowej.

Trendy w kategorii przetworéw
Przetwory owocowe i warzywne spozy-
wamy najczesciej jako przekaski i dodatek
do positkéw. Kiszonki oraz warzywa kon-
serwowe zjadamy jako suréwki lub sktad-
niki kanapek. Wsrdd nich kréluja klasyczna
kapusta i ogorki, ale takze zywnos¢ puszko-
wana, jak groszek, kukurydza czy pomidory
dodawane np. do satatek. Owocowe dzemy

Owocowe i warzywne
weki sg zrodtem warto-
sci odzywczych, smaku

1 aromatdow, ktorych bra-
kuje nam zima. W skle-
pach znajdziemy szeroki
WybOr przetworow
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i konfitury towarzysza stodkim $niadaniom,
podwieczorkom oraz kolacjom. Po syro-
py i nalewki z owocow siegamy natomiast
szczegblnie w okresie przeziebien, dla
wzmocnienia odpornosci.

Polscy konsumenci cenig tradycyjne
przetwory i takich tez poszukuja na skle-
powych pétkach, ale s3 takze otwarci na
Swiatowa kuchnie. Ostatnio popularnosé
zyskuja orientalne kiszonki, a wsrdd nich
stynne kimchi z fermentowanej kapusty
pekinskiej, rzodkwi lub ogérka, charaktery-
zujace sie intensywnym, ostrym smakiem.
Na polskim rynku réwniez znajdziemy ten
tradycyjny koreanski produkt, zaréwno
w wersji oryginalnej, jak i ,spolszczonej”,
o recepturze dostosowanej do polskiej
kuchni, nawykéw zywieniowych i przyzwy-
czajen kulinarnych Polakow.

Domowe przetwory wracaja do task

Potrzeba zaoszczedzenia oraz ched po-
wrotu do tradycyjnego zywienia i trybu
zycia w stylu slow skutkuja tym, ze do task
wraca zwyczaj samodzielnego przygoto-

wywania domo-
‘ ‘ wych  przetwordw.
Wysoko cenione s3
te z owocow i wa-
rzyw pochodzacych
z ekologicznych
upraw. Poza sktad-
nikami do produkgji
domowych wekdw,
w sezonie letnio-
-jesiennym, na kto-
ry przypada okres
zbiordw, konsumen-
ci poszukuja takze przypraw i akcesoridw:
stoikdw, butelek, nakretek, lejkéw. Produk-
ty te pojawiaja sie w sklepach spozywczych
w kategorii sezonowych artykutéw gospo-
darstwa domowego.

Przygotowujac domowe przetwory, za-
zwyczaj siegamy po sprawdzone przepisy,
czesto przekazywane z pokolenia na po-
kolenie. Tutaj réwniez do gtosu dochodza
wzgledy ekonomiczne - wyprébowana re-
ceptura daje pewnos¢, ze weki sie udadza,
a uzyte sktadniki nie zmarnuja sie.

’

ZBIORY W POLSCE W 2022 ROKU:

warzywa gruntowe: | 39853 311 dt
owoce z drzew: 47 634 083 dt
owoce z krzewow
owocowychiplan- | 5996 390 dt
tacji jagodowych:

Zr6dto: Dane GUS, ,Produkcja upraw rolnych i ogrod-
niczych w2022 roku.

Zdrowa zywno$é w domowej spizarni

Rosnagca $wiadomos$¢ konsumencka
w dziedzinie jakosci produktéw spozyw-
czych przektada sie takze na oferte ryn-
kowa. W kategorii przetworéw mozemy
obserwowac duze zainteresowanie recznie
wyrabianymi artykutami regionalnymi i tra-
dycyjnymi, a takze ekologicznymi czy bio.
Podczas ich zakupéw zwracamy uwage na
prosty sktad, wysoka zawarto$¢ owocéw
lub warzyw, obnizong ilo$¢ cukru, certyfiko-
wane oznaczenia. Wyeliminowanie z recep-
tur konserwantow, sztucznych barwnikéw
i aromatow, przektada sie na lepsza jakosc¢
produktéw, ale krétsza ich przydatnosé do
spozycia. Po otwarciu nalezy przechowy-
wac je w lodéwece i spozy¢ w ciagu kilku dni.

Zdrowe przetwory warzywne i owocowe
kupujemy nie tylko na wtasne potrzeby,
ale takze jako podarunki na rézne okazje.
Zywno$¢ bio doskonale sprawdza sie jako
element spersonalizowanych zestawow
i delikatesowych koszy prezentowych pet-
nych wyszukanych, a przede wszystkim
wartoéciowych przysmakéw. B
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BUBWEISER . . .
. Specjalnie zaprojektowany kufel
M Szeroki, ciezki, przyjemnie dopasowany do dtoni, z zaokraglonym i karbowanym

detalem. Zaprojektowany specjalnie dla wolno dojrzewajacego, tradycyjnie

CIECH LADER ] warzonego lagera, piwa, ktére od zawsze warzone jest w tym samym miejscu,
Czeskich Budziejowicach. Specjalnie zaprojektowany kufel sprawi, ze Budweiser
Budvar bedzie smakowat jeszcze lepiej. 2x 0,5 [ + kufel ICONIC 0,5 |

Dystrybutor: Firma Martin

www.martin-zawiercie.eu

Bakoma wprowadza na rynek nowy produkt
Skyr - jogurt pitny typu islandzkiego moze stanowi¢ niezwykle wartosciowy ele-
ment diety. Ma wysoka zawartosc biatka - 25 g w butelce 300 g. Jest popularnym
produktem u oséb, ktore regularnie trenuja i czesto traktuja go jako pierwszy posi-
tek po zakonczeniu ¢wiczen, aby poprawic regeneracje organizmu. Konsumenci
stawiaja na wygode i dostepnos¢ produktéw w réznych miejscach i podczas
réznych okolicznosci. Na rynku widoczny jest trend wzrostu zapotrzebowania na
produkty, ktore mozna zabrac ze soba i spozy¢ w drodze. Produkt na poczatku
bedzie dostepny w 3 smakach: mango/marakuja, jagoda/boréwka amerykanska

i malina/truskawka, w porecznej butelce 300 g.
Producent: Bakoma

www.bakoma.pl

Schab zbojnicki - kruchy
i soczysty
Kruchy, soczysty i aromatyczny schab zbéjnicki
doskonale sprawdzi sie zaréwno na co dzien,
. w akompaniamencie kanapek czy potraw na ciepto, jak
1 i na eleganckich, od$wietnych deskach mies. Powstaje
z najlepszej jakosci, lokalnego, polskiego miesa,
II1 z dba’roéd‘a o) deta'le i recepturg. Zostaje poddgny ‘
i procesowi parzenia, a nastepnie starannego pieczenia,
},.' czemu zawdziecza swoj niepowtarzalny smak.
Producent: Kabanos Mirostaw Kojs,
Joanna Kojs-Kowalczyk
www.kabanos.biz.pl

Linia pasztetow Profi E—

Linie pasztetow Profi w metalowej puszce 160 g wprowadzono na rynek
stosunkowo niedawno. W puszkach oferowane sg 4 najpopularniejsze smaki:
klasyczny firmowy, z pomidorami, wariant z pieczarkami oraz z papryka.
Metalowe opakowanie $wietnie zabezpiecza zawarto$¢, co jest szczegdlnie
wazne, gdyz pasztety Profi nie zawieraja konserwantow.

Producent: Profi

www.profi.pl
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& Szynka zbojnicka
- klasyka polskiej kuchni

Szynka zbojnicka to prawdziwa klasyka tradycyjnej polskiej
kuchniw lubianym, aromatycznym i kruchym wydaniu.
Parzona, a nastepnie pieczona, zgodnie ze starannie prze-
strzegana receptura, ktérej zawdziecza niezrbwnany aromat,
doskonata konsystencje i smak, ktory Swietnie sprawdzi sie
na co dzien, jak i w bardziej wykwintnych daniach.
Producent: Kabanos Mirostaw Kojs, Joanna
Kojs-Kowalczyk
www.kabanos.biz.pl

7 pokolen rodzinnej tradycji warzelniczej

Poczatki Bavarii siegaja 1719 roku. Pod kierownictwem rodziny Swinkels
browar w Lieshout — matym miasteczku potozonym na potudniu Holandii - od
siedmiu pokolen warzy piwo wedtug wyjatkowej rodzinnej receptury. Poprzez
zachowanie jakosci, determinacje oraz wprowadzone innowacje, stworzone
zostato piwo o charakterystycznym smaku.

Dystrybutor: Firma Martin

www.martin-zawiercie.eu "q

Bav,rqria

Zupy kremy JemyJemy

Marka JemyJemy oferuje cztery zupy kremy: z pomidorow, z pieczarek,

z zielonego groszku oraz z dyni, skomponowane ze $wiezych warzyw i ziét.
To produkty bezmiesne i bezglutenowe. Gotowa zupe wystarczy przela¢ do
naczynia i podgrzac, by otrzymac kompletne danie o wyrazistym smaku.
Wygodne opakowania typu doypack oraz proces produkcyjny zapewniaja
dtugotrwata swiezos¢, bez koniecznosci przechowywania w lodéwce.
Producent: Profi

www.jemyjemy.com

Musy bez sztucznych konserwantow

i barwnikow m—p

Monge Gift Energy Topping to specjalnie opracowane musy stworzone dla
poprawy samopoczucia czworonoznego towarzysza. Dzieki koncentratowi energii
i niezbednych sktadnikow odzywczych przywracaja sity witalne, a z pomoca
formuty nawadniajacej rownowage elektrolityczna. Musy Energy Topping opraco-
wane zostaty bez dodatku zbdz i jako pierwszy sktadnik zawieraja naturalne zrédta
biatka, zapewniajace optymalna smakowitos¢ i dostarczajace porcje niezbednych
dla organizmu aminokwasow (argininy i glutaminy). Musy sa wolne od sztucznych
konserwantow i barwnikow. Dostepne w dwoch recepturach: Hypo i Vegetal.
Producent: Monge

monge.shop
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Chrupkie, pachnace
i dobrej jakosci . -

[

Jakie powinno by¢ idealne pieczywo?

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

W pazdzierniku przypada Swiatowy dzien
chleba. Pandemia, pozniej rosnaca infla- ]
cja, a wraz z nig wyzsze ceny nieco wy-
hamowaly sprzedaz wyrobdw piekarni-
czych. Wraz ze wzrostem cen produktéw
konsumenci wymagaja tez lepszej jakosci
i stosowania naturalnych skladnikéw. -

andemia Covid-19, wojna na

Ukrainie, inflacja, wyzsze ceny

produktéw czy transportu. Te

wszystkie czynniki przektadaja
sie na drozsze koszty wypieku chleba, z kt6-
rymi borykaja sie producenci. Taka sytuacja
powoduje, ze pieczywo nadal nalezy do ka-
tegorii, ktorych cena wzrasta.

16 pazdziernika obchodzone jest Swie-
to chleba. Dla wielu oséb to niezmiennie
jeden z podstawowych produktéw diety.
W Polsce wypiekanie chleba ma wymiar
nie tylko kulinarny, ale takze zwigzany
z tradycjg i kulturg ludowa. Ten rodzaj
pieczywa wytwarzany byt juz w starozyt-
nosci. Pierwsze chleby nie przypominaty
tych wspétczesnych. Miaty forme placka.
Wedtug niektdrych informacji mogty byc
przygotowywane z dzikich traw, pdzniej ze
zbdz: zyta i pszenicy. W starozytnej Gregji
i Egipcie pieczywo byto wypiekane juz na
zakwasie, dzieki czemu wypieki byty bar-
dziej pulchne. Z czasem do receptury do-
dano drozdze, ktdre sprawity, ze bochenki
staty sie lepiej wyrosniete. Na poczatku XIX
wieku na Swiecie zaczety powstawac pierw-
sze piekarnie, w ktorych pieczywo byto pro-
dukowane na wieksza skale.
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Jakie oznaczenia na pieczywie
Pachnace, dobrze wypieczone, chrupkie
i przygotowane z naturalnych sktadnikéw
najlepszej jakosci - takich wtasciwosci za-
zwyczaj konsumenci oczekuja od pieczywa.
Wptyw na wartosci odzywcze produktu ma
maka, z ktorej wypieczony zostat chleb,
butka czy bagietka. Podstawowe sktadni-
ki pieczywa to: maka, woda, sol, zakwas
i drozdze.
Producenci maja obowigzek odpo-
wiedniego oznakowania kazdego rodzaju
pieczywa. Jednym z wymogdw jest infor-
macja o nazwie srodka spozywczego. Jesli
taka nie istnieje, to konieczne jest podanie
nazwy zwyczajowej lub opisowej produk-
tu. Zwykle w przypadku pieczywa stosu-
je sie nazwy opisowe zawierajace jasny
opis $Srodka spozywczego umozliwiajacy
poznanie jego rzeczywistego charakteru
ze wzgledu na rodzaj uzytych mak. Nie-
zbedne jest takze umieszczenie informacji
na temat wszystkich sktadnikéw uzytych
w produkgcji. Kolejnymi oznaczeniami,
ktére obowigzkowo musza pojawié sie na
produkcie, sa dane producenta i masa jed-
nostkowa pieczywa. Informacje te musza
by¢ dostepne w miejscu sprzedazy, np. za-

™

ok

mieszczone na wywieszce lub w inny spo-
s6b w miejscu dostepnym bezposrednio
dla konsumenta. W przypadku produktow

pakowanych informacje te musza zostac
uzupetnione o wykaz sktadnikéw z ozna-
czeniem iloéciowym.

Naturalne sktadniki

Konsumenci sg coraz bardziej $wiado-
mi, jesli chodzi o sktad produktéw spo-
zywczych.
o wtasciwosciach pieczywa i jego udziale

Edukowanie konsumentéw
w codziennej, zbilansowanej diecie to
podstawowy cel kampanii £gczy nas co$
dobrego. Inicjatorem akcji jest Stowa-
rzyszenie Producentéw Pieczywa, ktére
poprzez swoja dziatalnos$¢ przybliza kon-
sumentom zalety pieczywa do wypieku
i korzysci wynikajace z jego spozywania,
swoje przekazy opierajac na naukowej
wiedzy i merytorycznych argumentach.
Zatozeniem akcji jest takze obalanie naj-
powszechniejszych mitéw, ktére narosty
wokét wyrobdw piekarniczych, zwtaszcza
tych dostepnych w sklepach wielkopo-
wierzchniowych. Ambasadorem najnow-
szej odstony kampanii jest kucharz i szef
kuchni Andrzej Polan. ®



Bezalkoholowy pilzner

W 100% bezalkoholowy pilzner, ktory ma autentyczny i niepo-
wtarzalny smak. Naturalna stodycz réwnowazy goryczkowe
tony piwa. Bavaria 0,0% Original ma wyrazisty smak. Aromat
jest lekko chmielowy, stodowy i owocowy. tagodna stodycz

i goryczka pozostawia wyrazny posmak. Warzone z najlepszych
sktadnikow i naturalnej wody mineralnej z wtasnego zrodta.

Dystrybutor: Firma Martin
www.martin-zawiercie.eu

Wysokoproteinowy
kefir Bakoma Men

Kefiry Bakoma to produkty znane na
polskim rynku od 30 lat. Sg lubiane

i cenione za swoj wyjatkowy smak oraz
wtasciwosci prozdrowotne. Wychodzac
naprzeciw potrzebom konsumentow
firma rozszerza oferte o kolejna nowosc¢
- kefir wysokoproteinowy. Kefir Bakoma
Men ma az 22 g biatka i idealnie spraw-
dzi sie jako orzezwienie po najciezszym
treningu. Dostepny bedzie w butelce
370 g od potowy wrzesnia”.
Producent: Bakoma
www.bakoma.pl

PROTEIN
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Kultowy czeski lager

Kultowy czeski lager warzony przy
uzyciu catych szyszek chmielu
Saaz, wody z warstwy wodono$nej
z epoki lodowcowej, morawskiego
jeczmienia i drozdzy. Lezakowany
90 dniw piwnicach browaru,
siedmiokrotnie dtuzej niz wiek-
szos$¢ innych piw. 5.0% ABVY, 22 IBU,
10 EBC.

Dystrybutor: Firma Martin
www.budweiserbudvar.pl

REKLAMA——

Tota! Maka pszenna typ 650 (uniwersalna)

S

LY

Total Maka pszenna typ 650
(uniwersalna) doskonale
sprawdzi sie nie tylko przy
wypieku domowego chleba
czy butek. Ze wzgledu na
swoja uniwersalno$¢ mozna
ja zastosowac rowniez do
wypieku ciast, zageszczania
S0sOW, przygotowania
zasmazek czy wyrobu klusek
$laskich. Swoja uniwer-
salnos¢ w zastosowaniu
maka zawdziecza odpo-
wiedniemu rozdrobnieniu,
jasnej barwie, a takze

" odpowiedniej jakosci
glutenu. Dodatkowo bogata

zawartos¢ weglowodandw, witamin i sktadnikow mineralnych jest
gwarantem otrzymania wartosciowych potraw.

}{ PHUP KWS ZABCZYNSCY Sp. z 0.0.
Mtyn i elewator tukdw

ZABCZYNSCY® Ul Zbozowa2 21400 cukow

Mtyny zbozowe

1942

tel. 257982031/661 775772
www.tota.pl
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Rosnie liczba osob
kupujacych zywnosc online

To domena pokolenia 7 1 milenialsow

ajpopularniejszymi kategoria-
mi produktéw kupowanych
w sieci s odziez, obuwie i ak-
cesoria (71 proc.), kosmetyki
i produkty higieniczne (54 proc.), urzadze-
nia elektroniczne (45 proc.), subskrypcje
(44 proc.) i jedzenie z dowozem do domu
(43 proc.). Nikogo nie zaskoczy fakt, ze ba-
dane pokolenia najczesciej finalizuja swoje
transakcje za posrednictwem smartfondw.
Co ciekawe, pod tym wzgledem pokolenie
Z nieznacznie wyprzedza starsze pokolenie
- 63 proc. z nich wskazuje, ze najczesciej
ptaci telefonem, podczas gdy wsréd mile-
nialséw odsetek ten wynosi 51 proc.

Facebook, Instagram, YouTube czy
Tik Tok?

Okoto 47 proc. respondentdw, ktérzy
wzieli udziat w ostatnim badaniu PayPal de-
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Tekst opracowanie Irina Nowochatko-Kowalczyk zrodto: SW Research
Zdjecia ©Shutterstock.com

Zakupy to jedna z najpopularniejszych aktywnosci w sie-
cl. 9 na 10 respondentow w Polsce kupuje online, a 63
proc. robi to regularnie - wynika z badania PayPal i SW
Research ,,Milenialsi vs. Gen Z - postawy wobec zakupow
«» online”. Milenialsi sa przy tym bardziej sktonni do

wielokrotnych zakupow (67 proc.) niz przedstawicie-

klaruje, ze przeszto na strone internetowa
konkretnego sklepu pod wptywem infor-
macji zamieszczonych w mediach spotecz-
nosciowych. ,Ludzie spedzaja coraz wiecej
czasu w mediach spotecznosciowych, czy
nam sie to podoba, czy nie. Przegladanie
Facebooka, YouTube czy Instagrama po-
zwala zapoznacd sie z najnowszymi wiado-
mosciami, skontaktowac sie ze znajomymi,
czy znalezé interesujace ich artykuty. To
ostatnie jest szczegdlnie wazne z punktu
widzenia sprzedajacych, dla ktérych media
spotecznosciowe moga by¢ zrédtem dodat-
kowych przychoddw. Zwtaszcza ze, jak po-
kazuja wyniki naszego ostatniego badania,
prawie 60 proc. respondentéow wykorzy-
stuje je do wyszukiwania produktéw przed
dokonaniem zakupu” - skomentowat Efi
Dahan, dyrektor generalny na Europe Srod-
kowo-Wschodnig i Izrael w PayPal.
Platformy spotecznosciowe sa kluczo-
wym zrédtem inspiracji zakupowych, cho¢

le pokolenia Z (58,5 proc.), a Ze jednoczesnie posiadaja
wieksza sile nabywczg, wydaja przy tym wiecej niz ich
miodsi koledzy. W kwietniu br. milenialsi przeznaczyli
na zakupy w internecie Srednio 1 008 z1, 200 zt wiecej niz
przedstawiciele pokolenia Z.

ich ranga rozni sie nieznacznie w zalez-
nosci od pokolenia. 35 proc. milenialséw
najpierw poszukuje produktéw na Face-
booku, 22 proc. na YouTube, a 13 proc.
w pierwszej kolejnosci zaglada na Insta-
gram. Z kolei wiekszos¢ przedstawicieli
pokolenia Z zaczyna swoje poszukiwa-
nia od Instagrama (24 proc.), a dopiero
w nastepnym kroku siega do YouTube (20
proc.) i Facebooka (19 proc.). Pokolenie
Z jest rowniez znacznie bardziej sktonne
niz milenialsi do zagladania i sprawdzania
produktéw na platformach spoza pierw-
szej trojki, takich jak TikTok czy Pinterest.
Na przyktad 15 proc. ,,zetek” deklaruje, ze
najpierw szuka nowych produktéw na Tik-
Toku - w przypadku milenialséw odsetek
ten wynosi 4 proc.

Czotowi gracze na rynku e-grocery
Polskim rynkiem e-grocery rzadza plat-
formy marketplace z Allegro na czele.



Jednak konsumenci kupuja tam online
okreslony asortyment - gtéwnie produkty
suche, kosmetyczne
i domowe. W celu co-
dziennych  zakupéw
spozywczych  korzy-
staja z aplikacji Glovo
czy Lisek.app - wyni-
ka z raportu NielsenlQ
Shopper Trends 2023.
Konrad Wactawik,
head of retailer services Poland w Nie-
IsenlQ, powotujac sie na dane z raportu
weCommerce z grudnia 2022 r. zaznacza,
ze ogblnie kanat marketplace w Polsce
jest najchetniej wybieranym miejscem
zakupéw online. 55 proc. konsumentéw
deklaruje, ze w ciggu ostatnich czterech
tygodni kupito tam produkty spozywcze
lub chemiczno-kosmetyczne. W przypad-
ku e-marketéw deklaruje tak 36 proc. ba-
danych. Ekspert zaznacza tez, ze duze sie-
ci e-sklepy nie sg raczej dostepne w catym
kraju, tak jak np. Frisco czy Carrefour, co
wynika z ich struktury sprzedazy. W site ro-
sng takze start-upy, ktére chwala sie coraz
lepszymi wynikami. Lisek.app w ciggu p6t-
tora roku dziatalnosci (do korica 2022 r.)
osiaggnat przychody 43 mln zt netto. W ze-
sztym roku Lisek dostarczyt juz okragty mi-
lion zaméwien, o 45 proc. zwiekszyt tez

Wsrod najpopularniej-
szych kategorii produk-
tow kupowanych w sieci
sq produkty spozywcze
zamawiane z dowozem

TRENDY/RYNEK .

€¢

pod drzwi

warto$¢  $redniego
koszyka i zoptyma-
lizowat  wszystkie
procesy operacyjne.
Z kolei Glovo moze )
. i restauratorami
pochwali¢ sie oferta
juz 14 tys. restauracji i sklepdw - w ciaggu
ostatniego roku ich liczba w aplikacji wzro-
sta 0 40 proc. Oznacza to, ze co czwarta
restauracja w Polsce jest dostepna na tej
platformie. Glovo zwiekszyto tez zasieg
dotarcia, ustugi dostepne sg juz w 200
miastach w catej Polsce.

Jedli chodzi o e-sklep Frisco.pl nalezacy
do Eurocash, to w tym roku ma on zamiar
skupic sie na zwiekszaniu skali dziatalnosci
i poszerzaniu dostepnosci okien dostaw
w miastach, w ktérych rozpoczeto dziatal-
no$¢ w 2021 r. Firma pracuje nad zwieksza-
niem personalizacji oferty, co ma dopro-

Rosnie liczba oséb zamawiajgce jedzenie z dowozem, wraz z tym
rosnie tez rynek firm kurierskich wspétpracujgcych z detalistami

wadzi¢ do zwiekszenia lojalnosci klientéw
i redukgji odptywu pozyskanych juz klien-
téw. W planach jest tez rozszerzanie portfo-
lio Swiadczonych ustug.

Z kolei sklep internetowy Barbora, ktéry
jest juz bliski przebicia 100 mln zt przycho-
du, pozyskat w Polsce ponad 39 tys. kon-
sumentdéw. Plany rozwoju firmy zaktadaja
utrzymanie sie w czotéwce firm e-grocery
w Polsce. Wsrdd lideréw e-grocery jest
tez Carrefour. Sie¢ z roku na rok zwiek-
sza sprzedaz internetowa. Ten segment
rynku zacheca tez inne spétki do rozwo-
ju. Na przyktad sklep internetowy Bee.pl,
nalezacy do biatostockiej spétki Glosel,
w sierpniu tego roku wystat milionowe
zamowienie ztozone online. Operator ma
ambicje zostac liderem na rynku e-grocery
w Polsce.

Sklep internetowy Bee.pl zaczat swoja
dziatalno$¢ w 2018 r. jako niszowy sklep
z zywnoscia ekologiczng i bio. Skokowy
rozwoj Bee.pl zanotowat w czasie pande-
mii, kiedy rozszerzyt asortyment o najcze-
Sciej poszukiwane wowczas towary. Choc
nadal koncentruje sie na szerokim wyborze
produktow spozywczych, rozwinat oferte
o wiele kategorii zakupowych. Na pétkach
sklepu znajdziemy artykuty dzieciece, za-
bawki, akcesoria do domu i ogrodu, Srodki
czystodci, kosmetyki (réwniez naturalne).
0d 2023 r. duzy rozwdj przeszta takze kate-
goria ,,Dla zwierzat”.
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Jedenurzad sprawdzi jakosc
produktow spozywczych

Kontrole zywnosci u producentow 1 w sklepach

Tekst Irina Nowochatko-Kowalczyk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Inspekcja Jakosci Handlowej Artykulow Rolno-Spo-
zywcezych (IJHARS) przejela kompetencje Inspekgji
Handlowej w zakresie kontroli jako$ci zywnosci.
Polgczenie tych kompetencji w jednym organie ma
umozliwi¢ poprawe skutecznosci nadzoru.

d 1 lipca br. za kontrole zyw-
nosci na wszystkich etapach
obrotu odpowiedzialna jest
Inspekcja Handlo-
wej Artykutéw Rolno-Spozywczych, ktéra
przejeta w tym zakresie kompetencje od
Inspekcji Handlowej. Do tej pory kontro-
le produktéw prowadzity IJHARS oraz In-
spekcja Handlowa, w zaleznoéci od tego
na jakim etapie obrotu znajdowaty sie
produkty. Inspekcja Handlowa w swoich

Jakosci

kompetencjach posiadata kontrole do-
konywane u producenta, w zaktadach
paczkujacych, czy na granicy. Natomiast
IJHARS prowadzita kontrole na pdzniej-
szym etapie tj. w sklepach, hurtowniach
i placéwkach gastronomicznych. Potacze-
nie kompetencji do kontroli jakosci i bez-
pieczefdstwa zywnosci w jednym organie

€¢

Od lipca za kontrole
zywnosci na wszystkich
etapach obrotu odpowie-
dzialna jest Inspekcja Ja-
kosci Handlowej Artyku-
16w Rolno-Spozywczych
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KE pracuje nad przeglgdem obowigzujgcych norm handlowych

ma umozliwic¢ poprawe skutecznosci nad-
zoru.

Jak czytamy na stronie urzedu, IJHARS
sprawuje obecnie nadzér nad jakoscig
handlowa artykutéw rolno-spozywczych
w produkcji i obrocie, w tym wywozonych
za granice, kontrole jakosci handlowej ar-
tykutéw rolno-spozywczych sprowadza-
nych z zagranicy, w tym kontrole graniczna
tych artykutéw, dokonywanie oceny i wy-
dawanie $wiadectw w zakresie jakosci han-
dlowej artykutéw rolno-spozywczych.

Owoce, warzywa, miéd i jaja pod
lupa KE

Jednym z tematdéw, nad ktérymi ma
piecze IJHARS sa normy handlowe do-

tyczace produktéw rolno-spozywczych.
Komisja Europejska pracuje obecnie nad
przegladem obowigzujacych norm han-
dlowych majacych zastosowanie do sze-
regu produktéw rolno-spozywczych, ta-
kich jak owoce i warzywa, soki owocowe
i dzemy, midd, dréb lub jaja. Proponowa-
ne zmiany maja na
celu poméc konsu-
mentom w doko-
bardziej
$wiadomych wybo-
réw

nywaniu

dotyczacych

zdrowszej diety oraz

przyczyni¢ sie do
zapobiegania mar-
nowaniu zywnosci.

Komisja  Europej-

ska zaproponowata

m.in.  nastepujace
zmiany dotyczace:

» Wskazywania miejsca pochodzenia - ja-
$niejsze i obowigzkowe przepisy doty-
czace oznaczania pochodzenia miodu,
orzechdéw i suszonych owocéw, dojrze-
wajacych banandw, a takze oczyszczo-
nych, przetworzonych i pokrojonych
owocdw i warzyw. W przypadku mie-
szanek na etykiecie bedzie musiat by¢
podany kraj lub kraje pochodzenia.
Wskazanie krajow pochodzenia zwiek-
szy przejrzystos¢ dla konsumentdw,
powinno réwniez promowac produkcje
tych produktéw w UE;

« Marnowania zywnosci - proponowa-
ne zmiany dotycza m.in. tak zwanych
»brzydkich” owocéw i warzyw (z wadami
zewnetrznymi, ale nadal nadajacymi sie



do spozycia bezposredniego). Takie owo-
ce i warzywa sprzedawane konsumen-
tom lokalnie i bezposrednio przez pro-
ducentéw bytyby zwolnione z obowigzku
przestrzegania norm handlowych;

« Pakowania - produkty przeznaczone na
darowizne zwolnione bytyby z gtéwnych
wymogéw dotyczacych etykietowania.
Ma to na celu utatwienie uczestnictwa
podmiotéw w darowiznach.

NEWS/HANDEL '

« Jaj - znakowanie jaj odbywac sie bedzie
réwniez bezposrednio w gospodarstwie,
co przyczyni sie do poprawy identyfiko-
walnosci.

Zaproponowane przez KE zmiany sa
zgodne ze strategia ,,od pola do stotu” oraz
celami zréwnowazonego rozwoju ONZ co
sprawi, ze zaktualizowane normy handlo-
we beda mogty przyczynié sie do promo-
wania i upowszechnienia zréwnowazonych

produktéw, przy jednoczesnym zaspokoje-
niu nowych potrzeb konsumentéw i pod-
miotéw gospodarczych.

Proponowane zmiany beda teraz przy-
gotowywane zgodnie z procedurg usta-
wodawcza przez Parlament Europejski
i Rade UE. Inspekcja Jakosci Handlowej
Artykutéw Rolno-Spozywczych aktywnie
uczestniczy w konsultacjach proponowa-
nych zmian. ®

Sklepy pod lupa inspekcji

Jakie nieprawidtowosci ujawniono?

Tekst Irina Nowochatko-Kowalczyk Zrodto: IJHARS

Zdjecia ©Shutterstock.com

Pod koniec lipca br. poznaliSmy wstepne wyniki
kontroli jakosci handlowej Swiezych owocow 1 wa-
rzyw w sieciach handlowych. Choc byl to dopiero
poczatek inspekcji, nieprawidlowosci stwierdzono
w blisko 35 proc. skontrolowanych sklepach.

nspekcja Jakosci Handlowej Arty-
kutéw Rolno-Spozywczych (IJHARS)
w ostatnim tygodniu lipca przepro-
wadzita w duzych sklepach spozyw-
czych na terenie catego kraju dorazne kon-
trole jakosci handlowej Swiezych owocéw
i warzyw, w zakresie zgodnosci z obowigzu-

jacymi przepisami. Roz-
nego rodzaju nieprawi-
dtowosci  stwierdzono
w blisko 35 proc. skon-
trolowanych sklepdow.
Kontrole przeprowa-
dzono we wszystkich
16  wojewddztwach.
Podmioty  handlowe
do kontroli wytypowa-
ne zostaty przez woje-
wodzkie
IJHARS.

inspektoraty

Na celowniku duze sklepy

Zgodnie z programem przegladu inspek-
torzy sprawdzali sklepy wielkopowierzch-
niowe i duze sklepy spozywcze. Ocenie
poddano jakos¢ i znakowanie S$wiezych
owocow i warzyw w zakresie zgodnosci
z wymaganiami okre$lonymi w przepisach

unijnych oraz krajowych. Sprawdzano m.in.
spetnienie przez handlowcéw obowigzku
przekazywania informacji o ilosci owocéw
i warzyw wprowadzonych do obrotu, pra-
widtowo$¢ znakowania $wiezych owocéw
i warzyw, a takze weryfikowano informacje
o kraju pochodzenia produktéw. Inspekcja
skontrolowata tacznie 69 sklepéw detalicz-
nych dziatajacych w ramach 10 sieci handlo-
wych. Réznego rodzaju nieprawidtowosci
stwierdzono w 24 podmiotach (tj. 34,8 proc.
skontrolowanych). £acznie kontrola objeto -
w zakresie wymagan jakosciowych oraz zna-
kowania - 415 partii $wiezych owocow i wa-
rzyw, o masie 6825,89 kg, w tym 173 partie
papryki o masie 1645,91 kg.

Problemy ze znakowaniem

Najwiecej stwierdzonych w czasie kontroli
nieprawidtowosci dotyczyto znakowania.
W tym zakresie zakwestionowano tacznie 45
partii owocow i warzyw (10,8 proc. skontro-
lowanych), o masie 652,87 kg. Byty to m.in.:
brak informacji o klasie jako$ci - 17 partii,
btednie wskazany kraj pochodzenia np. RPA
zamiast Grecja - 13 partii, brak informacji
o odmianie w przypadku szczegétowych
norm handlowych - trzy partie, brak infor-
macji o kraju pochodzenia - dwie partie,»

FMCG trends katalog branzowy 51



' HANDEL/NEWS

wskazanie wiecej niz jednego kraju pocho-
dzenia na wywieszce, co mogto wprowadzac
w btad konsumentéw np. Wtochy/Polska
- dwie partie, catkowity brak oznakowania
opakowan - dwie partie, masa netto nie-
zgodna z deklaracja - dwie partie.

- Niemal co trzecia z zakwestionowa-
nych partii $wiezych owocdw i warzyw byta
nieprawidtowo oznakowana w zakresie
informacji o kraju pochodzenia. To sytu-
acja trudna do zaakceptowania nie tylko
z perspektywy przepiséw prawa, lecz takze
z perspektywy konsumentdw, ktdrzy chca
i powinni by¢ $wiadomi tego, co wktadaja
do koszyka z zakupami - powiedziat Przemy-
staw Rzodkiewicz, gtéwny inspektor Jakosci
Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych.

Dobrodziejstwa wolnego rynku

Robert Telus, minister rolnictwa dodat
z kolei, ze dzieki cztonkostwu w Unii Eu-
ropejskiej moze korzysta¢ z wielu dobro-
dziejstw wspdlnego rynku. Otwarty rynek
i swobodny przeptyw towaréw maja jed-
nak tez swoje ograniczenia, dlatego musza
podlegaé kontroli stosownych stuzb, ktére
dbaja o przestrzeganie odpowiednich norm
handlowych i zasad uczciwej konkurencji.

- 0dnoszac sie do wynikow lipcowej kon-
troli IJHARS chciatbym zaapelowaé do pol-
skich konsumentdéw, aby zwracali wieksza
uwage na oznakowanie owocow i warzyw,
by dzieki temu podejmowali bardziej $wia-
dome decyzje zakupowe, nie tylko kierujac
sie ich smakiem i wartoscia odzywcza, lecz
takze m.in. krajem pochodzenia. Warto tez,

-
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W przypadku jakosci oferowanych warzyw i owocéw nieprawidtowosci byto znacznie mniej,

niz w odniesieniu do ich znakowania

by domagali sie takich informacji w skle-
pach, gdy ich brakuje, w ramach obrony
praw konsumenta, ale takze i dobrze poje-
tego patriotyzmu gospodarczego - zazna-
czyt Robert Telus.

Wracajac do wynikéw kontroli znakowa-
nia warto wspomnieé jeszcze o papryce,
gdyz ze wzgledu na sezon na to warzywo,
byta ona badana najczesciej. Stwierdzone
nieprawidtowosci dotyczace tylko papryki
to: brak informacji o klasie jakosci - dzie-
wieé partii, btednie wskazany kraj pocho-
dzenia np. podano Holandia zamiast Polska
- siedem partii, brak cech identyfikacyjnych
pakujacego/wysytajacego - piec partii, brak
informacji o nazwie - dwie partie, brak wy-
wieszki w miejscu sprzedazy - jedna partia.

' \ Jako$é sig broni

Jesli chodzi o ocene jakosci
oferowanych warzyw i owo-
cOw to nieprawidtowosci byto
znacznie mniej niz w przypad-
ku znakowania. Wymagania
jako$ciowe zakwestionowa-
no w 11 partiach (2,7 proc.
skontrolowanych) o masie
120,86 kg. Stwierdzone nie-
prawidtowosci w tym zakresie
obejmowaty m.in.: niespet-
nienie wymagan minimal-
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Inspekcja skontrolowala
69 sklepow detalicznych
dziatajgcych w ramach
10 sieci handlowych.
Réznego rodzaju niepra-
widlowosci stwierdzono
w 24 podmiotach

nych w przypadku sataty, rzodkiewki oraz
winogron (utrata jedrnosci i Swiezosci, po-
marszczona skorka, zasuszona todyga) - trzy
partie, obecno$é szkodnikéw oraz uszkodze-
nie mechaniczne produktu w przypadku ka-
pusty pekinskiej - trzy partie, niespetnienie
wymagan minimalnych w przypadku papry-
ki czerwonej (utrata jedrnosci i $wiezoSci,
pomarszczona skérka, wady skorki) - trzy
partie, niespetnienie wymagan minimalnych
w przypadku brokutu (objawy zepsucia, gni-
cia) - jedna partia.

Jak podata Inspekcja Jakosci Handlowej
Artykutéw Rolno-Spozywczych, w zwiazku
ze stwierdzonymi nieprawidtowosciami
wobec podmiotéw wprowadzajacych do
obrotu ww. produkty niespetniajace wyma-
gan zastosowane zostana sankcje przewi-
dziane prawem. ®
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Resort rolnictwa bierze
sie za nalewki

Chodzi 0 nazwe na etykiecie

Tekst Irina Nowochatko-Kowalczyk zrédto: MRIRW

Zdjecia ©Shutterstock.com

Bez barwienia, aromatyzowania czy tez dodatku
sokow owocowych oraz wyrobow winiarskich,

w tym win, cydrow czy miodéw pitnych — takie
beda nalewki po wejsSciu w zycie nowych przepi-
sow. W sierpniu do konsultacji publicznych skie-
rowano projekt rozporzadzenia, ktore ma na celu
zapewnic¢ ochrone nazwie ,nalewka”.

ak podaje Minister Rolnictwa i Rozwo-
ju Wsi (MRIRW), regulacja jest niezbed-
na w celu ochrony renomy okreslenia
produktu ,nalewka”, ktéry w branzy
napojéw alkoholowych uchodzi za syno-
nim tradycji i jakosci. Jest wytwarzany za-
réwno w celach komercyjnych, jak i w spo-
s6b domowy. Z uwagi na tradycyjne
praktyki produkcyjne, stosowane zwycza-

Nazwa ,nalewka” jest synonimem tradycji i jakosSci. Taki produkt
jest wytwarzany zaréwno w celach komercyjnych, jak i na potrzeby
domowe

jowo przy wyrobie nalewek, projektowane
przepisy wykluczajg mozliwos$¢ barwienia,
aromatyzowania czy tez dodatku sokdéw
owocowych, zageszczonych sokéw owo-
cowych oraz wyrobdw winiarskich, w tym
win, win owocowych, cydréw czy miodéw
pitnych.

W projekcie rozporzadzenia dodano,
ze ze wzgledu na rézne okresy maceracji
poszczegdlnych
sktadnikow okreslo-
no minimalny czas
maceracji stosowa-
ny dla sktadnikow,
ktéry  uwzglednia
specyfike surowcow
takich jak skorki cy-
tryn, skérki poma-

ranczy, pedy sosny czy ptatki jasminu, ktére
wymagaja krotkiego czasu przygotowania.

Obecne regulacje nie precyzuja
nazwy nalewka

W uzasadnieniu do projektu czytamy, ze
przepisy Unii Europejskiej nie okreslaja defi-
nicji napoju alkoholowego. Rozporzadzenie
Parlamentu Europejskiego i Rady UE okresla
jedynie obowiazek podawania na etykietach
napojow o zawartosci alkoholu powyzej
1,2 proc. objetosciowych informacji o zawar-
tosci alkoholu w takich napojach. Regulacje
te nie precyzuja pojecia ,nhalewka”. W Polsce
nazwa ,halewka” jest rozumiana przez kon-
sumenta finalnego jako napdj spirytusowy
wytworzony na bazie alkoholu etylowego
pochodzenia rolniczego (alkoholu rektyfiko-
wanego), destylatu pochodzenia rolniczego
lub napoju spirytusowego, ktory w procesie
maceracji czesci roslin takich jak na przyktad
ziota, zabki czosnku, zielone orzechy wto-
skie, pedy sosny, kwiaty (np. mniszka lekar-
skiego, czarnego bzu, lipy), ziela i liscie (np.
konwalii, pokrzywy) lub owocéw uzyskuje
specjalne wtasciwosci aromatyczne pocho-
dzace z macerowanych sktadnikdw. Sktadni-
ki takie jak czesci roslin odpowiadaja pojeciu
produktéw rolniczych zdefinio-
wanych w zataczniku | do Trakta- » ‘ ‘

Nowe prawo umozliwi przedsiebior-
com wprowadzajacym do obrotu
napoje alkoholowe niespelniajace
wymagan dalsza dystrybucje i umoz-
liwi ich pozostawanie w obrocie do

wyczerpania zapasow
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tu o funkcjonowaniu Unii Europejskiej, gdzie
sa wymienione np. zywe drzewa i inne rosli-
ny, korzenie, bulwy, nasiona.

Polska tradycja

Nalewki naleza do tradycyjnych polskich
napojow alkoholowych, ktérymi czesto-
wano gosci podczas $wigt oraz spotkan
rodzinnych. Jako pierwsi tego typu napo-

je alkoholowe zaczeli wyrabiaé zakonnicy
z zi6t z przyklasztornych upraw. Nastepnie
nalewki zowocdw, kwiatdw oraz ziét przygo-
towywano na dworach, a takze w wiejskich
domostwach na wtasne potrzeby. Sktadniki
niezbedne do przyrzadzania nalewek pozy-
skiwano z przydomowych ogroddw, saddw,
okolicznych laséw i p6l. Poczatkowo nalewki
lezakowaty w beczkach przechowywanych
w piwnicach, pdZniej wykorzystywano ga-
siorki ze szkta. Przepisy na nalewki stanowi-
ty tajemnice danej rodziny. Przekazywano
je z pokolenia na pokolenie. Poczatkowo

w formie ustnej, a nastepnie
spisywano je w formie nota-
tek. Istnieje wiele przepisow
i receptur przyrzadzania ta-
kich napojoéw alkoholowych.
Z uwagi na tradycyjne prakty-
ki produkcyjne, stosowane zwyczajowo przy
wyrobie nalewek, projektowane przepisy
wykluczaja mozliwos¢ barwienia, aromaty-
zowania czy tez dodatku sokéw owocowych
oraz wyrobdw winiarskich.

Odpowiednie znakowanie w okresie
przejSciowym

Zgodnie z obecnymi przepisami na ety-
kietach napojéw spirytusowych umieszcza
sie nazwy prawne napojow spirytusowych.

Ze wzgledu na to, ze obowigzujace rozpo-

rzadzenie nie okresla pojecia nalewka, na
etykiecie takiego napoju spirytusowego
powinna znalez¢ sie nazwa prawna ,likier”
lub ,napdj spirytusowy” (w zaleznosci od
zawartosci cukréw). Oprécz powyzszego,
na etykiecie bedzie mogto znalez¢ sie do-
datkowe okreslenie ,nalewka”. Zapropo-
nowane okresy przejSciowe polegaja na
umozliwieniu przedsiebiorcom wprowa-
dzajacym do obrotu napoje alkoholowe
niespetniajgce wymagan dalsze wprowa-
dzanie takich napojéw do obrotu i umozli-
wic ich pozostawanie w obrocie do wyczer-
pania zapasow, o ile zostaty one rozlane do
opakowan jednostkowych i oznakowane

przed dniem wejscia w zycie niniejszego
rozporzadzenia. Napoje takie beda mogty
by¢ wprowadzane do obrotu lub pozostaé
w obrocie nie dtuzej niz do 31 grudnia 2024
r. Okres ten pozwoli przedsiebiorcom na
dostosowanie receptur lub zmiane ety-
kiet dla takich napojéow spirytusowych.
Posiadanie prawa ochronnego

na znak towarowy zawieraja- “

Nalewka bedzie mozna
nazywac tylko te trunki,
do ktorych nie dodano
barwnikéw, aromatow,
sokow owocowych czy
wina

cy okreslenie ,nalewka”, ze wzgledu na
brzmienie projektowanych przepiséw, nie
oznacza, ze uprawniony do uzywania zna-

ku towarowego bedzie mogt uzywaé tego
oznaczenia w obrocie handlowym. B

’

JAKIE SA RODZAJE NALEWEK?
Owocowe (malindwki, wisnidwki czy
pigwowki);

Miodowe (krupnik, wrzoséwki);
Korzenne (anyzéwki, imbiréwki);
Ziotowe (np. nalewki mietowe).



o
//////////////f%
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Kontrowersje wokot zerowej
stawki VAT na zywnosc

Co czeka branze po odmrozeniu podatku?

Tekst opracowanie Irina Nowochatko-Kowalczyk zZrodto: MondayNews
Zdjecia ©Shutterstock.com

Zdaniem ekspertow, w warunkach wysokiej inflacji decyzja o tym, by podstawowe produkty

zywnosciowe byty objete zerowgq stawkq VAT, jest rozsqdna

Wyzerowanie stawki VAT nie bedzie trwalo w nie-
skonczonosc. Zdania ekspertéw co do tego, czy
przy okazji powrotu tego podatku sprzedawcy nie
beda chcieli podnies¢ cen, sa podzielone. Eksperci
ostrzegaja, ze moga nas czekac takie konsekwen-
cje jak tzw. efekt jo-jo 1 wegierski scenariusz

zad wprowadzit zerowy VAT
na niektére produkty zywno-
Sciowe w lutym 2022 r. W kolej-
nych kwartatach
VAT-u byto przedtuzane. Pod koniec czerwca

zamrozenie

premier Mateusz Morawiecki zadecydowat,
ze zerowa stawka na wiele produktow zyw-
nosciowych pierwszego wyboru (m.in. pie-
czywo, nabiat, warzywa i owoce, mieso oraz
ryby) obowigzywaé bedzie do korica roku.
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Prof. Elzbieta Maczynska, ekspertka
z Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego
(PTE), zwraca uwage na to, ze mamy rok
wyborczy. W takich warunkach zaréwno
partia rzadzaca, jak i kazda inna, rézny-
mi sposobami walczy o gtosy wyborcow.
Obecnie najistotniejsze jest jednak to, ze
wcigz mamy wysoka inflacje. Wprawdzie
ona do$¢ szybko spada, ale ciagle jest na
poziomie dwucyfrowym.

Piotr Kuczynriski, gtéwny analityk firmy
Xelion, jest zdania, ze w warunkach wyso-
kiej inflacji decyzja o tym, by podstawowe
produkty zywnosciowe byty objete zerowa
stawka VAT, jest rozsgdna. Oczywiscie po-
moze to partii rzadzacej poprawi¢ wynik
wyborczy. Jednak zdaniem eksperta, ludzie
i tak nie zauwazyliby przy codziennych za-
kupach powrotu podatku do podstawowe;j
stawki. Co innego podniesienie VAT-u, ale
sam jego powr6t do poziomu 5 proc. nie
miatby wiekszego znaczenia.

Natomiast prof. Witold Ortowski, gtéwny
doradca ekonomiczny firmy PwC, postrze-
ga decyzje o pozostawieniu stawki VAT na
niektére produkty zywnosciowe na zero-
wym poziomie w kategoriach politycznych,
a nie gospodarczych. Jak zaznacza, w przy-
sztosci trzeba bedzie przywrécic¢ podstawo-
wa stawke VAT, bo jej utrzymanie odbywa
sie kosztem zwiekszonego deficytu budze-
towego. W jego ocenie, decyzja o kolejnym
przedtuzeniu zerowego VAT-u akurat wtedy,
kiedy inflacja zaczeta spadac, byta podyk-
towana wytacznie motywacjami politycz-
nymi. :
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Problemy mogq wystqpic, gdy stawka VAT wréci do poziomu sprzed lutego 2022 r. - zywnos¢

zdrozeje, co moze utrudnic walke z inflacjg

Pytany o koszt zamrozenia VAT-u na ko-
lejne miesiace, prof. Witold Ortowski wy-
jasnia, ze to nie jest jedyny czynnik, ktéry
powoduje powstanie problemdéw gospo-
darczych panstwa. Jak ttumaczy, finanse
publiczne sg rozmontowywane od przynaj-
mniej dwdch czy trzech lat szeregiem réz-
nych dziatan. Niektére trzeba

podejmowaé, bo sa zasadne, ‘ ‘
Zerowa stawka na pro-
dukty zywnosciowe
pierwszego wyboru

(m.in. pieczywo, nabial,
warzywa i owoce, mieso

1 ryby) bedzie obowiazy-
wac do konca tego roku

inne s3 w oczywisty sposéb motywowane
politycznie, a nie wynikaja z troski o przy-
szto$¢ gospodarki.

Co z cenami, gdy powrdci VAT?

Piotr Kuczynski nie dostrzega jednoznacz-
nie negatywnych skutkéw tej decyzji. Pew-
ne problemy moga wystapi¢ w przysztosci,
gdy stawka wrdci do poziomu sprzed lutego
2022 r. Zywno$¢ zdrozeje, co moze utrudnié

’

CO DALEJ Z ZEROWA STAWKA VAT?

wejécia w zycie nizszego VAT-u, stad zakta-
da, ze dopilnuje réwniez, by sprzedawcy nie
wykorzystali chwili podniesienia podatku
do wprowadzenia po cichu podwyzek cen
zywnosci. Inaczej postrzega to dr Stawomir
Dudek, prezesi gtdwny ekonomista Instytu-
tu Finanséw Publicznych, ktéry jest zdania,
ze powrdt do stawek podstawowych bedzie
skutkowat efektem jo-jo, a wiec wzmozo-
nym wzrostem cen. Ostrzega rowniez, ze je-
$li rzad nadal bedzie dosypywat tyle gotow-
ki do budzetéw domowych (np. w postaci
13. i 14. emerytury oraz programéw spo-
tecznych), to jeszcze bardziej doleje oliwy
do ognia, skutkiem czego wzrosnie inflacja.

- Pienigdze z zamrozonego VAT-u s3 po-
trzebne w budzecie do finansowania ustug.
Wspomniany przeze mnie efekt jo-jo, czyli
skok inflacji po powrocie do stawek pod-

Zamieszanie wywotata publikacja projektu budzetu na 2024 r., w ktérym nie znala-
zta sie informacja na temat utrzymania tarcz antyinflacyjnych. To wtasnie w ramach
tarczy obecnie obowiazuje zerowa stawka VAT na podstawowe produkty spozyw-
cze. Rzecznik rzadu Piotr Miiller wyjasnit, ze jesli bedzie taka potrzeba, rozwigzanie
zostanie utrzymane. Do sprawy odniosta sie rowniez minister finanséw Magdalena
Rzeczkowska. - "Tarcze finansowe, antykryzysowe i antyinflacyjne byty uruchamia-
ne zgodnie z potrzebami. Tak samo bedzie w przysztosci. Jezeli nadal bedzie taka
potrzeba to tarcze antyinflacyjne beda utrzymane. Teraz miesigc po miesiacu infla-
cja spada" - napisat na portalu X (dawniej Twitter) Piotr Miller. Podejmowane dzia-
tania na biezaco maja by¢ reakcja na zmiennga sytuacje na rynkach miedzynarodo-

wych, a takze poziom inflacji. (MP)

walke z inflacja. - Moze nie skonczy¢ sie na
podniesieniu cen o wysoko$¢ podatku, bo
branza bedzie miata okazje do wykorzysta-
nia tej sytuacji. Handlowcy moga zechcieé
przy tej okazji zarobié. Czy jednak tak sie
stanie? Obserwujemy zmniejszony popyt, co
oznacza, ze ludzie mniej kupuja. W tej sytu-
acji sprzedawcy mogg obawiac sie podnosic
ceny, by tego jeszcze bardziej nie wyhamo-
waé - zastanawia sie nad mozliwymi scena-
riuszami Kuczynski.

Do tego prof. Ortowski przypomina, ze
rzad ,dosc¢ skutecznie” przypilnowat przed-
siebiorcow, by obnizyli ceny w momencie

stawowych, moze nas kosztowaé dwa,
trzy punkty procentowe. Jesli wiec uda sie
nam zej$¢ do poziomu 8-9 proc. inflacji, to
wtasnie ten efekt moze spowodowac, ze
inflacja wréci do poziomu dwucyfrowego
- ostrzega dr Dudek. | przywotuje przyktad
Wegier, w ktorych premier Viktor Orban
zamrozit ceny przed wyborami, co spowo-
dowato wyrwe w budzecie. Po zwycieskiej
elekcji odmrozit ceny, co skutkowato tym,
ze inflacja poszybowata do 25 proc. i we-
gierscy politycy nie s3 w stanie poradzi¢
sobie z powstatymi problemami gospodar-
czymi. B
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Pierwsze potrocze
pod znakiem drozyzny

Jaka bedzie druga potowa roku?

Tekst opracowanie Irina Nowochatko-Kowalczyk zrodto: MondayNews

Zdjecia ©Shutterstock.com

W I potroczu br. codzienne zakupy rdr. podrozaly
srednio o ponad 20 proc., a same artykuly spozyw-
cze 1 napoje o rowne 20 proc. — wynika z analizy
przeszio 460 tys. cen sklepowych. W czoldéwce dro-
zyzny sa m.in. karmy dla zwierzat, chemia gospo-
darcza, dodatki spozywcze i nabiat.

aport pt. ,indeks cen w skle-

pach detalicznych” wykazat, ze

w | pétroczu br. codzienne za-

kupy Polakow zdrozaty Srednio
0 20,3 proc. w poréwnaniu z analogicznym
okresem ub. r. Dotyczyto to 17 kategorii
i ponad 100 najczesciej wybieranych przez
konsumentéw produktdéw codziennego
uzytku. Dla potrzeb analizy tacznie zesta-
wiono ze sobg przeszto 461, 4 tys. cen deta-
licznych ze sklepéw nalezacych do 63 sieci
handlowych.

- W | potowie roku na koszty codzien-
nych zakupéw wcigz wptywaty wydarze-
nia z 2022 r. Rosyjska inwazja na Ukraine
pchneta w gére ceny nosnikéw energii
oraz towardw spozywczych eksportowa-
nych przez Ukraine, np. zbdz i roslin ole-
istych. Wyzsze optaty za energie spowo-
dowaty wzrost kosztéw produkcji rolnej,
co w efekcie doprowadzito do szerokich
podwyzek cen. Na to ponaktadaty sie jesz-
cze inne czynniki, np. silne odbicie popy-
tu po pandemii przy ograniczonej podazy
w gospodarce, a takze zbyt luzna polityka
fiskalna i monetarna. W zwigzku z tym by-
lismy Swiadkami silnego impulsu inflacyj-
nego, ktéry teraz juz stopniowo wygasa
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wano najwyzsze wzrosty cen. Mimo spadku
wartosci wskaznika inflacji dla catego ko-
szyka débr i ustug do 11,5 proc., w czerw-
cu br. podwyzki w tej kluczowej dla kon-
sumentoéw kategorii wyniosty 17,8 proc.,
aw lutym i marcu az 24 proc. - informuje dr
Edyta Wojtyla, wyktadowczyni na Uniwer-
sytecie WSB Merito Poznan.

Produkty
podbijajace
stawke

Na 17 monitoro-
wanych kategorii
16 miato dwucy-
frowe  podwyzki
cen, siegajace
od 12,6 proc. do
32,4 proc. rdr. Wy-
jatkiem byty arty-

kuty ttuszczowe,
ktére  podrozaty
o 3,9 proc. rdr.

- moéwi Marcin Luziriski, ekonomista z San-
tander Bank Polska.

Warto przy tej okazji dodac, ze wyniki
raportéw z ostatnich miesiecy wskazywaty
na to, ze dynamika wzrostu cen rdr. male-
je. Jednak ogdlny wynik z catego | p6trocza
jestwcigz wysoki. Same artykuty spozywcze
i napoje bezalkoholowe w sklepach zdroza-
ty doktadnie o 20 proc. rdr. - Ten wynik jest
spojny z danymi o inflacji konsumenckiej
CPI, mierzonej wedtug metodologii GUS-u.
Od stycznia do czerwca 2023 r. w kategorii
zywno$¢ i napoje bezalkoholowe odnoto-

- Ceny roslin ole-
istych rosty juz dynamicznie w 2021 r.,
by osiggnac szczyty na samym poczatku
2022 r. Od maja ub.r. obserwujemy jed-
nak spadki notowan rzepaku, ktére spo-
wolnity wzrost cen produktéw ttuszczo-
wych - wyjasnia Weronika Szymanska,
analityczka sektora Food & Agri w Banku
BNP Paribas.

Z kolei na froncie drozyzny w | pétro-
czu br. znalazty sie warzywa ze $rednia
podwyzka 32,4 proc. rdr. - | pétrocze br.
byto dla rynku warzyw okresem petnym
jednorazowych zdarzen oraz poktosiem



problemdéw z 2022 r., w tym europejskich
susz. Wysokie koszty energii z ub.r. dopro-
wadzity do znacznego ograniczenia i prze-
suniecia w czasie produkcji szklarniowej
w Europie, a w konsekwencji - do braku
towardéw, zwtaszcza pomidoréw, ogbrkéw
i papryki, na poczatku tego roku. Do pro-
bleméw z warzywami cieptolubnymi do-
tozyty sie niespodziewane opady $niegu
w Hiszpanii i Afryce Pétnocnej, ktére po-
skutkowaty zatamaniem podazy w Europie
w | kw. br. - ttumaczy Jakub Jakubczak,
analityk sektora Food & Agri w Banku BNP
Paribas.

Na drugim miejscu
lazty sie karmy dla zwierzat - wzrost
0 31,6 proc. rdr. - Wynik tej kategorii za-
lezy od zachowan gtdwnych surowcéw,

rankingu zna-

czyli warzyw i miesa. Ceny miesa powin-
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W II polowie roku dyna-
mika wzrostow cen wiek-
szo$ci produktow moze
wyraznie sie obnizyc
ny sie stabilizowac, wraz ze stopniowa
odbudowg pogtowia zwierzat rzeznych.
Natomiast co do warzyw nie jestem opty-
mistyczny i uwazam, ze beda one drozec
jesienia, w zwigzku ze stratami spowodo-
wanymi susza. Karmy dla zwierzat moga
zatem coraz wiecej kosztowac - ostrzega
Marcin Luzinski.
Trzecia pozycje ma chemia gospodarcza
z wynikiem 27,8 proc. rdr. - Ta kategoria
w ostatnim roku znaczaco podrozata z po-
wodu rosnacych kosztéw produkcji, w tym
cen surowcéw i odczynnikéw chemicznych.
Obecnie nic nie wskazuje na to, aby w kolej-
nych miesigcach tego typu produkty miaty
notowaé wysokie podwyzki - uspokaja
z kolei dr Anna Semmerling z Uniwersytetu
WSB Merito Gdansk.

Dodatki spozywcze pod presja cen
Czwarte pod wzgledem wzrostéw s3

dodatki spozywcze (ketchupy, majonezy,

musztardy itp.) - 24,4 proc. rdr. - To pro-

HANDEL/RAPORT

W I pétroczu br. codzienne zakupy Polakow zdrozaty Srednio o 20,3 proc. w poréwnaniu
zanalogicznym okresem ub.r.

dukty w duzej mierze wytwarzane z warzyw.
W szczegblnosci podrozaty sosy na bazie
pomidordw, co wynika z wysokiego kosztu
surowca na rynku i jego ograniczonej do-
stepnosci. Sytuacja cenowa w Il pétroczu
moze sie ustabilizowad, biorac pod uwage
wieksza obecno$¢ warzyw szklarniowych
oraz $wiezych, po zbiorach pdznym latem.
Konsumenci nie powinni jednak nastawiac
sie na znaczny spadek cen, ze wzgledu na
wolniejsza reakcje cen detalicznych niz cen
skupowych czy przetwdrcéw - podkresla
Jakub Jakubczak.

TOP5 drozyzny zamyka nabiat - 24,2 proc.
rdr. - Mysle, ze tendencje wzrostu cen
w przypadku tego typu artykutéw beda sie
uspokajaé. Rosnie podaz mleka, czyli naj-
wazniejszego surowca w produkcji seréw
czy jogurtéw. Do tego dos¢ stabo wyglada
sita popandemicznego odbicia gospodar-
czego w Chinach, ktére sa ogromnym kon-
sumentem mleka - zauwaza ekspert z San-
tander Bank Polska.

Oprécz wyzej wymienionych kategorii,
w zestawieniu TOP10 widac jeszcze pie-
czywo, produkty sypkie, artykuty dla dzie-
ci, wedliny i napoje. Ich podwyzki rdr. wy-
niosty odpowiednio 22,8 proc., 22,6 proc,
21,8 proc, 19,9 proc i 19,2 proc. Tuz za

pierwsza dziesiatka sg stodycze i desery -
17,2 proc. rdr. Dalej sa ryby i Srodki higie-
ny osobistej - po 14,9 proc. rdr. Pod koniec
zestawienia mamy mieso, owoce i uzywki
- kolejno 14,5 proc, 13,7 proc. i 12,6 proc
rdr. Ranking zamykaja artykuty ttuszczowe
-3,9 proc. rdr.

Ceny beda spadaé, ale wolno

- Zmiany cen we wszystkich kategoriach
beda uwarunkowane preferencjami i moz-
liwosciami finansowymi konsumentdw.
Koszt zakupu danego towaru, ktéry nie
zniecheci klientéw ze wzgledu na ich male-
jace realne dochody, utrzyma sie na pozio-
mie gwarantujacym sprzedaz i nawet mini-
malny zysk dla sprzedawcy - zapowiada dr
Edyta Wojtyla.

Z kolei Marcin Luzifnski stwierdza, ze
szczyt drozyzny mamy za soba. - Jednak
raczej nie spodziewatbym sie szerokich
spadkdw cen, a ich wolniejszych podwy-
zek. Mysle, ze w Il potowie roku dynamiki
wzrostéw cen wiekszosci produktow beda
sie wyraznie obnizaé. Natomiast jesli juz
ceny beda spadaé, to w przypadku poje-
dynczych kategorii, np. nabiatu czy pro-
duktéw ttuszczowych - przewiduje ekono-
mista. B
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Zarzuty za btedne

informowanie o promocjach

Nie wszyscy respektujg nowe przepisy

Tekst opracowanie Irina Nowochatko-Kowalczyk zrédto: UOKIK

Zdjecia ©Shutterstock.com, UOKiK

Po zapowiedzianej walce z zonglerka cenami,
prezes UOKiK Tomasz Chréstny postawil pierwsze
zarzuty czterem przedsiebiorstwom w zwigzku

z blednym prezentowaniem promocji. Dotycza
Zalando, Media Markt, Sephora i Glovo. Za naru-
szenie praw konsumentow grozi im kara nawet do
10 proc. obrotu.

=

dla konsumentéw

7 pét roku obowiazuja przepisy, kt6-
re naktadajg na przedsiebiorcéw
wprowadzajacych promocje obowia-
zek informowania o najnizszej cenie
z30dni poprzedzajacych obnizke cen.

Dzieki tym zmianom konsumenci maja jasny
punkt odniesienia dla wysokosci obnizek,
a przedsiebiorcy nie moga wykorzystywac
cenami,

tzw. zonglerki by nieuczciwie
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Najnizsza cena z 30 dni przed wprowadzeniem obnizki to jedna z najwazniejszych informacji

uatrakcyjnia¢ swoje oferty podczas wyprze-
dazy czy promocji. Najnizsza cena z 30 dni
przed wprowadzeniem obnizki jest podsta-
wa, do ktérej musi odnosic sie aktualna pro-
mocja. Obowiazek jej podawania ma utatwié
kupujacym podejmowanie decyzji zakupo-
wych i weryfikacje rzeczywistej korzysci ce-
nowej. Od poczatku wprowadzenia nowych
przepiséw UOKiK monitoruje zaréwno rynek

tradycyjny, jak i e-commerce. Sprawdza, czy
przedsiebiorcy dostosowali sie do nowych
regulacji i przestrzegaja nowych praw kon-
sumenckich. Wystosowanych zostato ponad
60 wystapien miekkich dotyczacych zasad
prezentowania obnizek, w toku jest 12 po-
stepowan wyjasniajacych w sprawie skle-
poéw stacjonarnych. Prezes urzedu wydat
rowniez wyjasnienia dla przedsiebiorcéw.
Znaczna cze$¢ przedsiebiorcow zmienita
nieuczciwe praktyki. Niektérzy jednak nadal
staraja sie prezentowad swoje promocje jako
atrakcyjniejsze, niz s one w rzeczywistosci.

Najwieksze btedy dotycza
uwidaczniania cen

- Razem z Inspekcja Handlowa monitoru-
jemy zasady dotyczace wdrazania nowych
przepisdbw. Badamy sklepy stacjonarne,
portale internetowe oraz platformy zaku-
powe. Jasno zapowiadatem, ze po etapie
sprawdzania i wyjasniania, jesli w dalszym
ciggu beda wystepowaty nieprawidtowo-
Sci, to spotkaja sie one z reakcja po stronie
organu. Najwiecej btedéw zauwazyliSmy
w zakresie uwidaczniania cen, w tym naj-
nizszej z ostatnich 30 dni przed obnizka.
Po pét roku obowigzywania nowych zasad
ruszamy z zarzutami wzgledem pierwszych
czterech przedsiebiorcéw, nie wykluczajac
jednak kolejnych. Chcemy zapobiec dalsze-
mu tamaniu praw konsumentéw, poniewaz
wyeliminowanie ,zonglerki cenami” oraz
dostarczenie kupujacym rzetelnego punktu
odniesienia w postaci najnizszej ceny z ostat-
nich 30 dni przed obnizka byto gtéwnym ce-
lem wprowadzonych zmian prawnych - sko-
mentowat Tomasz Chréstny, prezes UOKIK.



Obowigzek rzetelnego informowania
konsumentéw o cenie obejmuje kazde
miejsce i wszystkie etapy sprzedazy. Przed-
siebiorstwa Zalando, Media Markt, Sepho-
ra i Glovo, komunikujagc promocje, mogli
wprowadzaé konsumentdéw w btad i naru-
szad ich zbiorowe interesy. Zarzuty dotycza
m.in. niepodawania najnizszej ceny obo-
wigzujacej 30 dni przed wprowadzeniem
obnizki badz informowania o niej w sposéb
nieczytelny, nieuwzgledniania w aktualnej
promocji odniesienia do tej ceny, stosowa-
nia filtrow i prezentacji ofert nieodnosza-
cych sie do niej i niekonsekwentnego uzy-
wania innych punktéw odniesienia.
Obnizki cen s3 czesto stosowanym na-
rzedziem marketingowym, dzieki ktéremu
przedsiebiorcy zachecajg konsumentéw
do zrobienia zakupéw wtasnie wich sklepie
czy serwisie. Jak uzasadnia swoja decyzje
UOKIK, niedopuszczalne jest, aby konsu-
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UOKIK zarzuca nie tylko
niepodawanie najnizszej
ceny obowigzujacej 30
dni przed wprowadze-
niem obnizki badz infor-
mowanie 0 niej w sposob
nieczytelny, ale i nie-
uwzglednianie w aktual-
nej promocji odniesienia
do tej ceny

RYNEK/PRAWO '

menci dostawali ko-
munikat o duzej ob-
nizce procentowej
badz kwotowej, gdy
w praktyce promo-
cja nie jest dla nich
korzystna w poréw-
naniu do najnizszej
ceny z 30 dni przed
jej wprowadzeniem.

wymagan

weryfikuje
obowiazki

ze zmienionego prawa.
Sprawdzamy, czy przed-
siebiorcy podaja dane kontaktowe, w szczegdlnosci
numer telefonu, ktéry powinien zapewnia¢ mozliwo$¢
efektywnego kontaktu, oraz czy konsumenci znajda na
platformach informacje o tym, czy oferta pochodzi od
przedsiebiorcy, czy osoby prywatnej, co warunkuje np.
kwestie odstapienia od umowy.

E-sklepy pod lupa
urzedu
Kwestionowana
praktyka dotyczy sy-
tuacji, gdy kupujacy
kuszeni sa wielkimi
rabatami, a najnizsza
cena produktu lub
ustugi z 30 dni przed wprowadzeniem pro-
mocji nie pokazuje obnizki, a czasem wrecz
Swiadczy o podwyzszeniu ceny. Takie dzia-
tania przedsiebiorcow moga wprowadzaé
konsumentéw w btad. Przyktadowo uzyt-
kownik e-sklepu mdgt zobaczy¢ oferte pro-
mocyjna bluzy damskiej dostepnej za 178 zt
w rzekomo okazyjnej cenie, nizszej o 15 proc.
od ,,ceny poczatkowej”. Tymczasem przy po-
réwnaniu tej obnizki do najnizszej ceny z 30
dni przed jej wprowadzeniem okazywato
sie, ze cena jest aktualnie o 55 proc. wyzsza.
Réwniez nieczytelne informowanie o naj-
nizszej cenie z 30 dni przed wprowadzeniem
obnizki - stosowanie matej czcionki, stabo
widocznego koloru w zestawieniu z wyrazi-
stymi komunikatami o cenie aktualnej badz
o wielkosci rabatu - moze narusza¢ zbioro-
we interesy konsumentow.
Jesli przedsiebiorca udostep-
nia filtry do wyszukiwania
promocji, ich dziatanie musi
by¢ uczciwe. Narzedzia do wy-
szukiwania obnizek (np. do 50
proc.) powinny odnosic sie do
najnizszej ceny z 30 dni przed
obnizka, tak aby realnie stuzy-
ty konsumentom. Jedli pod-
stawa do filtrowania promocji
s3 inne punkty odniesienia,
konsumenci moga miec pro-

TOMASZ CHROSTNY, PREZES UOKIK

To pierwsze zarzuty doty-

czace tego, jak rynek do- i

stosowat sie do nowych
dotyczacych
informowania o promo-

cjach cenowych. Urzad
takze

inne
wynikajace

blem z ocena, ktére z prezentowanych im
produktéw sa w rzeczywistosci w korzystnej
cenie. W przypadku stwierdzenia naruszenia
zbiorowych intereséw konsumentdw prezes
UOKiK moze nakaza¢ zmiany niedozwolonej
praktyki oraz natozy¢ kare w wysokosci do
10 proc. rocznego obrotu.

Jak prawidtowo informowac
o obnizkach cen?

Detalista powinien prezentowac najnizszg
cene z 30 dni przed wprowadzeniem obnizki
w sposéb czytelny i niebudzacy watpliwosci
konsumenta, niezaleznie, czy jest to obnizka
procentowa czy kwotowa. Informacja o naj-
nizszej cenie z 30 dni przed obnizka powinna
sie znalez¢ wszedzie tam, gdzie przedsie-
biorca informuje o rabatach dotyczacych
konkretnego produktu, a wiec np. w rekla-
mie, przy produkcie na pétce sklepowej,
na wywieszce, w gazetce sieci handlowej,
przy sprzedazy warunkowej, w programie
lojalnosciowym, w wynikach wyszukiwania
w sklepie internetowym i na karcie konkret-
nego artykutu. Co wiecej, jesli przedsiebior-
ca informuje o obnizce kilkukrotnie - na réz-
nych etapach dokonywania zakupéw, to za
kazdym razem powinno temu towarzyszy¢
podanie najnizszej ceny z 30 dni przed pro-
mocja, aby konsument mégt w kazdym mo-
mencie poréwnac ja do aktualnej obnizki. ®
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Konsultacje projektu
ustawy franczyzowej wtoku

Jakie zmiany wprowadza?

Tekst Irina Nowochatko-Kowalczyk zrédto: RCL

Zdjecia ©Shutterstock.com

Na ten dokument od wielu miesiecy czekali zaréwno fran-
czyzobiorcy, jak i franczyzodawcy. Dla jednych i drugich
wprowadza on duzo zmian w ich dzialalnosci. Celem no-
wego prawa jest wieksza ochrona dla franczyzobiorcow
przed niepowodzeniem w biznesie kosztem franczyzo-
dawcow. Przyjrzyjmy sie zatem zaproponowanym regula-
cjom, ktére moga wejS¢ w zycie jeszcze w tym roku.

rojekt ustawy o zmianie ustawy

- Kodeks cywilny oraz ustawy

- Prawo wtasnosci przemysto-

wej zwany potocznie ustawa
franczyzowa pojawit sie w serwisie Rzado-
wego Centrum Legislacji 31 lipca br. Tego
samego dnia zostat przekazany do zaopi-
niowania. Przewiduje sie wejscie w zycie
ustawy w terminie trzech miesiecy od dnia
ogtoszenia. Jak czytamy w uzasadnieniu
projektu przygotowanego przez Minister-
stwo Sprawiedliwosci, umowa franczyzy
stanowi umowe nienazwang (nieuregulo-
wana w przepisach prawa prywatnego),
a mozliwos$¢ jej zawierania wynika ze sta-
tuowanej w Kodeksie cywilnym zasady
swobody uméw. Cechami konstytutyw-
nymi zawieranych w obrocie gospodar-
czym uméw franczyzy jest Swiadczenie
jednej strony umowy (franczyzodawcy)
polegajace na udzieleniu drugiej stronie
umowy franczyzy (franczyzobiorcy) ze-
zwolenia na korzystanie z jego nazwy, fir-
my, godta, symboli, znakéw towarowych,
patentéw, know-how, koncepcji i techniki
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej,
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z  zobowigzaniem
do udzielenia jej po-
mocy, w zamian za
Swiadczenie drugiej
stronie
biorcy)
zobowigzania

(franczyzo-
w postaci
sie
do prowadzenia
wtasnej dziatalnosci
zgodnie ze wska-
zébwkami organiza-
tora sieci i do zapta-
ty wynagrodzenia.
Polski Kodeks cywil-
ny (ani inne ustawy

z obszaru prawa

. formy jej zawarcia
prywatnego) nie

reguluja tresci umowy franczyzy. Umo-
wa franczyzy jest przedmiotem regulacji

prawnych w niektérych panstwach.

Handel spozywczy franczyza stoi

W polskich warunkach umowa franczy-
zy stanowi podstawe prowadzenia dzia-
talnosci gospodarczej w wielu branzach.
Wedtug réznych raportéw liczba o0séb

Resort sprawiedliwosci zaproponowat wprowadzenie prywatno-
prawnej requlacji umowy franczyzy poprzez uregulowanie w Kodek-
sie cywilnym elementow przedmiotowo istotnych tej umowy oraz

zaangazowanych w sieci franczyzowe
w Polsce przekracza ponad pét miliona
os6b. Ocenia sie, ze w Polsce w 2020 r.
byto dostepnych ponad 1300 réznych sieci
franczyzowych. Rynek franczyzy w Polsce
rozwija sie i ma perspektywy dalszego
wzrostu. Najwiecej sieci franczyzowych
dziata w handlu spozywczym i gastrono-
mii. Z obserwacji rynku wynika, ze pozy-



cja franczyzodawcy, pomimo ze formal-
nie obie strony sa przedsiebiorcami, jest
w praktyce silniejsza od franczyzobiorcy.

Umowy franczyzowe czesto nie podlegaja
negocjacjom, sa umowami adhezyjnymi,
zawieranymi masowo przy uzyciu wzor-
cow. Franczyzobiorcy czesto sa matymi

lub mikroprzedsiebiorcami i w razie kon-
fliktéw czesto nie stad ich na prowadzenie
sporéow prawnych z franczyzodawcami,
przez co sprawy te nie trafiaja do saddéw.

Widoczne nieréwnosci

Do Ministerstwa Sprawiedliwo$ci wpty-
nety informacje wskazujace na wystepu-
jace w obrocie dysfunkcje systeméw fran-
czyzowych w istotny sposéb wptywajace
na prowadzenie dziatalnosci gospodar-
czej w Polsce. Informacje te byty rowniez
przedmiotem doniesien i komentarzy me-
dialnych. W 2020 r. na zlecenie Instytutu
Wymiaru Sprawiedliwosci zostat opraco-
wany przez prof. R. Adamusa (UO) raport
pt. ,Faktyczna nierébwno$¢ stron umowy
franczyzy”, a w 2022 r. raport pt. ,Projekt
regulacji franczyzy w Polsce na tle ustawo-
dawstw innych panstw”.

RYNEK/PRAWO '

W raporcie z 2020 r. do dysfunkcji wyste-
pujacych w obrocie systeméw franczyzo-
wych zaliczono m.in.:

» Problem nierzetelnych informacji - wi-
zja franczyzy roztaczana przez organi-
zatoréw sieci (franczyzodawcéw) nie
zawsze pozytywnie weryfikowana jest
w rzeczywisto$ci. Wiele oséb nie jest me-
rytorycznie przygotowanych do prowa-
dzenia dziatalnosci gospodarczej jako
franczyzobiorcy;

« Nieréwnowage kontraktowa stron - po-
zycja gospodarcza franczyzodawcy jest
nieporéownywalna z pozycja franczy-
zobiorcéw, najczesciej mikro- i matych
przedsiebiorcow. Umowy franczyzowe
s3 umowami przystgpienia (adhezyj-
nymi), nie poddawanymi jakimkolwiek
negocjacjom. Franczyzobiorcow, w razie
konfliktéw z organizatorami sieci, nie
jest sta¢ na prowadzenie sporéw praw-
nych. Dysproporcja mozliwosci jest na
tyle znaczaca, ze w przypadku konfliktu
prawnego niektére sprawy sporne na-
wet nie trafiaja do sadéw. Dziata tzw.
efekt mrozacy;

« Narzucanie nierynkowych cen nabywa-
nia towardw franczyzodawcy lub oséb
przez niego wskazanych. Problemem
moze by¢ narzu-

Do Ministerstwa Spra-

staje sie dla franczyzobiorcy toksyczny,
ma on w praktyce ograniczone mozliwo-
$ci rozwigzania umowy;

« Dtugotrwatos¢  sporéw
zumow franczyzy;

sadowych

« Trudnosci przy rozwiazaniu uméw fran-
czyzowych. Umowy franczyzowe bardzo
czesto zastrzegajg niesymetryczne wa-
runki rozwigzywania uméw. Z zasady
bardziej korzystna sytuacje prawna po-
siadaja franczyzodawcy. Bardzo czesto
zastrzegane s drastyczne kary umowne
na wypadek rozwigzania umowy fran-
czyzy z uwagi na okoliczno$ci obcigzaja-
ce franczyzobiorce;

« Faktyczny brak korelacji pomiedzy wy-
sokoscig optat franczyzowych a zyskiem
franczyzobiorcy. W przestrzeni publicz-
nej pojawiaja sie zarzuty, ze sieci fran-
czyzowe w niedopuszczalny sposdb
przerzucaja na franczyzobiorcéw koszty
ich rozwoju i zwigzane z tym ryzyka s3
nierdwnomiernie dystrybuowane.

Propozycje resortu sprawiedliwosci
Biorac pod uwage powyzsze problemy
zaproponowano wprowadzenie prywat-

€¢

noprawnej  regulacji
umowy franczyzy po-

przez  uregulowanie

canie  kanatéw w Kodeksie cywilnym
odbioru  towa- wiedliwosci Wp}ynely elementdw  przed-
row i ustug za informacje WSkaZUjQCG miotowo istotnych
ceny odbiegaja- . B tej umowy oraz formy
ce od zwyktych ha dysfunk(:]e SyStemOW jej zawarcia (forma
cen rynkowych. franczyzowychsztotny dokumentowa). Obo-

Praktyki takie sa
rodzajem ukryte-
go wynagrodze-
nia organizatora
sieci;

«  Ukryte optaty;

« Problem dtugo-
terminowosci
umow franczyzo-
wych. Niekiedy
konstrukcja dtu-
goletniej umowy
czyni z franczyzobiorcy ,wieznia” kon-
traktu. W przypadku gdy udziat w sieci

Sposob wplywajace na
prowadzenie dziatalnosci
gospodarczej w Polsce.
Celem projektowanych
regulacji jest wprowadze-
nie do polskiego porzad-
ku prawnego instytucji
ochrony franczyzobiorcy

wigzku przedstawienia
franczyzobiorcy przez
franczyzodawce doku-
mentu informacyjnego
zawierajgcego  infor-
macje o wzajemnych
zobowigzaniach stron,
0 sposobie wykony-
wania dziatalnosci go-
spodarczej przez fran-
czyzobiorce w oparciu
o umowe franczyzy,
o koniecznych do poniesienia w zwigzku
z wykonywang umowg kosztach i progno-»
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zowanych przychodach franczyzobior-
cy z dziatalnosci franczyzowej, wzorzec
umowy franczyzy oraz inne elementy wraz
z okresleniem skutkéw niezgodnosci do-
kumentu informacyjnego z umowa. Usta-
wa przewiduje tez okreslenie przestanek
wypowiedzenia umowy przez franczyzo-
biorce i franczyzodawce, w tym wypowie-
dzenia sankcyjnego w zwigzku z nieprzed-
stawieniem dokumentu informacyjnego,

wzglednie zawarciem w nim informacji
nierzetelnych lub nieprawdziwych, a takze
uprawnienia franczyzobiorcy do zadania
proporcjonalnego zmniejszenia wynagro-
dzenia franczyzodawcy za czas, w ktdérym
jego przychdd ulegt znacznemu zmniej-
szeniu.

Proponuje sie réwniez wprowadzenie
ograniczen w zakresie wymagalnosci kar
umownych oraz terminy ich egzekwowa-

Umowa franczyzy stanowi umowe nienazwang (nieureqgulowang w przepisach prawa pry-
watnego), a mozliwosc jej zawierania wynika ze statuowanej w Kodeksie cywilnym zasady
swobody uméw
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nia, zakresu mozliwego do wprowadzenia
w stosunku miedzy stronami zakazu kon-
kurencji i mozliwosci ustanowienia wekslo-
wego zabezpieczenia roszczen z umowy
franczyzy.

Ponadto w celu uzupetnienia projekto-
wanej regulacji o istotne elementy z zakre-
su stosunkéw pomiedzy franczyzodawca
i franczyzobiorca projekt przewiduje wpro-
wadzenie norm o charakterze dyspozytyw-
nym w zakresie:

+ Obowiagzku tajemnicy
know-how, na ktérej opiera sie dziatal-
nos¢ franczyzowa;

zachowania

« Mozliwosci przeniesienia praw i obo-
wiagzkéw z umowy franczyzy;

« Mozliwosci wypowiedzenia przez fran-
czyzobiorce umowy zawartej na czas
okreslony.

Autorzy projektu ustawy franczyzowej
podkreslaja, ze celem projektowanych
regulacji jest wprowadzenie do polskie-
go porzadku prawnego instytucji ochrony
franczyzobiorcy, ktéry w aktualnych wa-
runkach rynkowych wystepuje jako stab-
sza strona stosunku prawnego opartego
na umowie franczyzy. Rozwigzania w za-
kresie ochrony franczyzobiorcy s3 przed-
miotem regulacji w wielu jurysdykcjach,
ponadto istniejg w tym zakresie rozwiagza-
nia modelowe. ®
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Podwyzka ptacy minimalnej

Czy namiesza w handlu?

Tekst Irina Nowochatko-Kowalczyk
Zdjecia ©Shutterstock.com

W 2024 r. bedziemy mieli kolejny rekordowy
wzrost placy minimalnej. Dla sektora handlu deta-
licznego ma to ogromne znaczenie, poniewaz w tej
branzy ponad 60 proc. firm zatrudnia pracowni-
kow w oparciu o minimalny prog ptacowy.

zerwcu tego roku rzad

zaproponowat

podwyzke ptacy minimal-

nej na 2024 r. Planuje sie

ze, od stycznia minimalne wynagrodzenie
wzroénie do 4 242 zt z 3 600 zt, a od lipca
do 4 300 zt. Jak podata szefowa resortu ro-
dziny i polityki spotecznej Marlena Malag,

kolejna

zgodnie z szacunkiem liczba oséb objetych
regulacja wyniesie 3,6 mln. Catkowite rocz-
ne koszty pracodawcow z tytutu podniesie-
nia minimalnego wynagrodzenia za prace
w 2024 r. wyniosa 35 344,1 mln zt. To budzi
obawy pracodawcéw, bo to oni poniosg
ciezar kolejnych podwyzek wynagrodzen.
O zastopowanie tempa podwyzek ptacy
minimalnej zaapelowata m.in. Konfedera-
cja Lewiatan. Pracodawcy zrzeszeni w tej
organizacji wskazali, ze wiele firm moze
wpas¢ w ktopoty. - Tak wysoki wzrost pta-
cy minimalnej oznacza, ze ro$nie ona dwu-
krotnie szybciej niz ptace w gospodarce.
Z kolei stosunek minimalnego wynagro-
dzenia do przecietnego osiagnie wskaznik
przekraczajacy 54 proc., co moze wptynac
na spadek zatrudnienia i wyzsza inflacje,
a w niektérych branzach spowodowaé spo-
re ktopoty - skomentowat Maciej Witucki,
prezydent Konfederacji Lewiatan.

Jak to sie przetozy na branze
handlowa?

Mateusz Zydek, ekspert rynku pracy z fir-
my Randstat odpowiadajac na to pytanie za-

Od stycznia 2024 r. minimalne wynagrodzenie ma wzrosng¢ do
4242 zt 73600 zt, a od lipca do 4 300 zt

znacza, ze przy kazdej podwyzce ptacy mi-
nimalnej pojawiaja sie powyzsze obawy ze
strony przedsiebiorcow. - Pojawiaty sie tez
w okresie lepszej koniunktury gospodarczej
i przy nizszych wzrostach poziomu ptacy
minimalnej. Jest to zrozumiate, poniewaz
koszty pracy to z reguty najwieksze koszty
w dziatalnosci wielu przedsiebiorstw, a wiec
mowimy o wzrostach wydatkdw w kluczowej
czesci budzetu. Tym bardziej, ze - zgodnie
z badaniami Randstad - 53 proc. firm w Pol-
sce zatrudnia pracownikdéw oferujgc mini-
malne wynagrodzenie (przy czym w wiek-
szosci przypadkéw dotyczy to niewielkiej
czesci zatogi, do 10 proc.). Dla sektora handlu
detalicznego ma to jeszcze wieksze znacze-
nie, poniewaz w tej branzy w oparciu o ptace
minimalng zatrudnia pracownikéw 61 proc.
badanych firm - méwi ekspert.

Dodaje tez, ze zgodnie z deklaracjami
pracodawcow, skutkiem
podniesienia ptacy minimalnej jest wzrost
cen towardw i ustug, czyli te zmiany moga

wptywadé w przysztym roku na ceny produk-

najczestszym

téw pierwszej potrzeby, na poziom inflacji.
Praktyka
je jednak, ze ten

pokazu-

wptyw nie jest zna-
czacy, ze silniej od-
dziatuje na inflacje
ogdlny wzrost ptac.
Faktem jest jednak,
ze o ile w poprzed-
nich latach jednym
ze skutkéw wzro-
stu ptacy minimal-
nej wskazywanych
przez pracodawcéw,
byto zahamowanie
podwyzek w innych
grupach
wych, o tyle od roku widzimy, ze wzrost

zawodo-

minimalnego wynagrodzenia stymuluje
wrecz dodatkowo wzrosty ptac dla pozo-
statych pracownikéw. Jak wyjasnia Mate-
usz Zydek, pracodawcy nie maja wyjscia
wobec wyzwan rekrutacyjnych i niedobo-
row kompetencyjnych. Niemniej jednak
zmiany w poziomie wynagrodzen, choc
moga np. wyhamowywa¢ spadki poziomu
inflacji i powodowac wzrosty cen, to same
nie spowoduja catkowitego odwrdcenia sie
koniunktury.

Detalisci skieruja wzrok w kierunku
automatyzacji

- Jednoczesnie czynnik budzacy naj-
wieksze obawy na rynku pracy, czyli wy-
innych grup
zawodowych, nie bedzie pojawiat sie po-»

ptaszczenie wynagrodzen
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Czes¢ detalistow w przypadku zbyt duzych kosztéw osobowych
moze rezygnowac z zapetniania wakatéw na rzecz rozwoju rozwiq-
zan automatycznych

wszechnie ze wzgledu na niedobdr pra-
cownikdéw. Mozna spodziewac sie tez nie-
znacznego wyhamowania liczby proceséw
rekrutacyjnych. Na przyktad czes¢ sklepdw
w przypadku zbyt duzych kosztéw osobo-
wych i trudnosci z rekrutacjg nowych pra-
cownikdw rezygnowac bedzie z zapetniania
wakatow na rzecz rozwoju rozwigzan auto-
matycznych. Jednak nie obnizy to znacza-
co dostepnosci miejsc pracy, nie wptynie
na wzrost bezrobocia, bo wciaz na rynku
widzimy duzg liczbe wakatdéw, na ktdra nie
wptyneto nawet obserwowane w ostatnim
czasie spowolnienie gospodarcze - konty-
nuuje Mateusz Zydek, ekspert rynku pracy
z firmy Randstat.

Na razie pracownikéw wciaz brakuje
Barometr ManpowerGroup Perspektyw
Zatrudnienia dla Il kwartatu 2023 roku po-
kazuje, ze 31 proc. pracodawcéw deklaru-
je ched poszukiwan nowych rak do pracy,
podczas gdy redukcje stanowisk planuje 17
proc. organizacji. Niemal potowa badanych
firm nie chce nic zmieniaé w swoich struktu-
rach, ajedynie 4 proc. nie ma planéw rekru-
tacyjnych na najblizsze miesigce. Prognoza
netto zatrudnienia dla Polski, bedaca od-
zwierciedleniem nastrojow rekrutacyjnych
organizacji wynosi +12 proc., co oznacza
wieksza niz w ostatnich miesigcach chec za-
trudnienia nowych pracownikéw. Barometr
méwi o planach zatrudnienia na czas od
lipca do korica wrzesnia br. - Po do$¢ scep-
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tycznych nastojach
rekrutacyjnych  ze
strony polskich pra-
codawcéw, z jakimi
mielismy do czy-
nienia w pierwszym
potroczu tego roku,
mozemy mowic
0 swego rodzaju od-
biciu. Firmy z niemal
wszystkich branz de-
klaruja cheé powiek-

zespotow.

prognozy
zatrudnienia

szania
Wzrosty
netto
widoczne  zardw-
no w ujeciu rocznym, jak i kwartalnym
potwierdzajg tylko, ze do pracodawcéw
powrdcit optymizm i Smielej patrza w przy-
szto$é. Sytuacja na
rynku pracy w Pol-
sce ulegta poprawie,
wrocilismy do dwu-
prognoz
ktdre
notowalismy przed
pandemia, co jest
dobrym znakiem.
Odsetek firm dekla-
potrzeby
rekrutacyjne jest
takze o 3 pp. wyzszy
w poréwnaniu z po-

cyfrowych
zatrudnienia,

rujacych

przednim kwartatem.
Podobne sa
prognozy firm wskazujacych na redukcje
etatow, bowiem wynik ten jest mniejszy

takze

o dwa punkty procentowe w poréwnaniu
do poprzednich trzech miesiecy - wskazu-
je Tomasz Walenczak, dyrektor generalny
ManpowerGroup w Polsce.

Potudnie kraju z najwiekszym
optymizmem rekrutacyjnym
Analizujac dane raportu ManpowerGroup
dla regiondw Polski, mozna zauwazyc, ze fir-
my z catego kraju chciaty powiekszaé swoje
zespoty. Najwiecej nowych pracownikow
planowaty pozyskiwal przedsiebiorstwa
w regionie Potudnia (+20 proc.), Wschodu

Najczestszym skutkiem
podniesienia ptacy mi-
nimalnej jest wzrost cen
towarow i ustug. Moze
to spowodowac w przy-
sztym roku kolejna fale
inflacji. Praktyka pokazu-
je jednak, ze ten wpltyw
nie jest znaczacy, ze sil-
niej oddziatuje na infla-
cje ogolny wzrost plac

(+16 proc.), a takze Pétnocnego-Zachodu
(+13 proc.). Te zlokalizowane w centralnej
czesci Polski deklarowaty prognoze netto
zatrudnienia na poziomie +11 proc. Mniej
korzystnych, cho¢ wcigz optymistycznych
perspektyw dla kandydatéw zanotowa-
no na Pétnocy (+6 proc.). Bardzo niewielki
wzrost zatrudnienia, bedacy raczej zapowie-
dzig stabilizacji na lokalnym rynku deklaro-
wali pracodawcy z potudniowego zachodu
(+2 proc.) Polski. - Prognozy dla regiondw
pokazuja, ze organizacje w catym kraju chca
wzmacniaé swoje zespoty. Optymizm na
potudniu oraz wschodzie Polski, dla kté-
rych odnotowali$my najwyzsze wskazania
na Il kwartat, jest konsekwencja nie tylko
rozwoju tych obszardw, nowych inwestycji,
sezonu wakacyjnego,

‘ ‘ a zatem czasu wzmo-

zonej pracy w wielu

branzach, ale takze
odbicia po niepew-
nosci pierwszych

miesiecy tego roku.
Jednoczesnie
zlokalizowane w po-

firmy

tudniowo-zachodniej
czesci kraju mowia
o bardzo niewielkich
potrzebach
tacyjnych, co zapo-

rekru-

wiada mato nowych
miejsc pracy, a zatem
pewnego rodzaju wy-
hamowanie i stabili-
zacje lokalnego rynku - podsumowuje dy-
rektor generalny Manpower w Polsce.

Najbardziej otwarte na powiekszanie
swoich zespotéow byty duze firmy (+18
proc.), zatrudniajgce powyzej 250 pracow-
nikéw. Na podobnym poziomie (+16 proc.)
prognoze zatrudnienia zadeklarowaty tak-
ze mate organizacje (10-49 pracownikow).
Srednie przedsiebiorstwa (50-249 pracow-
nikow) byty bardziej ostrozne w rozbudo-
wywaniu zespotéw, przewidujac prognoze
+7 proc. W najmniejszym stopniu powiek-
szanie struktur planowaty mikro firmy, za-
trudniajace do 10 osoéb, z prognoza netto
zatrudnienia +2 proc. ®
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Recykling kubkow po jogurtach
Ruszyt pilotazowy program

W ostatnim czasie wiele dyskusji dotyczy systemu kaucyjnego

i kwestii wlgczenia do niego rowniez opakowan po przetworach
mlecznych. Tymczasem na Slasku uruchomiono pierwszg w Pol-
sce ijedna z pierwszych na Swiecie instalacje do recyklingu
zuzytych opakowan, wykonanych z polistyrenu (PS), pochodzg-

cych z gospodarstw domowych.

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

ak informuje na swojej stronie in-
ternetowej firma DANONE, jest to
efekt pilotazowego programu recy-
klingu kubkéw po jogurtach, wyko-
nanych z polistyrenu, przeprowa-
dzonego przez grupe partneréw: DP
Recykling, DANONE oraz Organizacje Od-
zysku Opakowan REKOPOL. Technologia,
na ktdrej bazuje instalacja, to nagrodzona

<
W

innowacja zespotu naukowcéw z Politech-
niki Slaskiej.

Program recyklingu kubkéw po jogur-
tach to kolejna inicjatywa na rzecz obiegu
zamknietego opakowan, w jaka zaangazo-
wata sie grupa spétek DANONE. Dziatania
wynikaja z nowej strategii zréwnowazone-
go rozwoju ,Droga pozytyw-
nego wptywu”, ale firma juz
od lat zacheca konsumen-
téw, by opakowania z two-
rzyw sztucznych wyrzucali do
26ttego kosza - dzieki temu
moga trafi¢ do recyklingu
i zyskac kolejne ,,zycie”. Firma
dazy do tego, by opakowania
- w tym kubki po jogurtach -
byty w Polsce przetwarzane
na szeroka skale. ®

Nowy obowiagzek sieci handlowych

Lokalna potka

Zobowigzanie sieci handlowych do wspétpracy z lokalnymi
producentami to jedno z zalozen programu , L.okalna potka”.
Zapowiedz nalozenia na placéwki handlowe nowego obowiazku
wywolala wiele pytan. Z jakimi zmianami dla sklepéw wigzalto-
by sie wprowadzenie tego programu?

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

rogram zapowiadany przez PiS

zaktada wprowadzenie obowigz-

ku, aby markety w swojej ofercie

miaty minimum 2/3 owocow,

warzyw, produktéw mlecznych i miesnych

oraz pieczywa pochodzacych od lokalnych
dostawcow.

W $rode 6 wrzesnia w Balkowie w woje-

wodztwie t6dzkim odbyta sie konferencja

prasowa z udziatem ministra rolnictwa i roz-

woju wsi Roberta Telusa, podczas ktorej za-
prezentowana zostata zapowiedz programu
,,Lokalna pétka". - To bardzo dobry program
dla polskiego rolnictwa, poniewaz rolnicy
beda mogli sprzedawaé swoje produkty
w lokalnych sklepach. To jest korzystne dzia-
tanie dla kupujacych, poniewaz beda mieli
dostep do dobrej, zdrowej, tarszej i polskiej
zywnosci - mowit minister Robert Telus.
Jest to pomyst partii rzadzacej na przy-
wrécenie polskiego przetwdrstwa. - Ta zmia-
na dotyczy kazdego Polaka, bo kazdy z nas
uwielbia smaczna i zdrowa polska zywnosé.

Zobowigzemy sieci handlowe do wspdt-
pracy z lokalnymi producentami zywnosci
- powiedziat doradca prezydenta i byty szef
resortu rolnictwa Jan Krzysztof Ardanowski
w filmie umieszczonym we wpisie na temat
programu ,Lokalna pétka” opublikowanym
przez PiS na portalu X (dawniej Twitter).

Wedtug zapowiedzi program ma wzmoc-
ni¢ pozycje lokalnych dostawcéw wzgle-
dem innych ogniw taricucha dostaw zywno-
$ci, a takze utatwi¢ konsumentom dostep
do produktéw wytworzonych przez mniej-
szych, réwniez lokalnych producentéw.

Wedtug zapowiedzi program ma wzmoc-
ni¢ pozycje lokalnych dostawcéw wzgle-
dem innych ogniw. Zmiany dotyczy¢ maja
takze paragonéw. Na wydruku bedzie moz-
na sprawdzi¢, z jakiego kraju pochodzi za-
kupiony produkt. m
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Eurocash zabezpiecza
finansowanie dziatalnosci
na kolejne lata

Firma pozyskata srodki na rozwoj franczyzy

Tekst Irina Nowochatko-Kowalczyk
Zdjecie www.grupaeurocash.pl

Grupa Eurocash zawarta umowy kredytowe z kon-
sorcjum oSmiu bankow na taczna kwote ponad

1 mld z}. Wykorzysta te srodki na finansowanie 0gol-
nych celéw korporacyjnych, biezacych potrzeb zwig-
zanych z kapitalem obrotowym, a takze na rozwoj

sieci franczyzowych.

awarte umowy dotycza piecio-

letniego kredytu terminowego

o wartosci 456 mln zt, trzyletnie-

go kredytu odnawialnego o war-

tosci 445 min zt (z opcja wydtuzenia) oraz

trzyletniego kredytu w rachunku biezacym
do kwoty 100 mln zt.

- Do grona szesciu bankéw, ktdre wspdt-

finansowaty dziatalno$¢ Grupy Eurocash

ALY
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w ostatnich trzech latach, dotaczyty dwa ko-
lejne. Swiadczy to o zaufaniu rynku finanso-
wego do naszej firmy, jej poprawiajacych sie
wynikéw finansowych i kierunku dalszego
rozwoju obranego w strategii. Wydtuzenie
zapadalnosci kredytu terminowego do pieciu
lat zapewnia nam stabilnos$¢ i wiekszg ela-
styczno$é prowadzenia biznesu - skomento-
wat Pawet Suréwka, prezes Grupy Eurocash.

il ] L0 T AET

W konsorcjum bankéw, ktére udzielity
finansowania Grupie Eurocash, znalazty
sie: Alior Bank, Bank Gospodarstwa Krajo-
wego, Bank Ochrony Srodowiska, BNP Pa-
ribas Bank Polska, Bank of China (Europe)
oddziat w Polsce, Europejski Bank Odbudo-
wy i Rozwoju, mBank oraz Santander Bank
Polska.

Nowe umowy kredytowe zostaty za-
warte w momencie, gdy Grupa Eurocash
zanotowata najnizszy w ostatnich latach
wskaznik zadtuzenia: dtug netto na koniec
pierwszego kwartatu tego roku stanowit
1,2-krotno$¢ wyniku EBITDA za ostatnie 12
miesiecy.

- W $rodowisku wysokich stép procen-
towych systematycznie zmniejszamy za-
dtuzenie, aby ogranicza¢ koszty finanso-
we. Zamierzamy utrzymaé ten kierunek
w kolejnych kwartatach, natomiast nowe
finansowanie zapewnia nam bezpieczen-
stwo i duzy komfort prowadzenia dziatal-
nosci, réwniez w sytuacji ewentualnych
zawirowan rynkowych - dodat Pawet Su-
rowka.

Grupa Eurocash jest polskim hurtowym
dystrybutorem produktéw szybko zbywal-
nych, organizatorem znanych sieci fran-
czyzowych, agencyjnych i partnerskich,
takich jak ABC, Delikatesy Centrum, Gro-
szek, Gama, Duzy Ben, Lewiatan czy Euro
Sklep. Firma jest tez partnerem logistycz-
nym i technologicznym sklepéw lokalnych,
a takze wtascicielem e-marketu Frisco.pl. ®
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Parki handlowe
przyciagaja najemcow

Coraz czescie] wybierane na codzienne zakupy

Tekst opracowanie Irina Nowochatko-Kowalczyk zrédto: Colliers

Zdjecia ©Shutterstock.com

W pierwszej polowie 2023 r. w Polsce oddano do uzyt-
ku ok. 150 tys. mkw. nowoczesnej powierzchni handlo-
wej (gldwnie w ramach parkéw handlowych). To o oko-
}o 40 proc. wiecej w porownaniu do analogicznego
okresu ubieglego roku. Tym samym, na koniec czerwca
2023 r., laczny zaséb powierzchni handlowej wyniost

blisko 12,8 mIn mkw.

ak podaje firma Colliers okoto 70
proc. nowo oddanej powierzchni

(czyliok. 103 tys. mkw.) powstato wra-

mach parkéw handlowych. Pozostata
powierzchnia przypadta na dwa tradycyjne
centra handlowe. Warto odnotowaé, ze dy-
namicznie rosnie rynek obiektéw o po-
wierzchni najmu od 2 do 5 tysiecy mkw.
taczne zasoby w nowoczesnych projektach
tej wielkosci przekroczyty ponad 2 mln
mkw. Najwiekszym rynkiem pod wzgledem
powierzchni handlowych pozostaje aglo-
meracja warszawska z 57 obiektami o tacz-
nej powierzchni 1,76 mln mkw. Rynek ten
wyprzedza konurbacje gdérnoslasko-zagte-
biowska, gdzie funkcjonuje 49 obiektow
o tacznej powierzchni ok. 1,16 mln mkw.
Najwiekszg podaz wsréd miast ponizej 400
tys. mieszkancéw oferuje Lublin, gdzie po
otwarciu parku handlowego Weglin, podaz
przekroczyta 400 tys. mkw.

Nasycenie powierzchniag centréw han-
dlowych w Polsce wynosi 330 mkw. na 1 tys.
mieszkancdw. W grupie najwiekszych aglo-
meracji najwyzsze nasycenie w pierwszym
po6troczu 2023 r. notowane byto we Wrocta-
wiu (811 mkw. na 1 tys. mieszkancéw) oraz
Poznaniu (801 mkw. na 1 tys. mieszkan-

céw). Wsréd miast
powyzej 200 tys.
mieszkancdw  naj-
wieksze nasycenie
rynku cechuje Lu-
blin (1 220 mkw. na
1 tys. mieszkancéw),
a wsréd miast $red-
niej wielkosci Opole
(1216 mkw. na 1 tys.
mieszkancéw) i Rze-
sz6w (1203 mkw. na
1 tys. mieszkancow).
handlowych

Nowe otwarcia i przebudowy

W budowie na koniec czerwca 2023 r.
byto ok. 375 tys. mkw., z czego ponad
227 tys. mkw. planowane jest do oddania
w drugim pétroczu 2023 r. Nowa podaz
niezmiennie powstaje gtéwnie w formacie
parkéw handlowych.

- Pomimo coraz wiekszego udziatu ma-
tych formatéw powierzchni handlowych,
nadal realizowane sg takze wieksze inwe-
stycje. WSrdd najwiekszych powstajacych
obiektow wymieni¢ mozna Koszalin Power
Center (38 000 mkw.), Karuzela Biata (28
000 mkw.) czy Galerie Goplana w Lesznie

Konsumenci na codzienne zakupy chetnie wybierajq

(15 200 mkw.). Rdwnoczes$nie mozna za-
uwazy¢, ze deweloperzy widza potencjat
juz istniejacych obiektow. Trwajg przebu-
dowy hal po hipermarketach Tesco na parki
handlowe w Opolu (Ozimska Park, 16 860
mkw.) oraz w Bytomiu, a w planach jest

takze przebudowa hali w Bielsku-Biatej.
W todzi z kolei trwaja prace nad ponow-
nym otwarciem centrum Sukcesja, w ktorej

N

sie do parkow
czes$é powierzchni ma zostac przeznaczona
na cele rozrywki i rekreacji - komentuje
Wojciech Wojtowicz, analityk w dziale do-
radztwa i badan rynku Colliers.

Podkresli¢ warto takze rosngca role kon-
ceptow gastronomicznych w dedykowa-
nych obiektach. W Gdansku otwarty zostat
Food Hall Montownia w ramach projektu
Doki. Trwaja rowniez prace nad uruchomie-
niem Hali Targowej Bydgoszcz. Na zmiany
czeka z kolei warszawska Hala Gwardii,
ktéra zostata zamknieta w czerwcu, po za-
koriczeniu umowy z dotychczasowym ope-
ratorem. ®
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Rynek handlu
spozywczego ewoluuje

Ktore formaty rosna najszybciej?

Tekst opracowanie Irina Nowochatko-Kowalczyk zrédto: McKinsey & Company

Zdjecia ©Shutterstock.com

Wedlug danych firmy McKinsey & Company, warto$¢
rynku detalicznego handlu spozywczego w Polsce

w 2022 r. wyniosta 46 mld euro. W ciggu jednego roku
rynek ten urdst nominalnie o 11,4 proc., jednak po
uwzglednieniu inflacji zmalal realnie o 2,7 proc. Sam
segment nowoczesnego handlu spozywczego w Polsce:
hipermarkety, supermarkety, dyskonty i e-sklepy — bez
sklepow convenience — urost w ub. r. 0 13,9 proc.

la poréwnania, inne formaty
placéwek handlowych, w kt6-
rych sprzedawana jest zyw-
no$¢ (np. osiedlowe, rodzinne
sklepy, ale takze apteki czy drogerie) zwiek-
szyty w tym czasie swojg sprzedaz jedynie
0 6,3 proc. Z raportu ,State of grocery Eu-
rope 2023” opracowanego przez McKinsey
& Company wynika, ze segment nowocze-
snego handlu spozywczego w naszym kraju

Konsumenci coraz czesciej odwiedzajq sklepy. Po zakupy idg do dys-
kontow spozywczych, supermarketéw i sklepéw dziatajgcych w for-
macie convenience
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w 2022 r. wygenerowat o 33,2 proc. wieksza
sprzedaz niz w 2019 r. Z kolei inne forma-
ty wzgledem 2019 r. zwiekszyty sprzedaz
04,3 proc.

Handlowi prymusi

W 2022 r. na rynku handlu nowoczesne-
go dominowaty dyskonty. Format ten w mi-
nionym roku zwiekszyt sprzedaz w Polsce
o 16 proc., podczas gdy w supermarke-
tach  podskoczyta
ona o 11,4 proc.,
a w hipermarketach
o 5,9 proc. W pol-
skim e-handlu spo-
zywczym przychody
wzrosty w 2022 r.
0 41,1 proc., jednak
WCigz pozostaje on
relatywnie niewiel-
kim segmentem
rynku. Dyskonty co-
raz bardziej ucieka-
ja swoim rywalom
obecnym w Polsce.
W pordéwnaniu z ro-

kiem 2019, sprzedaz dyskontow w 2022 r.
byta az o 45,6 proc. wyzsza. W tym cza-
sie supermarkety zwiekszyty przychody
0 20,5 proc., a hipermarkety o 7,2 proc.
Kanat e-grocery w Polsce wzrdst nato-
miast od 2019 r. 0 111,9 proc. Powierzchnia
sprzedazowa wykorzystywana na potrzeby
nowoczesnego handlu spozywczego wzro-
sta w minionym roku o 5,7 proc., w tym
zaledwie o 0,7 proc. w hipermarketach,
0 4,5 proc. w przypadku supermarketow
i 0 8,6 proc. dla formatu dyskontowego.
Analitycy McKinsey & Company wyodrebni-
li takze kanat convenience, ktdry zwiekszyt
w ub.r. powierzchnie sprzedazowa o 7 proc.
Sprzedaz z metra kwadratowego w catym
segmencie nowoczesnego handlu spo-
zywczego podskoczyta w minionym roku
07,7 proc. wzgledem 2021 r..

Jak czesto chodzimy do sklepu?

McKinsey & Company podaje, ze wolu-
men sprzedazy artykutéw spozywczych
spadt w Polsce w ub.r. 0 2,5 proc., a rozmiar
koszyka zmalat o 3,5 proc. W poréwnaniu
z przedpandemicznym 2019 r. te wskaz-
niki byty jednak wyzsze o, odpowiednio,
0,4 proc. i 16 proc. Co wazne, czestotliwosé
odwiedzin sklepéw przez klientéw w Polsce
wzrosta w minionym roku o 1 proc. Jednak
w zestawieniu z przedpandemicznym ro-
kiem 2019 byta az o0 13,4 proc. mniejsza -
Polska wypada na tym tle znacznie gorzej
od innych krajow, przyktadowo Francuzi
i Wtosi robig juz zakupy spozywcze czesciej
niz przed pandemia.

Zaczyna sie to jednak zmieniaé. Wyniki
badania przeprowadzone przez firme tech-



nologiczng Proxi.cloud i platforme anali-
tyczno-badawczag UCE RESEARCH opubli-
kowane w czerwcu
tego roku pokazuja,
ze konsumenci coraz

czesciej  odwiedzaja
sklepy (dyskonty spo-
zywcze, supermar-

kety, hipermarkety
i sieci typu convenien-
ce). Obserwowano
ruch w sumie 33 tys.
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Klientow do sklepow
przyciagaja czasowe
promocje. Konsumenci
coraz uwazniej $ledzg
cotygodniowe obnizki

1 wlasnie pod nie dostoso-
wuja czestotliwosc wizyt

punktow handlowych  w sklepach planujac za-
w dniach od 1 stycz- Kk , duzvch
nia do 15 maja br, KUPY Zarowno w duzyc

z odniesieniem do
analogicznego okresu
w poprzednim roku
(z wykluczeniem $wiat oraz niedziel nie-
handlowych). W czasie, ktéry objeto bada-
nie, Polacy dokonywali zakupdw czesciej

sklepach, jak i matych
placéwkach handlowych

HANDEL/RAPORT '

niz w analogicznym
okresie poprzednie-
go roku. Zdaniem
Mateusza Chotuja,
wspdtautora analizy
z Proxi.cloud, wzrost
czestotliwosci zaku-
poéw  spozywczych
o 10,2 proc. to wy-
nik tego, ze sa one
bardziej
ne. - Podstawowa

planowa-

przyczyna tego zja-
wiska jest dbatos¢
o domowy budzet
i kontrolowanie wy-
datkéw wobec ro-
snacych cen niemal

wszystkich produktéw. Kolejnym przyczy-
niajacym sie do tego aspektem moga by¢
pojawiajace sie promocje, ktére sg tymcza-

sowe. Wobec tego klienci chodza do skle-
pow z wieksza czestotliwoscia, aby uzupet-
ni¢ zapasy tanszymi produktami. Ten trend
najprawdopodobniej nie ulegnie zmianie,
poniewaz konsumenci coraz uwazniej Sle-
dz3 cotygodniowe obnizki i wtasnie pod nie
dostosowujg czestotliwo$é wizyt w skle-
pach - uwaza Chotu;j.

Z kolei dr Maria Andrzej Faliriski, byty dy-
rektor generalny POHiD-u, zwraca uwage
na tzw. ,stabszy portfel” konsumenta, ktéry
powoduje, ze unika on kupowania na zapas
i nie siega po poszerzong game towarow.
- Niewiele rodzin jeszcze robi szczegdto-
we plany zakupdw, cho¢ zjawisko to nara-
sta. Natomiast poki co jest zastepowane
mniejszymi zakupami. Przy cenach skory-
gowanych o inflacje, mniej wktadamy do
koszykéw. Oszczedzamy, by osiggnac efekt
zakupowy, ale nie wyda¢ za duzo - dodaje
dr Faliniski. ®

Rodzinna wiasnosc¢.
Rodzinnie warzone.
Od 1719 roku.

la celow handlowych

Bavaria

REKLAMA——

WWW.martin-zawiercie.eu
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Rynek wyrobow do palenia

Perspektywy rozwoju 1 nadzor

Tekst Dominika Potocka
Zdjecia: ©Shutterstock.com

Rynek tytoniowy i powigzanych wyrobow dyna-
micznie sie zmienia. W ostatnich latach rozbu-
dowujg sie segmenty e-papierosoéw i systemow
podgrzewajacych tyton. Jakie ma perspektywy
rozwoju i w jaki sposdb odbywa sie nadzor nad tg
stosunkowo nowa branzg produkcji?

edtug raportu ,Konsump-
cja nikotyny” zrealizowa-
nego dla Biura do Spraw
Substancji  Chemicznych
przez Centrum Badania Opinii Spotecz-
nej (CBOS) w pazdzierniku 2021 r. aktyw-
nym konsumentem nikotyny byt prawie co
czwarty dorosty Polak (24 proc.). Na rynku
rozbudowuja sie takze segmenty e-papie-
rosow i systemdw podgrzewajacych tyton.
Szczegblne zainteresowanie papierosami
elektronicznymiwidoczne jest w grupie mto-
dziezy i mtodych dorostych ludzi. Dlatego
branza podlega monitorowaniu, a w efekcie
co jaki$ czas wprowadzane sa nowe przepisy
regulujagce kwestie ich sprzedazy
czy uzytkowania. Wedtug eks-
pertbw w tym segmencie pro-
gnozowany jest dalszy rozwdj.
W wykazie  publikowanym
przez prezesa Biura do Spraw
Substancji Chemicznych doty-
czacym zgtoszen papierosow
elektronicznych i pojemnikéw
zapasowych dokonanych na po-
stawie ustawy z dnia 9 listopada
1995 r. o ochronie zdrowia przed
nastepstwami uzywania tytoniu
i wyrobow tytoniowych znajduje
sie ponad 19 tys. produktow réz-
nych marek. Lista jest regularnie
aktualizowana.
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Formaty e-papieroséw i zbiornikéw
E-papierosy dziataja na zasadzie pod-
grzewania ptynu (e-liquid) przez element
grzewczy umieszczony w konstrukgji pa-
pierosa. Ptyn podgrzewany jest do tempe-
ratury okoto 200°C. W ten sposéb powstaje
aerozol, ktéry jest wdychany do ptuc przez
uzytkownika elektronicznego papierosa.
Na rynku dostepne sa rézne typy e-pa-
pieroséw, w tym takze jednorazowe, czy
urzadzenia z duzym zbiornikiem lub do
ponownego natadowania. Na podstawie
art. 11c ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 9 listo-
pada 1995 r. o ochronie zdrowia przed na-
stepstwami uzywania tytoniu i wyrobdéw
tytoniowych maksymalna dopuszczalna
pojemnos$¢ dla wprowadzanych do
obrotu papieroséw elektro-
nicznych

jednorazowego
uzytku, wielokrotnego na-
petniania i wielokrotnego
tadowania wynosi 2 ml.
Ptyn zawierajacy nikoty-
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ne powinien by¢ umieszczony wytacznie
w specjalnie przeznaczonych do tego po-
jemnikach zapasowych, ktérych pojem-
nos$¢ nie moze przekracza¢ 10 ml. Wedtug
ustawy na opakowaniu jednostkowym
i opakowaniu zbiorczym papieroséw elek-
tronicznych i pojemnikéw zapasowych po-
winien by¢ zamieszczony wykaz wszystkich
sktadnikéw wyrobu w porzadku malejacym
wedtug masy, zawartos$¢ nikotyny w wyro-
bie i jej ilos¢ w przyjmowanej dawce, nu-
mer serii i ostrzezenia dotyczace
ochrony przed dzie¢mi oraz powin-
na by¢ dotaczona do opakowa-
nia jednostkowego papieroséw
elektronicznych i pojemnikéw
zapasowych ulotka z instrukcja

w jezyku polskim.

Nadzér nad rynkiem
e-papierosow

Rynek e-papieroséw podob-
nie jak rynek tytoniu podlega
nadzorowi przez stosowne insty-
tucje polskie i unijne. Zgodnie
zprzepisamiart. 11d ust. 4 ustawy

o ochronie zdrowia przed nastep-
stwami uzywania tytoniu i wy-



robéw tytoniowych prezes Biura do spraw
Substancji Chemicznych monitoruje rozwoj
rynku papieroséw elektronicznych oraz roz-
woj rynku pojemnikdw zapasowych.
Z kolei rozporzadzenie (WE)
1907/2006 Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia
18 grudnia 2006 r. w sprawie

nr

rejestracji, oceny, udzielania
zezwolen i stosowanych ogra-
niczen w zakresie chemika-
lidw i utworzenia Europejskiej
Agencji Chemikaliow, zwane
w skrdcie rozporzadzeniem
REACH, to zbidr przepisdéw
obowiazujacych bezposred-
nio w catej Unii Europejskiej.
Zostato przyjete w celu popra-
wy ochrony zdrowia ludzkie-
go i srodowiska naturalnego

przed zagrozeniami, jakie
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moga stwarzac substancje chemiczne, przy
jednoczesnym zachowaniu konkurencyjno-
$ci przemystu chemicznego Unii Europej-
skiej wobec innych panistw.

Obowiazki przedsiebiorcéw

Jak informuje Biuro do spraw Sub-
stancji Chemicznych, system zarzadzania
chemikaliami
rozporzadzenia REACH oparty jest na czte-

wprowadzony przepisami

rech filarach: rejestracji substancji, ocenie
informacji dotyczacych substancji i/lub
dokumentacji rejestracyjnej, udzielaniu
zezwolen na wprowadzanie do obrotu i sto-
sowanie substancji stwarzajacych bardzo
duze zagrozenie dla zdrowia ludzi i Srodo-
wiska, a takze wprowadzaniu ograniczen
produkcji, obrotu i stosowania niektérych
substancji chemicznych. Natomiast gtow-
nymi podmiotami systemu REACH sa:
przedsiebiorcy (producenci, importerzy,

€¢C

Na rynku rozbudowujg
sie segmenty e-papiero-
sOw i systemOw podgrze-
wajacych tyton. Zainte-

resowanie papierosami
elektronicznymi wida¢
wsrod miodych ludzi

uzytkownicy przemystowi i profesjonalni
substancji, dalsi uzytkownicy i dystrybu-
torzy), Europejska Agencja Chemikaliow
z siedziba w Helsinkach (ECHA), Komisja
Europejska, a takze Panstwa Cztonkowskie,
w ktérych wyznaczone s3 urzedy wtasciwe
ds. REACH i organy nadzoru odpowiedzial-
ne za egzekwowanie przepisdw w ramach
przygotowanego krajowego systemu kar. B

REKLAMA

Nie pytamy co mozesz zrobi¢ dla Aroma King,

i

Aroma King moze zrobi¢ dla Ciebie!

® Ponad 100 wariantéw najwyzszej jakoSci

urzadzen i aromatéw.

® Szybko rotujace produkty, chetnie

wybierane przez klientéw.

producenta.

® Wsparcie marketingowo-sprzedazowe

dopasowane do Twoich potrzeb.

® Wysokomarzowy produkt dajagcy duze

mozliwosci zarobku.

® Brak konieczno$ci posiadania koncesji

do sprzedazy.

Aroma King
Najwiekszy europejski producent
jednorazowych e-papieroséw

[

AROMA

KING

info@aromakingpolska.pl
+48 797 812 000

Bezposrednia dystrybucja od Europejskiego
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Live Shopping

Kupuj ,tuiteraz’, ale zachowaj ostroznosé
)

Tekst Firma Intrum
Zdjecia ©Shutterstock.com

E-commerce jest jedna z niewielu branz, ktora zostala sprzedawcy pracujacy w sklepach fizycz-
,oszczedzona” przez korona-kryzys, a nawet wiecej "™ odpowiadaja na ich pytania, oferuja

. . s i ) rekomendacje, a czasem dzieki swojej cha-
— pandemia Covid-19 ,pomogta” temu sektorowi. Onli- y;mie zwiekszaja gotowoé¢ konsumen-
ne mozemy kupic juz prawie wszystko. Cenimy sobie  téw do wydania pienigdzy. Jednoczesnie
szybko$¢ i anonimowo$¢ zakupéw w sieci. Wystar- i moga ogladac transmisjg i dokonywac

zakupdw z kazdego miejsca na ziemi. Takie

czy kilka kliknie¢. Zwolennicy zakupow w sklepach rozwiazanie taczy ze sobg wygode i dostep-
stacjonarnych wolg na zywo obejrzec¢ dany produkt. no$¢ internetowych zakup6w z interaktyw-
A gdyby tak polgczy¢ jed- | _ ; nym I spotecznym

doswiadczeniem,

no z drugim, najwieksze
zalety kupowania online

i offline? Jeden z wazniej-
szych kierunkow rozwoju
branzy e-commerce juz
na to pozwala. Chodzi

o live shopping.

ktére znamy z ku-
powania w sklepach
tradycyjnych.

- Wzrost popu-
larnosci  zakupdw
podczas  transmi-
sji na zywo wynika
z kilku powodéw. Po
pierwsze, pozwala-
ja sprzedawcom na
ive shopping oznacza kupowa- bezposredni  kon-
nie w trakcie tzw. streamdw,
transmisji na zywo w mediach

spotecznosciowych obecnie or-
ganizowanych juz nie tylko przez influenceréw czy wybrane marki, ale réw-
niez przez najwieksze ,siecidwki” czy réwniez po prostu, osoby prywatne. Co
trzeba wiedziec o livestream shoppingu, by kupowa¢ z gtowa i nie pas¢ ofiara
cyberoszustow, ktdrzy wykorzystuja zainteresowanie nowym trendem, jak
i niewiedze konsumentéw?

Rozrywka i e-handel w jednym

Live shopping odbywa sie podczas transmisji na zywo, najczesciej na zna-
nych platformach mediéw spoteczno$ciowych - Facebooku, Instagramie,
a ostatnio réwniez na TikToku, w ktdrych trakcie sprzedawcy prezentujg pro-
dukty i zachecajg widzéw do ich zakupu. Czym sie odréznia od zwyktego na-
grania? Tym, ze oferuje mozliwos¢ bezposredniego zakupu prezentowanych
towaréw podczas streamingu, bardzo czesto na zasadzie ,kto pierwszy, ten
lepszy”. Co wiecej, prezenterzy - najczesciej influencerzy i celebryci promujacy
dana marke - angazuja sie w konwersacje ze swoimi widzami. | podobnie jak
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takt i zacie$nianie relacji z widzami-klienta-
mi. W ten spos6b zdobywaja zaufanie kupu-
jacych. Po drugie, ,,zakupy na zywo online”
czesto oferujg nabycie towaru z ekskluzyw-
nej oferty, rabaty i promocje, ktére sa do-
stepne tylko przez krétki czas, wtasnie pod-
czas transmisji live. To wywotuje poczucie
~hiedostepnosci” u ogladajacych i zacheca
ich do podjecia szybkich dziatan - nawet
czasem wbrew rozsadkowi. Impulsywne
zakupy moga prowadzi¢ do problemdéw
z ptynnoscig finansowa, a w niektorych
przypadkach nawet do powaznych proble-
mow finansowych, ktére wptyng na nasza
sytuacje na wiele lat - ttumaczy Agnieszka
Siemieniuk, ekspert Intrum.

Live shopping - skad to sie wzieto?

Zakupy podczas streaméw live podbija
serca (i portfele!) réwniez polskich konsu-
mentdw. Ale skad sie wziat ten trend? Wta-
Sciwym kierunkiem sg Chiny. To najwiekszy
rynek e-commerce na $wiecie, odpowiada-
jacy za prawie 50 proc. Swiatowych trans-
akcji. Wedtug firmy analitycznej eMarketer,
w 2022 r. chinskie internetowe transakcje
detaliczne objety ponad 845 mln nabyw-
céw, a ich skumulowana warto$¢ ma osia-
gnad 3,56 bln dolaréw do 2024 r. Dla po-
réwnania Izba Gospodarki Elektronicznej
wycenita wartos¢ polskiego sektora e-com-
merce na 90 mld ztotych[1], czyli mniej niz
na 22 mld dolaréw. Pozycja
hegemona Chin oznacza tez,
Ze nowe rozwigzania trafiaja
tam na podatny grunt. Nie
inaczej byto w przypadku live
shoppingu.

W maju 2016 r. chifiski gi-
gant e-commerce Alibaba
wprowadzit mobilng plat-
forme z opcja prowadzenia
transmisji na zywo o nazwie
Taobao, ktéra umozliwiata
uzytkownikom jednoczesnie
ogladanie i robienie zakupéw
w tym samym czasie. Nowa
ustuga szybko stata sie statym
elementem kampanii sprze-
dazowych. W 2020 . pierwsze

TRENDY/HANDEL '

30 minut kampanii przedsprzedazy w Dniu
Singla - jednego z najwazniejszych komer-
cyjnych  wyda-
rzen w Chinach
- na Taobao
Live  przynio-
sty imponujaca
warto$¢  trans-
akgji wynoszaca
7,5 mld dola-
réow. Dla marke-
teréw i sprze-
dawcéw byt to
jasny znak, ze
nastgpita rewo-
lucja e-commer-
ce. Wedtug firmy konsultingowej McKinsey,
zakupy podczas transmisji na zywo gene-
rujg 10 proc. przychoddéw z e-commerce
w Chinach, a ich warto$¢ ma przekroczy¢
420 mld dolaréw w tym roku.

W miare jak pandemia rozprzestrzeniata
sie na catym $wiecie, wiele amerykanskich
firm zaczeto réwniez interesowac sie tren-
dem live shoppingu, celem zwiekszenia
przychodéw w obliczu lockdowndw i in-
nych ograniczen. Nie mineto wiele czasu,
a eksperci zaczeli nazywac zakupy na zywo
~przysztoécia handlu elektronicznego",
powotujac sie na sukcesy z Chin oraz na
zaangazowanie duzych firm technologicz-
nych, takich jak Meta, Amazon i YouTube

Live shopping odbywa
sie podczas transmisji

na Zywo, najczesciej na
znanych platformach
medidéw spotecznoscio-
wych. Oferuje mozliwos¢
bezposredniego zakupu
towarow podczas stre-
amingu, na zasadzie ,,kto
pierwszy, ten lepszy”

we wprowadzenie podob-
nych funkcji w swoich eko-
systemach. Wielki sukces
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Tik Toka, ktérego chinska
wersja Douyin zawojowata
rynek transmisji zakupo-
wych, stuzyt za potwierdze-
nie, ze to wtasciwy kieru-
nek rozwoju e-commerce,
takze i na Zachodzie. Réw-
niez i polski sektor nie po-
zostawat obojetny wobec
nowego trendu. Badania
przeprowadzone przez
Fundacje Kobiety e-biz-
nesu i partneréw na pod-
stawie danych z 2021 i 2022 r. wskazaty, ze
dokonania cho¢ jednego zakupu w czasie
transmisji na zywo zadeklarowat co 4. Po-
lak. Co najczesciej kupowalismy? Blisko 68
proc. badanych wybrato produkty z katego-
rii: odziez, obuwie lub akcesoria[2].

Stabe prognozy ekonomiczne pociggne-
ty za sobag konkretne decyzje technolo-
gicznych lideréw. W lutym tego roku Meta
ogtosita, ze wycofuje sie z funkcjonalnosci
sprzedazy podczas transmisji na zywo na
swoich platformach. Ograniczenia naj-
pierw objety Facebooka, a poczawszy od
marca 2023 r., takze uzytkownicy Instagra-
ma nie moga juz oznacza¢ produktéw pod-
czas transmitowania nagran. Chociaz inne »
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platformy jak Amazon czy YouTube nadal
oferuja funkcjonalno$¢ live shoppingu, to
media tonuja ten entuzjazm.

Na rynkach zachodnich i w Polsce ten
trend wciaz sie powoli rozwija. Jednak wi-
da¢, ze niektore grupy wiekowe konsumen-
téw, szczegblnie Gen Z, sa bardziej skore
do zmiany swoich nawykdéw. Korzystaja
z medidw spotecznosciowych, by odkry-
waé nowe produkty i wchodzi¢ w relacje
z niszowymi markami, ktére trafiaja w ich
gust. Rzadziej ufaja duzym korporacjom.
Zamiast tego wierza influencerom na Insta-
gramie, Twitchu i YouTube, ktdrzy kieruja
sie podobnymi wartosciami, co oni.

- Z drugiej strony, sa tez narazeni na
wpadniecie w putapke impulsywnych wy-
datkéw wtasnie za sprawa medidw spo-
teczno$ciowych. To w potaczeniu z brakiem
stabilnosci finansowej, statej pracy, najcze-
Sciej z powodu kroétkiego stazu na rynku
pracy, inflacja, jest przepisem na popad-
niecie w problemy finansowe. Jednocze-
$nie w Internecie s3 wrecz bombardowani
reklamami produktéw czy ustug, ktédre
influencerzy prezentujg jako symbole spo-
tecznego statusu czy oznaki atrakcyjnych
trendéw, w ktére trzeba sie zaangazowad.
W rezultacie wywotuje to nieskonczone
pragnienie posiadania ,nowos$ci” i napedza
konsumpcjonizm wsréd mtodych i podat-
nych konsumentéw - ttumaczy Agnieszka
Siemieniuk, ekspert Intrum.

RAb zakupy z gtowa

Wydawanie pieniedzy podczas transmisji
na zywo moze by¢ bardzo kuszgce nawet
i dla rozsadnego konsumenta, a to czesto
za sprawa charyzmy prezentujacego. Do-
brym przyktadem jest dokonanie chinskie-
go influencera Li Jiaqi, ktéry na platformie
Taobao w zaledwie 5 minut sprzedat 15 tys.
szminek.

- Podczas zakupowych streaméw wi-
dzowie s poddani ciagtym interakcjom
i wezwaniom do dziatania (Call to Action).
Nietrudno wtedy o kupienie czego$ pod
wptywem emocji. Gdy takie impulsyw-
ne zakupy, na ktdre jest nas coraz mniej
stad, staja sie nawykiem i moga prowadzic
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JAK NIE DAC SIE OSZUKAC?
1.

Zdobadz informacje o ofercie przed dotgczeniem do streamu live — transmi-
sje live w mediach spotecznosciowych z opcja zakupow sa z reguty planowane
i promowane z wyprzedzeniem. Dlatego warto sprawdzi¢, jakie produkty pla-
nuje pokazywac influencer czy dany sklep. Dzieki temu mozesz zaplanowad, co
chcesz kupic i na co Cie stac.

. Nie ulegaj emocjom — staraj sie nie dotacza¢ do transmisji, gdy czujesz silne

emocje, takie jak stres czy lek, ale tez euforia czy podekscytowanie. Zakupy
pod wptywem impulsu emocjonalnego moga by¢ potraktowane jako préba ra-
dzenia sobie z konkretnymi uczuciami. | to dziata, ale na krotka chwile. Takie
postepowanie dtugofalowo moze przynies¢ jeszcze wiecej problemow.

. Uwazaj na oszustow — sprawdzaj kazdego influencera czy sklep, zanim wy-

dasz pieniadze. Zweryfikuj, czy informacje w zakresie ochrony, przetwarza-
nia danych osobowych i polityki prywatnosci sa przedstawione w dostepnym
miejscu.

. Rachunki maja pierwszenstwo — zakupy dokonywane podczas live streamin-

gu nie powinny konczy¢ sie dziurg w domowym budzecie. Dlatego powinni-
$my najpierw skupic sie na niezbednych wydatkach, takich jak np. naprawa
samochodu, zakupy spozywcze czy optacenie rachunku za prad. Dopiero po
uwzglednieniu najpilniejszych potrzeb, rozwazajmy live shopping.

do powaznych probleméw finansowych.
Konsekwentne wydawanie ponad wtasne
mozliwosci prowadzi do koniecznosci za-
dtuzania sie tylko po to, aby zaspokoié pod-
stawowe potrzeby. Aby nie doprowadzi¢
do rozwoju takiego scenariusza, zawsze
warto robic zakupy Swiadomie. | ta zasada
powinna obowigzywac bez wzgledu na to,
czy chodzi o zakupy stacjonarne czy onli-

ne. Aw przypadku ,nowosci”, jaka jest live
shopping, warto sie kierowac kilkoma pod-
stawowymi zasadami - wyjasnia Agnieszka
Siemieniuk, ekspert Intrum. ®

Zrédta:

[1] Izba Gospodarki Elektronicznej, Raport:
Dekada polskiego e-commerce 2013-2023.

[2] Fundacja Kobiety E-biznesu, The power
of social & live commerce. Edycja 2022.
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Wspotpraca sieci drogeryjnej
z influencerami

Kampania promujgaca marki wiasne

Tekst Monika Pawluk zZrodto: materiaty prasowe PRart Media

Zdjecia materiaty prasowe PRart Media

Drogeria dm promuje marki wilasne w najnowszej
kampanii. By wzmocni¢ rozpoznawalnos¢ marek wia-
snych i jak najszerzej dotrzec do potencjalnych klien-
tow, dm po raz pierwszy w Polsce zdecydowatl sie na
rozpoczecie wspoipracy z influencerami.

rogeria dm to niemiecka sie¢

drogeryjna, ktéra w Polsce

obecna jest od kwietnia 2022

r. Swoja rynkowa pozycje za-
wdziecza m.in. markom wtasnym. Obecnie
asortyment obejmuje kilkanascie tysiecy
artykutdéw codziennego uzytku.

- Prawie w kazdym obszarze asortymen-
tu dm posiada marki wtasne. Mamy ich
tacznie 28 w rdéznych kategoriach. Ciesza
sie duzg popularnoscia takze wsrdd pol-
skich klientow, ktdrzy czesto jako ich atut
wskazujg wtasnie niemiecka - czyli wyso-
ka jako$¢. To dlatego zdecydowalismy sie
uczyni¢ z tego skojarzenia hasto naszej
kampanii, ,Niemiecka jako$¢ w najlepszej
cenie”, bo wysoka jako$¢ to nasz priorytet.
Jednoczesnie chcemy oferowad klientom
produkty w zawsze korzystnych cenach -
mowi Hubert Iwanowski, dyrektor obszaru
marketingu i zakupéw dm w Polsce.

Gwarancja trwatej ceny pétkowej, ktéra
nie jest podwyzszana przez okres mini-
mum 4 miesiecy od daty ostatniej pod-
wyzki widocznej przy kazdym produkcie,
to podstawa polityki cenowej dm. Ale ko-
lejnym jej elementem s3 oferty kupondw
rabatowych w aplikacji ,Méj dm”. Dlate-
go dodatkowo w ramach kampanii, przez
caty wrzesien, drogeria oferuje uzytkowni-
kom aplikacji 20 proc. kupon rabatowy na
wszystkie produkty marek wtasnych. W ra-

mach synergii dziatari omnichanelowych,
poczatek kampanii potagczono z mini even-
tami w sklepach dm, ktérych celem byto
zachecenie do pobrania aplikacji ,,Mdj
dm” i aktywowania kuponéw.

Wzmocnienie rozpoznawalnosci
marki

By dodatkowo wzmocni¢ rozpoznawal-
nos¢ marek wtasnych oraz jak najszerzej
dotrze¢ do potencjalnych klientéw, dm po
raz pierwszy w Polsce zdecydowat sie na
rozpoczecie wspbtpracy z influencerami.
Dwunastu starannie wybranych influence-
row przez najblizszy miesigc bedzie testo-
wac produkty marki wtasnej dm, by wybrac
swoj ulubiony i podzieli¢ sie tym wyborem
z fanami (#ulubionyproduktdm) w swoich
social mediach. Réwnoczesnie w kanatach
wtasnych dm pojawia sie polecenia ulubio-

nych produktéw od pracownikdw drogerii.

- Cieszymy sie, ze do wachlarza naszych
dziatan marketingowych mozemy dodac
teraz takze wspétprace z influencerami.
Wiemy, ze synergia dziatann e-commerce,
social mediéw i influencer marketingu to
dzi$ jeden z wazniejszych fila-
row skutecznej promocji. Krok
po kroku, w miare poszerzania
skali biznesu w Polsce, bedzie-
my takze rozwijac kolejne kana-
ty dotarcia do nowych klientéw
-komentuje Hubert Iwanowski.

Kilkuetapowa kampania

W swojej komunikacji dm
skupia sie na budowaniu $wia-
domosci marki, w tym takze
popularyzowaniu marek wta-
snych. Kampania bedzie sktadata sie z kilku
etapow. Pierwsza jej odstona, stawiajaca na
promocje marek wtasnych, potrwa do 30
wrzesnia, a kreacje beda wykorzystywaty
dwa hasta - ,Twoja nowa ulubiona droge-
ria” oraz ,Niemiecka jakos¢ w najlepszej ce-
nie”. Swoim zasiegiem kampania obejmie
dziatania online, w tym social media, POS,
lokalne rozgtosnie radiowe oraz nosniki
OOH. Za opracowanie koncepcji kampanii
odpowiadaja niemiecka agencja Oddity
i austriacka ReTALE, adaptacja materiatéw
zajeta sie polska agencja Freundschaft.

Drogerie dm posiadaja ponad 3,8 tys.
punktéw sprzedazy, w ktérych zatrudnio-
nych jest ponad 66 tys. osob w catej Eu-
ropie. W roku obrotowym 2021/2022 dm
odnotowat sprzedaz w wysokosci 13,6 mld
euro wygenerowang tacznie w 14 krajach
europejskich. m
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Karma dla zwierzat priorytetem

od o °
na liscie zakupowe}
Nie oszczedzamy na produktach dla pupili

Tekst opracowanie Irina Nowochatko-Kowalczyk zrédto GfK Polonia

Zdjecia ©Shutterstock.com

Z roku na rok przybywa wiascicieli psow i kotow.
Szacuje sie, ze stanowia oni juz ponad potowe Pola-
kow. W trosce o kondycje i zdrowie domowych pupili
konsumenci coraz czesciej siegaja po gotowe karmy

1 przysmaki. W rezultacie rynek tej kategorii produk-
towej z kazdym rokiem rosnie i wedlug danych pocho-
dzacych z Panelu Gospodarstw Domowych GfK Polo-
nia, jego wartos¢ w okresie marzec 2022 — luty 2023

przekroczyla 731 mln zi.

edtug GfK,
w Polsce jest mniej go-
spodarstw  domowych
posiadajacych dzieci, niz
gospodarstw posiadajacych psa. Jakub
Dubniak, konsultant w Panelu Gospo-
darstw Domowych GfK Polonia wskazuje, ze

danych

czworonozni przyjaciele s nam wyjatkowo
bliscy, dlatego chcemy, aby jak najdtuzej
pozostawali w dobrej formie. Jesli tylko do-
mowy budzet na to pozwala, konsumenci
staraja sie wybierac dla nich produkty naj-
lepszej jakosci. Ponadto stale rosnie liczba
gospodarstw  domo-
wych, ktore siegaja
po gotowe, profesjo-
nalne produkty dla
psow i kotéw. To ma
wptyw na cata bran-
ze. Wartos¢ rynku tej
kategorii  produkto-
wej wynosi juz ponad
731 mln zt.
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Miesieczne wydatki na czworonoga

Przecietny wtasciciel psa wydaje rocz-
nie $rednio 292 zt na jedzenie dla swojego
pupila. Nieco wiecej przeznacza na karme
sucha niz mokra i najchetniej zaopatruje sie
w opakowania ponizej 5 kg, cho¢ w ostat-
nim czasie na popularnoéci zyskuja takze
wieksze opakowania. Wsrdd listy 10 najcze-
Sciej kupowanych marek dominuja marki
wtasne topowych sieci.

Z danych GfK wynika, ze na karme dla ko-
téw nabywcy wydaja wiecej niz w przypad-
ku zywnosci dla pséw. Wtasciciele mrucz-
kow wydaja na ich jedzenie Srednio 393 zt
w ciggu roku. Zdecydowanie dominuje tu
karma mokra, gtéwnie w opakowaniach
typu saszetki czy puszki.

- Warto zwréci¢ uwage, ze znaczna
cze$¢ kupowanego wolumenu to produkty
w opakowaniach do 100 g, co dla wiekszo-
Sci kotéw stanowi odpowiednik jednego
positku. Produkty tego typu stanowia po-
nad potowe wartosci kupowanej karmy
dla kotow. Najwiekszymi producentami
w tym przypadku sg Mars oraz

Nestle - komentuje Jakub

Dubniak.

Ta pierwsza firma kontynuuje rozwdj
w Polsce inwestujac w dodatkowe moce
produkcyjne. Wiosng tego roku przedsie-
biorstwo rozpoczeto rozbudowe zaktadu
o druga linie produkcyjng. Sam zaktad
otwarto w ubiegtym roku, a warto$¢ tej in-
westycji wyniosta wowczas 600 mln zt. Mars
ma w Polsce tacznie piec fabryk karmy dla
zwierzat domowych. Zaktad w Btoniu pro-
dukuje tzw. karme mokra, czyli produkty
w puszkach i saszetkach. Maciej Wozny, dy-
rektor fabryki Mars w Btoniu poinformowat,
ze pomimo dynamicznej sytuacji na wielu
rynkach i branzach, Mars konsekwentnie
rozwija swoja dziatalnos¢ w Polsce. Budowa
pierwszej linii nowej fabryki w Btoniu prze-
biegta bez zaktdcen, wrecz caty czas zwiek-
szano skale inwestycji. Teraz przyszedt czas
na otwarcie drugiej linii. Mars projektujac
zaktad w Btoniu we wspdtpracy z inzyniera-
mi, operatorami i technikami, skupit sie na
wykorzystaniu innowacyjnych rozwiazan dla
stworzenia linii przyjaznej pracownikom, za-
pewnieniu ergonomicznych stanowisk pracy
i automatyzacji utatwiajacej proces produk-
cji. Spotka rozwija sie w Polsce od 1992 r.

Gdzie najczesciej kupujemy karme

Wiodacym kanatem zakupdéw zaréwno
w przypadku karmy dla kotdw, jak i karmy
dla pséw, sa dyskonty. Istotny jest rowniez
kanat e-commerce, gdzie koszyk zakupowy
jest ponad piec razy wiekszy niz w przypad-
ku dyskontéw. Co wiecej, przez internet
konsumenci kupuja wiecej produktéw pre-
mium. Wazna role - zwtaszcza w przypadku
karmy kociej - odgrywaja réwniez drogerie,
ktére oferuja szeroki wybdr pokarmu w ma-
tych opakowaniach. ®
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Wpatrzeni w ekran

Mtodzi na zakupach w dobie technologii mobilne;

Tekst opracowanie Irina Nowochatko-Kowalczyk zrédto: Raport ,,Future Mind”
Zdjecia ©Shutterstock.com

Aplikacje mobilne umozliwiajace szybkie i bezpiecz-
ne zakupy w sieci zdobywajg coraz wieksza popular-
nos$¢. Na znaczeniu wsréd mtodych konsumentow
zyskuje m.in. mozliwos$¢ zamawiania gotowego je-
dzenia i produktéw spozywczych z dostawa.

Ponad jedna czwarta badanych z checig
korzysta z mozliwo$ci zamawiania jedzenia
z dostawg

martfon stat sie nieodzownym
elementem codziennosci mto-
dych Polakéw. Zgodnie z wynika-
mi raportu Future Mind - ,,Mtodzi
vs mobile. Wpatrzeni w ekran, czyli o mto-
dych Polakach i technologii mobilnej”, az
60 proc. respondentéw korzysta z urzadzen
mobilnych pie¢ godzin dziennie. Dostep-
ne aplikacje nie stuza im tylko do rozrywki
i komunikacji. Zyskuja one kluczowg role
w réznorodnych procesach zakupowych.
Mtodzi siegaja po nie, by zdobywac dostep
do tresci filmowych, kupowac gry, bilety do
kina czy zamawiac jedzenie z dostawa.
Szczegblne znaczenie dla jednej czwartej
konsumentéw w wieku 15-35 lat maja apli-
kacje oferujgce promocje i okazje cenowe.
Badanie pokazuje jednak, ze aby sktonié
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mtodych do skorzystania z konkretnych
aplikacji, niezbedne jest zaoferowanie im
intuicyjnego i dobrze zaprojektowanego
Srodowiska zakupowego. Takiego, ktére
uwzglednia ich indywidualne preferencje.

Aplikacje zakupowe na dzien dobry
i dobranoc

- Smartfon jest dzi$ integralna czescia zy-
cia pokoleniaYiZ. Nie chodzi jednak o samo
narzedzie, ale o zakres funkcjonalnosci
i ustug, ktore dzieki niemu sg dostepne. Te-
lefon
mtodym catg dobe.
Jest ich budzikiem,
oknem na

towarzyszy

Swiat,
pierwszg i ostatniag
rzecza, jakiej uzywa-
ja i na ktdra patrza
kazdego dnia. Wy-
petnia wolne chwile.
Stanowi odskocznie od codziennego zycia,
ale takze wspiera ich w wypetnianiu codzien-
nych zadan - czy to szkolnych czy zawodo-
wych. Biorgc pod uwage te kwestie, nie za-
skakuje fakt, ze jedna trzecia respondentéw
bytaby w stanie bezproblemowo zy¢ bez
smartfona maksymalnie pét dnia. Z kolei
co dziesigty ankietowany w wieku 15-20 lat
mogtby funkcjonowad w ten sposéb najwy-
zej jedna godzine - komentuje Izabela Fran-
ke, head of advisory w Future Mind.

Smartfony i media spotecznosciowe
odgrywaja kluczowa role w tym procesie.
W kazdej badanej grupie wiekowej (15-35
lat) gtéwnym Zrédtem informacji o aplika-
cjach mobilnych sg wtasnie fora w mediach
spotecznosciowych. Ws$réd najmtodszych
uzytkownikéw (15-20 lat) nieco ponad jed-
na czwarta tak samo czesto opiera sie na
rekomendacjach rodziny, jak i tych znale-
zionych na grupach internetowych. Jed-
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Aplikacje pelnig kluczowa role w proce-
sie zakupowym. Umozliwiaja korzystanie
ze znizek, porownywanie cen i spraw-
dzanie opinii o produktach. Dwie trzecie
respondentow w wieku 15-35 lat siega po
nie na co dzien, aby kupowac taniej

noczesnie tylko co dziesigta osoba w tym
wieku korzysta z polecen znajomych. Nie-
spetna 5 proc. dowiaduje sie o nowych pro-
duktach cyfrowych z reklam.

Wiek odgrywa kluczowe znaczenie
Mtodsze osoby wykazuja wieksza skton-
nos¢ do instalowania aplikacji. Przejawiajg
ja nawet bez pewnosci, ze bedga z tych apli-
kacji dtugofalowo korzystaé. Ponad potowa
wszystkich respondentéw korzysta z takich



rozwigzan w przypadku konkretnej, doraz-
nej potrzeby, raz lub dwa razy. Gdy rozwig-
zanie spetni swojg funkcje, zostaje przez
nich porzucone. Jedna czwarta badanych
przyznaje, ze ma zainstalowanych ponad
10 aplikacji, z ktorych nie korzysta. Co dzie-
sigta osoba ma takich nawet ponad 20.
Nieustannie rosnaca rola technologii
w codziennym zyciu pokolenia Z i Y rodzi
pytanie, co sprawia, ze niektére aplika-
cje zyskuja na popularnosci, podczas gdy
inne sa szybko porzucane. Jak wynika
z badania Future Mind, kluczem do suk-
cesu jest precyzyjne zrozumienie oczeki-

CO ODPOWIADA

ZA SUKCES APLIKACJI?
Kluczowe jest precyzyjne zro-
zumienie oczekiwan uzytkow-
nikow ponizej 35. roku zycia.
Im mtodsi s3 respondenci,
tym wieksza wage przywia-
zuja do ptynnego procesu za-
kupowego. W ocenie 55 proc.
uczestnikéw badania w wieku
15-20 lat kluczowymi aspek-
tami aplikacji s3 intuicyjnosc¢
i wygoda obstugi.

wan uzytkownikéw ponizej 35. roku zycia.
Okazuje sie, ze im mtodsi s respondenci,
tym wiekszg wage przywiazuja do dobrze
zaprojektowanego i ptynnego procesu za-
kupowego. Zdaniem 55 proc. uczestnikdéw
badania w wieku 15-20 lat kluczowymi
aspektami aplikacji sa intuicyjnos¢ i wygo-
da obstugi. Dla podobnej grupy badanych
istotne jest réwniez tatwe poréwnywanie
produktéw oraz szybkie ich przegladanie.
Waznym elementem, na jaki mtodzi uzyt-
kownicy zwracaja uwage w aplikacjach,
jest personalizacja. Blisko 30 proc. z nich
ceni, gdy aplikacje zapamietuja ich wybo-
ry i dostosowuja oferte do indywidualnych
preferencji.

- Najmtodsza grupa respondentéw (15-
20 lat) to ta, ktdra nie zna innych czaséw niz
czasy smartfona i wszechobecnej techno-
logii. Jej oczekiwania wzgledem niezawod-

TRENDY/HANDEL '

Struktura kategorii zakupéw przez smartfon zmienia sie wraz z wiekiem

nosci aplikacji (a co za tym idzie aspektéw
technicznych) sa wyzsze, niz w pozostatych
grupach badanych. Co drugi uczestnik ba-
dania wskazat, ze to wtasnie brak dziatania
czy zawieszenie sie jest najwiekszym zré-
dtem frustracji podczas uzywania aplikacji.
Dodatkowo, pomimo ciaggtego podnosze-
nia sie standardu projektowania rozwiazan
cyfrowych dla 30 proc. mtodych Polakdéw
problemem jest nieczytelno$¢ informacji,
26 proc. zdradza poirytowanie, kiedy obstu-
ga aplikacji jest nieintuicyjna - podkresla
Kacper Urzykowski, senior digital strategist
w Future Mind.

Jedzenie z dostawa w ,,apce”

Aplikacje mobilne petnig kluczowa role
nie tylko w informowaniu i rozrywce, ale
takze w procesie zakupowym. Umozliwiaja
korzystanie ze znizek, porébwnywanie cen
i sprawdzanie opinii o produktach. Wyniki
raportu pokazuja, ze dwie trzecie respon-
dentéw w wieku 15-35 lat siega po nie na
co dzien, aby kupowal taniej. Juz jedna
czwarta dwudziesto- i trzydziestolatkdw
deklaruje, ze ma zainstalowane aplikacje,
ktére wyszukuja im specjalne okazje.

- Mimo ogdlnego entuzjazmu dla mobil-
nych promocji struktura kategorii zakupéw
przez smartfon zmienia sie wraz z wiekiem.

W najmtodszej grupie (do 20 lat) prawie 60
proc. badanych nigdy nie wykorzystato tego
narzedzia do kupowania: artykutéw spo-
zywczych, suplementéw diety, dostepéw
do streamingéw zawoddw sportowych.
Jednoczesnie 45 proc. badanych w wieku
15-20 lat nigdy nie uzywato smartfona do
zakupu biletéw na wydarzenia sportowe
czy sprzetu sportowego. Co ciekawe, wraz
z uptywem lat i zmieniajacymi sie potrze-
bami te kategorie zyskuja na popularnosci
- dodaje Kacper Urzykowski.

Podkresla tez, ze dla mtodych najbardziej
istotng kategorig zakupowa jest rozrywka -
wtedy za kazdym razem siegajg po smart-
fon. Co drugi ankietowany deklaruje, ze
postuguje sie nim przy zakupie dostepu do
seriali i filmow, a jedna trzecia przy zakupie
gier oraz biletéw do kina. Co wiecej, ponad
jedna czwarta badanych chetnie zamawia
przez aplikacje jedzenie z dostawg. ®

*Raport ,Mtodzi vs mobile. Wpatrzeni w ekran,
czyli o mtodych Polakach i technologii mobilnej”
powstat na podstawie badania ilosciowego wy-
konanego metoda CAWI na ogdlnopolskim pane-
lu online. Dobor proby miat charakter kwotowy,
oparty na rozktadzie populacji Polski osob w wie-
ku 15-35 lat. Proba N=1011. Oba badania zostaty
zrealizowane w kwietniu 2023 r. we wspotpracy
z firmami Future Mind i SW Research.

Zrédto: Raport Future Mind
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Firmy musza db
o srodowisko

Inaczej stracg klientow

Tekst Firma Intrum
Zdjecia ©Shutterstock.com

Jak wynika z raportu Intrum
»2European Payment Report

20237, inflacja zmusita biznesy
w naszym kraju do odlozenia ,na potke”
planéw dotyczacych rozwoju i skupienia sie

na zadbaniu o wieksza efektywnos¢ kosztowa (58
proc.). Przedsiebiorcy moga ,zaniedbac¢” mysle-
nie o dalszym wzroscie, ale nie powinni pomijac
wdrazania dziatan zwigzanych ze zrownowazo-
nym rozwojem, z dbaniem o Srodowisko w pierw-

szej kolejnosci.

lienci wymagaja od przedsie-
biorstw konkretnych zachowan
w tym obszarze. Ponad potowa
(51 proc.) firm w Polsce jest
przekonana, ze szybko straca klientow, jesli

nie beda postrzegane jako podmioty po-
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waznie traktujgce swojg odpowiedzialno$é
za Srodowisko. Skad taka teza? Konsumen-
ci deklaruja wprost, ze nie bedg kupowac
od firm, o ktérych wiedza, ze szkodzg pla-
necie (57 proc.). Mimo trudnych warunkéw
gospodarczych i wazniejszych priorytetéw,
3 biznesy w naszym

kraju musza na do-
d"’i bre zaprzyjaznic sie
- - z polityka sustaina-
bility. Wydaje sie,
ze nie maja innego

wyboru.

To nie sg dobre
czasy na myslenie
o sustainability?
Firmy dopiero co
zaczety wychodzi¢
na finansowg prosta

po korona-kryzysie, a na horyzoncie poja-
inflacja. Wptywa
ona na wszystkie biznesy w naszym kraju.
Wydaje sie wiec, ze gtowy polskich przed-
siebiorcow zajmuja teraz zdecydowanie

wito sie nowe zagrozenie -

powazniejsze tematy niz polityka sustaina-
bility. Jednak, jak pokazuje raport Intrum,
w ciggu ostatniego roku 66 proc. przedsie-
biorstw w Polsce znacznie przyspieszyto
swoje dziatania na rzecz bardziej zréwno-
wazonego rozwoju, pomimo trudnych wa-
runkéw gospodarczych.

- Niektére firmy zadeklarowaty wdroze-
nie konkretnych dziatan, np. zmniejszenie
emisji CO,, czy mniejsze zuzycie pradu itp.
Wiekszo$¢ jest bezsprzecznie $wiadoma
faktu, ze dbanie o zréwnowazony rozwoj
ma wptyw naich klientow. Dla przyktadu, 51
proc. firm w naszym kraju uwaza, ze szybko
stracg klientéw, jesli nie beda postrzegane
jako podmioty powaznie traktujace odpo-
wiedzialno$¢ za $rodowisko. 53 proc. z nich
deklaruje, ze w ciggu ostatnich 12. miesiecy
staty sie znacznie bardziej $wiadomi ryzyka
klimatycznego i potrzeby uczynienia swo-
jej dziatalnosci bardziej odporng na ten
problem - komentuje Agnieszka Surowiec,
ekspert Intrum.



Whnioski te potwierdzaja dane pocho-
dzace z innego raportu Intrum - ,Euro-
pean Consumer Payment Report 2022”.
Blisko 6 na 10 (57 proc.) ankietowanych
konsumentdw z Polski stwierdzito, ze nie
bedzie kupowac od firmy, o ktérej wiedza,
ze jest odpowiedzialna za szkodzenie $ro-
dowisku.

Nie tylko inflacja, bo polskim firmom
»doskwierajg” rdwniez rosnace ceny ener-
gii. Dlatego nie dziwig deklaracje sktada-
ne przez ankietowanych Intrum. 63 proc.
przedsiebiorcow twierdzi, ze ich firmy
zmniejszaja zuzycie pradu, by poradzi¢ so-
bie z kosztami rosnacych cen energii. Co
wiecej, planuja utrzymad je na niskim po-
ziomie w przysztosci ze wzgledu na ochro-
ne srodowiska.

ESG wchodzi do gry

Polskie biznesy zaczety obowigzywad
nowe zasady przedstawiania niefinanso-
wej strony dziatalnosci. Na poczatku 2024
r. pierwsze firmy beda musiaty przedsta-
wi¢ obowigzkowe raporty dotyczace ESG
(Environmental, Social i Governance).
W kolejnych latach beda obowigzywad
jeszcze wiekszg liczbe przedsiebiorstw. Nic
dziwnego wiec, ze ten obszar staje sie coraz
wazniejszy dla firm.

Ponad potowa ankietowanych przedsie-
biorcéw (53 proc.) deklaruje, ze w ciagu
ostatnich 12. miesiecy ich firmy znacznie
przyspieszyty dziatania majace na celu
poprawe wynikdéw w zakresie ochrony $ro-
dowiska, o co zabiegaja nie tylko klienci
i otoczenie biznesowe, ale coraz czesciej
réwniez sami pracownicy.

Jak przyznaje Agnieszka Surowiec, eks-
pert Intrum: - To krok w dobrym kierunku.
W Swietle stale rosnacego ryzyka klimatycz-
nego, firmy musza wzia¢ odpowiedzialno$é
za swoje dziatania i ograniczy¢ negatywny
wptyw swojej dziatalnosci na srodowisko.
Jednak firmy w naszym kraju nie ukrywaja,
ze maja jeszcze wiele do zrobienia, jezeli
chodzi o pozostate aspekty ESG. Szcze-
gélnie w czasie kryzysu - a niewatpliwie
mamy teraz z nim ponownie do czynienia
- trzeba zadbaé o zmotywowanie i potrze-

TRENDY/RYNEK '

by pracownikéw, bo to oni odpowiadaja za
odpowiednie funkcjonowanie danej firmy
na rynku. Dbanie o ich dobrostan, wdraza-
nie polityki ‘DEI’ (Diversity, Equity i Inclu-
sion), tworzenie otwartego i przyjaznego
miejsca pracy, to juz nie tylko employer
brandingowa moda, jak kiedy$ mozna byto
mysled, ale biznesowy wymog XXI w. Cho-
dzi nie tylko o dostosowanie sie do zasad
raportowania ESG, ale przede wszystkim
o wprowadzenie potrzebnych zmian, ktére
sg oczekiwane od firm.

W realizowaniu polityki zréwnowazo-
nego rozwoju wazne jest to, aby firmy byty
Swiadome tego, na ile réznych sposobdéw
wptywaja na otoczenie i tu nie chodzi tylko
o klimat. Ponad potowa (51 proc.) bizne-
sOw w naszym kraju uwaza, ze s coraz bar-

49

Ponad potowa (51 proc.)
firm w Polsce jest prze-
konana, ze szybko stracg
klientow, jesli nie beda
postrzegane jako pod-
mioty powaznie traktu-
jace swoja odpowiedzial-
nosc¢ za Srodowisko

O RAPORCIE:
Raport ,European Payment Re-
port 2023” bazuje na badaniu,

ktére zostato przeprowadzo-
ne jednoczesnie w 29 krajach
Europy w okresie od listopada
2022 r.do marca 2023 r. W bada-
niu wzieto udziat tacznie 10 556
firm reprezentujacych 15 branz.
W Polsce w badaniu uczestni-
czyto 500 przedsiebiorstw.

dziej Swiadome wptywu swojej dziatalnosci
na spoteczenstwo. To dobry prognostyk.

Zréwnowazony rozwéj to réwniez trzy-
manie sie etyki w biznesie i promowanie
dobrych praktyk ptatniczych. Firmy, ktére
dotyka problem klientéw nieptacacych na
czas (8 na 10 bizneséw w naszym kraju),
ale i pozostate przedsiebiorstwa powinny
zadbac o to, by byty terminowanymi ptat-
nikami w stosunku do swoich dostawcéw
i partneréw biznesowych. 59 proc. ankieto-
wanych przedsiebiorcéw uwaza, ze terminy
ptatno$ci powinny stanowié¢ cze$¢ wyma-
ganej od firm sprawozdawczosci dotycza-
cej zrbwnowazonego rozwoju. |

Zrédta: Intrum, European Payment Report 2023,
maj 2023, Intrum, European Consumer Payment
Report 2022, listopad 2022.
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W kazdym opakowaniu
Bakusia Milk&Fun
znajdziesz bakusiowe
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