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Wakacyjne

dy wakacje za pasem, oferty sklepéw urozmaicane sg nie
tylko produktami spozywczymi odpowiednimi na cieplejsze
miesiagce. Lato to okres, gdy chetniej wyruszamy w podréze,
awolny czas staramy sie spedzaé w sposob atrakcyjny
i aktywny. Wiedza o tym managerowie sieci handlowych, dlatego w tym
okresie rowniez w asortymencie sklepow i marketow dostepnych jest wiele
produktéw oraz akcesoridw, ktére beda przydatne podczas wakacyjnego

relaksu nad woda, plazowania czy uprawiania sportow.

Lato sprzyja tez odkrywaniu nowych smakdw i trendéw. Takim ogélnoswia-
towym hitem, ktéry podbija $wiat kulinaridw, ale réwniez mediéw spotecz-
nosciowych staty sie pistacje. Ich popularnos¢ wptywa na branze spozywcza.
Producenci i sklepy poszerzaja swoje oferty o nowe produkty, aby sprostaé
oczekiwaniom konsumentow, ktorych fascynuje odkrywanie innych kultur

i smakdw.

Modne angielskie stowo ,superfood” takze robi ostatnio zawrotna kariere,
a produkty nim okreslane zyskuja na popularnosci jako urozmaicenie
codziennej diety. To asortyment wybierany gtdwnie przez konsumentéw
poszukujacych sposobéw na tworzenie zbilansowanych positkdw. Szeroka
dostepnos$¢ w sklepach z naturalng zywnoscia, sklepach internetowych, ale
tez w wiekszosci stacjonarnych placéwek handlowych sprzyja rozwojowi

trendu na ,,superzywnoscé”.

Owoce cytrusowe sg dostepne przez caty rok, ale latem nabieraja szczegdl-
nego znaczenia w diecie, w kuchni, a ostatnio takze w innych dziedzinach.
Swiezy aromat, orzezwiajgcy smak i energetyczne kolory sprawiaja, ze
cytrusy sg symbolem lata. W ciepte dni popularnoscia ciesza sie pomarancze,
limonki, grejpfruty, ale to cytryny sa prawdziwymi gwiazdami tych wakacji.
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Sezon na swieze warzywa i owoce

Kontrole jakosci sezonowych produktow

Tekst Monika Pawluk zrodto: IJHARS
Zdjecia ©Shutterstock.com

Wraz z nadejsciem sezonu, kiedy w sprzedazy
oferowane sg Swieze owoce i warzywa, Inspekcja
JakoSci Handlowej Artykuldw Rolno-Spozywczych
uruchomita intensywne kontrole jakosci produktow.
Dzialania odbywajg sie w punktach handlowych na

terenie catego kraju.

ak informuje na swojej stronie inter-
netowej 1IJHARS, o prowadzonych
kontrolach opowiedzieli podczas
zorganizowanej w dniu 23 kwietnia
konferencji prasowej w Broniszach koto
Warszawy dr Przemystaw Rzodkiewicz,
Gtéwny Inspektor Jakosci Handlowej
Artykutéw Rolno-Spozywczych i Ewa

Piszczek, Mazowiecki Wojewddzki Inspektor
Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno-
Spozywczych. W briefingu uczestniczyt
takze Stefan Krajewski, Sekretarz Stanu
w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi
oraz Prezes Zarzadu Spoétki ,Warszawski
Rolno-Spozywczy Rynek Hurtowy S.A
w Broniszach, Krzysztof Karpa. Prowadzone
dziatania maja na celu skontrolowanie jako-
$ci produktow trafiajgcych na rynek oraz
ochrone intereséw zaréwno konsumentow,
jak i zasad uczciwej konkurencji na rynku.
- Nad bezpieczenstwem zywnosciowym
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i bezpieczeAstwem zywnos$ci czuwajg
wszystkie instytucje i inspekcje kontroli
podlegte Ministerstwu Rolnictwa.
Naturalnie, przede wszystkim promujemy
polska, zdrowa zywno$¢, ale czescia tej
promocji jest rowniez rzetelna informacja.
Konsument podejmujac decyzje zakupowe,
ma prawo wiedzie¢, z jakiego kraju pocho-
dza towary i jakie wymagania
jakosciowe wobec naszych part-
neréw handlowych sa przez nas
bezwzglednie wymagane. | pod-
stawowy warunek: zaufanie.
Konsument musi byé pewny, ze
faktycznie wszystkie instytucje

kontroli dziataja w jego - Konsumenta inte-
resie. Tu nie moze by¢ zadnych wyjatkdéw
lub usprawiedliwianych okolicznosci -
zapewnit Stefan Krajewski, Sekretarz Stanu
w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
cytowany w komunikacie prasowym opubli-
kowanym na stronie internetowej [JHARS.

Wysoka jakos¢ i bezpieczeristwo
Zywnosci

Resort rolnictwa zacheca polskich konsu-
mentdw, aby stawiali na polskie produkty
wytwarzane przez polskich rolnikow.
- Konsumenci oczekujg bezpiecznych, $wie-
zychiodpowiednio oznakowanych produk-
téw, natomiast rolnicy i handlowcy licza na
sprawiedliwg ocene ich pracy i wsparcie
w budowaniu zaufania do polskich produk-
toéw - powiedziat Stefan Krajewski.

Zaufanie do produktéw budowane jest
wsrdéd konsumentéw przede wszystkim
przez najwyzsza jako$¢ asortymentu wpro-
wadzanego do obrotu oraz prowadzenie
uczciwych praktyk handlowych. Nad tym
czuwa IJHARS.

-Wraz zrozpoczeciem
sezonu na $wieze owoce
i warzywa, Inspekcja
Jakosci Handlowej
Artykutéw Rolno-
Spozywczych bedzie na
biezagco monitorowad
i kontrolowac¢ pojawia-
jacy sie w sprzedazy
asortyment. Naszym
jest szybkie
reagowanie na wszelkie
sygnaty i podejrzenia
nieprawidtowosci, aby
zapewni¢ konsumentom
wysoka jakos¢ i bezpie-
czenstwo produktéw.
Cieszy nas

celem

rosnaca



$Swiadomo$¢ handlowcdw w zakresie jako-
$ciiwymagan rynkowych. Liczymy na dobra
wspédtprace, ktéra lezy w interesie wszyst-
kich stron - przede wszystkim konsumen-
téw, ktdrzy zastuguja na produkty najwyz-
szej jakosci - zadeklarowat dr Przemystaw
Rzodkiewicz, Gtowny Inspektor Jakosci
Handlowej Artykutow Rolno-Spozywczych.

Truskawki pod szczeg6lnym
nadzorem

Wsréd produktdw, ktére znajduja sie pod
szczegblnym nadzorem kontroleréw, sa
truskawki. Sprawdzane jest oznakowanie
kraju pochodzenia owocéw wprowadza-
nych do handlu w sklepach i na bazarach.
- Handlarze wykorzystuja fakt, ze kon-
sumenci polscy sa spragnieni krajowych
owocow i juz zidentyfikowalismy podejmo-
wanie prob przesypywania importowanych
owocow z Grecji czy Hiszpanii i sprzedawa-
nia ich jako polskie - poinformowata cyto-
wana w komunikacie prasowym inspektor
Ewa Piszczek, Mazowiecki Wojewddzki
Inspektor Jakosci Handlowej Artykutéw
Rolno-Spozywczych.

Tego typu dziatania podejmowane sa
kazdej wiosny. W ubiegtym roku IJHARS
kontrolowata $wieze owoce i warzywa pod-
czas kontroli planowych oraz podejmowata
dziatania dorazne, reagujac na biezace
krytyczne sytuacje, jakie pojawiaty sie na
rynku. W 2024 roku inspektorzy IJHARS
odwiedzili tacznie 660 podmiotdw - sklepy,
hurtownie, centra dystrybucyjne, gietdy
hurtowe itp.

»W 309 podmiotach, tj. blisko potowie
skontrolowanych, jakos$¢ i znakowanie
owocdw, warzyw oraz ziemniakow nie spet-
niato wymagan okreslonych w przepisach.
W zakresie wymagan jakosciowych oraz
znakowania tacznie skontrolowano - 3 119
partii, o0 masie 2 524 t. Kontrole IJHARS
obejmuja przede wszystkim weryfikacje
zgodnosci Swiezych owocéw i warzyw
z wymaganiami okreslonymi w normach
handlowych UE, ktére odnosza sie na przy-
ktad do dojrzatosci, klasyfikacji, wielkosci
i prezentacji” - czytamy w komunikacie
prasowym IJHARS.

NEWS/HANDEL '

Najczestsze nieprawidtowosci

Wedtug danych zaprezentowanych przez
IJHARS w poprzednim sezonie tacznie
zakwestionowano w zakresie: wymagan

jakosciowych - 51 partii owocow i warzyw
o0 masie 1,6 t, znakowania - 645 partii
(169,5 t), faktur i dokumentéw towarzysza-
cych - 156 partii (213,5 t).

Najczesciej stwierdzanymi nieprawidto-
wosciami byty: catkowity brak oznakowa-
nia, brak kraju pochodzenia lub podanie

Prowadzone dzialania maja na celu
skontrolowanie jakosci produktow
trafiajacych na rynek oraz

ochrone intereséw zaréwno konsu-
mentow, jak i zasad uczciwej
konkurencji na rynku

niewtasciwej informacji o kraju pochodze-
nia, brak informacji o odmianie oraz klasie
jakosci w przypadku produktow objetych
szczegétowymi normami handlowymi,
podanie na opakowaniach klasy jakosci dla
produktéw objetych wymaganiami ogdlnej
normy handlowej, dla ktérej nie obowiazuje
klasyfikacja.

Natomiast w przypadku znakowania
ziemniakdéw najczesciej stwierdzane
nieprawidtowosci to: brak nazwy $rodka
spozywczego, nazwy lub firmy i adresu

podmiotu, pod nazwa ktérego dany $ro-
dek jest wprowadzony do obrotu, infor-
macji o kraju pochodzenia lub wizerunku
flagi kraju pochodzenia lub brak obydwu
wymaganych informacji, catkowity brak
oznakowania, podanie niepetnej nazwy
produktu (np. ,ziemniaki”, bez okre$lenia
»ziemniaki wczesne”), brak masy netto na
opakowaniu.
Jak czytamy w komu-
‘ ‘ nikacje IJHARS, podczas
kontroli wymagan jako-
Sciowych okreslonych
w normach handlowych
UE inspektorzy IJHARS
wykryli niespetnienie
wymagan minimalnych
w przypadku pomido-
row, ogdrkow, borowki
amerykanskiej, malin,
pomaranczy, fasolki szparagowej, sataty
lodowej, sataty mastowej, papryki, bakta-
zana, burakéw czerwonych, kapusty czer-
wonej, cebuli czerwonej, jabtek, mango,
pietruszki, $liwek, szpinaku. Stwierdzane
wady jakosciowe dotyczyty najczesciej
utraty jedrnos$ci i Swiezosci, objawdw
zepsucia, zaplesnienia i gnicia. W przy-
padku ziemniakdw inspektorzy stwierdzili
niespetnienie wymagan minimalnych przez
obecno$¢ zazieleniatych bulw oraz objawdéw
zepsuciai gnicia. ¢
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Niezmiennie stawiamy na jakosc,
polskie pochodzenie i innowacje

Obecnie niezmiernie istotne jest znalezienie rownowagi miedzy
tradycja a innowacyjnoscig. Z jednej strony Polacy sg silnie
przywiazani do wyrobdw i marek, ktore dobrze znaja, z drugiej
za$ nieustannie poszukuja nowosci, odpowiadajacych ich
potrzebom zywieniowym oraz stylowi zycia. Wazna jest takze
transparentnos$¢ komunikacji — konsumenci chca wiedzie¢, skad
pochodzg produkty, jak sa wytwarzane i jakie korzysci ptyna

z ich spozywania - mowi Malgorzata Cebelinska, Wiceprezes
Zarzadu SM Mlekpol, z ktérg rozmawiamy o sytuacji na
krajowym rynku mleka, oczekiwaniach konsumentéw wobec
przetworow mleczarskich oraz letniej odstonie nowosci produk-
towych, ktore pojawily sie w ofercie Mlekpolu.

Jak ocenia Pani aktualng sytuacje na
rynku krajowym? Czy pozwala ona

z optymizmem patrzeé na popyt na
przetwory mleczne?

Po trudnych latach mierzenia sie ze
skutkami wysokiej inflacji obecnie obser-
wujemy stopniowa stabilizacje rynku
mleka i jego przetworéw. Nabiat stanowi
aktualnie niemal 16% wartosci koszyka
spozywczego i zajmuje drugie miejsce pod
wzgledem czestotliwosci pojawiania sie na
paragonach. Rownie istotne jest wyrazne
wyhamowanie wzrostu $rednich cen pro-
duktéw mleczarskich, co jest pozytywna
informacja dla konsumentéw.

Warto podkresli¢, ze Polska, miedzy
innymi dzieki warunkom naturalnym oraz
nowoczesnej infrastrukturze przetworczej,
jest trzecim najwiekszym producentem
mleka w Unii Europejskiej i zajmuje 12.
miejsce w rankingu $wiatowym. W zwigzku
ztym rodzima branza mleczarska ma duzy
potencjat eksportowy. Obecnie okoto
30% krajowej produkcji mleka i jego prze-
twordw trafia za granice. Podobnie jest
w wypadku Mlekpolu. Blisko 30% naszych

8 FMCG trends katalog branzowy

Rozmawiata Monika Pawluk
Zdjecia SM Mlekpol

wyrobow wysytamy do ponad 100 krajéw
na Swiecie, ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem dynamicznie rozwijajacych sie
rynkédw Azji Potudniowo-Wschodniej
i Bliskiego Wschodu.

Z drugiej strony wyzwaniem nadal pozo-
staja dla nas koszty produkgji i przetwér-
stwa, presja cenowa, ciagle rosnace kosz-
towne wymagania Unii Europejskiej, np.
zwigzane ze zrbwnowazonym rozwojem
czy czynniki pogodowe, jak susze, ktére
maja bezposredni wptyw na dostepnosc
pasz.

Spétdzielnia Mleczarska Mlekpol
dostosowuje sie do tych uwarunkowan
poprzez szereg strategicznych inwestycji,
z ktérych najwieksza jest obecnie budowa
nowoczesnego centrum magazynowo-
-logistycznego w Grajewie. Rownolegle
konsekwentnie rozwijamy swoje zaple-
cze produkcyjne i wdrazamy rozwigzania
przyjazne dla $rodowiska, inwestujac
w najnowoczes$niejsze technologie
przetwérstwa mleka oraz miedzy innymi
w instalacje nowoczesnych kottowni
wykorzystujacych paliwa niskoemisyjne.

Dzieki tym dziataniom umacniamy swoja
pozycje odpowiedzialnego producenta,
gotowego sprosta¢ rosngcym wymaga-
niom zaréwno krajowego, jak i miedzy-
narodowego rynku.

SM Mlekpol od lat realizuje strategie
konsolidacji. Jakie szanse daje i jakie
wyzwania stawia przed producentami
proces tgczenia rynku mleczarskiego?

Konsolidacja to naturalna odpowiedz
na kierunek rozwoju rynku mleczarskiego.
W 2023 roku w struktury Mlekpolu weszta
tddzka Spétdzielnia Mleczarska JOGO, co
pozwolito nam miedzy innymina zwieksze-
nie bazy surowcowej w centralnej Polsce,
a takze na poszerzenie naszego portfolio
o kolejna lokalng marke. Wczesniejsze
sukcesy, np. kultowego juz serka z krowka
od Rolmleczu czy Maslanki Mragowskiej,
wyraznie pokazuja, jak korzystny dla
duzego podmiotu przetwdrczego jest
rozwdj znanych lokalnie marek, ktére
przy odpowiedniej strategii staja sie roz-
poznawalne nie tylko w catym kraju, ale
i za granica.



Konsolidacja pozwala Spétdzielni przede
wszystkim na zwiekszenie skali dziatania
i efektywnos$ci operacyjnej, a takze na
optymalizacje kosztéw oraz znacznie lepsze
wykorzystanie potencjatu eksportowego.

Z perspektywy dostawcow natomiast
wspotpraca z Mlekpolem gwarantuje regu-
larno$¢ i terminowo$¢ wyptat, pewnosé
odbioru mleka bez wzgledu na wahania
rynkowe oraz dostep do nowoczesnych
programéw wsparcia technicznego
i szkoleniowego. Wieksze podmioty,
jak nasza Spoétdzielnia, dzieki efek-
tywniejszemu zarzadzaniu kosztami
i szerszym mozliwosciom sprzedazy
wyrobdw gotowych, maja tez moz-
liwos¢ oferowania lepszych cen za
surowiec.

Biorac pod uwage te czynniki, uwa-
zam, ze procesy konsolidacyjne, prze-
prowadzone w sposéb przemyslany
i odpowiedzialny spotecznie, sg jedyna
droga do budowania w Polsce silnej i kon-
kurencyjnej na rynkach zagranicznych
branzy mleczarskiej.

W jaki sposéb producenci mogq sku-
tecznie identyfikowaé i dostosowywaé
asortyment do zmieniajgcych sie potrzeb
konsumentow?

Wspodtczesny konsument jest znacznie
bardziej Swiadomy niz jeszcze kilka lat
temu - zwraca uwage nie tylko na smak
produktéw, ale takze na ich pochodzenie,
wartosci odzywcze, wptyw na zdrowie
czy zrbwnowazony rozwdj. Ta rosnaca
Swiadomosc¢ zywieniowa przektada sie na
konkretne oczekiwania wobec wyrobdw
mleczarskich. Konsumenci poszukuja
produktéw o dodatkowych walorach
funkcjonalnych, z krétka, czysta etykieta,
pozbawionych zbednych dodatkéw,
a takze dostosowanych do specjalnych
potrzeb dietetycznych.

W Mlekpolu uwaznie Sledzimy trendy
Zywieniowe i zmieniajace sie preferencje
konsumenckie. Obserwujemy przede
wszystkim rosnace zainteresowanie pro-
duktami funkcjonalnymi - odpowiadajac
na te potrzebe, miedzy innymi rozwijamy

WYWIAD/RYNEK '

linie taciate Protein+, obejmujaca obecnie
kefirijogurty pitne, mleko wysokobiatkowe
czy serki kremowe w dwéch wariantach
smakowych. Wyroby te skierowane sa nie
tylko do sportowcdw czy oséb aktywnych,
ale do wszystkich dbajacych o zdrowa
diete. Réwnie istotny jest trend ,on-the-
-go”, dlatego stawiamy na wygodne opa-
kowania, ktére pozwalaja na konsumpcje
naszych produktéw ,w biegu”.

Dlugoterminowo pracujemy nad
produktami o wiasciwosciach proz-
drowotnych w ramach programu
badawczego Nutritech. Naszym
celem jest opracowanie wyrobow
zawierajacych naturalne skladniki
pozadane w zbilansowanej diecie

Uwazam, ze obecnie niezmiernie istotne
jest znalezienie rownowagi miedzy trady-
cja a innowacyjnoscia. Z jednej strony
Polacy s3 silnie przywiazani do wyrobdéw
i marek, ktére dobrze znaja, z drugiej zas
nieustannie poszukuja nowosci, odpo-
wiadajacych ich potrzebom zywieniowym
oraz stylowi zycia. Wazna jest takze trans-
parentnos$¢ komunikacji - konsumenci
chca wiedzieé, skad pochodza produkty,
jak sa wytwarzane i jakie korzysci ptyna
zich spozywania.

Doskonatym przyktadem tej filozofii
jest marka taciate, ktéra w tym roku
obchodzi swoje 30-lecie. Przez te trzy
dekady niezmiennie stawialiSmy na jej
jakos$¢ i polskie pochodzenie, jednocze-
$nie wprowadzajac innowacje, jak linia
Protein+, desery z maslanka czy produkty
bez laktozy.

Czy trendy zwigzane z naturalnoscig
i redukcjg cukru znajdujg odzwierciedle-
nie w ofercie SM Mlekpol?

Wspotczesne trendy zywieniowe, w tym
popularno$c¢ réznych diet, znaczaco wpty-
waja na preferencje konsumentéw. Social
media dodatkowo wzmacniaja $wiado-
mo$¢ zywieniowa, a influencerzy i eksperci

dietetyczni edukujg spoteczefstwo na
temat znaczenia naturalnych sktadnikéw
i ograniczenia cukru w diecie.

0d zawsze stawiamy na wyroby o pro-
stym sktadzie, powstajace z najwyzszej
jakosci polskiego mleka. Nasze twarogi,
jogurty czy kefiry charakteryzuja sie
niskim stopniem przetworzenia i brakiem

konserwantéw. Doskonatym
‘ ‘ przyktadem sa tutaj produkty
fermentowane - maslanki,
kefiry czy Ayran, ktore zawieraja
wytacznie naturalne sktadniki
i znajduja szerokie zastosowa-
nie we wspétczesnej kuchni.

W odpowiedzi na trend
redukcji cukru niedawno
wprowadziliSmy do naszej
oferty mleko taciate o smaku
czekoladowym bez dodatku
cukru - produkt, ktéry cieszy
sie duzym zainteresowaniem szczegdlnie
wséréd rodzicow dbajacych o zdrowa
diete swoich dzieci. Wspomniana juz linia
taciate Protein+ réwniez wpisuje sie w te
tendencje - jogurty i kefiry wysokobiat-
kowe charakteryzuja sie zerowym dodat-
kiem cukru, dostarczajac jednocze$nie do
29 graméw biatka w jednej porgji.

Jak obecnie ksztattujq sie kierunki
rozwoju segmentu seréw twardych?

Segment seréw twardych przechodzi
obecnie ciekawa transformacje, ktdra
napedzajg zaréwno wspomniana juz
rosnaca Swiadomos¢ konsumentéw, jak
i ich zmieniajacy sie styl zycia. Z jednej
strony obserwujemy premiumizacje -
konsumenci coraz czesciej traktuja ser nie
tylko jako sktadnik kanapki, ale jako ele-
ment kulinarnych doznan, co przektada sie
na zainteresowanie produktami premium.
Stad rosnagce zainteresowanie serami
dojrzewajacymi na sucha skorke, jak sery
z linii Senator - Senator Gouda i Senator
Emmentaler.

Warto réwniez wspomniec o popularno-
$ci seréw w plastrach czy w widrkach, ktére
zapewniaja wygode i sa odpowiedzig na
szybkie tempo zycia. Obserwujemy takze »
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wzrost zainteresowania serami w duzych,
ekonomicznych opakowaniach dla wiek-
szych rodzin, jak i mniejszymi formatami
w wypadku matych czy wrecz jednoosobo-
wych gospodarstw domowych.

Przysztos¢ segmentu widze zatem
w potaczeniu tradycji z innowacyjnoscia -
w zachowaniu klasycznych receptur przy
jednoczesnym wprowadzaniu nowych
formatéw i rozwigzan technologicznych,
ktére utatwia konsumentom codzienne
przyrzadzanie positkdw.

Jakimi produktami w letnich odsto-
nach chcecie Paristwo zainteresowa¢
konsumentéw?

Lato to czas, kiedy zmieniaja sie nie
tylko preferencje smakowe kupujacych,
ale takze sposdb spozywania produktéw
mlecznych. Tradycyjnie na znaczeniu
zyskuja te, ktére mozna spozy¢ podczas
aktywnosci na $wiezym powietrzu - od
piknikéw po wakacyjne wyjazdy.

Nasza flagowa propozycja na lato sa
zatem fermentowane napoje mleczne
- Maslanka Mragowska, kefiry taciate
czy Ayran. Wyroby te doskonale gasza
pragnienie w upalne dni, a jednoczesnie
moga miec korzystny wptyw na procesy
trawienne. Szczegdlnie na popularnosci
zyskuje Ayran - doskonata alternatywa
dla tradycyjnych orzezwiajgcych napojéw
i Swietny dodatek np. do dan z grilla.
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Nie zapominamy tez o produktach do let-
niego gotowania - $mietanki taciate dosko-
nale sprawdzaja sie w zupach, chtodnikach
i koktajlach, dipy $mietanowe typu créme
fraiche sg idealnym dodatkiem do satatek
i warzyw, a Krazki serowe od Mlekpolu to
propozycja dla mitosnikéw plenerowego
ucztowania, gotowa do wrzucenia na ruszt.

Entuzjasci deseréw uciesza sie nato-
miast miedzy innymi z limitowanych,
sezonowych smakow serkéw homogeni-
zowanych Rolmlecz: tropikalnego oraz
agrestu z czerwong porzeczka.

Jakie jeszcze produkty w najblizszym
czasie zadebiutujg w ofercie Mlekpolu?

Jak juz wspomniatam, systematycznie
rozbudowujemy linie produktéw marki
taciate Protein+. Ostatnio wprowadzilismy
na rynek wysokobiatkowe serki kremowe
w dwdch smakach: naturalnym i z cebula
i szczypiorkiem.

Dtugoterminowo pracujemy nad pro-
duktami o wtasciwosciach prozdrowot-
nych w ramach programu badawczego
Nutritech. Naszym celem jest opracowanie
wyrobdéw zawierajacych wytacznie natu-
ralne sktadniki pozadane w zbilansowanej
diecie cztowieka.

Wszystkie te nowosci wpisujg sie
w nasze zobowigzanie do dostarczania
konsumentom zdrowych produktéw naj-
wyzszej jakosci.

Jak skonstruowaé komunikacje mar-
ketingowgq, ktéra trafi do réznych grup
odbiorcow?

Zawsze pytamy, czego ludzie naprawde
dzi$ potrzebuja, z jakimi warto$ciami
kojarzy im sie nabiat, jak zmienia sie rytm
ich dnia. Rodzina dbajaca o zdrowie, mto-
dzi single preferujacy produkty ,on-the-
-go” czy osoby poszukujace smaku pre-
mium - kazdy potrzebuje innych korzysci.
Spot telewizyjny buduje masowa $wiado-
mos$¢, media spotecznosciowe pozwalaja
na interaktywny dialog, a w punkcie
sprzedazy kupujacy podejmuja decyzje
o zakupie.

Przyktadem jest nasza nagrodzona, jubi-
leuszowa kampania Rolmleczu ,Wszystko
sie zmienia, ale smak dziecinstwa zostaje
znami”. Trafita ona do starszego pokolenia
dzieki telewizji, ale jednoczesnie dotarta
do mtodszych odbiorcéw za posrednic-
twem TikToka i Instagrama - z dyna-
micznymi, humorystycznymi tresciami.
Obecnie trwajace kampanie, jak ,Dotatuj
sie!”, ,Niezle zamieszaj w kuchni” czy
»Gotuj jak po masle” takze tacza rdzne
kanaty przekazu, stanowia potaczenie
promocji produktéw z wartoscia dodana,
jaka sa kulinarne inspiracje.

Skuteczna komunikacja wymaga zatem
synergii rzetelnej analizy, wyrazistych
historii i konsekwentnej obecnosci tam,
gdzie jest konsument. ¢
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Zrownowazone opakowania

W trosce o srodowisko

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Odpowiedzialnosc¢ za Srodowisko naturalne wymaga podejmo-
wania konkretnych dzialan. Producenci z branzy spozywczej
réwniez wprowadzaja roznorodne rozwigzania, ktore maja
przyczynic sie do propagowania ekologicznych postaw.
Przykladem sa zréwnowazone opakowania, projektowane

w taki sposob, aby zmniejszy¢ negatywny wplyw na Srodowisko.

e wspotczesnym Swiecie

troska o S$rodowisko

ma ogromne znaczenie

w przypadku prowadzenia
jakiejkolwiek dziatalnosci. Jako$¢ powie-
trza, zasoby czy naturalne ekosystemy sa
istotne dla funkcjonowania wielu dziedzin.
Takze w przypadku przetwérstwa, w tym
réwniez w branzy spozywczej, wdrazane
s3 nowoczesne rozwigzania, ktére maja
na celu zapobiec degradacji planety. Tego
typu dziatania sa coraz czesciej oczeki-
wane od producentéw przez spoteczen-
stwo. Niejednokrotnie przedsiebiorcéw
do wdrozenia ekologicznych rozwigzan
obligujg takze obowigzujace przepisy.
W ich kontekscie zrbwnowazona produkcja
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staje sie obecnie
wymogiem,

a z drugiej strony
wyzwaniem, ktd-
rego szanujace sie
marki nie moga
ignorowac.

Racjonalne
gospodarowanie odpadami

Kwestia, ktéra ma ogromne znaczenie
w kontekscie produkcji zywnosci, jest
prowadzenie racjonalnej gospodarki
odpadami. Problemem moze byc ich zago-
spodarowanie, selektywna zbidrka czy recy-
kling. Z tego wzgledu coraz wiecej marek
spozywczych w ramach odpowiedzialnosci

spotecznej i ekologicznej decyduje sie na
wprowadzanie na rynek produktéw w zrow-
nowazonych opakowaniach.

Czym wyrdznia sie takie rozwigzanie?
W poréwnaniu do standardowych opako-
wan, przy zastosowaniu tych zréwnowa-
zonych mozna w pewien sposéb zmini-
malizowaé wptyw tej kategorii wyrobdw
na $rodowisko. Co istotne, odbywac sie to
moze juz od etapu produkcji i transportu,
pozniejszej dystrybucji, uzytkowania, az do
utylizacji.

Opakowania biodegradowalne
Zréwnowazone opakowania wykony-
wane s3 z materiatéw przyjaznych $rodowi-
sku - biodegradowalnych, czyli takich, ktére
ulegaja naturalnemu procesowi rozktadu
pod wptywem mikroorganizméw. W ten
sposdb powstaja np. folie kompostowalne
wytwarzane ze skrobi kukurydzianej badz
ziemniacza-
nej, ktore
ulegaja roz-
ktadowi i nie
zanieczysz-
czaja przy tym
Srodowiska.
Takie
lone” paczki,
pudetka czy
pojemniki
powinny by¢

LZie-

wykonane tez
z materiatdw, ktére nie beda narazaé srodo-
wiska na nieodwracalne straty. Nowoczesne
technologie wdrazane przez zaktady produ-
kujace zywno$¢ pozwalaja na zastosowanie
odnawialnych zZrédet energii w procesach
wytwarzania artykutéw spozywczych.
Wykorzystuja rowniez surowce, ktére sa
niewyczerpalne.



Ogromne znaczenie ma tutaj recykling.
Cho¢ w przypadku opakowan na zywnosc
nie jest to takie proste. Produkty spo-
zywcze muszg by¢ bowiem umieszczane

w paczkach, pudetkach i pojemnikach, ktére
zostaty przetworzone z opakowar po zyw-
nosci. Niezbedne jest przy tym zapewnienie
bezpiecznego przechowywania zywnosci.
Z tego wzgledu istotne zadanie w procesie
recyklingu ma selektywny zbiér odpadéw,
oddzielenie opakowan po zywnosci, ktére
beda nadawaty sie do przetworzenia,
a nastepnie zapakowania zywnosci, zgodnie
z obowigzujacymi normami.

Zielone trendy

Minimalizacja negatywnego wptywu na
Srodowisko wecale nie musi oznaczaé rezy-
gnacji z funkcjonalnosci. Zréwnowazone
opakowania pozwalaja na wprowadzanie
praktycznych rozwiazan. Przyktadem s3
opakowania wielokrotnego uzytku, ktére
maja wszechstronne zastosowanie - po
zuzyciu produktu nadajg sie do przecho-
wywania innych artykutéw lub przedmio-
tow. Dobra praktyka, ktéra wpisuje sie
w ,zielone” trendy, sa rowniez opakowania
zwrotne.

Zréwnowazone opakowania to takze
praktyka zwiazana z podawaniem konsu-
mentom informacji na temat tego, z jakich
materiatéw zostaty wykonane oraz dotycza-
cych wtasciwej segregacji. Ta wiedza jest
istotna w kontekscie wptywu opakowania
na $rodowisko naturalne oraz mozliwosci
jego odpowiedniej utylizacji.

Zréwnowazone opakowania odzna-
czaja sie tez minimalizacja zuzytego

ANALIZA/RYNEK '

do ich produkcji materiatu.
Technologia pakowania jest
opracowywana w taki sposéb,
aby zabezpieczata produkt, ale
jednocze$nie nie generowata
nadmiernej ilosci niepotrzeb-
nych odpaddw.

Opakowania sg projektowane
w taki sposdb, aby ograniczy¢
ich negatywny wptyw na $rodo-
wisko. Takie praktyki maja tez
zwigzek z ideg zero waste, czyli
filozofig, ktéra ma na celu niemarnowanie
surowcow oraz minimalizowanie ilosci
odpaddw, ktére trafiaja do kosza, a nastep-
nie na wysypiska.

Opakowania
jadalne
Innowacyjnym
rozwigzaniem
w dziedzinie pako-
wania zywnos$ci,
na ktére decyduja
sie niektére firmy,
sg opakowania
jadalne.Kategoriata
obejmuje specjalne powtoki, folie, a nawet
naczynia, ktére wytwarza sie ze sktadni-
kéw nadajacych sie do spozycia. Czesto
sg to naturalne komponenty, takie jak:
zelatyna, skrobia, otreby pszenne, wyttoki
z oliwek czy biatko sojowe. Wytwarzane
z nich kubki, talerze, miski, w ktérych
przechowywane sa produkty spozywcze,
stanowia alterna-
tywe dla tradycyj-
nych opakowan.
Na rynku dostepne
sa rowniez jadalne
torebki, ktére sa
produkowane ze
specjalnego zelu.
Uzytkowanie tych
opakowan nie ozna-
cza jednak koniecz-
nosci ich zjadania.
Sa to produkty bio-
degradowalne oraz
kompostowalne,

W branzy FMCG wdra-
zZane sa nowoczesne roz-
wigzania, ktére majg na
celu zapobiec degradacji
planety. Tych dzialan
oczekuja od producen-
tow konsumenci

zatem po zuzyciu produktu nie bedzie
problemu z ich zutylizowaniem.

Sposdb pakowania produktu
przejawem troski o planete
Wspdtczesni konsumenci sg wyma-
gajacy, jesli chodzi o kwestie zwiazane
z ekologia. Wnikliwie poszukuja i analizuja
informacje na temat procesu produkcji
czy sktadu produktéw. Wazny jest dla nich
réwniez sposéb pakowania produktéw,
w ktérym przejawia sie troska firmy o pla-
nete. Wdrazanie innowacyjnych rozwigzan
w produkcji zywnosci oraz opakowan to
wazny element strate-
‘ ‘ gii marki, ktéry wptywa
takze na przywiazanie
konsumentéw do jej
asortymentu. Chcac
stworzy¢ atrakcyjny
produkt, marka musi
zadbad réwniez o jego
ekologiczne,
lone”

szZie-
opakowanie.
To zadanie moze by¢
realizowane na wiele
sposobdw, np. poprzez
tworzenie paczek, pudetek czy pojemnikéw
wielokrotnego uzytku, transparentnos¢
dotyczaca informowania konsumentéw
o sktadzie opakowan, wprowadzanie do
obrotu opakowan biodegradowalnych,
kompostowalnych lub sieganie po alter-

natywy dla tradycyjnych rozwiagzan, czyli
opakowania jadalne. ¢
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System kaucyjny

Jakie opakowania zostang objete kaucja?

Tekst Monika Pawluk zrédto: MKi$
Zdjecia ©Shutterstock.com

Od 1 pazdziernika 2025 r. wejda w zycie przepisy wpro-
wadzajace system kaucyjny. Natomiast w sklepach zaczna
pojawiac sie opakowania z logiem kaucji. Ministerstwo
Klimatu i Srodowiska podczas konferencji prasowe;j
zorganizowanej na poczatku czerwca zaprezentowalto

gléwne zalozenia programu.

ystem kaucyjny to mechanizm,

ktéry ma na celu prowadzenie

skutecznej gospodarki odpadami

poprzez recykling i ponowne wyko-
rzystanie opakowan. - System kaucyjny to
realna warto$¢ dla Srodowiska i dla obywa-
teli. Dzieki niemu odzyskamy nawet ponad
90% opakowan, a kazdy z nas bedzie mogt
tatwo otrzymad kaucje za butelki i puszki. To
wygodne, ekologiczne i optacalne rozwiaza-
nie, ktére dziata juz w wielu krajach Europy
- méwita wiceministra Anita Sowinska
na konferencji prasowej w Ministerstwie
Klimatu i Srodowiska.

Jakie opakowania zostang objete
systemem?

Jak informuje na swojej stronie interne-
towej ministerstwo, systemem kaucyjnym
zostana objete 3 typy opakowan: butelki
plastikowe, czyli popularne butelki PET do
3|, puszki metalowe do 1|, butelki szklane
(wytacznie wielokrotnego uzytku) do 1,5 L.
Natomiast kaucja bedzie wynosic¢ 50 gr na
butelki plastikowe i puszki metalowe oraz
1 zt na butelki szklane wielokrotnego
uzytku. Na opakowaniu podlegajacemu
kaucji bedzie umieszczony wyrazny logotyp
z informacja dla konsumentdw, ile wynosi
kaucja za dane opakowanie - czy jest to
50 gr czy 1 zt. - Ten system bedzie bardzo
intuicyjny, ale tez bardzo wygodny dla
konsumenta. Nie trzeba bedzie sie martwic
o to, w ktérym sklepie kupili$my napdj, bo
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mozna bedzie oddaé go w kazdym, ktéry
przystapit do systemu - zaznaczyta podczas
konferencji prasowej wiceministra klimatu
i Srodowiska.

Konsumenci nie powinni mie¢ problemu
w rozpoznaniu opakowania, ktére bedzie
objete kaucja. Jak informuje w swoim
komunikacie prasowym Ministerstwo
Klimatu i Srodowiska, na etykiecie opako-
wania w systemie kaucyjnym znajdowacé
sie bedzie logo systemu oraz informacja
o wysokosci kaucji. Ma to by¢ jasny sygnat
dla konsumentéw, ze to opakowanie mozna
zwréci¢ w wyznaczonych do tego miejscach
i odzyskad pienigdze.

Zasady dziatania systemu

W momencie wejscia w zycie nowych
przepiséw, czyli od 1 pazdziernika 2025 r.
sklepy o powierzchni powyzej 200 m?, czyli
duze i $rednie, beda
zobowiazane do przyj-
mowania opakowan
z logiem systemu kau-
cyjnego. Do systemu u
beda réwniez mogty
dobrowolnie dota-
czy¢ mniejsze sklepy.
Operatorzy systemu
beda mieli obowigzek
zagwarantowania
przynajmniej jednego
punktu odbioru w kaz-
dej gminie. - Wiemy,

ze jest duze zainteresowanie podpisywa-

niem umow z operatorami, poniewaz sklepy
widza w tym korzy$¢ i mozliwo$é budowania
dtuzszej relacji z klientami - dodata podczas
konferencji prasowej wiceministra.

Aby dokona¢ zwrotu opakowan objetych
kaucja, nie bedzie potrzebny paragon.
,Wystarczy niezgniecione opakowanie z ety-
kieta, zkodem kreskowym i logiem systemu
kaucyjnego. Opakowanie powinno by¢
puste - przed zwrotem nalezy je opréznic.
Nie trzeba my¢ opakowania. Opakowania
bedzie mozna oddawaé w specjalnych
automatach zlokalizowanych w sklepach
lub bezposrednio u sprzedawcy” - czytamy
w komunikacie prasowym opublikowanym
na stronie internetowej MKi$.

Kaucje bedzie mozna odebrad po zwro-
cie opakowania do wyznaczonego punktu

w sklepie lub specjalnym automacie. ¢
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Od tradycji

Trendy na rynku lodow

Tekst Magda Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Sezon wiosenno-letni to czas wprowadzania do sklepowego
asortymentu zroznicowanej gamy orzezwiajacych przekasek.
Wsrdd produktow dla ochlody nie moze zabraknac lodow. Co
roku producenci i punkty handlowe proponuja nam dobrze
znane, ale tez nowe odstony mrozonych deserow, a na ksztalt
oferty duzy wplyw majq aktualne spozywcze trendy. Tym razem
tendencje s3 mocno urozmaicone. Z jednej strony na znaczeniu
zyskuja lody tradycyjne, a z drugiej produkty czerpiace inspira-
cje z calego Swiata. Pojawiaja sie tez zaskakujace innowacje.

ferta lodéw kazdego roku

tworzona jest z mysla o bar-

dzo zrdéznicowanych gustach

konsumentéw. Stad tez do
dyspozycji mamy tak szeroki wybor orzez-
wiajacych przysmakéw. Mrozone desery
réznia sie miedzy soba pod wieloma wzgle-
dami: smakiem, tekstura, forma podania
czy formatem opakowan. Dzieki temu kupu-
jacy moga prébowac rozmaitych odston
lodéw, by zapewnic sobie bogate wrazenia
smakowe, poznawad nowe warianty
popularnych smakotykdw, a takze znalezé
wsrdd nich ulubione produkty. Charakter
dostepnego asortymentu ksztattuja jednak
nie tylko ogdlne preferencje smakoszy, ale
tez zmieniajace sie sezonowe trendy. Jakie
tendencje kréluja w tym segmencie w 2025
roku?

Ponadczasowa klasyka

Mody sie zmieniaja, ale klasyka zawsze
pozostaje aktualna. To samo mozna powie-
dzie¢ o kategorii lodow, wsrdd ktérej trady-
cyjne smaki od lat cieszg sie niestabnaca
popularnoscia. Kultowe $mietankowe lub
waniliowe desery o kremowej strukturze,
bez polewy lub oblane czekolada, to
ponadczasowy wariant mrozonej przeka-
ski, ktéry ma wierne grono mito$nikow.
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Kremowe masy wzbogacone bakaliami,
sosami, sorbetami i owocami sezonowymi
czy zdodatkiem czekolady réwniez nie tracg
na znaczeniu. Amatorzy stodkosci chetnie
wybieraja tez lody inspirowane smakami
klasycznych deserdéw, takich jak wtoskie
tiramisu i panna cotta, francuski creme
brllée czy amerykanskie brownie.

Stodki smak dziecifistwa

Smak lodéw potrafi przenies¢ nas
mys$lami do beztroskich dzieciecych cza-
séw. Poniewaz aspekt sentymentalny jest
jednym z czynnikéw wptywajacych na
wyb6r konkretnych produktéw, producenci
czesto siegaja po nostalgiczne smaki,
przywotujace mite wspomnienia konsu-
mentow. Tak wyksztatcit sie trend na lody

do innowacji

inspirowane dziecinstwem. To
przede wszystkim mrozone
desery mleczne o prostym skta-
dzie nawigzujace do smaku tych,
ktére byty dostepne przed laty.
Klimat retro przywotujg zaréwno
przekaski na patyku, ale tez te
w formie lodowej kanapki w wafelkach lub
ciastkach. Wsréd mrozonego asortymentu
mozna tez spotkaé produkty o smaku tra-
dycyjnych cukierkdw, np. kukutek i krowek.

W tendencje powrotu to tradycji wpisuja
sie rowniez lody rzemie$lnicze, nazywane
kraftowymi. Wytwarzane sa one na mniejsza
skale, czesto recznie, z uzyciem naturalnych
i lokalnych sktadnikéw, zwykle bez sztucz-
nych barwnikéw, konserwantéw czy aro-
matdw. Producenci lodéw rzemieslniczych
chetnie odtwarzajg dawne receptury, ale tez
tworza wtasne, kreatywne i niepowtarzalne
kompozycje.

Z nutg egzotyki
Polscy konsumenci sg przywigzani do
tradycyjnych smakéw, a jednoczesnie staja



sie coraz bardziej otwarci na poznawanie
nowych kulinarnych doswiadczen. Z tego
powodu na polskim rynku lodéw duza
popularno$é zyskuja smaki egzotyczne.
Mrozone desery w formie kremowej lub
soczystych lodéw wodnych o smaku
cytruséw, ananasa,
mango czy marakui
to lubiany przez
konsumentéw spo-
séb na orzezwienie
i ochtode w upalne
dni. Kojarzac sie
z wakacjami, przy-
wotuja letni nastrdj
i wspomnienie tropi-
kalnego urlopu.
Prawdziwym
przebojem tego lata
staty sie natomiast
lody pistacjowe
oraz inspirowane
smakiem wiralowej

dubajskiej czeko-
lady, ktéra w btyska-
wicznym tempie podbita Swiat. W odpowie-
dzi na nowy trend wielu producentéw w tym
sezonie wzbogacito swoje portfolio
mrozonych deseréw wtasnie o ten
ciekawy wariant smakowy.

Letnia ochtoda w azjatyckim
stylu

W poszukiwaniu nowych sma-
kéw polscy konsumenci chetnie
prébuja zyskujacej na popularnosci
kuchni azjatyckiej. Wraz z popularyzacja
koreanskiej i japonskiej kultury, na polski
rynek trafia coraz wiecej oryginalnych pro-
duktéw spozywczych z tych krajéw, albo
wyrobdw inspirowanych smakami panstw
Dalekiego Wschodu. Wsrdd nich sa tez lody.
Popularnos¢ zyskuja np. te o smaku japon-
skiej herbaty matcha, z owocem yuzu albo
mrozone odpowiedniki ciasteczek mochi.

Zainteresowanie wzbudzaja ostatnio tez
koreanskie lody bingsu. To zimny deser
przygotowywany ze zmielonego aromaty-
zowanego lodu z réznymi kombinacjami
dodatkéw. Jego historia siega podobno
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XV wieku. Ten wariant lodéw mozna juz zna-
lez¢é w menu restauracji z azjatycka kuchnia
oraz kawiarniach.

Zaskakujace potaczenia

Wspodtczesny rynek loddw to réwniez roz-
wojiinnowacje. Konsumenci sa zaskakiwani
przez producentéw ciekawymi wariacjami
smakdw. Nowoscig w dziedzinie mrozonych
deserdw sa stodko-wytrawne potaczenia.
W europejskich lodziarniach w tej kategorii
znajdziemy dzi$ juz nie tylko nute stonego
karmelu, ale tez nietuzinkowe mrozone
propozycje o smaku sera - twarogu, sera
koziego, a nawet sera plesniowego.

Ciekawo$¢ konsumentéw wzbudzaja
rowniez lody ziotowe. Ich twdrcy obok
juz dobrze znanej miety oferuja np. zimne
smakotyki o smaku bazylii czy z dodatkiem
rozmarynu. Gratka dla mito$nikéw nieoczy-
wistych smakdw sa takze lody kwiatowe, np.
lawendowe.

Mrozony deser dla wymagajacych
Polscy konsumenci staja sie coraz bar-

dziej wymagajacy wobec artyku-
téw spozywczych. | mimo ze lody

Konsumenci chetnie wybierajg
m.in. lody inspirowane smakami
klasycznych deserow, takich jak
wloskie tiramisu 1 panna cotta

czy francuski créme brulée

czesto nabywaja jako artykuty impulsowe,
spontanicznie podejmujac decyzje zaku-
powa, zwracaja uwage na sktad i jakos¢
produktu. Stad tez rosnaca w site kategoria
lodéw premium, bazujgcych na sktadnikach
wysokiej jakosci, ale tez recznej produkgji.
Z mysla o konsumentach wdrazajacych spe-
cjalne diety powstajg natomiast stale wzbo-
gacane nowymi wariantami linie lodéw bez
laktozy, weganiskich czy proteinowych.

Z kolei dla urozmaicenia doswiadczen
smakowych i sensorycznych, jakich wyma-
gaja wspbtczes$ni konsumenci, duze znacze-
nie mataczenie w ramach jednego produktu
réznych tekstur.

Na patyku, w rozku czy familijne?

Trendy w branzy mrozonych deseréw
wptywaja tez na popularnos$¢ okreslo-
nych formatdw letnich przekasek. Od lat
niezmiennie kréluja tutaj lody impulsowe
w porecznej formie rozka, na patyku czy
kanapki zamknietej w wafelek, ale tez
zamkniete w jednoporcjowe kubeczki.
Rosngcym zainteresowanie ciesza sie tez
multipaki, czyli pudetka zawierajgce po kilka
sztuk lodéw w wersji mini lub petnowymia-
rowej. Moga to by¢ zaréwno produkty o tym
samym smaku albo miksy wariantéw, aby
mozna byto posmakowac réznych odston
mrozonego deseru.

Z kolei po opakowania familijne o duzej
pojemnosci siegamy zwykle, by dzieli¢ sie
stodko$ciami z bliskimi podczas wspdlnie
spedzanego czasu lub przygotowac pocze-
stunek z okazji letniego przyjecia w gronie
znajomych. ¢
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Ulubione smaki lodow

Jakie produkty preferujg konsumenci?

Tekst Magda Baskurzyriska
Zdjecia ©Shutterstock.com

Lato to czas, kiedy coraz czesciej siegamy po stod-

kie, chlodne przekaski. Mowa o lodach w roznych
postaciach, ktorych smaki skradnag serce niejednego
mitosnika mrozonych deserow. Jest wiele dostepnych
wariantow, idealnych zaréwno dla tych, ktérzy pozo-
staja wierni tym klasycznym, jak i tym nieco nowocze-

Sniejszym smakom.

laczego latem tak chetnie sie-
gamy po lody i mrozone desery?
Poza zachwycajacym smakiem
i aksamitna konsystencja s3
to przekaski, ktére przyjemnie nas chtodza,
idealnie dopetniajac chwile beztroskiego
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relaksu, np. podczas wakacyjnych urlopéw.
W zaleznosci od preferencji konsumenci
moga wybiera¢ sposréd wyjatkowo sze-
rokiego asortymentu. Zainteresowaniem
ciesza sie zaréwno klasyczne lody o aksa-
mitnej konsystencji, jak i sorbety czy sha-
ke’i w rozmaitych smakach.
Ktore z propozycji mrozonych
deseréw dostepnych na rynku
zdobywaja uznanie wsrdd
fanow stodkich przekasek
idealnych na letnie upaty?

Klasyka zawsze w modzie

Pomimo znacznego roz-
woju propozycji mrozonych
przekasek, nadal duza czesé
konsumentéw pozostaje
wierna klasycznym smakom,

czesto tez znanym z czaséw dziecinstwa.
Mowa tutaj o kultowych wariantach lodéw,
ktére s obecne na rynku od wielu lat.

Jakie smaki najczesciej wybieraja kon-
sumenci? Wsréd klasycznych propozycji
znajduja sie lody waniliowe lub $mietan-
kowe. Plusem dla wielu oséb jest fakt, ze
ich delikatny smak sprawdzi sie réwniez
jako ochtadzajacy dodatek, wzbogacajacy
smak goracej szarlotki oraz innych ciast.
Kolejnymi, réwnie cenionymi opcjami sg
lody czekoladowe lub truskawkowe, uwiel-
biane przez dzieci i dorostych.

W ofertach sklepéw spozywczych
dostepny jest tez bogaty wybor lodéw
i deseréw o innych smakach. Wsréd popu-
larnych wariantéw mozna wymienic stony
karmel, krowke, toffi, kokos, orzech, kawe,
czy klasyczne lody waniliowe i $mietankowe
z dodatkiem bakalii.

Nietypowe potaczenia smakowe

Kategoria lodow i deseréw mrozonych
jest stale urozmaicana o nowe smaki. W tym
przypadku konsumenci czesto stawiaja na
orzezwiajace produkty, np. potaczenie
miety z czekolada.

W trendach obecnego roku szczegdlne
miejsce zajmuja tez lody inspirowane tra-
dycyjnymi deserami. Przyktadem moga by¢
lody z dodatkiem ciasteczek korzennych.
Ciekawa opcjg w przypadku mito$nikéw
niestandardowych smakdw jest rowniez
asortyment urozmaicony stonymi przeka-
skami takimi jak popcorn lub stodycza cyna-
monowych churroséw. W tym przypadku
liczy sie smak produktéw oraz oryginalne
dodatki w postaci chrupiagcych przekasek.

W trendy konsumenckie wpisuja sie row-
niez lody pistacjowe, chatwowe, inspiro-
wane smakiem sernika, piernika, brownie,
tiramisu lub paczkéw z marmolada i cukrem
pudrem, ktdre z pewnoscig przypomna nam
o smakach dziecinstwa.



Sorbety

Kolejna stodka propozycja, ktdra klienci
bez problemu znajda w kazdym sklepie,
sg orzezwiajace owocowe sorbety. W tym
przypadku konsumenci przy zakupie poszu-
kuja produktéw charakteryzujacych sie
oryginalnym smakiem oraz naturalnym
sktadem. Ilos¢ dostepnych wariantéw na
rynku jest tak duza, ze kazdy znajdzie co$
idealnego dla siebie, niezaleznie od gustow.

Wsréd lodowych sorbetéw szczegdlna
popularnoscia cieszy sie smak truskawki,
maliny, cytryny czy jagody. To idealna,
a jednoczesnie o wiele lzejsza alternatywa
dla klasycznych lodéw.

Rozek, na patyku czy w kubeczku?
Konsumenci staja przed wyborem nie tylko
odpowiedniego smaku, ale réwniez rodzaju
lodéw. Oczywiscie sprowadza sie on zazwy-
czaj do dylematu czy wybrac deser w rozku,
na patyku czy w kubeczku. Kazda z tych
propozycji posiada swoich zwolennikdw,
jednak nieustannie najwiekszym zaintereso-
waniem cieszg sie lody na patyku. To idealny
sposéb na szybka, chtodng przekaske, po
ktéra mozemy siegnac zaréwno podczas
domowego relaksu, jak i spaceréw w pro-

mieniach stofica. Lody w tej formie pojawiajg .

sie w coraz ciekawszych odstonach, czesto
z dodatkiem smakowitej polewy czekola-
dowej, wzbogaconej o chrupiace dodatki
podkreslajace smak masy lodowe;j.

Pomimo tak duzej popularnosci lodéw na
patyku, zainteresowaniem konsumentéw cie-
sz sie réwniez ich warianty w rozkach. Stodkie
i przyjemnie chrupigce wafelki stanowia
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doskonaty dodatek do chtodnego
deseru. Najpopularniejsze smaki
to te urozmaicone dodatkiem
czekolady oraz karmelowego lub
OWOCOWego Syropu.

Ilo$¢ wariantéw lodow jest naprawde
duza. Wérdd nich znajduja sie takze lodowe
kanapki, czyli lody umieszczane pomiedzy
dwoma wafelkami, ciastkami lub herbat-
nikami. To coraz chetniej wybierana alter-
natywa, po ktdra siegaja osoby w kazdym
wieku.

Ceniong opcja s3 lody
w kubeczku. Wygodne opakowanie i rézno-
rodno$¢ smakdw, w jakich sg dostepne, to
gtéwne zalety tych produktow.

Lody na patyku dla wielu konsumen-
tow stanowig nostalgiczny powrét do

-

rowniez

dziecinstwa, czyli czaséw beztroski, zabawy
i niezapomnianych wakacji.

Istnieje réwniez rozwigzanie idealne dla
0s6b, ktérym zalezy na stodkim pocze-
stunku dla catej rodziny. Moga to by¢ nie
tylko familijne opakowania tradycyjnych
lodéw, ale réwniez wszelkie rolady i torty
lodowe. To ciekawa opcja, ktéra z pewno-
$cig urozmaici niejedno spotkanie w gronie
przyjaciét i rodziny.

Shake lodowy - idealny na upalne dni

Taka propozycja, inaczej nazywana kok-
tajlem mlecznym, réwniez nalezy do grona
popularnych letnich przekasek. To nic
innego jak napdj przygotowywany ze zmik-
sowanego mleka i Swiezych lub mrozonych
owocow, ktére dodatkowo podkresla jego
smak. Takie zimne desery, ktére spotykamy
zazwyczaj w lodziarniach i cukierniach,
mozemy rowniez wykonad samodzielnie we
wtasnym domu.

Jaki smak wzbudza najwieksze zainte-
resowanie wsréd mitosnikdw chtodnych
stodko$ci? Najczesciej wybierane sa lody
klasyczne - waniliowe, $mietankowe,
czekoladowe lub truskawkowe. Niekiedy
jednak mozemy réwniez spotkac bardziej
urozmaicone, a nawet bardzo oryginalne
potaczenia smakowe, ktére cieszg sie
podobnie duza popularnoscig wsrdd mito-
$nikdw mrozonych deserdw. ¢
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NAWODNIENIE W UPALNE DNI

WODY, SOKI I NAPOJE

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Wyzsze temperatury latem sprawiaja, ze poszukiwane sg rozne
sposoby na skuteczne nawodnienie organizmu. Chlodzg i orzezwiaja
roznego rodzaju napoje, ktorych bogata oferta dostepna jest w ofer-
tach sklepéw i producentow. Klienci mogg wybierac¢ sposrod wielu
smakow oraz formatow waéd, sokow, napojow gazowanych, niegazo-
wanych, a nawet mlecznych.
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Soki owocowe i warzywne
Latem konsumenci chetnie siegaja po soki owo-

cowe. Popularne sa zaréwno produkty wytwarzane
na bazie owocéw krajowych, takich jak jabtko czy
gruszka, jak i egzotyczne smaki: pomararicze, manda-
rynki, banany, multiwitamina. Cenione sg potaczenia
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soku owocowego z mieta, ktéra nadaje napojowi orzeZzwiajacy
smak. Klienci sklepdw poszukujg zazwyczaj produktéw o natural-
nych sktadach i ekologicznym pochodzeniu. W ofertach sklepéw
i producentéw dostepne s3 nie tylko soki owocowe, ale réwniez
warzywne. »
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Po prostu woda

Zmieniajacy sie styl zycia spoteczenstw oraz nawykow
zywieniowych sprawiaja, ze coraz wiecej konsumentdw,
poszukujac sposobow na nawodnienie organizmu, siega
po wode. Wéréd wybordw zakupowych znajduje sie np.
woda mineralna gazowana. Konsumenci cenig ja za
smak i musujace babelki, ktére przyjemnie orzezwiaja
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po aktywnie spedzonym dniu. Zaleta dla wielu oséb jest fakt, ze
producenci wprowadzaja na rynek wody o réznej intensywnosci
gazowania: lekko lub mocno gazowane. Wsréd popularnych opcji
sg rowniez wody niegazowane oraz wody funkcjonalne, np. zdodat-
kiem magnezu, elektrolitéw czy witamin. Ciekawg opcja sa wody
smakowe z sokiem lub mieta. »
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Bogaty wybér napojow

Napoje mozna podzieli¢ na produkty gazowane i nie-
gazowane. Obie kategorie sa bardzo rozbudowane, jesli
chodzi o dostepny na rynku asortyment. Wéréd napo-
jow gazowanych latem cenione sa produkty o smakach
owocowych, jak i coli. Konsumenci lubig tez orzez-
wiajace lemoniady, toniki oraz oranzady. Natomiast
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w przypadku napojéw niegazowanych popularne sa owocowe lub
warzywne nektary. W upalne dni konsumenci chetnie siegaja tez
po orzezwiajace mrozone herbaty. Rozwijajaca sie kategoria pro-
duktoéw sa napoje izotoniczne zapewniajace nawodnienie osobom
uprawiajacym sporty. Przy wyborze napojow konsumenci zwracajg
uwage na ich naturalny sktad oraz zawartos¢ cukru.
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Owocowe smoothies

Oproécz tradycyjnych sokdw cieszaca sie zaintereso-
waniem opcja staja sie napoje ttoczone oraz w wer-
sjach smoothie. Sa to lekkie i orzezwiajace napoje.
Mozna je przygotowaé samodzielnie, ale w ofertach
sklepéw réwniez dostepnych jest wiele smako-
witych propozycji. Smoothie na bazie truskawek
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i bananéw, pomaranczy, boréwek, maliny czy jezyn to tylko nie-
ktére z ulubionych smakéw owocowych napojoéw wybierane przez
konsumentdéw. Produkty te sprzedawane sg z lodéwek, co stanowi
dodatkowa zalete latem, gdy potrzebne jest szybkie orzezwienie.
Smoothie wybierane jest przez konsumentéw, ktérzy prowadza
aktywny styl zycia. »
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Mleczne orzezwienie
Latem krélujg nie tylko soki i napoje. Ochtode owocowe odstony. Wsréd napojéw mlecznych prym wioda tez

w upalne dni moga przynies¢ rowniez napoje mleczne. jogurty pitne, ktére wystepuja w wielu wariantach smakowych.
Szczegblnie kategoria produktow fermentowanych, Wsrdd chetnie wybieranych produktéw sa te o smaku: truskawki,
czyli maslanki i kefiry, ceniona jest jako sktadnik letniej maliny, owocdw lesnych, banana czy mango. Napoje mleczne daja
diety. Konsumenci wybierajg zazwyczaj tradycyjne, orzezwienie, ale tez stanowia sycaca przekaske, ktérg mozna spo-
naturalne smaki tych produktéw. Lubig tez ich lekkie, zywac na $niadanie czy pomiedzy gtéwnymi positkami. ¢
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Mate formaty napojow

Wygodna opcja na podroz

Tekst Magda Baskurzyriska
Zdjecia ©Shutterstock.com

Nadszed! czas wakacji. Z cala rodzing wybieramy sie na wyjazdy

1 wycieczki pelne relaksu, by z radoscia i ekscytacja pozna¢ nowe miejsca.
Dlugie podroze wymagaja zaopatrzenia sie nie tylko w przekaski, ale
rowniez réznorodne napoje. Na jakie propozycje zwrdci¢ uwage?
Lato to okres, podczas ktérego sklepowe poiki przepelnione sa wie-
loma wariantami sokow, napojow gazowanych i niegazowanych,
wod czy innych, rownie zachecajacych propozycji idealnie dostosowa-

nych zarowno na te dluzsze, jak i krotsze podroze.

akie napoje wybrac na podr6z? Coraz
czesciej siegamy po mniejsze pojem-
nosci uwielbianych sokéw, napojéw,
gazowanych i niegazowanych wéd
czy mrozonych herbat. Takie rozwigza-
nie pozwala na bezproblemowy transport
butelek, ktdre nie zajma duzo miejsca w ple-
cakach czy torbach. Sa réwniez niezwykle
poreczne, dlatego bez obaw mozemy zabrac
je ze sobg na plaze i dtuga wedréwke po
gorach. Szczegdlnie latem dostepna jest
bogata oferta tych produktéw, ktére z pew-
nosciag skradna serca zaréwno dzieci, jak
i dorostych.

Woda mineralna
Woda to podstawowy napdj, ktéry warto
mie¢ przy sobie, nie tylko w upalne dni.
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Podczas wakacji szczegdlnym
zainteresowaniem ciesza sie
mniejsze formaty. W zalez-
nosci od zapotrzebowania
konsumentéw, moga to by¢
butelki mieszczace: 0,33 |,
0,51, 0,7 l czy nawet 1 l. Do
wyboru jest wiele rodzajow
wody mineralnej. Wsréd
popularnych opcji sa te
niegazowane lub musujace,
sg te przez zwolennikéw
gazowanych napojéw. Sa
doskonata propozycja, ktéra pozwoli nam
sie skutecznie nawodnic. Niektorzy jednak
nie przepadaja za smakiem klasycznej
wody, dlatego wiele oséb siega po wody
smakowe lub urozmaicone dodatkowymi
sktadnikami. Moga
to by¢ na przyktad
produkty z dodat-
kiem miety, cytryny,
truskawki czy jabtka,
wystepujace czesto
bez dodatku cukru.
To najpopularniejsze
warianty, réwniez
dostepne w porecz-
niejszych butelkach,
ktére znajdziemy
w wielu sklepach
spozywczych.
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Napoje i soki owocowe
Rownie duzym zainteresowaniem klien-
téw ciesza sie soki, nektary i napoje owo-

cowe, ktére zdobywaja szczegblne uznanie
wsrdd tych najmtodszych uczestnikéw
sezonowych wyjazddw. Tego typu propo-
zycje wystepuja w matych kartonikach ze
stomka, najczesciej o pojemnosci 200 ml.
To jedna z chetnie wybieranych opcji przez
dzieci, ktére moga szybko ugasic pragnienie
i delektowac sie zachwycajacym smakiem
soczystych owocow. Nieco wieksze wersje
sokéw i napojow owocowych dostepne
w butelkach to réwnie dobra propozycja na
wyjazd. Bogaty wybdér smakdéw takich jak
jabtko, pomarancza, multiwitamina i wiele
innych doskonale sie sprawdzi réwniez jako
dodatek do przekasek przygotowanych na
podréz.



Soki warzywne
Istnieje réwniez idealne rozwigzanie
dla zwolennikdéw warzyw. Soki warzywne,
a szczegblnie te w mniejszych, szklanych
butelkach zdobywaja uznanie wérdd oséb
dbajacych o zbilansowany styl odzywiania.
Najczesciej wybierane sa soki pomidorowe,
ktérych smak urozmaicany jest poprzez
dodatek réznorodnych przypraw i natural-
nych dodatkdw. Moga to by¢ miedzy innymi
nadajace ostry smak papryczki jalapefio.
Istniejg rowniez ciekawe alternatywy napo-
jow tworzone z mysla o oso-
bach preferujacych tagodne
produkty. Soki pomidorowe
z dodatkiem selera, zi6t czy
imbiru z pewnoscia spraw-
dza sie w takich sytuacjach.
Kolejng, réwnie smaczna
i zdrowa propozycja jest sok
z buraka. To doskonaty doda-
tek do positku, a zapakowany
w matej butelce, idealnie sie
nada na podréz. Taka propo-
zycja jest bogata w cenne ;
sktadniki odzywcze, wazne :J' W
W naszej codziennej |
diecie.

Napoje izotoniczne
To kolejne z pro-

pozycji, po "
ktore cze-
sto siegamy
podczas sezonu
letniego. Szczegdlnie

napoje izotoniczne, ktére wystepuja w nieco
mniejszych puszkachibutelkach, sa cenione
przez osoby aktywne fizycznie, poszukujace
idealnego sposobu na szybkie nawodnienie
i uzupetnienie elektrolitéw. Ich rosnaca
popularno$é sprawia, ze pojawia sie coraz
wiecej smakdw, ktdre przypadna do gustu
kazdej osobie poszukujacej rozwigzan
na dni petne stofica i ciepta. Najczesciej
spotykane sa te o smaku grejpfruta, poma-
ranczy, cytryny, multiwitaminy oraz limonki
z dodatkiem miety. To doskonata propo-
zycja, idealna dla kazdego spragnionego
letniego orzezwienia.

LODY | NAPOJE/RYNEK '

Uwielbiane przez wiekszo$¢ z nas
Klasyczne napoje gazowane juz od wielu
lat kréluja wsréd mitosnikéw stodkiego
orzezwienia. Moga to by¢ mate puszki lub
butelki, ktére doskonale sprawdzg sie na
spacer, wycieczke rowerowga czy dtuga
podréz autem. Bez problemu zmiescimy
je w plecaku lub torebce. Klasyczna,
a zarazem jedna z najchetniej wybiera-
nych propozycji jest cola. Pojawia sie

w coraz ciekawszych odstonach, zaréwno
z cukrem, jak i bez jego dodatku. Szeroki

wybdr sprawia, ze mozemy cieszy¢
sie mozliwoscia selekcji sposrdod
smakdéw cytryny, limonki, wisni
i wielu innych, ktére z czasem
budza coraz wieksze zaskocze-
nie wielu konsumentéw. Tego
typu napoje znajdziemy réwniez
w lodéwkach sklepowych.

Mrozone herbaty

Herbaty to napoje, ktére posiadaja wielu
zwolennikéw. Ich mrozona wersja jest
doskonata alternatywa dla klasycznych
naparéw, ktére pijemy podczas okresu
jesienno-zimowego. W sklepach spozyw-
czych mozemy znalez¢ wiele interesuja-
cych propozycji, o idealnej pojemnosci na
podrdz. Mowa tutaj zaréwno o matych pusz-
kach, jak i réwnie niewielkich butelkach,
ktérych wnetrze jest przepetnione bogac-
twem smaku. W zaleznosci od preferencji

mozemy wybieraé sposrdd klasycznego
smaku herbaty lub z dodatkiem owocéw,
takich jak cytryna, pomarancza, malina czy
brzoskwinia. To rozwigzanie skradnie serca
wielu mito$nikéw herbaty.

Kombucha

Kombucha jest jednym z coraz czesciej
wybieranych napojow, ktére doskonale
sprawdza sie podczas wielogodzinnych
podrézy. Ten orzezwiajacy napdj, o lekko
kwaskowatym posmaku z wyczuwalna
musujaca strukturag jest coraz
bardziej ceniony przez konsu-
mentow. Jak przygotowywana
jest kombucha? To nic innego
jak fermentowany napar z zie-
lonej herbaty, cukru i kultury
bakterii grzybka herbacianego
(japonskiego) Scoby. Coraz
czesciej mozemy na nig trafic
w sklepach spozywczych, gdzie
pojawia sie w réznorodnych
odstonach, czesto z dodatkiem
owocOw urozmaicajacych jej
smak. W zaleznosci od prefe-

€¢C

Coraz czesciej konsumenci

siegaja po mniejsze pojemnosci
uwielbianych sokow, napojow
gazowanych i niegazowanych

wod czy mrozonych herbat

rencji moze to by¢: mango, réza, ogdrek,

imbir oraz acerola. Wariantéw smakowych
jest naprawde wiele, dzieki czemu kazdy
znajdzie ten idealny dla siebie. ¢
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' RYNEK/ANALIZA

Sprzedaz detaliczna;

Wzrost w kategorii zywnos¢ 1 napoje

Tekst Monika Pawluk zrédto danych: GUS, www.nbp.pl

Zdjecia ©Shutterstock.com

Glowny Urzad Statystyczny poinformowal, ze sprzedaz deta-
liczna w cenach statych w kwietniu byla wyzsza niz przed
rokiem o 7,6% (wobec wzrostu o 4,1% w kwietniu 2024 r.).

W poréwnaniu z marcem 2025 r.

notowano wzrost sprzedazy

detalicznej o 6,2%. Natomiast w okresie styczen-kwiecien 2025
r. sprzedaz wzrosta o 3,3% w skali roku (wobec wzrostu o 5,0%

w analogicznym okresie 2024 r.).

ak podaje GUS, po wyeliminowaniu

wptywu czynnikdw o charakterze

sezonowym, w kwietniu sprzedaz

detaliczna w cenach statych byta

0 6,4% wyzsza niz w analogicznym

miesigcu ubiegtego roku i o 3,5% wyzsza niz
w marcu biezacego roku.

Znaczny wzrost sprzedazy

W tym okresie odnotowano znaczny
wzrost sprzedazy detalicznej (w cenach
statych) w pordéwnaniu z analogicznym
okresem 2024 r. odnotowano w grupach:
»pojazdy samochodowe, motocykle, cze-
$ci” (0 14,9%), ,,meble, rtv, agd” (o 13,2%),
»2ywnos$é, napoje i wyroby tytoniowe”
(0 9,7%), ,tekstylia, odziez, obuwie”
(0 8,4%), ,farmaceutyki, kosmetyki, sprzet
ortopedyczny” (0 7,5%).

»Spadek sprzedazy obserwowano
natomiast w grupie ,,pozostate” (o 6,0%).
W kwietniu 2025 r. wartos$¢ sprzedazy
detalicznej przez Internet w cenach bieza-
cych byta o 7,1% wyzsza niz przed rokiem,
a udziat sprzedazy przez Internet w sprze-
dazy ,,ogbtem” byt taki sam i wynidst 8,8%.
Sposrdd prezentowanych grup o znacza-
cym udziale sprzedazy przez Internet
wzrost udziatu obserwowano w przedsie-
biorstwach z grup ,tekstylia, odziez, obu-
wie” (z 23,1% przed rokiem do 25,4%) oraz
»meble, rtv, agd” (odpowiednio z 16,3% do
17,3%). Natomiast spadek udziatu wykazaty
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jednostki z grupy ,prasa, ksiazki, pozostata
sprzedaz w wyspecjalizowanych sklepach”
(z222,4% do 19,5%)” - czytamy w komuni-
kacie GUS.

Inflacja bazowa

Wptyw na sprzedaz ma m.in. inflacja.
Ta wedtug danych Narodowego Banku
Polskiego w maju po wytaczeniu cen zywno-
$ciienergii wyniosta 3,3 proc. r/r. Natomiast
wskaznik CPI w analizowanym okresie
wynidst 4,0 proc. r/r. ,W relacji rok do roku
inflacja: po wytaczeniu cen administro-
wanych (podlegajacych kontroli paristwa)
wyniosta 2,5 proc., wobec 2,7 proc. miesiac
wczesniej; po wytaczeniu cen najbardziej
zmiennych wyniosta 4,6 proc., wobec
4,6 proc. miesigc wczesniej; po wytaczeniu
cen zywnosci i energii wyniosta 3,3 proc.,
wobec 3,4 proc. miesigc wczedniej; tzw.
15-proc. $rednia obcieta, ktéra eliminuje
wptyw 15 proc. koszyka cen o najmniejszej
i najwiekszej dynamice, wyniosta 3,8 proc.,
wobec 3,9 proc. miesigc wezesniej” - podaje
w komunikacie opublikowanym na stronie
internetowej NBP.

Jak to interpretowad?

Narodowy Bank Polski co miesiac
wylicza cztery wskazniki inflacji bazowej,
co pomaga zrozumieé charakter inflacji
w Polsce. ,Wskaznik CPI pokazuje $rednia
zmiane cen catego, duzego koszyka ddbr

kupowanych przez konsumentéw. Przy
wyliczaniu wskaznikéw inflacji bazowej ana-
lizie s3 poddawane zmiany cen w réznych
segmentach tego koszyka. To pozwala lepiej
identyfikowac zrédta inflacji i trafniej pro-
gnozowad jej przyszte tendencje. Pozwala
tez okresli¢, w jakim stopniu inflacja jest
trwata, a w jakim jest ksztattowana np. przez
krétkotrwate zmiany cen wywotane nie-
przewidywalnymi czynnikami” - czytamy
w komunikacie NBP.

Jak podaje NBP: ,najczesciej uzywanym
przez analitykéw wskaznikiem jest wskaznik
inflacji po wytaczeniu cen zywnosci i ener-
gii. Pokazuje on tendencje cen tych débr
i ustug, na ktére polityka pieniezna prowa-
dzona przez bank centralny ma relatywnie
duzy wptyw. Ceny energii (w tym paliw) sa
bowiem ustalane nie na rynku krajowym,
lecz na rynkach swiatowych, czasem réw-
niez pod wptywem spekulacji. Ceny zywno-
$ci w duzej mierze zalezg m.in. od pogody
i biezacej sytuacji na krajowym i Swiatowym
rynku rolnym”. ¢






' RYNEK/WAKACJE

Letnia oferta sklepow

Produkty na wakacyjne wojaze

Tekst Magda Baskurzyriska
Zdjecia ©Shutterstock.com

Sezon wakacyjny wigze sie z licznymi wyjazdami.
Poza wyborem kierunku wycieczki warto rowniez
wzia¢ pod uwage kwestie przekasek, ktore dostarcza
nam energii, niezbednej do odkrywania nowych
miejsc. Na jakie produkty warto zwrdci¢ uwage?

onsumenci w trakcie komple-

towania przekasek idealnych

na droge, skupiaja sie na kilku

podstawowych aspektach.
Mianowicie, mowa tutaj o produktach, ktére
nie wymagaja przechowywania w lodéwce.
Rownie duza uwage nalezy zwrdcié¢ na
tatwos¢ ich transportu oraz mozliwosé
przechowywania przy wysokich tempera-
turach. Zazwyczaj na podréz wybierane sa
réznego rodzaju konserwy miesne czy zyw-
nos¢ puszkowanaoraz wiele innych, réwnie
smacznych propozycji, ktére znalez¢é mozna
na sklepowych pétkach.

Suszone owoce i orzechy
Mieszanka bakalii to jedna z najpopular-
niejszych opcji, jakie mozemy zabrac ze sobg

nie tylko na wyjazd, ale réwniez do pracy czy
szkoty. Szeroki wybdr propozycji, takich jak:
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suszone rodzynki, sliwki, daktyle, morele
czy nawet egzotyczne mango, sprawia,
ze kazdy moze znalez¢ co$ idealnego dla
siebie. Rdwnie cenione sg suszone jagody
goji oraz figi, ktére coraz czesciej wtaczane
sg do codziennej diety.

Podobnie szybka przekaska sa rézno-
rodne orzechy i nasiona. To propozycja,
ktéra zachwyca réwnie duza popularno-
$cia, jak w przypadku suszonych owocow.
W zaleznosci od preferencji konsumentéw
moga to byc¢: orzechy wtoskie, nerkowce,
migdaty lub pestki dyni i stonecznika.
Wybierane sa, gdyz zapewniaja uczucie
sytosci na dtuzej, idealnie sie sprawdzajac
podczas wycieczek.

Stodkie przekaski

To kolejne z chetnie wybieranych
propozycji, uwielbianych zaréwno przez
dorostych, jak
i tych mtodszych
cztonkéw rodziny.
Konsumenci oprécz
tradycyjnych
wariantow, siegaja
takze po batony
zbozowe,
stanowia przekaske
pomiedzy gtéwnymi
positkami. Oprécz
zbdz w sktadzie tego
typu produktéw
cenione s3 réwniez

ktére

dodatki w postaci orzechéw i suszonych
owocdw. Konsumenci czesto tez spraw-
dzaja zawartos¢ cukru w produkcie. Zaleta
zbozowych przekasek jest fakt, ze beda
odpowiednie na wielogodzinna podroz,
a réznorodno$é smakéw dostepnych na
sklepowych poétkach sprawia, ze kazdy
moze znalez¢ wariant idealny dla siebie.

Zywno$¢ puszkowana

Produkty szczelnie zamkniete w metalo-
wych opakowaniach sa cenione zaréwno
podczas tych dtuzszych, jak i krétszych
wycieczek i wypraw. Uwielbiane przez
turystow, ktérzy w tatwy sposéb moga
cieszy¢ sie mozliwoscia spozycia zywnosci
bogatej w biatko i cenne sktadniki odzyw-
cze. Jedna z cieszacych sie popularnoscia
propozycji jest tunczyk w puszce, ktéry
najczesciej wystepuje w sosie wtasnym
lub w oleju. W zaleznosci od preferencji
konsumenci moga wybiera¢ sposréd tun-
czyka w kawatkach lub rozdrobnionego. To
produkt o wszechstronnym zastosowaniu,
sprawdza sie jako dodatek do satatek czy
kanapek. Wsréd gotowych do spozycia
produktéw wytwarzany na bazie ryb, przy
okazji wyjazdéw, biwakéw wiele oséb
stawia na sardynki, $ledzie, makrele czy
szprotki, zamkniete w szczelnej puszce.
Wystepuja w potaczeniu z réznymi sosami,



wsrdd ktérych najczesciej spotykany jest
sos pomidorowy lub olej. Znajduja uznanie
wsrdd zwolennikdw ryb, jako szybka prze-
kaska na kanapke.
Natomiast dla mitosnikéw konserw
miesnych doskonata opcja sa np. mie-
lonki, pasztety czy
gulasz angielski. To
produkty, ktdre sa
uwazane za wyjat-
kowo szybka isycaca
propozycje. W skle-
pach spozywczych
znalez¢ mozna duza
réznorodnos$¢ produk-
téw. Konsumenci przy zaku-

pie zywnosci puszkowanej czesto
zwracaja uwage na zawarto$¢ miesa
w produkcie.

Gotowe dania idealne na podroéz

Wbrew pozorom, poza potrawami goto-
wymi, ktére wymagaja przechowywania
w lodéwce i niestety nie nadajg sie na
podréze, mozemy cieszy¢ sie rwniez moz-
liwoscig zakupu réwnie smakowitych dan
zamknietych w puszce lub stoiku. W zalezno-
$ci od preferencji moze to by¢
fasolka po bretonsku, pulpety,
klopsiki czy uwielbiane przez
wiele os6b gotabki, ktdére
mozna na szybko odgrzaé.

Na rynku dostepne sa takze
gotowe zupy, zapakowane
w stoikach lub puszkach.
Wystarczy jedynie zaopa-
trzy¢é sie w odpowiedni
palnik turystyczny, dzieki
czemu bedziemy mogli sie
cieszy¢ cieptym i pozywnym
positkiem podczas wyjazdu.
Niezaleznie czy preferujemy gesta gro-
chdéwke, aromatyczny rosét, ogorkowa czy
klasyczng pomidorowa - kazdy znajdzie co$
dla siebie.

Odpowiednie nawodnienie

Poza licznymi przekaskami i daniami
gotowymi warto réwniez zwréci¢ uwage
na odpowiednie nawodnienie, ktére jest

WAKACJE/RYNEK '

podstawa przy wymagajacych aktywno-
$ciach i spacerach. Pomimo ze wiele 0s6b
pozostaje wiernych stodzonym oraz gazo-
wanym napojom, niektorzy zwracaja uwage
réwniez na inne propozycje. Popularng
opcja jest woda mineralna niegazowana.
Bogata w mineraty, czesto z dodatkiem eks-
traktéw oraz sokéw z soczystych owocdéw
lub miety, doskonale sie sprawdzi podczas

wysitku fizycznego, bedac alternatywa dla
napojéw.

Na rynku nie brak propozycji skiero-
wanych do os6b cenigcych aktywny styl
zycia, a wsréd nich napojow izotonicznych.
Popularne sa ich rézne warianty, zaréwno
z cukrem, jak i bez jego dodatku. Pozwalaja
na szybkie nawodnienie oraz uzupetnienie
elektrolitow i weglowodandw.
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Produkty szczelnie
zamkniete w metalowych
opakowaniach sg cenione

zarowno podczas tych
diuzszych, jak i krotszych
wycieczek 1 wypraw

Napoje idealne dla najmtodszych

Producenci oferuja réwniez wiele pro-
pozycji skierowanych w kierunku dzieci,
ktére moga niekoniecznie przepadad za
smakiem wody. W tym przypadku cenione
sg réznorodne soki owocowe lub warzywne.
Wystepujg w szerokiej gamie wariantéw
smakowych. Banan, pomarancza, mul-
tiwitamina czy jabtko to tylko niektdre
z propozycji uwielbianych przez najmtod-
szych. Przy wyborze asortymentu dla dzieci
zainteresowaniem ciesza sie wody, soki
i napoje zapakowane w niewielkie butelki
lub kartoniki, ktére doskonale sie sprawdza
zaréwno podczas dtuzszej, jak i krotszej
podrézy petnej przygdd i zabawy.

Kolejna, réwnie czesto wybierana propo-
zyCja, jest lemoniada. Orzezwiajacy napdj
z dodatkiem cytryny i miety moze okazac
sie zbawieniem podczas goracych i upal-
nych dni. ¢

FMCG trends katalog branzowy 33



materiat sponsorowany

' RYNEK/OFERTA PRODUCENTOW

Tatrzanska tradycja

ze zrodta natury

Tekst Pinot Wine & Spirits
Zdjecia TATRATEA

Tatry urzekaja majestatem gorskich szczytow i pieknem
natury, styna z barwnego folkloru i przywigzania do tradycji.
Bogactwo zwyczajow, ale rowniez przekazywane z pokolenia
na pokolenie receptury inspiruja producentow do kultywo-
wania dziedzictwa zwigzanego z wytwarzaniem regionalnych
wyrobow charakterystycznych dla tego regionu. Wybitnym
przyktadem produktdéw inspirowanych tatrzanskim dzie-
dzictwem jest seria ziolowo-herbacianych likieréw Tatratea,
wytwarzanych przez rodzinng stowacka firme Karloff.

istoria Tatratea jest gteboko

zakorzeniona w goralskiej

tradycji, a doktadniej tradycji

wytwarzania trunkéw na
bazie ziét. Z roslin zbieranych na gérskich
takach sporzadzano niegdys nalewki, ktére
miaty rozgrzewad, ale réwniez wykorzysty-
wac wtasciwosci ziét. Wedtug lokalnych
przekazdw, zrédta ,Tatrzanskiej herbatki”
siegaja jeszcze czaséw, gdy w Tatrach
Wysokich ukrywali sie banici. Miejscowe
legendy do dzi$ gtosza o skrywanych przez
zbdjnikéw skarbach. Jednym z nich byta
receptura sporzadzania nalewki ziotowe;j.
Tajemnica ta podzielili sie z lokalng spotecz-
noscia, rozpowszechniajac na tych terenach
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zwyczaj przygotowy-
wania specjalnego
napoju stodzonego
miodem, a powsta-
jacego z miesza-
niny ziét, herbaty,
spirytusu, bimbru,
czosnku oraz toju.
Sposoby przyrzadza-
nia sekretnych mie-
szanek zalewanych
goraca woda znane
sg do dzisiaj miesz-
karicom stowackich
gér. Tradycyjne, rozgrzewajace, tatrzanskie
herbatki od lat serwuje sie takze turystom
w goralskich karczmach i schroniskach.
Zwyczajowo to réwniez wyraz miejscowej
goscinnosci, a podawaniu napoju czesto
towarzysza elementy lokalnego
folkloru.

Bogactwo tradyc;ji
stowackich Tatr

Seria ziotowo-herbacianych
likieréw Tatratea jest kontynu-
acja bogatej tradycji stowackich
Tatr. Do 2003 roku trunki wytwa-
rzane byty pod nazwa Tatransky
¢aj. Ich produkcja zajmuje sie

istniejgca od 2002 roku rodzinna, stowacka
firma Karloff, ktérej siedziba znajduje sie
w matym miescie Kiezmark w regionie
Spisz. Budynek, w ktérym miesci sie zaktad
Tatranska likérka, zostat zbudowany w 1860
r. przez Karola Weina. Pierwotnie miat stuzy¢
do przetwdrstwa Inu. Byt to wowczas jeden
z najnowoczesniejszych obiektow w catych
Wegrzech.

Ponadczasowa architektura budynku,
ktéra zachowata sie do dzis, zdecydowata
o wpisaniu obiektu do rejestru zabytkéw.
Niebywata atrakcja dla turystéw jest mozli-
wo$¢ odwiedzenia destylarni oraz zapozna-
nia sie z etapami produkc;ji Tatratea.

Tajniki produkgji

Sekret likierow marki Tatratea kryje sie
w sktadzie oraz procesie produkcji. Kazdy
z nich w zaleznosci od smaku powstaje
na bazie herbat: biatej, czerwonej, zielo-
nej i czarnej, pochodzacych z Chin oraz
Potudniowej Afryki. Dodawane sa rowniez
ziota, m.in.: dziurawiec, melisa, mieta,
krwawnik, wierzbowka, piotun oraz ostro-
pest. Kluczowym elementem, o ktérym
nie mozna nie wspomnie(, jest takze kry-
stalicznie czysta, zrédlana woda. Kazdy ze

sktadnikéw maceruje sie oddzielnie w zim-
nym spirytusie przez 6-8 tygodni. Nastepnie




dodawane sg m.in. destylaty z owocéw,
soki, ekstrakty i naturalne aromaty. Po prze-
filtrowaniu alkohol dojrzewa wiele tygodni
w debowych beczkach. Na ostatnim etapie
produkcji gotowy likier Tatratea rozlewany
jestdo pieknych butelek, przypominajacych
termosy wykorzystywane podczas gérskich
wedréwek. Po rozlewie nastepuje ostatnia
kontrola jakosci oraz reczne pakowanie.
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OFERTA PRODUCENTOW/RYNEK '

W réznych odstonach

Marka zadebiutowata likierem w klasycz-
nej, ziotowo-herbacianej wersji Original.
Nastepnie kolekcje ziotowo-herbaciang roz-
winieto o likiery na bazie kokosa, cytruséw,
brzoskwini, owocéw lesnych i chinowca.
Powstaty takze kolejne warianty na bazie
ekstraktow owocowych lub kwiatowych,
Smietanki, herbaty oraz dwie edycje

—

o mocno ziotowym charakterze: Digestif
i Bitter.

Likiery Tatratea zamkniete sg w stylo-
wych, kultowych butelkach o minimalistycz-
nym designie. Warstwa wizualna opakowan
nawiazuje réwniez do goéralskiej kultury.
Etykiety zdobione sa ornamentami, ktére

symbolizuja m.in. zycie, rbwnowage, ener-
gie, ziemie i niebo. ¢
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Piwo Bobeer Gruit zashwagandha
- dla niej, alkohol free

Bezalkoholowy Gruit wytwarzany w browarze rzemies!-
niczym Browar Bébr zlokalizowanym w sercu Beskidu
Wyspowego - Limanowej. W sktadzie zawiera: stod
Pale Ale, stod pszeniczny, ekstrakt z korzenia
Goryczki zottej, ekstrakt z korzenia Witani
ospatej (Ashwagandhy), ekstrakt z ziela Piotunu,
drozdze ze szczepu Saccharomycodes ludwigii.

Zelki w pikantnym wydaniu

Zelki bezglutenowe w kultowym ksztatcie misia w pikantnym wydaniu. Smaczne
zelki misie o owocowym smaku i bardzo mocnym pikantnym akcencie, ktére
spowoduja eksplozje intensywnego aromatu w ustach.

www.sweet24.pl
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StODYCZE NA LATO

Stodkosci w ofertach producentow i sklepéw

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com
Latem konsumenci chetnie siegajg po zupelnie inne smaki swoich
ulubionych produktow. Z tego wzgledu producenci i sieci handlowe
urozmaicajg oferty asortymentu o nowe warianty, takze w przypadku
slodyczy. Lekkie owocowe smaki, brak polewy, odrobina egzotyki to
tylko czesS¢ pomystow na stworzenie letniego portfolio stodyczy.
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Owocowe zelki
Kolorowe zelki to stodycze, ktére uwielbiaja zaréwno mtodsi, jak

i starsi konsumenci. Kategoria tych produktéw jest bardzo szeroka.
Zelki dostepne sg w wielu smakach, ksztattach oraz rodzajach.
Wsrdd popularnych wariantéw mozna wymienic stodycze nadzie-
wane naturalnym sokiem owocowym, jogurtowe czy kwasne, ktére
sg preferowane jako drobna przekaska np. na podréz, do szkoty czy

do pracy, nawet w upalne dni. Konsumenci wybiera¢ moga takze
sposrdd réznych ksztattdw, co jest wazne szczegdlnie dla mtodszych
konsumentdw, ktérzy chetnie siegaja np. po: zelki misie, paski,
serca, gwiazdki, owoce czy bajkowe postacie. Ulubione warianty
smakowe to: truskawka, malina, pomarancza i cytryna, cho¢ nie
brak réwniez mito$nikéw oryginalnych potaczer smakowych. »

FMCG trends katalog branzowy 37



' SPRZEDAZ/WAKACJE

Ciastka i wafelki

Latem konsumenci lubia siegac po stodkie przekaski w postaci
roznorodnych ciasteczek i wafelkow. Preferujg produkty o lekkich,
klasycznych lub owocowych smakach. Popularnym wyborem sa np.
herbatniki czy kruche ciastka z orzechami oraz dodatkiem bakalii,
kandyzowanych owocéw, sezamu czy drobinek czekolady. W ciepte

dni konsumenci siegaja tez po produkty zbozowe. Latem chetniej
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wybierane sa stodycze bez ciezkich polew. Przy wysokich tempera-
turach takie dodatki topia sie i sptywaja. Ciasta i wafelki oblewane
sq biata lub kolorowymi - owocowymi polewami. W trendy wpisuja
sie tez ciastka biszkoptowe i wafelki przektadane orzezwiajacymi
masami albo galaretkami czy ciastka z mlecznym nadzieniem, ktére
przed spozyciem mozna schtodzic.



WAKACJE/SPRZEDAZ P

Czekolada z pistacjami

Czekolada dubajska, czyli nadziewana masa pistacjowa oraz
specjalnym ciastem - kataifi w postaci cienkich, lekko chrupiacych
nitek, w ostatnich miesigcach stata sie hitem za sprawa wiralowych
filmikéw publikowanych w mediach spotecznosciowych i wydaje sie,

zejuz ugruntowata swoja pozycje w Swiecie kulinariéw. Produkty tego
typu dostepne sg w sprzedazy w réznych sieciach handlowych. Wielu

konsumentom przypadto do gustu to nieco orientalne, ale wytrawne
potaczenie mlecznej, biatej lub gorzkiej czekolady z pistacjami
i chrupigcym ciastem. Tego typu stodkosci czasami sg tez zdobione,
dlatego sprawdza sie jako upominek, ale réwniez przekaska. Wakacje
to czas odkrywania, dlatego latem wiele 0sdb, nie tylko zafascynowa-
nych egzotyka, z ciekawoscia siegnie po ten produkt. »
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Stodycze okazjonalne
Wiosna i latem nie brakuje okazji do obdarowania bliskich. Wielu

konsumentéw stawia w tym przypadku na stodkie upominki. Dzien
Matki, Dzien Dziecka, Dzien Ojca, komunie i $luby, to tylko czes¢
waznych, rodzinnych uroczystosci, podczas ktérych mozna wreczyc
stodkie prezenty. Najczestszym wyborem w tym przypadku sg bom-
bonierki i czekoladowe, nadziewane praliny. Wsréd produktéw,
ktére znajduja sie na liscie prezentéw, wymieni¢ mozna réwniez
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ptasie mleczko w klasycznych i urozmaiconych wariantach. Wsréd
smakdw, ktore krélujg w tego typu produktach, oprocz czekolady,
karmelu czy owocow popularnoscia ciesza sie takze kokos i orze-
chy. Konsumenci kompletujacy upominek czesto wybieraja takze
czekolady, cukierki, batony czy ciastka zamkniete w opakowania
z okazjonalng szatg graficzna. W koszach prezentowych umiesz-
czane sg kremy w stoiku o smakach popularnych batonéw. ¢
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Lekkie przetwory mleczne

Asortyment na lato

Tekst Monika Pawluk

Zdjecia ©Shutterstock.com

Produkty nabialowe stanowig element diety réwniez
latem. W tym czasie konsumenci stawiaja na lekkie
przetwory mleczne, ktore nie tylko stanowic¢ beda
baze do przygotowania roznorodnych potraw i dese-
row, ale rowniez schlodzg organizm w upalne dni.
W cieple miesigce konsumenci chetniej wybieraja
produkty lekkie, takie jak chude twarogi, maslanki,

kefiry czy jogurty naturalne.

leczne produkty z checia
spozywane s3 réwniez
w cieplejsze dni. Waznym
czynnikiem, ktéry decyduje
o wzroscie zainteresowania okreslong grupa
produktéw latem, sg wysokie temperatury.
Nabiat przechowywany jest w lodéwce,
wiec po powrocie do domu mozna szybko
siegnad po tego typu produkt
i schtodzi¢ sie np.

po godzinach
spedzonych na
zewnatrz.
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Jogurty owocowe
i naturalne

Chtodnym napojem lub
szybka przekaska, po ktdrag
mozna siegnac w trakcie dnia,
sg np. jogurty pitne. W tej
kategorii produktéw oferta
jest bardzo rozbudowana, nie
tylko smakowo, ale réwniez
pod wzgledem formatéw opa-
kowan. W zaleznosci od zapo-
trzebowania dostepne sa w objetosciach od
250 do 400 ml. Latem wiele 0sdb stawia na
lekkie, orzezwiajgce smaki owocowe - wsrdd
ulubionych mozna wymienié¢ warianty:
truskawkowe, brzoskwiniowe, bananowe,
mango, marakuja, o smaku owocéw lesnych
czy wanilii. Czesta pozycja na zakupowej
liscie w gorace dni sg nie tylko jogurty pitne,
ale réwniez w tradycyjnej wersji. W tym przy-
padku wzrasta zainteresowanie produktami
z dodatkiem zbéz, orzechdw, musli, miodu
oraz owocow.

Produkty proteinowe i funkcjonalne

W tej kategorii jogurtow mozna takze
zauwazy¢ znaczacy udziat produktéw two-
rzonych z myslg o indywidualnych dietach,
zwigzanych z prowadzeniem aktywnego
trybu zycia czy z kwestiami zdrowotnymi.

W grupie tych produktéw uwage zwraca
takze rosnace zainteresowanie jogurtami
proteinowymi, czyli asortymentem wysoko-
biatkowym, a takze produktami proteino-
wymi, ktére wzbogacane sa dodatkowymi
sktadnikami, np. magnezem czy probio-
tykami. Zywno$¢ funkcjonalna to jeden
z trendéw w branzy FMCG. Lato sprzyja
uprawianiu sportéw oraz aktywnemu

wypoczynkowi, dlatego réwniez w cieptych
miesigcach osoby o takich nawykach zywie-
niowych chetnie siegaja po produkty nabia-
towe z pétki produktéw wysokobiatkowych.
Zacheca do tego réwniez szeroka gama
smakdw, w jakich wystepuja jogurty pro-
teinowe - od standardowych waniliowych,
przez warianty owocowe, po inspirowane
popularnymi deserami.

Kefiry i maslanki

Mleczne produkty fermentowane sta-
nowig odrebna kategorie przetwordw
nabiatowych, na ktéra zazwyczaj wzrasta
zainteresowanie klientow latem. Kefiry
i maslanki czesto trafiajg do zakupowego
koszyka. Cenione sa w tradycyjnych,
naturalnych odstonach, jak réwniez
w urozmaiconych wariantach smakowych, »



SEROWARNIA
@? Goleczew o

Serowarnia Goleczewo, producent tradycyjnych wyrobéw mle-

czarskich wytwarzanych w technologii rzemieslniczej. Pracujemy
z szacunkiem dla mleka i przywracanej tradycji. Odkrywamy na
nowo smaki i tekstury znane od pokolen - jogurty, twarogi, sery
podpuszczkowe w szerokiej gamie smakdw, sery dojrzewa-
jace od 3 do 24 miesiecy, sery plesniowe oraz absolutna
nowos$¢ na rynku - pasta z dtugodojrzewajgcego
sera z nutq czosnku i papryki. Wszystko w dobrym

i prostym sktadzie, bez dodatkéw i konserwantéw.

Dumni z cztonkostwa w Miedzynarodowej Gildii .
Serowardw. Dostarczamy do sieci, sklepéw
z zywnosciq naturalng, HoReCa.

kontakt@serowarniagoleczewo.pl

www.serowarniagoleczewo.pl
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najczesciej owocowych, choé na rynku nie
brak tez kefiréw i maslanek z dodatkiem
ptatkéw czekolady czy o smaku kultowych,
kremowych ciast i deseréw. Produkty natu-
ralne czesto kupowane sg réwniez z mysla
o przygotowaniu dan serwowanych na
zimno, np. chtodnika czy orzezwiajacych
napojéw smoothie.

Inspiracje do tworzenia ofert produkto-
wych stanowia réwniez nawigzania do kuchni
oraz tradycji innych krajéw. Te wptywy widac
réwniez w przypadku przetworéw mlecz-
nych. Przyktadem sa jogurty oraz napoje
jogurtowe typu greckiego, tureckiego oraz
islandzkiego. Ajran oraz skyr coraz czesciej
zyskuja popularno$¢ i zastosowanie réwniez
w polskiej kuchni. Produkty tego typu w kla-
sycznych, jak i urozmaiconych wariantach
w przypadku wielu konsumentéw stanowia
doskonata propozycje przekaski, takze
w upalne dni, gdyz doskonale gasza pragnie-
nie, a do tego sa sycace.

Artykuty na lekkie $niadanie

Latem poszukujemy tez sposobow na
przyrzadzenie lekkiego $niadania, ktére
bedzie nie tylko smaczne, ale dostarczy
wystarczajaca dawke energii
na poczatek dnia. Przyktadem
produktéw, ktére wielu oso-
bom kojarza sie z porannym
menu, s twarogi, zazwyczaj
w wersji chudej, cho¢ nie-
ktérzy przywigzani sa tez do
opcji petnottuszczowych.
Sery twarogowe podaje
sie do pieczywa, na stodko
lub z dodatkiem S$wiezego
szczypiorku, rzodkiewki czy
ziét. Nawigzaniem do tych
smakéw sg rowniez serki
kanapkowe, ktdre znajduja sie w ofercie
wielu producentéw. Dostepne na sklepo-
wych pétkach kremowe serki twarogowe
z dodatkiem: ogérka, szczypiorku, koperku,
chrzanu, bazylii czy czosnku niedzwie-
dziego, to dla wielu konsumentéw réwniez
ciekawa propozycja na letnie, lekkie $niada-
nie. Wérdd ulubionych przekasek, wybiera-
nych latem sg réwniez serki typu wiejskiego,
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ktére wystepuja w wielu odmianach - w kla-
sycznych odstonach - ze Smietangisolg lub
zdodatkami ziét oraz owocow czy w postaci
produktéw wysokobiatkowych.

Sery satatkowe i do grillowania

Lato to réwniez czas, kiedy organizowane
sg imprezy na Swiezym powietrzu. Wtedy
konsumenci poszukuja produktow, ktére

urozmaica menu serwowane np. podczas
grilla. Wsréd przetworéw mlecznych moga
to by¢ sery. Na takie okazje konsumenci
wybieraja np. produkty typu feta, mozza-
rella, parmezan, ktére doskonale smakuja
podawane w satatkach. Nie brak tez zwo-
lennikéw seréw plesniowych o bardziej
wyrazistych smakach i aromatach, dlatego
te artykuty rowniez wybierane sa jako

sktadnik letniej diety. Klienci coraz czesciej
sktaniaja sie nie tylko ku tradycyjnym wer-
sjom seréw i twarogdéw wytwarzanych na
bazie mleka krowiego. Popularno$¢ zyskuja
tez produkty z mleka owczego i koziego.
Goralskie oscypki, korbacze czy bryndza tez
urozmaicaja jadtospis letnich przekasek,
ztego wzgledu regionalne receptury i smaki
inspiruja producentéw do wprowadzania
do ofert produktow, ktére inspirowane sa
podhalanskimi tradycjami. Ciekawa opcja
sg réwniez sery do grillowania.

Mleczne desery

Ciepte miesiagce, dostepnosc¢ krajowych,
Swiezych owocdw zacheca do przygotowy-
wania ciast i deseréw, do ktérych w wielu
przypadkach niezbednym sktadnikiem jest
mleko. Produkt ten postuzy do przygotowa-
nia kremdw, mas do ciast, mlecznych napo-
jéw czy kremowych lodéw. Konsumenci
przy wyborze mleka kieruja sie sktadem
produktéw. Chetnie wybieraja tez produkty
lokalne. Znaczenie dla klientdw ma réwniez
proces produkgji i to, czy konkretna marka
realizuje w swojej dziatalnosci idee zréwno-
wazonego rozwoju.

Przetwory mleczne sa czesto wybierana
kategorig produktéw latem. Dajg nie tylko
ochtode w upalne dni, ale stanowi¢ moga
rowniez sycaca przekaske pomiedzy gtow-
nymi positkami. ¢
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Nabiatowe produkty proteinowe
Rozne odstony artykutow wysokobiatkowych

Tekst Magda Baskurzyriska
Zdjecia ©Shutterstock.com

Nabialowe produkty proteinowe zyskujg coraz wieksze
zainteresowanie, szczegolnie wsrod osob poszukujacych
alternatyw dla klasycznych artykutéw mlecznych.
Szeroki wybdr wielu wariantéw smakowych oraz
rodzajow, od serkow, kefirow, jogurtéw, przez sery

1 twarogi, az po lody w wielu ciekawych odstonach,
sprawia, Ze konsumenci chetnie po nie siegajq.
Przedstawiamy zbidr najpopularniejszych propozycji,
ktore skradng wiele kubkow smakowych.

laczego warto zdecydowac sie
na zywno$¢ proteinowa? Takie
rozwiazanie jest szczegdlnie
cenione ze wzgledu na bogate
zrédto biatka. Ciekawa opcja dla wielu
konsumentdw sa rowniez produkty o dodat-
kowo obnizonej zawartosci cukru i ttuszczu.

Zalety spozycia odpowiednich ilosci
biatka

Co sktania konsumentéw do wtaczania
tego typu produktéw do diety? Dzieki dba-
tosci o odpowiednia kompozycje codzien-
nego jadtospisu, wzbogaconego m.in.
o wysokiej jakoSci produkty proteinowe,
moga zadbal nie tylko o prawidtowa
budowe i regeneracje miesni, ale réwniez
zapewnic¢ sobie wieksze uczucie sytosci.
Dla wielu oséb to réwniez doskonaty spo-
s6b na dostarczenie organizmowi wapnia.
Na rynku dostepne sg produkty, ktére sa
urozmaicone dodatkiem innych sktadni-
kéw, np. witamin.

Sery petne biatka

Przyktadem produktéw nabiatowych
z gamy proteinowych s3g sery. Cenione
przez konsumentow za to, ze s3 to artykuty
uniwersalne, ktére sprawdza sie w wielu
sytuacjach. Znajdujg zastosowanie nie
tylko jako sktadnik smakowitych kanapek,
ale réwniez jako jeden z podstawowych

#
o

elementoéw, niezbednych do przygotowania
réznorodnych potraw.

Na rynku pojawiaja sie w wielu odsto-
nach. Nie tylko mowa tutaj o klasyce,
czyli serze z6ttym, ale réwniez twarogu,
parmezanie, goudzie czy mozzarelli. Czgsto
wystepujg takze w postaci plasterkéw,
widrek lub serkéw topionych. Z coraz wiek-
sza tatwoscia mozemy znalez¢ tego typu
produkty réwniez w formie proteinowej,
najczesciej wzbogaconej o dodatek biatka
serwatkowego.

Jogurty naturalne i owocowe

Kolejnymi réwnie cenionymi propozy-
cjami, ktore czesto znajduja sie w koszyku
0s6b prowadzacych aktywny tryb zycia
i wdrazajacych takie rozwigzania do swojej
diety, sg jogurty w formie proteinowej. To
nie tylko smaczna przekaska, ale réwniez
doskonaty sposéb na dostarczenie dodat-
kowych ilosci biatka. W zaleznosci od prefe-
rencji konsumenci moga wybiera¢ sposrod
jogurtéw naturalnych lub owocowych oraz
pitnych i klasycznych - w kubeczkach.
Ciekawa alternatywa sa réwniez puddingi,
serki oraz musy proteinowe.

Lody wysokobiatkowe

To idealna propozycja, po ktéra wiele
0s0b siega szczegblnie podczas sezonu
letniego. Dostepny na rynku szeroki wybér

smakow, skomponowanych na bazie
mleka, wzbogaconego o dodatek owocow,
bakalii czy czekolady, sprawia, ze kazdy
smakosz mrozonych deserdw znajdzie co$
odpowiedniego dla siebie. Tak samo, jak
w przypadku powyzej wymienionych propo-
zycji, lody proteinowe réwniez zdobywaja
uznanie wérdd pasjonatéw aktywnego stylu
zycia. Czesto wystepuja w odstonach zawie-
rajagcych mniejsza ilos¢ cukru, dlatego staja
sie smaczng przekaska, po ktdra siegnac
mozna réwniez po treningu. Warto jednak
pamietad, ze nie sg to produkty, ktére
mozemy spozywad w nadmiarze. ¢

2,
LA,
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Cytrynowy trend

Sezon pod znakiem soczystych owocow

Tekst Magda Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Owoce cytrusowe sg dostepne przez caly rok, ale latem nabie-
raja szczegolnego znaczenia w diecie, w kuchni, a ostatnio takze
w dziedzinach takich jak pielegnacja, moda i design. Swiezy
aromat, orzezwiajacy smak i energetyczne kolory sprawiaja, ze
cytrusy sa symbolem lata. W ciepte dni popularnoscia ciesza sie
pomarancze, limonki, grejpfruty, ale to cytryny sa prawdziwymi

gwiazdami tych wakacji.

zy mozna wyobra-
zi¢ sobie lato bez
orzezwiajacego
smaku lemo-
niady ze $wiezo wyciskanym
sokiem z cytryny i listkami
miety, lodéw o charakte-
rystycznym, kwaskowym
posmaku albo smazonej ryby
przybranej w plasterki tego
owocu? Cytrynowe inspiracje
krélujg w sezonowych kuli-
nariach, ale nie tylko. W tym
roku wakacyjna oferta skle-
poéw z réznych branz, w tym
spozywczych, odziezowych i z artykutami
gospodarstwa domo-
wego, przycigga uwage
konsumentéw modnym
soczystych

motywem
owocow.

Radosny desefi ze
srédziemnomorskim
— rodowodem
" Cytrynowy trend zatacza
' coraz szersze kregi. Letni
asortyment przedmiotéw

gospodarstwa domowego,
dekoracji czy odziezy zaska-

kuje wszechstronnym zastoso-
waniem motywu cytryny.

Nic w tym dziwnego. Owoc o z6ttej jak
stofce skorce przywotuje wakacyjna rado$é,
beztroske, witalno$¢, a takze btogi klimat
Srédziemnomorskich kurortéw. Cytrynowe
desenie pieknie zdobig bogata game pro-
duktéw codziennego uzytku. Zdobienia te
maja postaé drobnego, regularnego wzoru
wypetniajacego cata powierzchnie danego
przedmiotu albo podobizny pojedynczych
owocdw wyeksponowanych na jednolitym
tle. W zalezno$ci od charakteru przedmiotu
moga by¢ to desenie o nowoczesnym
charakterze albo w stylu retro. Bywaja tez
przedstawiane w réznych konwencjach:
realistycznej, artystycznej lub bajkowe;j.
Cytrynowe dekory dodaja pozytywnej
energii i znakomicie pasujg do wakacyjnych

aktywnosci. Dlatego
ten peten letniego
uroku deserr zdobi
przede wszystkim
produkty tworzone z mysla
o ogrodowych przyjeciach -
i piknikach, okoliczno$ciowych
dekoracjach stotéw, aranzacji przytulnych
kuchni, a takze relaksie
nad woda oraz wakacyjnej
modzie. Tkaniny w cytrynowe
printy, recznie malowane
ceramiczne naczynia oraz
rozmaite sezonowe akcesoria
z wesotym nadrukiem podbi-
jaja serca mito$nikdéw ozyw-
czej estetyki w subtelnym
wydaniu. Ten uniwersalny
motyw tgczy w sobie letnia
swobode z ponadczasowa
elegancja, a jego dtuga histo-
ria ma swoje zrédta w kultu-
rze celebrowania zycia w stylu
wtoskiego dolce vita.

W krainie cytrynowych ogrodéw
Cytryny do Wtoch trafity z Bliskiego
Wschodu i Afryki, ale od stuleci sg nieod-
taczna czesciag krajobrazu oraz elementem
lokalnej kultury potudniowych krancéw
Italii. Regiony takie jak Wybrzeze Amalfi,
Kalabria, Sycylia, ale tez okolice malow-
niczego Jeziora Garda, styna z rajskich
ogroddéw petnych cennych odmian tych
soczystych owocédw. Uprawiane tradycyj-
nymi metodami, wzrastajace w cieptym
Srédziemnomorskim klimacie, wyrdzniaja
sie smakiem, aromatem, soczystym miaz-
szem i cenionymi walorami wizualnymi, np.
nieregularnym ksztattem, duzym rozmia-
rem owocdw czy gruba skorka. Niektore



z lokalnych odmian opatrzone sa
unijnym Chronionym Oznaczeniem
Geograficznym (ChNP).

Pachnace cytrusami miasta
Sorento, Limone Sul Garda, Amalfi,
Positano czy Minori to przepiekne zakatki,
w ktérych mozna nie tylko podziwiaé wpi-
sujacy sie w malowniczy krajobraz widok
cytrynowych gajéw, ale tez smakowadé
wytwarzanych
z nich produktéw.
Lody, sorbety,
kultowa granita di
limone czy mar-
molada z cytryn to
symbole tutejszej
kuchni. W sklepi-
kach i na ulicznych
targach mozna
kupi¢ nie tylko
Swiezo zebrane
owoce, ale tez
cytrynowe mydetka
oraz wszelkiego
rodzaju rekodzieto zdobione motywem
cytryny, w tym przepiekna tradycyjna
ceramike. Recznie wytwarzane i malowane
naczynia na state wpisaty sie we wtoska
obyczajowos(, a teraz zdobywaja uznanie
takze poza granicami Italii. S tez czesta
pamiatka przywozong z wakacji spedza-
nych w tych urokliwych regionach.

Na fali popularnosci dekoracyjnego
motywu wtoskich cytryn wiele produktow
codziennego uzycia zostaje zainspirowa-
nych ich wzornictwem. W efekcie bez trudu
mozemy znalez¢ w sklepach rozmaite akce-
soria z cytrusowym wzorem.

Wielowymiarowy trend

Cytrynowa moda nie konczy sie na zaku-
pie dekoracji i dodatkéw z bestsellerowym
motywem. Zorientowane na wysoka este-
tyke zdjecia oraz nagrania stworzonych
z ich zastosowaniem modowych stylizacji,
nakry¢ stotéw, aranzacji taraséw i ogro-
dowych stref relaksu trafiajg do mediéw
spotecznosciowych, by inspirowac kolej-
nych odbiorcéw do zabawy wakacyjnym
deseniem. Popularnos¢ zyskuja tez hasztagi

SPRZEDAZ/RYNEK '

zwigzane z cytrynami, ktére napedzaja ten
peten wakacyjnego uroku trend.

W przestrzeni internetowej mozna tez
zauwazy¢ wiele materiatéw poswieconych
samodzielnej uprawie cytryn w formie
ozdobnych doniczkowych roslin. To odpo-
wiedz na rosnaca popularnos¢ domowej
i balkonowej hodowli cytruséw.

Platformy spoteczno$ciowe oraz blogi

staty sie ostatnio
miejscami, w kto-
rych duzo moéwi sie
o cytrynach réw-
niez w kontekscie
kulinarnym. Letnie

menu trudno

wytrawnych potraw, w tym rybnych i mie-
snych, a takze satatek, sosow i dressingow.

Marketingowy potencjat
egzotycznego owocu

Produkty na bazie cytryn lub o smaku
cytrynowym sa nieodtaczna czescig oferty
artykutéw spozywczych, zaréwno jesli chodzi
o stata oferte, jak i wzbogacajacy jg asorty-
ment sezonowy. Motyw cytryny silnie funk-
cjonuje réwniez w letniej komunikacji marek
spozywczych jako element marketingu wizu-
alnego. Rysunki i zdjecia tych owocéw poja-
wiaja sie na etykietach oraz opakowaniach,
przywotujac skojarzenia z orzezwieniem,
natura oraz letnim charakterem produktu.
Jasny, z6tty kolor przycigga uwage i wyrdznia
sie na pétkach. Szczegdlnie w okresie letnim
mozna znalez¢é na nich tez limitowane edycje
produktow wykorzystujacych ten egzotyczny
motyw. Oprécz szerokiej gamy artykutow
spozywczych
w ofertach skle-
péow wielo-
branzowych
pojawiaja sie np.
kuchenne papie-
rowe reczniki czy
jednorazowe ser-
wetki ozdobione
cytrynowym

wyobrazié sobie

przeciez bez udziatu owocu o wyjatkowo
orzezwiajagcym smaku. Cytryna dodaje
lekkosci i wakacyjnego aromatu daniom
oraz napojom. Jest sktadnikiem sorbetow
i lodéw, lemoniad, wéd smakowych, mro-
zonych herbat, koktajli, ciast, ciasteczek
oraz deseréw. Swiezo wyciskany sok, starta
skorka albo ekstrakt z egzotycznego owocu

sg tez niezastgpionym dodatkiem do wielu

Cytrynowy trend zatacza coraz
szersze kregi. Owoc o zottej jak
stonce skorce przywoluje waka-
cyjna rados¢, beztroske, witalnosc,
a takze blogi klimat sSrédziemno-
morskich kurortow

deseniem. W dzia-
tach z asortymentem kuchennym i lifesty-
le'owym mozemy tez znalez¢é dekorowane
cytrusowym wzorem kolekcje produktéw
o spéjne;j stylistyce, a wsrdd nich np.: obrusy
i Sciereczki, fartuchy, rekawice ochronne,
zestawy piknikowe czy akcesoria basenowe,
stowem, wszystko, co potrzebne do stworze-
nia wakacyjnego klimatu we

“ wtasnym domu i ogrodzie.
Konsumenci polubili cytry-
nowy trend. Jego wszech-
stronny charakter pozwala
swobodnie otaczad sie rado-
snym akcentem. Czy moda
na cytrusy bedzie kwestia
tylko jednego sezonu? Amoze
zostanie znami na dtuzej, jako

mite wspomnienie lata? ¢
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Artykuty na wakacyjne aktywnosci

Nie tylko Zywnos¢ w letniej ofercie sklepow

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Gdy wakacje za pasem, oferty sklepow urozmaicane
sq nie tylko produktami spozywczymi odpowiednimi
na cieplejsze miesigce. Lato to okres, gdy chetniej
wyruszamy w podroze, a wolny czas staramy sie
spedzac w sposob atrakcyjny i aktywny. Wiedza

0 tym managerowie sieci handlowych, dlatego w tym
okresie rowniez w asortymencie sklepow i marketow
dostepnych jest wiele produktow oraz akcesoriow,
ktore beda przydatne podczas wakacyjnego relaksu
nad wodg, plazowania czy uprawiania sportow.

rtykuty i akcesoria niezbedne
do wypoczynku na basenie
czy plazy, gadzety przydatne
do spakowania bagazu,
okulary przeciwstoneczne czy kosme-
tyki do opalania to produkty, ktérych
klienci zazwyczaj poszukuja w okresie
wakacyjnych wyjazdéw. Podstawowe
wyposazenie dla wygody konsumentéw
mozna naby¢ takze w wiekszych sklepach
i marketach. Wiele sieci handlowych
przygotowuje specjalne sezonowe okazje,

pozwalajace naby¢ letnie towary w atrak-
cyjnych cenach. Wazne jest przy tym

48 FMCG trends katalog branzowy

przygotowanie odpowiedniego przekazu
marketingowego, aby skutecznie poin-
formowac konsumentéw o mozliwosci
zakupu tego typu towaréw. Powszechng
forma komunikacji z odbiorcami sag np.
gazetki reklamowe, w ktérych czesto
prezentowane s3 wytacznie akcesoria
i produkty przydatne podczas wakacyj-
nego, aktywnego wypoczynku.

Akcesoria do plazowania i ptywania
W sklepowych dziatach z letnim asorty-
mentem klienci kupi¢ moga réznorodne
towary. Wiele z nich to akcesoria przy-
datne do spedzania
wolnego czasu nad
woda. Pitki, dmu-
chane kota, deski,
materace czy rekawki
do ptywania - klienci
poszukuja cieka-
wych ofert cenowych
i produktéw, ktére
beda odpowiadad
ich  potrzebom.
Interesuja ich
akcesoria, ktdre
po napetnieniu

powietrzem zachwycaja wizualnie: kolory-

styka i formami. Czesto konsumenci przy
wyborze tego asortymentu kierujg sie moda.
Decyduja sie na zakup produktéw z serii
zdobionych np. wizerunkami bohateréw czy
motywami z popularnych kreskdwek, bajek
i filméw. W ofertach sklepdw dostepne sg
produkty przeznaczone dla dzieci w réznym
wieku, jak i dla dorostych. Hitem ostatnich
sezondw sa deski SUP, ktére tez mozna zna-
lez¢ w sezonowym asortymencie niektérych
marketow.

Przy zakupie akcesoriéw plazowych, do
ptywania, wypoczynku na plazy i dmucha-
nych zabawek klienci najczesciej spraw-
dzaja, z jakich materiatéw zostaty one
wyprodukowane. Od sktadu i jakosci zalezy
komfort, bezpieczenstwo oraz dtugos¢ uzyt-
kowania. Swiadomych konsumentéw inte-
resuje rowniez, czy dany produkt posiada
atesty i certyfikaty.

Na sklepowych pétkach i w koszach nie
brak takze letniej odziezy oraz strojéw do
ptywania. Modne i przewiewne koszulki,
spodenki, spddnice, sukienki, komplety



mozna niejednokrotnie naby¢ w bardzo
atrakcyjnych cenach, co dodatkowo kusi
konsumentéw do zakupu. Przy okazji wizyt
w marketach naby¢ mozna nie tylko letnig
odziez, ale réwniez wygodne obuwie spor-
towe, klapki, trampki czy sandaty.

Wyprawka na wyjazd
Odrebna grupe produk-
téw dostepnych w letnich
ofertach sklepéw stanowia
réznego rodzaju gadzety, ktére
sg pomocne w spakowaniu
bagazu na wyjazd. Organizery,
kosmetyczki, saszetki, wodo-
odporne etui na telefon i inne
sprzety elektroniczne, poduszki
podrézne, plecaki na ramie czy
na kétkach - to przedmioty
wyjatkowo pozadane w tym
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miejsca w walizce lub
plecaku. Kluczem przy
wyborze jest réwniez
solidnos¢ ich wykonania
oraz design. W modzie sa
klasyczne wzory i formy
w stonowanych kolorach,
jak i wprowadzajace
odrobine wakacyjnego
szalenstwa i pozytyw-
nej energii intensywne
barwy. W trendy wpisuja
sie saszetki czy orga-
nizery zdobione letnimi akcentami, np.
wielobarwnymi tropikalnymi lis¢mi czy
goracym hitem tego sezonu - stonecznymi
cytrynami. Klienci chetnie wybieraja tez
organizery sprzedawane w zestawach,
wdwczas maja do wyboru gadzety two-
rzone w jednakowym stylu, ale w réznych
rozmiarach i for-
mach. Konsumenci
przy ich zakupie
najczesciej zwracaja
uwage na estetyke
oraz funkcjonalnosc.

Na letnie
wycieczki zabieramy
ze soba nie tylko
odziez czy kosme-
tyki, ale réwniez
zywnosé. Wowecezas
przydatne s3 opa-

okresie przez konsumentéw. Powdd jest
jeden - decyduje o tym aspekt praktyczny,
gdyz wiele z nich z pewnosciag utatwi skom-
pletowanie wyprawki na wyjazd. Czesto
tez o zakupie tych towaréw w markecie
decyduje wygoda - to znaczy mozliwosé

nabycia tych gadzetéw w jednym miejscu,
podczas standardowych zakupdw. Dzieki
temu nie ma koniecznos$ci przemierzania
innych sklepéw w poszukiwaniu akceso-
ridw na urlop.

Z perspektywy klientéw wazna jest funk-
cjonalno$é podréznych organizerdw, tak
aby mogty pomiescic jak najwiecej przed-
miotdw, a jednoczesnie nie zajmowaty wiele

kowania, w ktérych
bezpiecznie prze-
transportujemy i przechowamy produkty
spozywcze. Lodowki turystyczne, pojem-
niki, organizery, butelki i termosy na wode
oraz napoje - te artykuty rowniez mozna
znalez¢ w letnim asortymencie sklepow
i marketow. Z tej kategorii klienci wybieraja
przede wszystkim produkty w modnych,
kojarzacych sie z wakacjami wzorach.

Asortyment piknikowy

Wakacje to okres, gdy lubimy wypoczy-
wac na zewnatrz. Jednym ze sposobdw
na uatrakcyjnienie wypoczynku sa pikniki
organizowane w pieknych okoliczno$ciach
przyrody. Na tego typu wypady z bliskimi

i znajomymi niezbedny jest odpowiedni
asortyment. Podstawg sa: kosze piknikowe,
w ktérych wygodnie przetransportujemy
zywnos¢inapoje, mate lodowki turystyczne
na wktady chtodzace, pakiety naczyn - pla-
stikowych, ale réwniez tych jednorazowych.
Przygotowujac sie do wyjazdu czy organi-
zacji imprezy w plenerze, klienci poszukuja
tez kocodw, mat oraz innych tekstyliow, ktére
przydadza sie na chtodny wieczér czy do
udekorowania miejsca, w ktérym bedzie
odbywat sie piknik, grill czy ognisko.

Przygotowania do wakacyjnych
aktywnosci

Wsrédd letnich hitéw sprzedazowych,
ktére mozna spotkac na pétkach w wiel-
koformatowych sklepach oraz marketach,
sg réwniez okulary przeciwstoneczne. Przy
wyborze produktdw z tej kategorii klienci
zazwyczaj cenig sobie modne wzory i formy.
Na wakacyjne wyprawy szukaja tez szkiet
z filtrem UV.

Latem wiele 0s6b lubi spedzad wolny czas
aktywnie. Z mysla o pasjonatach réznorod-
nych sportéw sieci handlowe oferuja tez
akcesoria i gadzety do ¢wiczen. Od sporto-
wych butdw, dreséw, getréw, skarpet, cza-
pek z daszkiem, opasek, saszetek, nerek, po
bidony na wode i napoje - gama tego typu
asortymentu dostepna w sklepach jest bar-
dzo rozbudowana. Zazwyczaj te produkty
dostepne sa w ofertach sklepéw sezonowo
i wprowadzaniu ich na rynek sprzyja nad-
chodzaca wiosna lub lato, kiedy wiele oséb
chetniej ¢wiczy i uprawia sporty na Swiezym
powietrzu. ¢
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Skad pochodzi mieso oferowane
w sprzedazy?

Kontrole w sklepach i na targowiskach

Tekst Monika Pawluk zrddto: IJHARS
Zdjecia ©Shutterstock.com

Inspekcja Jakosci Handlowej Artykuléw Rolno-
-Spozywczych przeprowadzila kolejne kontrole znako-
wania miesa. Tym razem uwaga kontroleréw skiero-
wana byla gléwnie na sklepy miesne i targowiska.

ak informuje na swojej stronie inter-
netowej Inspekcja Jakosci
Handlowej Artykutéw Rolno-
-Spozywczych, kontrole zostaty
przeprowadzone w kwietniu na tere-
nie catego kraju. tacznie objety 129 pod-
miotéw oferujacych asortyment miesny.
W ramach kontroli inspektorzy IJHARS
odwiedzili: 56 sklepéw miesnych, 35 pla-
céwki wielobranzowe, 23 targowiska i 15
sklepéw wielkopowierzchniowych.

Informacje o pochodzeniu miesa
Inspektorzy sprawdzili sposdb oznako-
wania 450 partii miesa czerwonego o masie
prawie 3 ton. Weryfikowali, czy podany
kraj pochodzenia jest zgodny z dokumen-
tacjg oraz czy informacje o pochodzeniu
podawane sg zgodnie z wymaganiami
okreslonymi w przepisach. ,Inspektorzy
odnotowali nieprawidtowosci w 52 podmio-
tach, co stanowito 40,3% ogdtu skontrolo-
wanych. Najgorzej znakowanie wypadto na
targowiskach - w co drugim miejscu byty
nieprawidtowosci. Wsréd skontrolowanych
produktéw 15 partii miesa oznakowanych
byto jako ,,Produkt Polski”. Inspektorzy nie
mieli zastrzezen odnosnie tych informacji.
Z powodu nieprawidtowego znakowania
inspektorzy IJHARS zakwestionowali
172 partie (38,2%). Natomiast jedynie
w przypadku 7 partii oznakowanych jako
»polskie”, co do miejsca chowu i uboju,
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inspektorzy zidentyfikowali, ze informacje
odnosnie kraju pochodzenia, przedsta-
wione na etykiecie, byty nieprawdziwe”
- czytamy w komunikacie opublikowanym
na stronie internetowej IJHARS.

Btedy w oznakowaniu dotyczyty 7 partii

miesa. W przypadku 5 partii miejscem chowu
i uboju byta Hiszpania, 1 partii chdw i ubdj
zwierzat odbywat sie w Niemczech i 1 par-
tii, gdzie chéw odbywat sie w Niemczech,
a tylko ubdj w Polsce. Dla poréwnania,
podczas kontroli przeprowadzonej przez
IJHARS w marcu, przypadki podawania
nieprawdziwych informacji o polskim
pochodzeniu inspektorzy zidentyfikowali
w 26 partiach miesa.

Edukacja sprzedawcéw
Pozostate nieprawidtowosci stwierdzone
w kwietniu to m.in.: zupetny brak informacji

o pochodzeniu i wizerunku flagi panstwa
pochodzenia (127 partii), brak informacji
o gatunku zwierzecia, z ktérego uzyskano
dany element miesa (62 partie), sprzedaz
miesa przeterminowanego (4 partie). Wobec
nieuczciwych handlowcéw prowadzone s3
postepowania admi-
nistracyjne w zwiazku
z podejrzeniem zafat-
szowania zywnosci,
ktére zakoncza sie
karami pienieznymi.
To nie koniec dziatan.
IJHARS chce eduko-
waé producentéw oraz
sprzedawcow, w jaki
sposob odpowiednio
znakowaé mieso.
,Dostrzegajac utrzy-
mujacy sie wysoki
odsetek nieprawidtowo oznakowanych
partii miesa oraz stosunkowo duza liczbe
réznych podmiotéw handlujacych miesem,
w ktérych inspektorzy identyfikuja niepra-
widtowosci, IJHARS w najblizszym czasie
przygotuje i opublikuje na stronie www oraz
w mediach spoteczno$ciowych przewodnik.
Materiat bedzie zawierat przejrzyste wska-
z6wki dla producentéw oraz sprzedawcéw,
jak znakowaé mieso, co nalezy wskazac
i w jaki spos6b” - czytamy na stronie inter-
netowej IJHARS.

Inspekcja zaprasza do kontaktu sprze-
dawcéw, ktdrzy nie majg wiedzy, w jaki
spos6b prawidtowo przedstawic informacje
o pochodzeniu miesa. ,Napiszdo nas, a nasi
eksperci chetnie odpowiedza na Twoje
pytania i rozwieja watpliwosci odnosnie
zapiséw w obowiazujacych aktach praw-
nych” - zacheca IJHARS. ¢
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Modana,,superfoods”

y2ouperprodukty” na sklepowych pétkach

Tekst Magda Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Egzotyczne jagody goji, nasiona chia, awokado, ale takze
rodzimy jarmuz, kasza jaglana czy siemie Iniane to sztandarowe
przyktady zywnosci nazywanej ,superfood”. Modne angielskie
stowo robi ostatnio zawrotna kariere, a produkty nim okreslane
zyskuja na popularnosci jako urozmaicenie codziennej diety.

To asortyment wybierany gldéwnie przez konsumentow poszu-
kujgcych sposobdw na tworzenie zbilansowanych positkdw.
Szeroka dostepnos¢ w sklepach z naturalna zywnoscia, sklepach
internetowych, ale tez w wiekszosci stacjonarnych placowek
handlowych sprzyja rozwojowi trendu na ,,superzywnosc”.

spoétczesny konsument
przyktada duza wage do
codziennego jadtospisu,
oczekujac, ze zywnosé
dostarczy mu potrzebnych sktadnikéw
odzywczych. Na sklepowych pétkach poszu-
kuje wiec nie tylko smacznych i sycacych
produktéw. Oprécz podstawowych artyku-
téw spozywczych do koszyka zakupowego
wktada tez te, ktére pozwola jeszcze petniej

zadba¢ o urozmaicong, zbilansowana
diete. Wsrdd tego asortymentu uwage
zwracaja ostatnio artykuty z zyskujacej na
popularnosci kategorii ,superfood”. To
naturalne sktadniki wykorzystywane do
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przygotowania wartoscio-
wych dan lub zawieraja-
cych je gotowych produk-
téw. Czym charakteryzuje
sie tego typu zywnos¢?

»Superfood” na co
dzien

»Superfoods” wyrézniaja
sie wysoka wartoscig odzywcza, a wiec duza
zawartoscig cennych sktadnikdéw pokar-
mowych. Naleza do nich produkty pocho-
dzace z natury, przede wszystkim: owoce,
warzywa, nasiona czy algi. Sa one m.in.

bogatym zrédtem: witamin, mineratow,
antyoksydantéw, aminokwaséw, btonnika
lub kwasoéw ttuszczowych omega-3. Jest
to lekka zywnos¢ o szerokim zastosowaniu
w codziennej diecie. ,Superfoods” sa doda-
wane do wielu potraw, zaréwno wytraw-
nych, jak i stodkich. Moga wystepowac jako
sktadniki wszystkich spozywanych w ciggu
dnia positkéw: od porannej owsianki

i satatki zjadanej w porze lunchu, przez
sycace danie obiadowe, po lekkostrawna
kolacje.

Czes$é konsu-
mentdéw postrzega
s,superfood” jako
kulinarna cieka-
wostke, inni jako
nieodtaczny element
Swiadomie kom-
ponowanej diety.
Po produkty z tej
grupy chetnie sie-
gaja osoby dbajace
o racjonalny tryb
zycia, zbilansowany
jadtospis, opierajace
diete na rdznorod-
bogatych
w sktadniki odzywcze positkach, a takze

nych,
wegetarianie i weganie.

Kulinarny trend czy marketingowe
hasto?

Okreslenie ,superfood” to jeden z kuli-
narnych trendéw oraz modne marketin-
gowe hasto, ktdre intryguje konsumentow
i napedza zainteresowanie t3 kategoria
produktéw. Spopularyzowanie jej w social
mediach pozwolito wielu odbiorcom
odkry¢ zywno$é, po ktéra w czesci przy-
padkdéw nie mieliby powodu siegnac bez
wskazdwek, jakie odnalezli w rozmaitych



serwisach. Ich Zzrédtem sg przede wszyst-
kim kuchenne inspiracje dostarczane przez
tworcow internetowych. Kulinarny kontent
zapewnia odbiorcom konkretne pomysty
na zastosowanie rozmaitych ,,superfoods”
w codziennej diecie i instrukcje dotyczace
samodzielnego przyrzadzania dan z ich
wykorzystaniem. Ale to niejedyny sposdb na
uzupetnienie jadtospisu ,superzywnoscia”.
W sklepach znalez¢é mozna tez bardzo zr6z-
nicowany asortyment gotowych produktéw
ze sktadnikami o wysokiej wartosci odzyw-
czej. Na znaczeniu zyskuje tez katering komponowany
z uwzglednieniem ,supersktadnikéw”, np. bogata
w ,,superprodukty” dieta pudetkowa dopasowana do
potrzeb tych, ktdrzy chca by fit lub zadbad o zbilanso-
wane zywienie.

Kulinarne nowinki i tradycyjna ,,superzywno$¢”

Wiele produktéw zaliczanych do kategorii ,super-
food” ma egzotyczne pochodzenie, a na polski grunt
trafity wraz z moda na ten rodzaj zywnosci. W rezultacie
na sklepowych pétkach mozna dzi$ bez trudu znalezé
wiele spozywczych nowinek, wczesniej rzadko spoty-
kanychitrudno dostepnych od reki. Do najpopularniej-
szych ,superproduktéw?”, jakie trafiaja do zakupowych
koszykéw, naleza: suszone jagody goji, sproszkowane
jagody acai, quinoa, czyli komosa ryzowa, herbata
matcha, surowe ziarno kakaowca, nasiona chia czy
kurkuma. Wiralowe awokado dostepne jest natomiast
zaréwno w postaci Swiezych owocow, jak i produkowa-
nej z nich gotowej pasty (lub sosu) guacamole. Moda na

s 739

Lsuperzywno$¢” przyniosta takze popularnos¢ algom
morskim, jako Zrédta biatka, witamin i mineratéw.
Mozliwos$é zakupienia tych produktéw pozwala
samodzielnie odtwarza¢ oryginalne dania z roznych
zakatkow Swiata albo w kreatywny sposéb wzbogacaé

nimi tradycyjne potrawy.

LIGHT #& &

Warto réowniez wiedzie¢, ze na miano ,,superfood”
zastuguja nie tylko egzotyczne produkty. Zywno$é
zawierajaca wiele cennych sktadnikéw pokarmowych
mozna znalez¢ takze w rodzimych kulinariach. Siemie
Iniane, aronia, zurawina, boréwki, jarmuz, czosnek
czy midd to polskie odpowiedzi na globalny trend, od
wiekdw stosowane w tradycyjnych recepturach.

Produkty

z ,superfoods” na

sklepowych pé6tkach
Oprécz bazowychs

produktéw ,superfeods”

w sklepach réznego formatu
i réznych kategorii mozna
znalez¢ bogaty asortyment
gotowych artykutéw spo-
zywczych zawierajacych
w sktadzie te wartosciowe
dla zbilansowanej diety
sktadniki. Sa one wazna
inspiracjq dla silnie roz-
wijajacego sie segmentu
convenience food.

W grupie gotowych do spozycia produktéw: éniada-
niowych kréluja mieszanki musli i owsianki WZng$l
cone o jagody goji, acai, zurawine czy bordéwki, a\ta_bvz_g
pieczywo z nasionami chia. Praktyczng propozycjg-ha
lekki lunch s3 satatki z awokado lub komosa ryzowa.
W roli przekasek wystepuja chociazby krakersy lub
chipsy z quinoa i nasionami chia. Wsréd gotowych dan
obiadowych na sklepowych pétkach mozna znalezé np.
przeznaczone do odgrzania miesno-warzywne potrawy
z komosa ryzowa czy odpowiednio doprawione zu‘py.i_
Kategoria stodkosci oferuje m.in. pudding z nasionaffij i
chia, owocowe desery na bazie réznych gatlfnkow
jagdd, a takze batoniki w bardzo wielu smakach. Z kate-
gorii produktéw do picia do wyboru sa chociazby: napdj
quinoa, koktajle i smoothies z zawartoscia wybranych
»superfoods”.

Silnie rozbudowany asortyment zywnosci z dodat-
kiem ,superproduktéw” jest odpowiedzig na zréz-
nicowane potrzeby i gusta konsumentdw, ktérych
oczekiwania oraz wymagania sa dzi$ bardzo wysokie,
szczegblnie ze przy zakupach zywnosci decydujacym
czynnikiem nie jest juz tylko cena produktéw. Na zna- #
czeniu zyskuja: rodzaj i jakos¢ sktadnikow, najlepie‘j
potwierdzona certyfikatami, walory smakowe, wartos¢
odzywcza, a takze wygoda uzycia zakupionego artyKutu
spozywczego. ¢



' SPRZEDAZ/LIGHT & FIT

Produkty bez laktozy

Alternatywa dla tradycyjnego nabiatu

Tekst Magda Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Na sklepowych po6ikach pojawia sie coraz wiecej artykulow
spozywczych z oznaczeniem ,bez laktozy”. Obecnie wersje
asortymentu pozbawione tego cukru wystepuja w praktycznie
kazdej kategorii produktow alternatywnych dla tradycyjnego
nabialu. W swoim portfolio posiada je juz wielu producentow.
Po zywno$¢ bez laktozy siegaja dzi$ nie tylko osoby z nietoleran-

cja pokarmowa.

aktoza to naturalny cukier wyste-
pujacy gtéwnie w mleku i produk-
tach mlecznych. Z mysla o oso-
bach, ktére chcg wyeliminowaé
ten sktadnik ze swojej diety, np. ze wzgledu
na jego nietolerancje, powstaje dedyko-
wana kategoria artykutéw zywnosciowych.
Dzieki szerokiej ofercie produktow bez lak-
tozy konsumenci moga wybieraé rozmaite
propozycje do bezposredniego spozycia lub
przygotowywania dan na ich bazie.

Ekspozycja i widocznos¢ produktéw
Produkty bez laktozy sa obecnie tatwo
dostepne. Mozna je znalez¢é w wiekszosci
placéwek handlowych, od sklepéw mato-
formatowych, po wielkopowierzchniowe
markety. Produkty bez laktozy nadal rzadko
bywaja zgrupowane w jednym miejscu
czy osobnym segmencie. Poszczegdlnych
artykutéw nalezy wéwczas poszukiwad
pomiedzy réznymi rodzajami tradycyjnego
nabiatu. Zwykle mozna je rozpoznac dzieki
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pisemnemu oznaczeniu na etykiecie jako

»produkt bez laktozy”. Powszechnie przy-
jeto sie takze, ze na opakowaniach wyrobow
z tej kategorii wystepuje kolor fioletowy,
chod nie jest to bezwzgledna reguta. Dzieki
charakterystycznej szacie graficznej pro-
dukty bez laktozy sa dobrze widoczne na
potce.

Odpowiedniki bez laktozy
Mleko bez laktozy powstaje przez wyeli-
minowanie lub zredukowanie zawartosci
dwucukru z jego sktadu. W tym celu do
ptynu dodawany jest enzym o nazwie lak-
taza. Jego zadanie polega na roztozeniu
laktozy na cukry proste, ktére sg tatwiej
przyswajalne przez organizm. Powstate
w ten sposdb mleko wystepuje we
wszystkich wariantach zréznicowanych
pod wzgledem zawartosci ttuszczu, ale
tez jako mleko w proszku bez laktozy.

Ws$réd produktéw bez laktozy konsu-
menci moga znalez¢ takze: Smietany, sery,
masta, twarogi, jogurty, kefiry, napoje,
desery mleczne, a nawet lody. Natomiast
osoby wdrazajace diete wysokobiatkowa
- wybrac z tego asortymentu artykuty pro-
teinowe bez laktozy.

Roslinny nabiat?

Inna grupa produktow
bez laktozy sa roSlinne
zamienniki artykutow nabia-
towych, potocznie nazywane
sroslinnym nabiatem”. Po
artykuty z tego segmentu
siegaja przede wszystkim
weganie oraz fleksitarianie,
a wiec osoby eliminujace lub
ograniczajace spozycie pro-
duktéw odzwierzecych. To
gtéwnie te kategorie konsu-
mentéw odpowiadajg za rosnacy popyt na
tego rodzaju asortyment, chociaz roslinne
zamienniki produktow nabiatowych trafiajg
do koszykdéw zakupowych réwniez z cieka-
wosci lub jako urozmaicenie menu kon-
sumentdw, ktdrzy na co dzien nie stosuja
podobnych ograniczen w diecie.

W ostatnich latach segment roslinnych
alternatyw dla nabiatu stat sie bardziej
zréznicowany, oferujac tym samym duzy
wybor artykutéw spozywczych, ktdre nie
zawieraja laktozy. Na tle catej kategorii
wyrdznia sie bardzo szeroki wybor napojow
roslinnych. To alternatywne dla mleka pro-
dukty uzywane m.in. jako dodatek do kawy,
owsianek czy deseréw. Wsrdd nich znajduja
sie napoje sojowe, owsiane, migdatowe czy
ryzowe. W dietach bez nabiatu zastosowa-
nie znajduja takze: jogurty sojowe, koko-
sowe i owsiane, $mietany roslinne, tofu czy
tempeh. ¢
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Naturalne przyprawy

Produkty do urozmaicenia smaku potraw, ciast 1 deserow

Tekst Magda Baskurzyriska
Zdjecia ©Shutterstock.com

Kazda potrawa doskonale komponuje sie

z naturalnymi przyprawami. W zaleznosci
od charakteru wybranego dania mozemy
cieszyc¢ sie mozliwoscia bogatej selekcji przy-
praw, ktore podkresla nie tylko smak, ale réwniez
zapach positku. W ponizszym artykule prezentu-
jemy najpopularniejsze warianty ekologicznych przy- =" s«
praw, ktore zajmuja szczegolne miejsce w wielu kuchniach.

oraz wiecej oséb decyduje sie

na wykorzystanie gotowych

mieszanek przypraw. Moga

to byé np. te przeznaczone
do przygotowania satatek, mies czy zup,
ktére poza dodatkowym aromatem,
zawierajg rowniez wiele konserwantdéw.
Alternatywnym rozwigzaniem bedzie zde-
cydowanie sie na naturalne propozycje,
ktére mozemy wtaczy¢ do naszej codzien-
nej diety.

Pieprzisol

Ten duet odgrywa wyjatkowo istotng role
nie tylko w polskiej kuchni, ale i na catym
Swiecie. W zaleznosci od naszych preferencji
mozemy wyréznic kilka najpopularniejszych
rodzajéw soli, ktéra doskonale sie sprawdzi
jako sktadnik wiekszos$ci potraw. Doktadniej
mowa tutaj o soli kuchennej, morskiej,
himalajskiej oraz ktodawskiej. W przypadku
pieprzu mozemy korzystac z wariantu czar-
nego, biatego, zielonego i czerwonego.

Bazylia

To jedna z najczesciej wybieranych przy-
praw, ktéra rownie dobrze sie sprawdzi
w przypadku lekkich satatek, jak i miesnych
dan obiadowych czy zup. Jej charaktery-
styczny, lekko stodkawy i pikantny smak
przypomina aromat anyzu lub gozdzikow.
Nalezy do podstawowych sktadnikdéw
kuchni $rédziemnomorskiej, dlatego
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stanowi chetnie wybierana przyprawe przez
mitosnikow tych smakdw..

Oregano

Propozycja o charakterystycznym smaku,
przypominajacym lekko gorzkie nuty
korzenne, podobnie jak w przypadku bazy-
lii, gtéwnie odnajduje swoje zastosowanie
w kuchni Srédziemnomorskiej. Doskonale
urozmaici aromat potraw wtoskich, francu-
skich i greckich, ale tez meksykanskich oraz
hiszpanskich.

Majeranek

Przyprawa o mocno ziotowym aroma-
cie, ktéra charakteryzuje sie delikatnym,
korzennym smakiem. Posiada wtasciwosci
wspomagajace proces trawienia, dlatego
jest coraz czesciej spotykana miedzy innymi
w polskiej kuchni.

Tymianek

Wsréd popularnych przypraw, szcze-
gbélne miejsce zajmuje rowniez tymianek.
Podobnie jak bazylia czy oregano, jest row-
nie czesto spotykany w kuchni $rédziem-
nomorskiej. Perfekcyjnie wzbogaci smak
wielu dan, nadajacim lekko ostry i korzenny
posmak.

Kolendra
Wykorzystanie tej przyprawy, pozwoli na
nadanie $wiezego, cytrusowo-anyzowego

smaku, dzieki czemu doskonale sie sprawdzi
jako podkreslenie smaku dan popularnych
na catym $wiecie. Ciekawym sposobem jest
rowniez wykorzystanie jej korzeni, ktére
charakteryzuja sie lekko stodkim i orzecho-
wym smakiem.

Czosnek

Granulowany lub w ptatkach, o inten-
sywnym smaku, ktory tagodnieje podczas
obrdébki termicznej. Podkresli smak zup,
dan rybnych lub miesnych, soséw czy sata-
tek. Posiada wtasciwosci antybakteryjne
i wspierajace odpornosc.

Cynamon

Pozyskiwany z kory cynamonowca,
o typowo korzennym smaku i aromacie.
Jest wyrazista przyprawa wykorzystywana
zaréwno do deserdw, ciast i napojow, jak
iréznorodnych dan warzywnych i miesnych.

Naturalne wzbogacenie smaku ciast
i deseréw

Poza cynamonem, ktdry jest jedna z naj-
czesciej wykorzystywanych przypraw wzbo-
gacajacych smak deserdw, istnieje réwniez
wiele innych naturalnych propozycji, ktére
tak samo dobrze odnajda sie w wielu
przepisach. Doktadniej mowa tutaj miedzy
innymi o wanilii, kardamonie, gozdzikach,
gatce muszkatotowej, imbirze oraz anyzu
gwiazdkowym.



Zapraszamy do kontaktu z naszymi Zapraszamy do odwiedzenia
Przedstawicielami Handlowymi naszego profilu na
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Piwo Pan IPAni

Pan IPAni to najbardziej znane piwo Browaru Trzech Kumpli. Przez 10 lat obecno-
$ci na rynku otrzymato 20 medali w piwnych konkursach w Polsce i za granicg oraz
stato sie ikona polskiej sceny piwowarstwa rzemieslniczego. W 2024 r. powstata
bezalkoholowa wersja Pan IPAnI, ktéra réwniez zdobyta uznanie konsumentéw

i sedziow, co potwierdza ztoty medal w konkursie Greek Beer Awards 2025.
Producent: Browar Trzech Kumpli

www.trzechkumpli.pl
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Piwo
W z personalizowang
etykiet
OLI-OLI yKieta .
: Pomystem na urozmaicenie oferty MG:_-;.-_;
Oleje do kaidEj kuchni gastronomii jest wprowadzenie do
Oleje Oli-Oli to produkty do kazdej kuchni, nieza- lokl'alu piwa rzesleslmc'zego ‘ perso’— TwoJa
leznie czy do smazenia, pieczenia, grillowania czy n; lzowang ety @a. Nic prostszegol ETYKIETA,
Pilsner, IPA, a moze bezalkoholowe Bau: 8

przyprawiania. Wygodna forma w sprayu pozwoli
zapomniec¢ o problemach z nadmiarem ttuszczu,

a praktyczne opakowanie ,bag-in bottle” ochroni
olej przed swiattem i powietrzem. Mozna wybrac
swoj ulubiony wariant sposréd oliwy z oliwek,
oleju rzepakowego, stonecznikowego, z siemienia
Inianego, z orzecha wtoskiego, kokosowego,

z prazonego sezamu czy z awokado, ktorego lekki
smak idealnie podkresli kazde danie. Sprawdzi

sie réwniez do spryskiwania satatek i potraw, by
zyskaty piekny wyglad i lepszy smak. To propozycja
zalecana do smazenia, dzieki gwarancji najwyzszej
temperatury dymienia, ktéra siega 270°C.
Dystrybucja: Euro-Goal

www.euro-goal.pl

z tropikalnymi owocami? Wystarczy
wybrac piwo z oferty Browaru Dziki
Wschod, ktéry przygotuje je we
wspotpracy z klientem.

Producent: Browar Dziki Wschéd
www.browardzikiwschod.pl

LS =

Letnie nowosci od Bavarii

Grapefruit i Apple to letnie odstony piw Bavaria.
Wiele roznorodnych smakow tworzy tez linie piw
bezalkoholowych Bavaria Smalt.

Dystrybucja: Martin
www.martin-zawiercie.eu
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Sycaca przekaska na grilla

Mieso wieprzowe, sél, naturalne aromaty i przyprawy - sktadniki, bez ktorych
grillowa uczta po prostu nie moze sie odby¢. Krétki, naturalny sktad, wyrazisty
smak oraz brak sztucznych wzmacniaczy smaku i konserwantow czynig Slaska
Kietbase 100% polskiej szynki od Doliny Dobra idealnym wyborem do grillo-
wego menu, jak i na sycaca przekaske.

Producent: Goodvalley

www.dolinadobra.pl

&=,
Y
Tarta gruszkowa z polewg czekoladowa

Zainspirowana klasycznym francuskim deserem Belle Héléne.
Kruche kakaowe ciasto, soczyste kawatki gruszki i aksamitna polewa
czekoladowa tworza harmonijna kompozycje smakow. 12 porgji
prawdziwej przyjemnosci z odrobina francuskiego luksusu.
Producent: Vandemoortele

www.vandemoortele.com

Letnie smaki serkow
homogenizowanych Rolmlecz

Mlekpol wprowadzit na rynek nowe, sezonowe warianty serkow
homogenizowanych marki Rolmlecz. Tropikalny oraz agrest

z czerwong porzeczka to letnie odstony tego kultowego produktu,
ktére zabierajg konsumentéw w podréz do beztroskich chwil dzie-
cinstwa, jednoczesnie oferujac im wyjatkowe smakowe doznania.
Producent: Spétdzielnia Mleczarska Mlekpol
www.mlekpol.com.pl

Serki kremowe taciaty Protein+

Mlekpol konsekwentnie rozwija oferte produktow funkcjo-
nalnych taciaty Protein+. Na sklepowych potkach pojawity
sie wysokobiatkowe serki kremowe lekkie: naturalny oraz
z cebula i szczypiorkiem. Opakowanie tego produktu
zapewnia az 16 gramow biatka - jednego z podstawowych
sktadnikéw odzywczych, niezbednych do prawidtowego
funkcjonowania organizmu.

Producent: Spétdzielnia Mleczarska Mlekpol
www.mlekpol.com.pl
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Pistacjowy zawrot gtowy

Egzotyczne desery 1 przekaski, ktore pokochat swiat &
L

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Pistacje staly sie ogélnoswiatowym hitem, ktory *
podbija swiat kulinaridow, ale rowniez mediow spo-
tecznosciowych. Ich popularnos¢ wplywa na branze
spozywcza. Producenci i sklepy poszerzaja swoje

oferty o nowe produkty, aby sprostac oczekiwaniom
konsumentow, ktorych fascynuje odkrywanie innych

kultur i smakow.

ynek produktéw pistacjowych

w ostatnim czasie dosy¢ dyna-

micznie poszerza sie 0 nowy

asortyment. Szczegdlnie jest
to widoczne w kategoriach stodyczy,
przekasek i deseréw. Pistacje i ich rosnaca
popularnos¢ inspiruja marki spozywcze do
umieszczania w swoich portfolio asorty-
mentu o tym smaku.

Konsumenci ciekawi swiata

Dlaczego pistacje podbity $wiat kulina-
ridw? W znacznym stopniu przyczynity sie
do tego media spotecznosciowe i wiralowe
przepisy, ktérymi dzielg sie ze swoimi
odbiorcami influencerzy. W internecie nie
brak tez recenzji stodyczy oraz przekasek
nadzianych pistacjami, np. w formie filméw,
w ktérych autorzy probowali dubajskiej cze-

kolady i opowiadali wrazenia z tego testu.

60 FMCG trends katalog branzowy

Hitem internetu byty tez publikowane przez

blogeréw kulinarnych przepisy na luksu-

sowy deser - sernik dubajski.

Na rozpowszechnienie trendu na pista-
cjowe produkty wptyw ma takze zauwa-
zalna w ostatnich latach fascynacja kulturg
Bliskiego Wschodu, m.in. Dubajem, ktéry
stat sie popularnym kierunkiem zagranicz-
nych wyjazdéw. Podréze te niejednokrotnie
tez tacza sie z odkrywaniem kuchni charak-
terystycznej dla tego zakatka Swiata i dzie-
leniem sie wrazeniami ze smakowania jego
osobliwosci, np. za posrednictwem mediéw
spotecznosciowych. W ten sposéb do Polski
przywedrowat ogdlnoswiatowy trend na
dubajska czekolade.

Ched odkrywania innych kultur, pozna-
wania nowych smakéw nie zawsze musi
wigzad sie z dalekimi wyjazdami. Pod tym
wzgledem internet i szeroka oferta zywno-
ci z innych regionéw Swiata
dostepna w sklepach oraz
marketach pozwalaja spro-
sta¢ oczekiwaniom wspot-
czesnych, ciekawych Swiata
konsumentow.

Produkty luksusowe
Pistacje, a takze wykonane
z nich kremy i polewy, dzieki
swojej lekko zielonej bar-
wie wyjatkowo estetycznie

prezentuja sie, jako dodatki do stody- # i
czy, rogalikéw, ciasteczek. Rozmaite &
desery i przekaski sktaniaja do sprébo-
wania zyskujgcego popularnos¢ smaku, ale
réowniez do uwiecznienia ich wygladu na
zdjeciach oraz podzielenia sie tymi tresciami
w internecie. To réwniez przektada sie na
marketing tych produktéw i zacheca kon-
sumentow do eksperymentowania. Do tej
popularnosci przyczynit sie réwniez eksklu-
zywny charakter pistacjowego asortymentu.
Cena tych orzechdéw jest zwykle wyzsza niz
innych odmian, co w pewnym stopniu sytu-
uje ten produkt w kategorii premium. Z tego
wzgledu pistacje kojarza sie wielu konsu-
mentom z prestizem, ale réwniez egzotyka.

Pistacjowe wersje popularnych
przekasek

W odpowiedzi na globalny trend produ-
cenci urozmaicajg oferty swoich produktéw
o ich innowacyjne wersje z dodatkiem
pistacji. W ten sposdb na rynku pojawiaja
sie kultowe batony czy ciastka o wiralowym



smaku. Niektére marki wprowadzaja tez do
swojego portfolio limitowane serie stody-
czy, co wptywa na sprzedaz i na postrzega-
nie tego typu produktéw jako asortymentu
premium. W kategorii ekskluzywnych
sytuuje je rdwniez cena, zwykle wyzsza niz
innych stodyczy i przekasek.

W3rdd pistacjowych hitéw sg row-
niez produkty mleczarskie. Jogurty,
maslanki, mleko smakowe, a takze pro-
dukty proteinowe w réznorodnych odsto-
.nach to propozycje cenione przez mito$ni-
. kow eksperymentowania ze smakami. Na
rynku spotka¢ mozna réwniez wytrawne
sery twarde z dodatkiem pistacji. Czesto
sg to produkty dojrzewajace, plasujace
sie w kategorii produktéw premium.

4+ Czekoladyi praliny

Czekolady pistacjowe, nazywane tez
dubajskimi, to absolutny hit ostat-

i nich miesiecy. Stodycze te

wystepujg w réznych warian-

tach. Kazdy produkt posiada

odrebna recepture. Zazwyczaj
jednak jest to mleczna, gorzka
lub biata czekolada nadziewana pistacjowa
masga i specjalnym, chrupigcym ciastem
kadaifi. W sprzedazy dostepne sg rowniez
pistacjowe czekolady z ,,anielskimi wto-
sami”. Pistacjowymi masami i orzechami
nadziewane sa tez wytrawne praliny.
Czekolady wystepuja natomiast nie tylko
w formie tabliczek w duzych, klasycznych
gramaturach, ale takze w postaci matych
batonikdw ,na raz”.

W wielu sieciach handlowych te pro-
dukty sa eksponowane w strefach kas,
aby jeszcze bardziej zacheci¢ klientéw
do siegniecia po stodka przekaske. Na fali
sukcesu dubajskich stodkosSci niektorzy
producenci poszli o krok dalej i wprowa-
dzili na rynek specjalne mieszanki, ktére
umozliwiajg samodzielne przygotowa-
nie pistacjowej czekolady lub pralinek
w domowym zaciszu.

Pistacjowe croissanty
Pistacje zawtadnety takze segmentem
stodkich deserdw i wypiekow. Przyktadem
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sg croissanty z pistacjowym nadzieniem,
ktére wiele sieci handlowych wprowadzito

zawtadnety kulinariami
i branza spozywcza. Klienci

€¢

do sprzedazy Na rozpowszechnienie sklepdw, cukierni i lodziarni
w limitowa- . . wybieraé moga sposrod
nych ofertach. trendu na plStaC]OWE pistacjowych lodéw na
Wypiekane produkty Wp}yw ma Patyku, wrozkach czy w wersji
z kruchego . . familijnej, a takze produktéw
lub pétkru- zauwazalna w ostatnich w odstonach kremowych, ale

chego ciasta
francuskiego,
przyozdo-
bione bakaliami, polewami czekoladowymi
lub lukrowymi, zachecajg konsumentéw
nie tylko smakiem, ale réwniez swoim
wygladem. Staty sie jednym z niekwestio-
nowanych trenddw ostatnich miesiecy. Jak
silny jest wptyw tej ogblnoswiatowej mody
na pistacje, mozna byto zaobserwowac
w ttusty czwartek, gdy w sklepach i piekar-
niach krélowaty paczki wypetnione zielona,
orzechowg masa.

Sezonowe i regionalne odpowiedzi
na pistacjowy
trend

Lato sprzyja wpro-
wadzaniu na rynek
nowych, sezono-
wych wersji znanych
produktéw, ale tez
zmienia
zywieniowe konsu-
mentéw. W cieptych
miesigcach jako
chetnie

nawyki

desery

wybierane s3 lody. Wiele produktéw z tej
kategorii rowniez tworzonych jest z dodat-
kiem charakterystycznych orzechdw, ktére

latach fascynacja
Bliskim Wschodem

tez zmrozonych sorbetéw.
Dodatkiem do lodéw moga
by¢ sosy pistacjowe, ktére
stuza jako polewy do ciast i mrozonych
deserdw.

Na fali sukcesu pistacji konsumenci
chetniej siegaja tez po produkty regionalne
wyrabiane z ich dodatkiem, np. chatwy
czy kunafe, czyli bliskowschodni deser
tworzony na bazie chrupkiego ciasta. Takie
rarytasy mozna spotka¢ w ofertach np.
sklepbw internetowych. Wsréd smakowi-
tych nowosci sa réwniez pistacjowe kawy,
palone z aromatem pistacjowym, a nawet

napoje podawane na zimno - mrozone.

Pistacjowy zawrét gtowy

Tak szeroka gama pistacjowego asor-
tymentu obrazuje, jak w stosunkowo
krétkim czasie silnie rozwinat sie segment
produktow inspirowanych dubajskimi stod-
kosciami. Rozpoczynajac od nadziewanej
czekolady, konsumenci otrzymali bardzo
rozbudowana oferte rozmaitosci z dodat-
kiem modnych orzechdw, ktérej réznorod-
no$¢ wielu okresla mianem ,pistacjowego
zawrotu gtowy”. ¢
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Zywnosc kiszona i fermentowana

Rosngca popularnosc tego asortymentu

Tekst Magda Baskurzyriska
Zdjecia ©Shutterstock.com

Rosngca popularnos$c¢ kiszonek oraz zywnosci fermen-
towanej sprawia, ze coraz chetniej wlaczamy je do
naszej codziennej diety. Mozemy cieszyc sie ogromna
roznorodnoscia tego typu produktow, pojawiaja-

cych sie na rynku w wielu odstonach smakowych.

Po jakie artykuly z tej kategorii najczesciej siegaja

konsumenci?

ostatnich latach widac

wieksze zainteresowanie

konsumentéw spozywa-

niem produktéw kiszo-
nych oraz fermentowanych. Wptyw na
popularno$é tego asortymentu ma wiele
czynnikéw. Jednym z nich jest wieksza Swia-
domos¢ spoteczna w zakresie sktadnikéw
diety. Staramy sie z duza uwaga dobierac
produkty, ktére znajda sie na naszym tale-
rzu. Sa to artykuty o naturalnych sktadach,
ekologicznym pochodzeniu. Duza role
wywiera tez tradycja. Procesy kiszenia i fer-
mentacji stosowane sg przy przyrzadzaniu
zywnosci od wiekdéw. Zwrot ku dawnym
recepturom, to jeden z trenddw, ktéry pod-
bija rynek spozywczy. Nie bez znaczenia
pozostaje wptyw nowych technologii, a kon-
kretnie rozwéj medidw spotecznosciowych,
w ktoérych influencerzy i blogerzy inspiruja
do przygotowywania réznorodnych potraw

i siegania po konkretne produkty, w tym
réwniez kiszonki i zywnos$¢ fermentowana.
To produkty, po ktére warto siegnaé w ciggu
catego roku, niezaleznie czy mowa o czasie
jesienno-zimowym, czy wiosenno-letnim.

Proces przygotowywania kiszonek
Kiszenie opiera sie na fermentacji bez-
tlenowej, podczas ktérej wykorzystywane

jest dziatanie bakterii mlekowych. Sg one
odporne na sél, nawet jesli wystepuje ona
w wyzszych stezeniach. Doktadniej, caty

proces dziata na podstawie zastosowania
odpowiednio przygotowanej solanki, w ktd-
rej przechowywane beda warzywa. To pro-
sty i popularny sposdb, ktéry bez trudnosci
mozemy wykona¢ nawet we wtasnej kuchni.

Tradycja przede wszystkim
Kiszenie produktéw spozywczych to
proces, ktéry stosujemy juz od wielu lat.
Dzieki takim mozliwosciom jesteSmy
w stanie nie tylko przygotowac smaczne
dodatki, wzbogacajace codzienny obiad,
ale réwniez opracowac sposéb na znaczne
_ przedtuzenie trwatosci produktéw,
“%  ktére nawet po dtugim czasie
- _" beda smaczne i odpowiednie do
spozycia. Szeroka gama artykutéw
z tej kategorii dostepna jest rowniez na
sklepowych pétkach. Wykorzystanie kiszo-
nych warzyw stato sie ponadczasowym
wyborem zdobywajacym uznanie, nie tylko
jako dodatek do niedzielnego obiadu, ale
rowniez cenny sktadnik podkreslajacy smak
zup, satatek, kanapek, szasztykdw czy wielu
innych potraw, zaréwno tych tradycyjnych,

jak i nowoczesnych.

Ogorki kiszone

Whrew pozorom, ogérki kiszone sg nadal
uznawane jako najpopularniejsza propozy-
cja, z checig wybierana przez wielu z nas.
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Nic wiec dziwnego, ze pojawiaja sie w coraz
ciekawszych odstonach, idealnie dopetnia-
jacych kazda potrawe.

Najpopularniejsza jest ich klasyczna wer-
sja, ktéra spetni oczekiwania kazdego sma-
kosza. Ogérki kiszone charakteryzuja sie
typowo kwaskowatym posmakiem, ktéry
uzyskaty za pomoca specjalnej fermentacji
mlekowej. Sa chrupkie i jedrne oraz zawie-
raja cenng witamine C, witaminy z grupy B
oraz wiele kultur bakterii.

Ciekawa propozycja sg rowniez ogorki
matosolne, ktorych smak jest nieco delikat-
niejszy niz w przypadku powyzej wymienio-
nej wersji. Charakteryzuja sie wyczuwalna
nutg czosnku, kopru oraz chrzanu ,a ich
tekstura jest chrupigca, niemal przypomi-
najaca $wieze warzywa.

Inaczej jest natomiast w przypadku ogor-
kéw konserwowych. Te nie s3 poddawane
procesom fermentacji, a w zamian maryno-
wane w zalewie octowej. Ich stodko-kwasny
smak komponuje sie z bardziej miekka
tekstura.

Kolejna, réwnie smaczng propozycja,
ktéra mozemy spotkaé w wielu warian-
tach, jest kiszona kapusta z marchewka.
Odpowiednio poszatkowana, poddana
procesom fermentacji, zachodzacej poprzez
zasypanie jej sola, o charakterystycznym
kwasnym smaku idealnie dopetni trady-
cyjne dania obiadowe.

Kiszone warzywa
Kiszone buraki naleza do grona naj-
chetniej wybieranych dodatkéw do
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réznorodnych dan. Nie tylko sprawdzj sie
w formie suréwki podawanej do tradycyj-
nego obiadu, ale réwniez jako podstawowy
element wykorzystywany do przygotowania
barszczu czerwonego, chtodnika litew-
skiego czy petniacy role dodatku do rézno-
rodnych satatek. Mozliwosci
s3 nieograniczone.

Tak naprawde, kazdy
Z nas moze samodzielnie,
we wtasnym domu ukisié
swoje ulubione owoce lub
warzywa. Poza wspomnia-
nymi wczesniej propozycjami
moze to by¢ réwniez kiszony
seler, brukselka, cebula,
papryka, pomidory, dynia
i wiele wiecej. Jak przygoto-
wac je samodzielnie? Proces
kiszenia, czesto wydaje sie
niezwykle prosty, jednak wymaga poda-
zania za kilkoma istotnymi wskazéwkami,
majacymi duzy wptyw na efekt i walory
przygotowywanego produktu.

Mianowicie chodzi tutaj o temperature
pomieszczenia, w ktérym zachodzi ten
proces. Powinna ona wynosi¢ pomiedzy
15, a 20 stopniami Celsjusza. Co wazne -im
jest nizsza, tym caty proces trwa dtuzej.
Tak samo duza uwage nalezy zwrdcic na
dostep tlenu, ktérego powinno by¢ jak
najmniej. Jego nadmiar moze prowadzi¢

do gnicia kiszonych produktow. Wazne jest
rowniez prawidtowe przygotowanie zalewy.
Pomocna bedzie ta, ktéra wykorzystalismy
do poprzednich kiszonek, ktéra znacznie
przyspieszy fermentacje.

Kefir, czyli fermentowany napéj
mleczny

Konsumenci, ktérzy starannie dobieraja
sktadniki diety, chetnie siegaja tez po
zywnos$¢ fermentowang. Popularnoscia
ciesza sie mleczne napoje fermentowane,
ktére dzieki charakterystycznemu smakowi
znajduja szerokie zastosowanie w kuchni,
a takze jako sycaca przekaska.

Istnieja réwniez opcje idealne dla
tych, ktérzy niekoniecznie przepadaja za
smakiem naturalnego kefiru. Propozycje
owocowe doskonale sprawdza sie jako
element urozmaicajacy codzienng diete.
Kefir jest rowniez produktem, po ktéry
siega coraz wiecej oséb dbajacych o smu-
kta sylwetke.

Oprécz kefirow produktem z grupy
fermentowanych, ktéry réwniez cieszy
sie duzym zainteresowaniem konsumen-
téw jest maslanka. Ten produkt réwniez
wystepuje w wielu wariantach smako-
wych. Wieksza popularnosé tego typu
produktéw wynika tez z dopasowywania
rodzaju zywnosci do indywidualnych diet
i preferencji. ¢
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Atrakcyjna ekspozycja
lethiego asortymentu

Goraca oferta

Tekst Magda Baskurzyriska
Zdjecia ©Shutterstock.com

Nadeszlo lato i wreszcie mozemy cieszyc sie wyjatkowymi
chwilami. To rowniez czas na skorzystanie z sezonowych
promocji. Producenci oferujg coraz wiecej produktow ideal-
nych na wakacyjne chwile. Niezaleznie czy mowa o stodkich
i stonych przekaskach, produktach grillowych i napojach, czy
kosmetykach i akcesoriach, idealnych na plaze. Kazdy z tych
produktéw wymaga odpowiedniej ekspozycji, ktdra skupi

uwage konsumentow.

ak wyglada ekspozycja
produktéw, ktérej gtéw-
nym celem jest skuteczne
zwrdcenie naszej uwagi
podczas zakupéw? W zalez-
nosci od kategorii producenci
wykorzystuja specjalnie dopra-
cowane sposoby, ktérych gtow-
nym celem jest przyciggniecie
uwagi klientéw. Skutkuje to
znacznym zwiekszeniem ich
sprzedazy w okresie wakacyj-
nym. Ktére z nich najlepiej sie
sprawdzaja? Wsrdd rozwigzan,
ktére skutkujg duzym zainteresowaniem,
znajduja sie sezonowe produkty, letnie
aranzacje oraz kolorystyka i o$wietlenie,
ktére atrakcyjnie wyeksponuja towary na
sklepowych pétkach. Réwnie duzg uwage
zwraca sie na okreslone rozmieszczenie
produktéw w sklepach. Produkty sezonowe
i promocyjne najczesciej umieszczane sg na
poczatku trasy zakupowej, a te o charakte-
rze impulsowym w okolicach kas.

Najpopularniejsze propozycje

Wraz ze zmiang sezonu, zmieniaja si¢
réwniez nasze preferencje i upodobania
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zakupowe. Zamiast cieptych i sycacych dan,

stawiamy na te lekkie i orzezwiajace propo-
zycje, ktore idealnie sie sprawdza podczas
letnich, czesto upalnych dni. Doktadniej,
mowa tutaj miedzy innymi o réznorodnych
warzywach i owocach, ktére mozemy
wykorzystaé zaréwno jako sktadnik lekkich
dan lub napojéw, jak i szybka oraz prosta
w przygotowaniu przekaska.

Duzym zainteresowaniem latem, szcze-
gblnie wérdd najmtodszych, ciesza sie lody.
Chtodne desery wystepujace w réznych
postaciach, od tych na patyku i w rozku,
przez te w wiekszych opakowaniach,

idealnych na podzielenie sie z catg rodzina,
naleza do podstawowego jadtospisu kaz-
dego smakosza. Takie produkty znajduja sie
w specjalnych zamrazarkach, ktére czesto
juz na pierwszy rzut oka, dzieki wszelkim
zdobieniom i naklejkom w typowo waka-
cyjnych motywach, przypominaja o sezonie
petnym stoAca i ciepta.

Rownie duze znaczenie zaczynajg miec
wszelkie akcesoria, ktore dodat-
kowo umila nam czas peten
ciepta i stonca. Sa to miedzy
innymi meble ogrodowe, odziez
letnia, akcesoria sportowe, czy
produkty do grilla.

Sposoby na podkreslenie
charakteru ekspozycji
Wakacje to czas, kiedy kon-
sumenci, w pogoni za plano-
waniem urlopéw, coraz czesciej
dokonuja impulsywnych zaku-
pow. Poza odpowiednim przygo-
towaniem regatdw chtodniczych
i zamrazarek warto réwniez zwrdci¢ uwage
na te nieco drobniejsze elementy, ktére
skusza kazdego klienta poszukujacego
letnich okazji. Mowa tutaj miedzy innymi
o mozliwosci zagospodarowania specjalnie
wydzielonej przestrzeni, ktéra znajduje sie
zazwyczaj na samej gorze regatow skle-
powych. W tak wyznaczonych miejscach
najczesciej mozemy znalez¢ réznorodne
akcesoria, takie jak jednorazowe grille,
podpatki czy inne podobne produkty, ktére
z pewnoscig umila nam ten wakacyjny czas
wsrdd najblizszych. Sezonowa oferta sprze-
dazowa powinna sie znajdowac w zasiegu



wzroku klienta. Taki sposdb pozwala
zwiekszy¢ sprzedaz, jednoczesnie znacznie
utatwiajac i usprawniajac zakupy.

Mozliwosci nadania ekspozycji produk-
téw typowo wakacyjnego klimatu jest
wiele. WSrdd nich, coraz czesciej spoty-
kamy réowniez ciekawe grafiki w réznych
postaciach, ktére dodatkowo urozmaica
cata przestrzen. Na ktére z nich warto zwré-
cic¢ szczegblna uwage? Wyjatkowo istotna
role odgrywa wybrana kolorystyka, ktéra
juz na sama mysl przywotuje letnie chwile
petne beztroski i wypoczynku. Mowa tutaj
o odcieniach zieleni, niebieskiego oraz zétci,
czyli koloréw, ktére doskonale sie skompo-
nuja z typowo letnimi
grafikami nawigzujacymi
do wakacyjnego wypo-
czynku. Motywy plazy,
stofica czy orzezwiaja-
cych napojéw i przekasek
idealnie ozdobiag skle-
powe pétki petne letnich
okazji.

W  przestrzeniach
sklepowych umiesz-
czane sg rowniez plakaty
i bannery informujace
np. o
ofertach produktowych

sezonowych

€¢

Opcji na podkreslenie
sezonowego charakteru
oferty sprzedazowej jest

wiele. Kazda z nich moze
przyniesc realne skutki
w zachecaniu klientow
do zakupow

danej marki. To rowniez idealny sposdb na
przekazanie informacji o nadchodzacych
okazjach i promocjach, z ktérych z radoscia
skorzystaja konsumenci.

Jednym z najwazniejszych elementdw,
wptywajacych na skuteczng sprzedaz jest

ANALIZA/HANDEL '

stosowanie i czuwanie nad odpowied-
nim oznaczaniem cen i nazw produktow.
Dodatkowym urozmaiceniem letniej eks-
pozycji jest wykorzystanie ciekawych haset
reklamowych. Bannery, plakaty czy grafiki
zamieszczane nad produktami opatrzone
kreatywnymi, czesto zartobliwymi treSciami
moga zyskac uznanie klientéw i zacheci¢ do
zakupu.

Impulsywne zakupy

Sezon peten stonca to doskonaty czas,
kiedy mozemy spedzac coraz wiecej chwil
na zewnatrz, np. spacerujac. Doskonatym
urozmaiceniem takich momentéw bedzie
zaopatrzenie sie w napoje i smakowite
przekaski, ktére znajdziemy w kazdym
sklepie spozywczym. Takie produkty zazwy-
czaj znajduja sie w asortymencie sklepow

w specjalnie zagospodarowanych miej-
scach, ktore znacznie utatwia nam podjecie
szybkich decyzji.

Przestrzenie przeznaczone do impul-
sywnych zakupdw, najczesciej znajduja
sie przy kasach. Dzieki tatwosci lokalizacji
podstawowych produktéw, idealnych do
spozycia ,na raz”, klienci moga cieszy¢
sie mozliwo$cig zaoszczedzenia czasu
zwigzanego z poszukiwaniem produktu
na sklepowych pétkach. Z tego wzgledu
w poblizu stref kas znalezé mozna najcze-
Sciej mate soki, wody mineralne gazowane
i niegazowane oraz napoje w puszkach lub
butelkach. Co prawda, wybér jest znacznie
mniejszy niz ten na poétkach umieszczo-
nych w dalszej czesci sklepu, jednak dzieki
tatwosci zlokalizowania podstawowych
propozycji, szybkie zakupy staja sie znacznie
tatwiejsze. Wsréd impulsowych produktow
spozywczych, réownie duza popularnoscia
cieszg sie stodycze, gumy do zucia i réz-
nego rodzaju mietéwki oraz miniaturowe
wersje najpotrzebniejszych kosmetykéw,
a zwtaszcza tych stuzacych ochronie skéry
przed stofncem.

Opcji na podkreslenie sezonowego
charakteru oferty sprzedazowej jest wiele,
a kazda z nich moze przyniesc realne skutki
w zachecaniu klientéw do nabywania okre-
$lonych produktéw. ¢
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Karmydla zwierzat

Produkty z kategorii premium

Tekst Magda Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

W ostatnich dekadach branza zoologiczna przeszia ogromng
przemiane. Jej efektem jest bardzo rozbudowany i silnie zr6zni-
cowany asortyment artykulow dla zwierzat. Na rynku stale poja-
wiaja sie nowe marki oraz kategorie produktow dedykowanych
domowym pupilom. Ta sama tendencja dotyczy tez segmentu
karm przeznaczonych dla pséw i kotow. Szeroka dostepnosc
tych produktéw sprawila, ze wybor gotowej zywnosci dla czwo-
ronogow stanowi dzis$ nieodigczng czes$¢ codziennych zakupow.
W tej grupie na znaczeniu zyskujg ostatnio artykuly premium.
Czym spowodowany jest ten trend?

$réd wtascicieli domo-
czworonogow
staje

sie dzi$ tendencja do
humanizowania zwierzecych podopiecz-
nych. Przejawia sie ona m.in. w sposobie
postrzegania pupila jako cztonka rodziny,
przyjaciela, bliskiego towarzysza oraz

wych
powszechna

w przyjmowaniu w relacji ze zwierzeciem
postawy troskliwego opiekuna. Decydujac
sie na kota lub psa, staramy sie zapewni¢
mu jak najlepsze warunki do funkcjono-
wania i rozwoju, a wiec tzw. dobrostan.
W tym celu nabywamy niezbedne akcesoria,
dostosowujemy przestrzen do potrzeb zwie-
rzat, ale tez staramy sie zadbac o wtasciwg
pielegnacje i prawidtowe zywienie.
Wiasciciele coraz Swiadomiej podchodza
do kwestii planowania menu czworonoga.
Przed dokonaniem wyboru konkretnych
produktéw, pogtebiaja wiedze na temat zbi-
lansowanej diety zwierzecia. Wielu konsu-
mentéw poszukuje karm odpowiednich dla
swoich pupili wérdd asortymentu premium.

Alternatywa dla domowych positkéw

Karmy z segmentu premium oznaczaja
zwykle wyzsza klase cenowa produktéw.
Nie bez powodu. Postrzegane sa jako war-
tosciowa alternatywa dla samodzielnie
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przygotowanych positkéw. To wygodne
w uzyciu, gotowe do podania zwierzeciu
produkty, ktére wyrdzniaja sie przede
wszystkim: wysoka jakoscia surowcow,
duzym udziatem sktadnikdéw odzywczych,
obecnoscia sktadnikéw funkcjonalnych,
brakiem lub minimalizowaniem zawartosci
sztucznych dodatkéw, barwnikéw, wzmac-
niaczy smaku i zapachu oraz konserwantéw.
Produkty te spetniaja tez bardziej wyma-
gajace standardy jakoSciowe i ilosciowe.
Czesto posiadaja takze certyfikaty potwier-
dzajace ich okreslone cechy.

Karmy z tej grupy powinny by¢ dla zwie-
rzecia lekkostrawne, tatwo przyswajalne
i realizowad naturalne potrzeby zywieniowe
czworonogdw. W ich sktadzie powinno
dominowaé mieso lub ryby, a zawarto$¢

zbdz lub innych wypetniaczy powinna byé
ograniczona.

Produkt na miare potrzeb

Silnie rozbudowana kategoria karm
premium skupia sie nie tylko na ogélnych
zatozeniach dotyczacych zwierzecej diety.
Segment ten oferuje takze szeroki wybor
produktéw dla czworonogdw o specjalnych
potrzebach zywieniowych. Mowa tutaj nie
tylko o artykutach przeznaczonych dla pséw
i kotow w konkretnym wieku, ale
tez np. karmach odpowiadaja-
cych trybowi zycia pupila. Wsrdd
tego rodzaju produktéw znajduje
sie m.in. zywno$¢ opracowana
z mysla o zwierzetach aktyw-
nych lub tych, ktére przejawiaja
mniejsze zainteresowanie aktyw-
noscia. Dzieki wyspecjalizowanej
ofercie karm premium optymal-
nie dostosowany pokarm moga
otrzymaé tez np. czworonogi
o wrazliwym uktadzie trawien-
nym, z alergiami, w okresach rekonwale-
scencji po zabiegach weterynaryjnych lub te,
ktérym zostato zalecone odchudzanie.

Premiumizacja w segmencie karm

Premiumizacja, jaka obserwujemy obec-
nie w segmencie karm, jak i catej kategorii
produktéw z branzy zoologicznej, jest zna-
czaca tendencja w ksztattowaniu sie tego
rynku. Ta wynikajaca ze zwiekszajacej sie
Swiadomosci wtascicieli zwierzat postawa
konsumencka zmienia kryteria zakupowe
w tej kategorii. Wieksze znaczenie niz czyn-
nik cenowy zyskuje w tym przypadku jakos¢
sktadnikéw, wartos¢ odzywcza, indywidu-
alne dopasowanie do potrzeb konkretnego
czworonoga, a czesto takze aspekt proeko-
logicznej postawy producenta.
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- Caty swiat alkoholi w jednym mlejscu

« Ponad 3500 produktow
«« 180 zagranicznych dostawcow.

« 25 lat doswiadczenia

« Najwiekszy na rynku wybor
unikalnych alkoholi: win, grapp,
pisco, mezcali, calvadosow i innyc

- Limitowane kolekcje single cask
dostepne tylko u nas-

« Alkohole rocznikowe

« Mozliwosc zakupu beczki wina
z personalizowang etykieta
na kazdej butelce

+ Dequstacje komentowane
- Profesjonalne doradztwo
« b5 salonow w catej Polsce

» Szybka realizacja duzych
zamowien - dostep od reki do nawet
3000 butelek tego samego wina

« Szkolenia dla zespotu

www.wina-mp.pl
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WINA:

Argentyna, Armenia,
Australia, Austria,
Butgaria, Chile,
Francja, Grecja, Gruzja,
Hiszpania, Indie, Izrael,
Japonia, Motdawia,
Niemcy, Nowa Zelandia,
Polska, Portugalia,
RPA, Szkocja, Ukraina,
Urugwaj, USA, Wegry,
Wtochy

ALKOHOLE MOCNE:

Whisky, bourbony,
koniaki, armaniaki,
brandy, calvadosy,
cydry, rumy, tequile,
grappy. pisco, likiery,
miody pitne, bittery,
cachaca, giny, wodki,
nalewki, pastis, absynt,
sake, inne destylaty

CYGARA:

Dominikana, Nikaragua,
Honduras, Turcja

MARKI WEASNE:

Dwor Polski, Pawlina,
Starosta, Pavlinowka,
Pawlina Nuts,
Pawlina Coffee,
Pawlina Tea,

Pawlina Extra Virgin
Olive Oil

A FANLINDS




TWIST BUBBLE TEA 350 g
to kolejna nowa propozycja
od Bakomy, ktdra wychodzi poza
kategorie tradycyjnych jogurtow
| wprowadza marke w swiat
nowoczesnych napojow
podbijajacych rynek!

TWIST BUBBLE JOGURT 210 g
dostepny teraz w nowej,
atrakcyjne|] szacie graficznej!
Dodalismy réwniez nowy smak:
~ melon-arbuz!

. Bakoma TWIST BUBBLE
. to j_:'.ﬁ.r.'ar:;n-cj.!: tc;?,.niglc_.:.g_-;
orzezwienia!
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