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Nowe formy zakupow

Cyfrowi asystenci klientow

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Konsumenci maja do dyspozycji nowoczesne narzedzia, ktére
ulatwiaja nie tylko wybor artykulow, ale takze ich zakup.
Wsrdd wielu innowacyjnych technologii wykorzystywanych

w handlu, coraz popularniejsze staje sie zastosowanie specjal-
nych aplikacji oraz skanerow, ktore umozliwiaja dodawanie
produktow do wirtualnego koszyka podczas stacjonarnych
zakupow, niekiedy tez bez koniecznosci oczekiwania w kolejce
do kasy. Dzieki tym rozwiazaniom klienci mniej czasu poswie-
caja na realizacje list zakupowych.

spétczesni konsumenci

cenig sobie wygode

i rozwiazania, ktore

usprawnia wykonywanie
codziennych czynnosci, takze tych zwigza-
nych z zakupami. Nowoczesne technologie
pozwalajg na znaczne uproszczenie i skro-
cenie czasu, jaki niezbedny jest do zrealizo-
wania listy produktow.

Dzieki zastosowaniu innowacyjnych
aplikacji i skaneréw do kodéw kreskowych
klienci nie musza oczekiwaé w kolejce do
sklepowej kasy, a towary moga w prosty
sposéb dodac do koszyka na mobilnym
urzadzeniu w trakcie
sta-
cjonarnych i co

zakupow

najistotniejsze od
razu przy potce.
Wiele z tych
technologii

umozliwia

takze konsumentom dotarcie do informacji
dotyczacych asortymentu, w tym m.in. jego
sktadu oraz procesu produkcji, a takze tatwe
poréwnywanie cen i ofert réznych sieci

handlowych.

Popularnymi opcjami sa aplikacje
dedykowane klientom konkretnych sieci,
ktére oprdcz informowania uzytkownikdw,
o aktualnej ofercie i promocjach uprawniaja
do skorzystania z atrakcyjnych rabatéw. Za
pomoca aplikacji klienci moga uczestniczy¢
takze w programach lojalnosciowych i np.
gromadzi¢ punkty za zakupy, a nastepnie
wymieniac je przy kasie na upominki.

Skanowanie produktéw
Wsrdd wielu innowacyjnych technologii
wykorzystywanych wspétczesnie w handlu

coraz popularniejsze staje sie tez zastoso-
wanie specjalnych aplikacji oraz skaneréw,
ktére umozliwiaja dodawanie produktéw
do wirtualnego koszyka lub torby podczas
stacjonarnych zakupdéw. W niektérych
przypadkach klient nie musi juz udawac
sie do kasy. W czesci sieci handlowych
system polega na tym, ze kody kreskowe
umieszczone na produktach sg skanowane
przy potkach, ale przed wyjsciem ze sklepu
konieczne jest udanie sie do kasy samoob-
stugowej, by po wygenerowaniu
oraz zeskanowaniu kodu qr
mozna byto ukonczy¢ transak-
cje. Wygodne z perspektywy
klientéw jest to, ze nie ma wow-
czas potrzeby wyktadania pro-
duktéw na tasme i ponownego
ich skanowania. Poza tym to
rozwigzanie umozliwia $ledzenie
na biezaco kwoty zakupdw zgro-
madzonych w koszyku, dlatego
tatwiej zmiescic sie w przewi-
dzianym na te wizyte budzecie.

Cyfrowe listy zakupowe

Duza popularnosciag wsréd konsu-
mentdw ciesza sie nie tylko rozwiazania,
ktére umozliwiaja dokonywanie zakupéw
stacjonarnych w uproszczony sposob.
Wspotczesni klienci cenig sobie réznego
typu aplikacje, dzieki ktérym tworzone sa
listy produktdw, szczegdlnie ze sg one stale
udoskonalane, aby zagwarantowac uzyt-
kownikom jeszcze wieksza funkcjonalnosé
ustugi. Udogodnieniem, jakie proponuja
tworcy niektérych aplikacji, jest mozliwosé
dodawania produktéow na liste zakupow
gtosowo, a nawet wspédtdzielenie listy
przez kilka 0s6b, dzieki czemu takze inni
domownicy moga uczestniczy¢ w jej two-
rzeniu i zgtaszaé swoje zapotrzebowanie na



konkretne produkty. Nowoczesne techno-
logie wykorzystywane przy tworzeniu list
zakupowych posiadajg wiele przydatnych
funkcji, np. po wprowadzeniu artykutéw do
systemu, moga je pogrupowac na konkretne
kategorie albo wedtug dziatéw dostepnych
w markecie. Odpowiednie zorganizowanie
zakupdw jeszcze przed wizyta w placéwce
handlowej pozwoli znacznie uproscic,
a tym samym skrdcic czas transakgji oraz
spedzony w sklepach.

Innymi wygodnymi rozwigzaniami stoso-
wanymi na co dzien przez klientéw sklepow
sg aplikacje, ktére umozliwiaja przegladanie
gazetek reklamowych z aktualnymi promo-
cjami sieci handlowych.

Cyfrowe aplikacje wspdtcze$nie moga
petni¢ role wirtualnych asystentdw, ktorzy

towarzysza podczas zakupdw, utatwiaja
pozyskiwanie informacji na temat artyku-
téw, aktualnych ofert, promocji. Pomagaja
tez w tworzeniu personalizowanych list
zakupdw oraz - co réwniez bardzo przy-
datne w przypadku zapracowanych oséb -
w szybkim identyfikowaniu i lokalizowaniu
towardw na sklepowych pétkach. Co wiecej,
niektdre aplikacje oferuja takze opcje prze-
piséw na dania i desery, a takze podpowia-
daja, jak skomponowad positki w przypadku
osbb bedacych na dietach.
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Duza popularnoscig wsrod kon-
sumentow cieszg sie rozwigzania,
ktére umozliwiajg dokonywanie
zakupow stacjonarnych w uprosz-
czony sposob

Asystent zakupowy

Nowym, ale rdéwniez
zyskujacym na popularnosci
rozwigzaniem jest voice
commerce, czyli cyfrowe
narzedzia, ktére pozwalaja
na wyszukiwanie towaréw
oraz zasiegniecie wiedzy na
ich temat za posrednictwem
elektronicznych aplikacji obstugiwanych za
pomoca komend gtosowych. Rozwigzanie
to rozpowszechnione jest w sprzedazy
internetowej, jednak przyktady zastosowa-
nia tego typu technologii odnalez¢é mozna
réwniez podczas zakupéw dokonywanych
stacjonarnie, za pomoca np. opcji wyszu-
kiwania gtosem dostepnych w witrynach
internetowych lub opartych na wykorzysta-
niu technologii Al.

Aplikacje to krok ku utatwieniu zakupéw
dokonywanych stacjonarnie. Przyspieszaja
tez proces sprzedazy prowadzo-
nej za posrednictwem witryn
internetowych. E-commerce
to dziedzina handlu, ktéra
w przypadku wielu kategorii
produktowych odnotowuje
wyzsze zainteresowanie niz tra-
dycyjne zakupy. Trend na zakupy
online podbita pandemia, gdy
wiele 0s6b przyzwyczaito sie do
zakupdow na odlegtos¢, jako tez
ich bezpieczniejszej formy. | co

istotne, wielu konsumentdw nabywajacych
przezinternet odziez, kosmetyki, dekoracje,
meble czy elektronike, pozostato wiernych
tej opcji. Aplikacje to wszechstronne
narzedzia, ktére umozliwiaja takze zakup
zywnosci droga internetowa. Niektdre
sieci handlowe wdrazaja takie rozwigzania
w swoich ofertach.

Zrédto informacji przydatnych
marketingowo

Nowoczesne, cyfrowe technologie wyko-
rzystywane przez klientéw sieci handlowych
to nie tylko funkcjonalne narzedzia uspraw-
niajace dokonywanie zakupdw. Na podsta-
wie aktywnosci uzytkownikdéw podmioty
zajmujace sie handlem moga w pewien
sposdb badaé rynek, zapotrzebowanie
klientow na konkretne produkty czy ustugi.
Sieci handlowe za pomoca elektronicznych
narzedzi otrzymuja wiele przydatnych mar-
ketingowo informacji o swoich klientach,
ktére nastepnie pozwalaja lepiej zidenty-
fikowad preferencje zakupowe chociazby
w konkretnych grupach wiekowych. Dzieki
tym aplikacjom podmioty moga poznac
istotne z perspektywy konsumentéw war-
tosci, np. opierajace sie na istotnych dzisiaj
postawach ekologicznych i zwigzanych
z tym wymaganiach wobec producentéw
i dystrybucji, czyli zrbwnowazonej produk-
¢ji, ochronie $Srodowiska i zasob6éw natural-
nych. ¢
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Najwiekszym wyroznieniem
jest dla nas lojalnosc¢ konsumentow

Trzydziesci lat temu, gdy powstawala marka Laciate,
kierowaliSmy sie wiara w jej sukces i ta wiara pozo-
stala z nami do dzisiaj. Rozwoj tej wyjatkowej marki
to fascynujgca podroéz od pierwszych kartonéw mleka
UHT - wyprodukowanych w 1995 roku - po nowocze-
sne produkty funkcjonalne, ktére wprowadzamy dzi-
siaj. Na przestrzeni trzech dekad oferta marki Laciate
ewoluowala wiec w taki sposéb, by odpowiadac na
zmieniajace sie potrzeby i preferencje konsumentow
— mowi Malgorzata Cebelinska, Wiceprezes Zarzadu
SM Mlekpol, z ktora rozmawiamy o jubileuszu marki

materiat sponsorowany

Bezpieczeristwo, jako$¢ i lokalnosé to
wartosci szczegélnie istotne dla wspét-
czesnych konsumentow. W jaki sposéb
producenci z branzy mleczarskiej reagujg
na te potrzeby, aby wychodzié naprzeciw
trendom?

Mlekpol od ponad 40 lat konsekwentnie
buduje swoja pozycje, dostarczajac konsu-
mentom zdrowe, autentyczne i smaczne
produkty wytwarzane z polskiego mleka,
pozyskiwanego codziennie od prawie
7500 dostawcow. Krotki czas pomiedzy
odbiorem surowca a jego przetworze-
niem zapewnia $wiezo$¢ wyrobdw, a 12
nowoczesnych zaktadéw przetwérczych
o wysokim stopniu specjalizacji pozwala
zachowad najwyzsze standardy jakos$ciowe
i zapewnié dywersyfikacje oferty. Dzieki
wykorzystywaniu najnowszych technolo-
gii, a jednoczesnie tradycyjnych receptur
- gwarantujemy klientom i konsumentom
produkty mleczarskie z czystg etykieta,

8 FMCG trends katalog branzowy

Laciate, rozwoju linii produktéw funkcjonalnych,
a takze kluczowych inwestycjach.

Rozmawiata Monika Pawluk
Zdjecia SM Mlekpol

ktére zachwycaja smakiem i doskonata,
powtarzalng jakoscia.

Od lat rozwijamy ponadto lokalne
marki, cieszace sie obecnie popularnoscia
w catym kraju, a takze poza jego granicami.
Mowa tu np. o radomskim Rolmleczu,
mazurskiej Maslance Mragowskiej czy
tédzkim JOGO.

Na jakie jeszcze aspekty zwracajq obecnie
uwage konsumenci przy wyborze przetwo-
réw mlecznych?

Obecnie konsumenci, a szczegdlnie ich
mtodsze pokolenia, bardzo $wiadomie
podejmuja decyzje zakupowe w odniesieniu
do artykutéw spozywczych, w tym mleczar-
skich. Cenig sobie, o czym juz wspomniano,
wysoka jako$¢ i czysty sktad wyrobdw,
poszukujac jednoczesnie produktow, ktore
odpowiadajg ich stylowi zycia.

Dlatego z jednej strony obserwujemy
powrdtdo tradycyjnych wyrobéw -jogurtow

naturalnych, kefirdw, twarogdéw czy
maslanki, ktére stanowia doskonata baze
dla zdrowej, nowoczesnej kuchni. Z drugiej
za$ strony widzimy wzrost zainteresowania
produktami funkcjonalnymi, ktére zapew-
niajg konsumentom co$ wiecej niz uczucie
sytosci, to jest np. wysoka zawarto$¢ biatka
czy wsparcie uktadu nerwowego. Bardzo
istotne staty sie takze produkty bezlakto-
zowe, spetniajace szczegblne wymagania
zywieniowe 0s6b z nietolerancja cukru
mlecznego, ale przeznaczone takze dla
pozostatych grup konsumentéw. W zwiazku
z rozwojem tego trendu niedawno wzbo-
gaciliSmy nasza oferte, np. o Maslanke
Mragowska naturalna bez laktozy.

Od kilku lat na znaczeniu zyskuje tez
wygoda spozywania nabiatu. W zwiazku
z tym obserwujemy rosnace zainteresowa-
nie m.in. jogurtami pitnymi, ktére wpisuja
sie w dynamiczny tryb zycia wspétczesnych
mtodych ludzi.



Szczegolnym momentem dla SM Mlekpol
jest jubileusz trzydziestolecia marki
taciate. Produktéw, ktére kazdego dnia
towarzyszq wielu Polakom, ale majg
takZe ugruntowang pozycje na miedzy-
narodowym rynku. Jak przez trzy dekady
zmieniata sie oferta i budowana byta
marka - obecnie jedna z najsilniejszych na
rynku?

Trzydziesci lat temu, gdy powstawata
marka taciate, kierowalismy sie wiarg w jej
sukcesita wiara pozostata znami do dzisiaj.
Rozwdj tej wyjatkowej marki to fascynujaca
podréz od pierwszych kartonéw mleka
UHT - wyprodukowanych w 1995 roku - po
nowoczesne produkty funkcjonalne, ktére
wprowadzamy dzisiaj.

Na przestrzeni trzech dekad oferta marki
taciate ewoluowata wiec w taki sposob, by
odpowiadac na zmieniajace sie potrzeby
i preferencje konsumentéw. Zaczelismy
od podstawowych produktéw UHT, a dzi$
mamy szerokie portfolio taciatych wyro-
béw, obejmujace ponad 100 pozycji asorty-
mentowych: miedzy innymi w kategoriach
mleka i $mietanek, Smietany, masta, jogur-
téw, twarogdw, a ostatnio takze produktow
wysokobiatkowych z linii kaciate Protein+.

Marka taciate od chwili swego powstania
zdobyta niezliczona liczbe nagrdd i zostata
uznana za jedna z najcenniejszych polskich
marek. Ale najwiekszym wyrdznieniem jest
dla nas lojalno$¢ konsumentéw. To wtasnie
ich codzienne decyzje zakupowe sprawity,
ze dzi$ jestesSmy tu, gdzie jestesmy - nie
tylko jako jeden z lideréw na rynku krajo-
wym, ale takze jako producent marki obec-
nej w ponad 100 krajach $wiata.

Jakich nowosci w ofercie marki taciate
mogq spodziewa¢ sie w najblizszym czasie
konsumenci?

Obecnie konsekwentnie rozbudowujemy
naszg oferte, szczegdlnie w zakresie pro-
duktéw proteinowych, co jest odpowiedzia
na rosnace zapotrzebowanie rynku. Linia
taciate Protein+ niedawno powiekszyta sie
o dwa nowe warianty jogurtéw pitnych -
jagoda ze $mietanka oraz guawa i smoczy
owoc. Na sklepowych pétkach niedtugo

WYWIAD/RYNEK '

pojawi sie takze twarozek grani taciaty
Protein+, ktory zawiera az 30 gramoéw
biatka w jednej porcji, a jednoczesnie ma
0 57% mniej ttuszczu niz standardowa
wersja. To zatem idealna propozycja dla
o0s6b aktywnych fizycznie, sportowcow, jak
réwniez dla kazdego, kto chce wzbogacié
codzienne menu o warto$ciowe sktadniki
odzywcze.

Te rynkowe debiuty wspiera kampania
»Dotatuj sie”, podkreslajaca funkcjonalne
walory naszych produktéw.

Dzieki wykorzystywaniu

energetyczny, a takze biotyne, wptywajaca
na prawidtowe funkcjonowanie uktadu
nerwowego i utrzymanie funkcji psycho-
logicznych. Biotyna dodatkowo pomaga
zachowad zdrowe wtosy i skére.

Co wazne, produkty te zostaty stwo-
rzone przy udziale samych konsumentoéw,
w ramach programu EIT Food RIS Consumer
Engagement Labs, realizowanego przez
IRZiBZ PAN w Olsztynie. To zatem efekt

analizy potrzeb kon-
“ sumentéw i wsparcie
w wyzwaniach, z jakimi

Jakie produkty zmagaja sie oni na co
znajdg siewport-  najnowszych technologii dzer.

folio SM Mlekpol tej i tradvevinveh receptur — Jogurty funkcjo-
jesieni? Czy oprocz yey) y . p nalne sa kierowane
znanych produktow ~ gWarantujemy klientom do szerokiego grona
w tym sezonie asor- i konsumentom pI'OdUkty 0s6b, w tym prowadza-
tyment poszerzony cych intensywny tryb

zostanie réwniez
0 nowe propozycje?
Poza rozszerze-
niem oferty marki
taciate Protein+
w  najblizszym
czasie planujemy wprowadzenie na
rynek trzech nowych smakéw deseréw
taciatych w nastepujacych smakach:
brownie z winiami, mango lassi oraz kiwi
z nutg matchy. Decyzja o ich opracowaniu
byta owocem duzej popularnosci tych
produktéw z kategorii comfort food, ktére
tacza w sobie funkcje smakotyku i zdrowej
przekaski.

SM Mlekpol stale rozwija takze linie
produktéw funkcjonalnych. W ostatnim
czasie na sklepowych pétkach pojawity
sie jogurty pitne wzbogacone magnezem
i biotyng. Czym wyrézniajq sie te pro-
dukty i do jakiej grupy konsumentéw sq
kierowane?

Linia jogurtéw funkcjonalnych taciatych
to wyjatkowa propozycja, stworzona jako
odpowiedzZ na konkretne potrzeby kon-
sumentéw. Kazdy wariant - Harmonia,
Réwnowaga i Energia - zawiera magnez,
ktéry pomaga zmniejszy¢ uczucie zme-
czenia i wspiera prawidtowy metabolizm

mleczarskie z czystg ety-
kieta, ktére zachwycaja i
smakiem i doskonaia,
powtarzalng jakoscia

zycia w dynamicznym
petnym wyzwan
$wiecie. Dodatkowo sa
to produkty bezlakto-
zowe i bezglutenowe,
dostepne w wygod-
nym opakowaniu 250 ml i nie zawieraja
sacharozy.

Kierunkiem, w jakim podqgza produkcja
Zywnosci, jest zréwnowazony rozwéj
oraz wykorzystywanie zielonej energii.
Przyktadem takich dziatan jest urucho-
miona w ubiegtym roku w zaktadzie
produkcyjnym SM Mlekpol w Grajewie
instalacja fermentacji beztlenowej. Jakie
korzysci przyniosta ta inwestycja?

Biogazownia przy zaktadowej oczysz-
czalni sciekdéw w Grajewie to wazna
inwestycja, jaka Mlekpol zrealizowat
w ostatnich latach. Stanowi ona dosko-
naty przyktad tego, jak taczy¢ efektywnoscé
biznesowa z odpowiedzialnoscia za $rodo-
wisko naturalne. Uruchomiona w Grajewie
instalacja to bowiem element szerokiej
strategii energetycznej, ktéry doskonale
wpisuje sie w koncepcje gospodarki obiegu
zamknietego.

Najwazniejsza korzyscig wynikajaca
z funkcjonowania naszej biogazowni jest »
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wytwarzanie z produkcyjnych odpadéw
organicznych oraz osaddw z oczyszczalni
zielonej energii, a takze nawozu wykorzysty-
wanego lokalnie przez rolnikéw. Instalacja
obejmuje reaktor fermentacji beztlenowej
oraz uktad kogeneracyjny. Za te inwestycje,
ktéra przyczynita sie takze do ograniczenia
emisji CO,, Mlekpol zostat uhonorowany
tytutem ,Ekoinwestora w Przemysle
Spozywczym”.

Na horyzoncie pojawiajq sie kolejne
kluczowe inwestycje. Grajewski Zaktad
Produkcji Mleczarskiej zostanie rozbudo-
wany w czesci przeznaczonej do produkcji
seréw pakowanych w atmosferze ochron-
nej. Jakie znaczenie dla przysztosci firmy
bedzie miata realizacja tego zadania?

To rzeczywiscie jedna z najwiekszych
inwestycji w historii Mlekpolu, z realizacja
zaplanowana na lata 2025 - 2029.

Projekt obejmuje nie tylko rozbudowe
infrastruktury magazynowej, ale przede
wszystkim zakup nowych linii produk-
cyjnych do seréw, modernizacje linii juz
istniejacych oraz kompleksowa automaty-
zacje procesow technologicznych. Dzieki
tym wszystkim dziataniom bedziemy mogli
zwiekszy¢ efektywnos¢ produkgji i zopty-
malizowac koszty, a takze stworzy¢ nowe
miejsca pracy. ¢

Digitalizacja sposobem na konkurencyjnosc?

Alw branzy FMCG

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

W wielu dziedzinach zachodzi rewolucja zwigzana z mozliwo-
$ciami zastosowania w nich technologii opartych o sztuczna
inteligencje. W fazie wdrazania tych rozwiazan znajduje sie
rowniez branza ddbr szybko zbywalnych. Nowoczesne narze-
dzie stuzy miedzy innymi do pozyskiwania istotnych informacji,
ktére mogq wplywac na rozwdj i jakos¢ produktéw, marketing
czy dostosowanie oferty do preferencji konsumentow.

irmyzbranzy FMCG chetnie siegaja

po nowe narzedzia, ktére uspraw-

nig procesy produkgcji, ale tez

dostarcza niezbednych informacji,
ktére majg wptyw na rozwdj asortymentu,
komunikacje z klientami oraz dopasowanie
oferty do ich preferencji zywieniowych, stylu
zycia czy wartosci. Wréd nowych technolo-
gii, ktére znajduja zastosowanie w tej dziedzi-
nie jest sztuczna inteligencja.

Analiza rynku

Al w branzy débr szybko zbywalnych
obecnie wykorzystywane jest w wiekszosci
jako narzedzie do analizowania rynku,
wptywu produkcji na $rodowisko, kosz-
téw wytwarzania asortymentu towaréw,
ich logistyke oraz dystrybucje w sieciach
handlowych. Sztuczna inteligencja coraz
czesciej znajduje réwniez zastosowanie
przy budowaniu przekazu marketingowego,
nie tyle od strony generowania tresci, co
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analizy preferencji zakupowych réznych

grup konsumentdw czy zapotrzebowania na
produkty sezonowe. Traktowane jest jako
efektywna metoda pozyskiwania danych
niezbednych do konstruowania oferty, ktéra
trafi do wielu grup odbiorcéw.

Technologia oparta na Al moze by¢ wyko-
rzystywana w laboratoriach i postuzy¢ jako
narzedzie do kontrolowania jakosci produk-
tow oraz sktadnikéw.

Efektywno$é i ochrona $rodowiska

Dzieki zastosowaniu sztucznej inteli-
gencji, jako narzedzia do analizy przedsie-
biorstwa z branzy débr szybko zbywalnych
moga ulepszy¢ efektywno$¢ w réznych dzie-
dzinach. Za pomoca Al mozliwe jest uspraw-
nienie logistyki - dostarczania produktéw
do hurtowni oraz na sklepowe pétki oraz co
szczegblnie istotne w kon-
tekscie troski o Srodowisko
naturalne oraz ekonomie
kosztow - skrdcenia tan-
cucha dostaw, co przetozy
sie na zniwelowanie $ladu
weglowego. Dzieki tech-
nologiom smart mozliwe
jest takze ograniczenie
ilosci zuzywanej energii
niezbednej do zasilania
urzadzen i systemow wyko-
rzystywanych w procesach
wytwarzania zywnosci.

To tylko cze$é z pomystdéw na zastosowa-
nie sztucznej inteligencji w branzy FMCG.
Al jest wcigz nowym narzedziem, ktory
wymaga poznania mozliwosci wykorzysta-
nia jego potencjatu w réznych obszarach.
Najblizsze lata pokaza, w jakich kierunkach
ewoluowac beda innowacyjne rozwigzania
i wjaki sposdb wptyna na produkcje zywno-
Scioraz handel. ¢
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Pieczywo chrupkie

Smakowite zamienniki tradycyjnego chleba

Tekst opracowata Monika Pawluk zrédto: Tovago www.tovago.pl

Zdjecia Tovago

Chrupkie pieczywo to alternatywa dla tra-
dycyjnego chleba. Produkty tego typu maja
szerokie zastosowanie w kuchni. Stuzg jako
baza do przygotowania pozywnych kanapek na
$niadanie, doskonale sprawdza sie rowniez jako
przekaska, ktéra mozna na szybko zjes¢ podczas
przerwy w pracy, szkole i podrozy lub dodatek
do positkow. Konsumenci uwielbiajg klasyczne warianty

pieczywa chrupkiego, chetnie siegaja rowniez po artykuly

o urozmaiconych smakach.

ajwazniejszymi cechami,

jakimi kieruja sie konsumenci

przy wyborze produktéw na

szybkie $niadanie czy jako
przekaske na kazda pore dnia, sg smak,
jako$¢ oraz wygodna forma opakowania
i podania. Zainteresowanie tego typu pro-
duktami wynika ze stylu zycia, jaki wspdtcze-
$nie prowadzi wiele oséb. Nagromadzenie
codziennych obowiazkéw zwigzanych
z pracg zawodowa i prowadzeniem domu
sprawiaja, ze nie zawsze jest czas na przy-
gotowanie pozywnego i zdrowego positku.
W takich sytuacjach zazwyczaj wybierane
sg artykuty, ktére nadaja sie do spozycia na

—

N\
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szybko i mozna wyczarowac z nich pyszne
kanapki, dania, satatki, a nawet desery.

Klasyka i innowacje

W te trendy wpisuje sie pieczywo chrup-
kie, ktére staje sie coraz popularniejszym
zamiennikiem tradycyjnego chleba. Oprécz
wygody i smaku poszukiwane sg produkty
o naturalnym sktadzie, a takze takie, ktére
mozna tatwo dopasowa¢ do indywidualnej
diety. Personalizacja oferty w branzy FMCG
to jeden z istotnych kierunkéw rozwoju
ofert produktowych. Artykuty spozywcze
powinny celowac nie tylko w gusta smakowe
konsumentdw, ale rowniez uwzgledniacich
osobiste preferencje
zywieniowe. Wiele
0s6b przywigzanych
jest do klasyki, ale
konsumenci cenia
tez innowacje - czyli
produkty urozmaicane
o nietypowe smaki
i dodatki.

Przyktadem takiego
podejscia do tworze-
nia zywnosci jest asor-
tyment marki TOVAGO.
Firma powstata w 1985

r. z pasji do zdrowego stylu zycia i od lat
konsekwentnie rozwija swoja dziatalnosé.
W ofercie firmy znalez¢ mozna szereg pro-
duktéw z kategorii chrupkiego pieczywa
o wszechstronnym zastosowaniu. Kruche
chlebki  marki
TOVAGO sprawdza
sie jako podstawa
do smakowitych
kanapek, dan, sata-
tek lub jako prze-
kaska, ktérg mozna
zabraé ze soba do
pracy, szkoty czy na
wycieczke.

Naturalne
i chrupiace
przekaski
Pieczywo chrup-
kie, podobnie jak to
tradycyjne, posiada
wiele wariantdw,
réznia sie
gatunkiem zbdz uzytych do ich produkgji.
I w ten sposdb na rynku mozna spotkac
szeroka game tego typu produktéw, np.
pieczywo chrupkie zytnie, kukurydziane,
z dodatkiem kaszy jaglanej, pszenicy,

ktére



jeczmienia czy owsa. Z mysla o wielbi-
cielach lekkich, naturalnych i wyjatkowo
chrupigcych przekasek, marka TOVAGO
w swoim portfolio posiada Pieczywo
Chrupkie Kukurydziane, ktére odznacza sie
prostym sktadem, bazujacym na kukurydzy.
Niskokaloryczny i bezglutenowy produkt
sprawdzi sie zaréwno jako samodzielna
przekaska, jak i dodatek do ulubionych
past, seréw czy warzyw.

Prostota i naturalno$é - te cechy przy-
$wiecaty firmie TOVAGO przy opracowywa-
niu receptury Pieczywa Chrupkiego z ziaren
zyta krojonego. Chrupiace, lekko orzechowe
w smaku, komponuje sie z réznorodnymi
dodatkami -
wytrawnymi, jak i stodkimi.

Z kolei Pieczywo Chrupkie
Kukurydziano-Jaglane to
lekka przekaska, ktéra taczy
delikatny smak kukurydzy
i kaszy jaglanej. Produkt
sprawdzi sie jako baza do
kanapek, chrupigca przeka-
ska lub dodatek do positkdw.
Jego naturalny sktad i sktad- :-

zaréwno

niki odzywcze przypadna do gustu osobom
prowadzacym aktywny tryb zycia.

W aktualne trendy spozywcze wpisuje
sie takze Pieczywo Chrupkie Graham marki
TOVAGO - lekka i chrupiagca przekaska,

ANALIZA/RYNEK '

ktéra zachwyca wyjatkowym smakiem maki
pszennej. Produkt z pewnoscia zachwyci
konsumentdw, ktdrzy poszukujg pomystoéw
nasycaca alternatywe dla tradycyjnego pie-
czywa. Dzieki mace graham, znanej z wyso-
kiej zawartosci btonnika, wspomaga prawi-
dtowe trawienie i regulacje poziomu cukru
we krwi, co czyni je doskonatym wyborem
dla kazdego, kto dba o swoje zdrowie.
Zainteresowaniem ws$rdd konsumentdw,
szczegblnie tych prowadzacych aktywny
tryb zycia i dbajacych o racjonalng diete,
ciesza sie rowniez produkty funkcjonalne,
wzbogacone o sktadniki odzywcze pozy-
tywnie wspierajace funkcje organizmu.
W ofercie TOVAGO znajdziemy Pieczywo
Chrupkie Btonnikowe Wieloziarniste.
Kruche kromki posiadajg w swoim skta-
dzie btonnik, ktéry wspiera trawienie,
a jego delikatna struktura sprawia, ze

komponuje sie zaréwno z wytrawnymi,
jak i stodkimi dodatkami i wzbogaca kazdy
positek. Dodatkowo zawiera réznorodne
ziarna, takie jak: zyto, kukurydza, pszenica,
jeczmien i owies, ktdre nie tylko doskonale
smakuja, ale tez wspieraja prace uktadu
pokarmowego. Chrupiace i petne natu-
ralnych sktadnikéw kromki zapewniaja
dtugotrwate uczucie sytosci i energie na

caty dzien. ‘ ‘

Wiele 0s6b przywiaza-
nych jest do klasyki, ale
konsumenci cenig tez
innowacje, czyli pro-
dukty spozywcze uroz-
maicane o nietypowe
smaki oraz dodatki

Zaskakujace smaki i dodatki

Jesli przyjrzec sie wyborom zakupowym,
to wsréd konsumentdw nie brak tez zwo-
lennikdéw innowacyjnych produktéw. Takze
w przypadku pieczywa chrupkiego cenione
sa artykuty, ktére zaskakuja smakiem
idodatkami. Przyktadem jest linia warzywna
TOVAGO w dwéch smacznych wariantach:
z burakiem lub pomidorowym twistem.
Pieczywo urozmaicone smakiem buraka to »
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lekka, chrupiaca przekaska kukurydziana,
ktéra taczy naturalng stodycz tego warzywa
z subtelna stonos$cia. Stworzona z mysla
o aktywnych, Swiadomych konsumentach,
poniewaz jest to produkt weganski, bez
dodatku cukru oraz GMO.

Mito$nicy innowacji z pewnoscia
zachwyca sie smakiem lekkiego, kukury-
dzianego pieczywa chrupkiego z dodatkiem
suszonych pomidoréw i aromatycznych
zi6t. Ta $rédziemnomorska kompozycja
stanowi¢ bedzie baze do przygotowania
kanapek, petnych smaku i pozbawionych
sztucznych dodatkdw.

Forma deseru

Pieczywo chrupkie to nie tylko stone
przekaski i dodatki do réznorodnych dan.
Réwnie dobrze stanowi¢ moga takze stodki
deser, bedacy alternatywa dla stodyczy.
Przyktadem takiego rozwigzania sa
produkty ze stodkiej serii w mini
opakowaniach. Rozpoczyna
ja CYNA-mis$, ktéry taczy lekka
chrupko$¢ kukurydzianego -
pieczywa i aromatycznej nuty 4
cynamonu, dzieki temu jest
to przekaska odpowiednia na
kazda pore dnia. Szybko zaspo-
koi apetytioczaruje przyjemnymi,
korzennymi akcentami. Rozgrzewajace
nuty smakowe wyjatkowo cenione s przez
konsumentow w okresie jesieni i zimy, gdy
poszukiwane sg rozne, takze te stodkie spo-
soby na uprzyjemnienie sobie chtodnych
i pochmurnych dni.

Y

14 FMCG trends katalog branzowy

Na poprawe humoru w jesienne wieczory
konsumenci wybieraja takze produkty z cze-

Czekolada
moze

stano-
wi¢ rdéwniez

pyszny dodatek

koladowymi nutami.

do pieczywa chrupkiego.

KAKA-OWCA
marki TOVAGO
to unikalne pota-
czenie chrupkosci
kukurydzianego
pieczywa i deli-
katnego smaku
kakao. To Swietna
opcja na lekka,
a jednoczes$nie
pyszna przekaske,
ktéra zaspokoi
gtdéd i ochote na
co$ stodkiego.

e —
=% - _

Natomiast KOKO-sowa to idealne pota-
czenie lekkiego, kukurydzianego pieczywa
z nuta egzotycznego kokosa. Alternatywa
dla tradycyjnych stodyczy - zdrowa, lekka
i petna smaku.

Stodkie pieczywo marki TOVAGO spraw-
dzi sie jako samodzielne przekaski, ale
doskonale smakuje réwniez z dodatkami,
dlatego cieszy sie

coraz wiekszym
zainteresowa-
niem mito$nikéw
deserowych
wariantéw.
Wszechstronne
zastosowanie pie-
czywa, bogactwo
smakéw i dodat-
kéw - od klasyki po innowacje, wygodne
opakowania, naturalny sktad i personali-
zacja produktéw sprawiaja, ze asortyment
marki TOVAGO wpisuje sie w réznorodne
gusta. Zaleta produktéw TOVAGO jest row-
niez wygodne opakowanie. Dzieki temu
ulubione przekaski mozna mie¢ zawsze pod
reka — w pracy, na spacerze, po treningu. To
zwigzane jest takze z trendem na produkty
typu ,,on the go”, gotowe do spozycia i takie,
ktére mozna bez problemu zabrac ze sobg
na wiele okazji - wyjscie do pracy, szkoty,
trening czy wyjazd. ¢
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Pieczywo i dodatki

Produkty do przygotowania kanapek

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Trendy w produktach $niadaniowych ulegaja
ciaglym zmianom. Ewoluuja tez gusta konsu-
mentow. Poczawszy od typu preferowanego
pieczywa po dodatki do kanapek, producenci

i sieci handlowe staraja sie dostarczac klientom
smaczny oraz wartosciowy asortyment, aby

dopasowac oferte do oczekiwan odbiorcow.

zesto mowi sie, ze $niadanie
jest najwazniejszym positkiem,
majacym wptyw na efektyw-
nos$¢ w trakcie catego dnia. Jego
minusem jest pospiech, w jakim czesto
trzeba przygotowywac ten positek. Z tego
wzgledu najprostszym rozwigzaniem sa
kanapki, ktére kazdy moze przygotowac we
wtasny sposéb, z ulubionych sktadnikéw.
Jednym z podstawowych produktéw,
ktéry niewatpliwie ma wptyw na jakosc¢
$niadania, jest pieczywo. Zazwyczaj pod-
stawa do wykonania kanapek s
chleby, butki, bagietki dostepne
w wielu réznych wariantach.
Smak i wtasciwosci tego asor-
tymentu zalezg od gatunkow
zbdz, z ktdrych wyprodukowana
zostata maka do wypieku. Pod
tym wzgledem dokonywana
jest tez jego ogdlna klasyfikacja.
Zazwyczaj w konteks$cie tych
produktéw obowiazuje podziat
na pieczywo: pszenne, zytnie lub
mieszane.

Pieczywo petnoziarniste
i wieloziarniste

Jesli przyjrzeé sie trendom, wedtug
ktérych wytwarzane sa produkty piekarni-
cze, jednym z nich jest moda na pieczywo
petnoziarniste. To produkty wypiekane
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na bazie nieoczyszczonej maki pszennej,
zytniej czy orkiszowej z catymi ziarnami
razem z tuska, z dodatkiem wody, soli,
zakwasu badz drozdzy. Dzieki temu chleby,
butki oraz bagietki posiadaja duza zawar-
to$¢ sktadnikdédw odzywczych, btonnika
i witamin. Popularnos¢ tego asortymentu
zwigzana jest z wiekszym zainteresowaniem
ze strony konsumentéw na wdrazanie indy-
widualnych diet zywieniowych (zdrowot-
nych i redukcyjnych), a co z tym zwiazane
réwniez poszukiwaniem produktéw charak-

T

teryzujacych sie naturalnym i prostym
sktadem.

Opcja, po ktdra takze siega wiele
oséb, jest pieczywo wieloziarni-
ste, ktére w przeciwienstwie do

asortymentu petnoziarnistego wytwarzane
jest z maki w petni przemielonej. Rdzni sie
konsystencja - jest delikatniejsze niz wypieki
petnoziarniste. Konsumenci cenig tez pro-
dukty zdodatkami ziaren stonecznika, dyni,
sezamu, Inu czy maku, ktére urozmaicaja
smak nie tylko petnoziarnistego czy wielo-
ziarnistego, ale nawet biatego pieczywa.

Produkty do odpieku
Wsrdd trenddw piekarniczych wymienic
mozna réwniez rosnaca popularnosé pie-
czywa do odpieku, czyli produkty
f’: wstepnie przygotowane, mrozone
lub zapakowane w odpowiednich
warunkach prézniowych, ktére
mozna podgrzaé w piekarniku lub
kuchence mikrofalowej. W katego-
rii tych produktéw wyrézni¢ mozna
np. butki do burgeréw, hot-dogéw
czy tortille. W ten sposéb mozna




pokusi¢ sie o przygotowanie bardziej
urozmaiconego $niadania, réwniez z pro-
pozycjami przekasek na gorgco. Plusem
tego rozwiazania jest mozliwos$¢ zakupu
pieczywa do odpieku na zapas i siegniecia
w dowolnym czasie, gdy mamy ochote na
chrupkie i ciepte pieczywo.

Pieczywo do odpieku to réwniez roz-
wigzanie, po ktdre siegnety niektore sieci
handlowe. Wstepnie przygotowane chleby,
butki, bagietki, drozdzéwki trafiaja do
sklepu, a nastepnie sa wypiekane na miej-
scu w przeznaczonych do tego piecach.

Na $niadanie sprawdzaja sie réwniez
chrupkie, gorace tosty, jako alternatywa
dla tradycyjnych kanapek. Pieczywo

tostowe dostepne jest w réznych warian-

tach, najpopularniejszy to chleby pszenne
i petnoziarniste. Producenci inwestuja takze
w odpowiedni sprzet, aby uzyskac rézno-
rodne, a niekiedy nawet personalizowane
formy wypiekdw.

Dodatki do kanapek

Jako dodatki do kanapek $niadanio-
wych na pieczywie czesto ladujg réznego
rodzaju pasty, np. warzywne lub jajeczne.
Popularnoscia ciesza sie smarowidta wyko-
nane na bazie awokado. Porzadna kanapka
nie moze obejs¢ sie bez dodatku ulubionego
sosu. W tym przypadku konsumenci zazwy-
czaj siegaja po sos czosnkowy, tatarski,
grecki lub tzatziki. Dodatkami do $niadanio-
wych przekasek sa rowniez warzywa i ziota.
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Wiekszo$¢ stawia
na $wieze produkty
sataty,
pomidory, ogorki,
papryke, szczypiorek,
rukole oraz kietki. Do
przygotowania prze-
kasek na $niadanie
odpowiednie beda
tez kiszonki. Dodatki
do kanapek stanowig

takie jak:

rébwniez majonezy
i keczupy. Nie brak
tez zwolennikdéw
$wiatowych kuchni. W ten sposéb $niada-
niowe przekaski urozmaicane sa pikantnym
smakiem papryczek chili czy orientalnymi
przyprawami. Modne
staje sie takze przygo-
towywanie positkow,
w tym réwniez $nia-
dan inspirowanych
kuchnig amerykan-
ska,
morska czy japoriska
i dobieranie sktad-
nikéw adekwatnych
do tych kierunkéw
kulinarnych.
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Konsumenci cenig pro-
dukty z dodatkami roz-
norodnych ziaren, ktore
urozmaicajg smak nie
tylko pelnoziarnistego
czy wieloziarnistego, ale
nawet bialego pieczywa

$Srdédziemno-

Wedlinyi sery

Chrupkie pieczywo, sos, pasta i Swieze
warzywa taczone sg z wedlinami. W tej kate-
gorii chetnie wybierane sg produkty trady-
cyjne, tworzone na bazie regionalnych recep-
tur. Konsumenci poszukuja tez produktow
nawiazujacych do $wiatowych kuchni i dan

o wyrazistych, charakterystycznych sma-

kach. Oprécz plasterkdw szynki, poledwicy,
schabu czy salami na kanapkach uktadany
jest réwniez ser. W tym przypadku w ostat-
nich latach tez dostrzec mozna wieksze
zainteresowanie produktami regionalnymi,
np. serami wedzonymi, ale réwniez ple$nio-
wymi. Preferowane sa réwniez sery twaro-
gowe, ktore na rynku dostepne sa w wielu
wariantach smakowych, a w$réd ulubionych
wymieni¢ mozna produkty ze szczypiorkiem,
ogbrkiem, ziotami czy papryka, cho¢ nie
brak tez oryginalnych potaczen smakowych.
Wzrasta tez udziat produktéw proteinowych
w sprzedazy w kategorii przetworéw nabia-
towych. Po zywnos¢ funkcjonalng siegaja
zazwyczaj osoby prowadzace aktywny
tryb zycia, wdrazajace indywidualne diety
zywieniowe. Producenci odpowiadajg na to
zapotrzebowanie, stad oprdcz popularnych
jogurtdéw czy serkéw proteinowych na skle-
powych pétkach dostepne sg réwniez sery
26tte 0 wyzszej zawartosci biatka w sktadzie.

Przygotowujac pozywne $niadanie,
niektérzy konsumenci lubig przetamywad
utarte schematy i zaskakiwaé swoich
bliskich nowymi smakami. Zdarza sie,
ze na stotach serwowane sg kanapki ze
smazonym, pieczonym lub grillowanym
kurczakiem, a nawet owocami morza.
Takie smakotyki zazwyczaj nie sa tagczone
z tradycyjnym pieczywem. Alternatywnymi
rozwigzaniami w takich przypadkach sa
tortille, pity czy chleb tostowy, ktére nadaja
sie do podgrzewania i opiekania. ¢
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Wedliny na sniadanie

Tendencje na rynku wyroboéw miesnych

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Konsumenci wybierajac wedliny na sniadanie kieruja
sie przede wszystkim jako$cig. Plasterki smakowitej
szynki czy poledwicy ladujga na kanapkach w towa-
rzystwie zoltego sera, masta i Swiezych warzyw.
Produktami sniadaniowymi majgcymi wielu zwolen-
nikoéw sg rowniez parowki i kietbaski frankfurterki.

trendach

spozywczych

w kategorii

wedlin serwo-
wanych na $niadanie dominuja
produkty o dobrych, natural-
nych sktadach oraz réznorod-
nych smakach. W mysl tych
zasad poszukiwane sg artykuty
Swieze, ktére wytwarzane sa
z najlepszych jakosciowo frag-
mentéw miesa, czyli poledwicy,
schabu oraz szynki. Konsumenci
przywiazani s do tradycyjnych
smakéw, charakteryzujacych sie aroma-
tem naturalnego dymu. Wedliny swojskie
i domowe chetnie wybierane sg przez
konsumentéw. Popularnosciag w grupie
tych odbiorcéw ciesza sie takze wedliny
pieczone i gotowane, przyprawione
aromatycznymi ziotami i warzywami. Na
$niadanie serwowane sa rowniez kietbasy,
jednak nie w tradycyjnej odstonie, a cze-
$ciej podsuszane lub parzone produkty,
np. kietbasy typu krakowska czy biata,
ktdra jest przeciez krélowa wielkanocnego
$niadania.

Wytrawne szynki i poledwice

Smak, aromat, a takze tekstura wedlin
zaleza od sposobu produkgcji, ale w duzej
mierze réwniez od rodzaju miesa, z ktérych
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sa wytwarzane. Najwieksza popularnoscia
cieszy sie oczywiscie mieso wieprzowe,

ale podczas $niadania serwowane s3 tez
wyroby z cieleciny czy wotowiny. Widoczne
jest takze zainteresowanie produktami
z kategorii premium, takimi jak wytrawne
szynki, poledwice i schaby.

Przy zakupowych wyborach wedlin na
$niadanie znaczenie ma réwniez wiek
konsumentéw. Jesli jest to positek przy-
gotowywany dla dzieci, to wiadomo, ze
czasami rodzice musza wykazac sie duza
kreatywno$cig w komponowaniu menu.
Mtodsi smakosze zazwyczaj preferuja
delikatne, chude mieso. Rodzice, kupujac
wedliny do przygotowania kanapek dla
swoich pociech, poszukujg asortymentu
wykonanego z dobrej jakosci miesa.

Produkty naturalne o prostym
sktadzie

0 jakosci produktéw decyduje ich sktad,
w tym przypadku cenione sg artykuty natu-
ralne, o prostym sktadzie, bez konserwan-
téw, sztucznych dodatkéw czy barwnikdw.
Przed zakupem sprawdzana jest rowniez
zawarto$¢ ttuszczéw, soli oraz przypraw
uzytych w produkcji, np. pod
katem ewentualnych alergendw.
Oczywiscie waznym kryterium
branym pod uwage podczas
wyboru asortymentu z kategorii
wedlin z mys$la o mtodszych
konsumentach bedzie réwniez
pochodzenie towaru. Znaczenie
przy podejmowaniu decyzji
zakupowych ma réwniez przy-
wigzanie do konkretnej marki
wyrobéw miesnych. Rodzaj
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Wplyw na rynek

FMCG ma globalizacja
11inspiracje kuchniami
swiata. Nowych smakow
poszukuja takze polscy
konsumenci, wzbogacajac
Sniadaniowe menu o pro-
dukty nawigzujgce do
tradycji regionow Swiata
produktéw miesnych zawsze tez jest dopa-
sowywany do wieku dzieci. Czesto produkty
adresowane do mtodszej grupy konsumen-

téw wyrdzniaja sie tez szata graficzna, np.
nawiazujaca do bajkowej konwencji, ktdra



ma za zadanie dodatkowo zaciekawié
i zacheca¢ mtodszych odbiorcéw do spozy-
wania zapakowanych w ten sposéb wedlin,
paréwek czy kietbasek.

Artykuty serwowane na goraco
Niektére wedliny wykorzystywane s3
jako dodatki do $niadaniowych positkdw
serwowanych na ciepto. Przyktadem beda
boczek i bekon, zazwyczaj kupowane przez
klientéw sklepéw z myslag o przyrzadzeniu
smacznej jajecznicy. Tego typu produkty
sprzedawane sa w plastrach, w opakowa-
niach, ale takze na miesnych ladach. Wéréd
$niadaniowych propozycji serwowanych
na goraco wymieni¢ mozna takze parowki
oraz kietbaski frankfurterki. W przypadku
paréwek konsumenci zazwyczaj zwracaja
uwage na rodzaj miesa, z jakiego zostaty
wytworzone oraz jego zawarto$¢ w produk-
cie, atajest zréznicowana. W tanszych arty-
kutach bedzie sie ona wahac na poziomie
40-60%, natomiast w produktach z kategorii
premium zawarto$¢ miesa moze siegac¢ od
70% wzwyz, a niekiedy nawet stanowic
100%. Dzieci chetniej wybieraja parowki
drobiowe, cechujace sie delikatniejszym
smakiem i teksturg, dorosli konsumenci
lubia zaréwno produkty drobiowe, jak i wie-
przowe. Ciekawa opcja, po ktdra siega tez
wielu klientéw sklepdéw, sg paréwki z dodat-
kami, np. sera. W ofercie producentéw
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znalezé mozna tez roélinne zamienniki
paréwek, preferowane przez osoby niespo-
zywajace produktéw miesnych, bedace na
dietach redukcyjnych czy zdrowotnych.

Swiatowe trendy i zamienniki

Wptyw na rynek FMCG ma réwniez glo-
balizacja oraz inspiracje kuchniami $wiata.
Nowych, oryginalnych smakdéw poszukuja
takze polscy konsumenci, wzbogacajac
m.in. $niadaniowe menu o produkty pocho-
dzace lub nawiagzujace do tradycji réznych
regiondw $wiata. Dlatego w przypadku asor-
tymentu $niadaniowego mozna réwniez
zaobserwowac wieksze zainteresowanie
produktami, ktérymi zajadaja sie np. Wtosi,
Hiszpanie czy Niemcy. Hitem wykwintnych
$niadan moga by¢ szynki oraz inne wedliny
dtugo dojrzewajace czy hiszpanska kietbasa
chorizo.

Alternatywa dla tradycyjnych wedlin
sg pasztety czy wyroby wytwarzane z dro-
biowego miesa, np. kurczaka lub indyka.
W kategorii tych produktéw cenione sa
wedliny faszerowane z dodatkami warzyw,
ziét oraz innego rodzaju miesa. Asortyment
drobiowy moze by¢ urozmaicany farszami
tworzonymi np. na bazie wieprzowiny.

Tendencje na rynku

Konsumenci kupuja wedliny w réznych
miejscach, np. dyskontach i supermarke-
tach - w formie pakowanych produktow
w catosci oraz plasterkach. Chetnie korzy-
staja tez z oferty lad miesnych
oraz sklepéw miesnych. Kieruja
sie przy tym wygoda. Zaleta
wielkopowierzchniowych
punktéw handlowych jest
dostepnosé szerokiej oferty
produktéw z réznych kategorii.
Podczas jednej wizyty w takim
sklepie jesteSmy w stanie
zaopatrzyé sie we wszystkie
niezbedne produkty, tacznie
z wedlinami.

Duze znaczenie przy wyborze
wyrobéw wedliniarskich ma
oczywiscie cena. W czasie gdy
koszty zycia, w tym réwniez
codziennych zakupdéw, znacz-
nie zwiekszyty sie, konsumenci poszukuja
réznych sposobdw na zaoszczedzenie i jest
to widoczne réwniez w przypadku decyzji
zakupowych. Chociaz nie jest to reguta,
konsumenci czesto poszukujg produktow
dobrych jakosciowo, skoro i tak ostatecznie
beda zmuszeni zaptaci¢ za artykut wyzsza
cene.

Podsumowujac, w kategorii wedlin, ktére
wybierane s3 do przygotowania $niadan,
z jednej strony dostrzegalne jest silne przy-
wigzanie do tradycji, ale takze podazanie za
trendami, réwniez tymi $wiatowymi. Z tego
wzgledu oprécz regionalnych, polskich
specjatéw na dobry poczatek dnia serwo-
wane sa tez wedliny charakterystyczne dla
innych zakatkéw $wiata. Dostrzec mozna
takze wieksze zainteresowanie produktami
premium.
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Sery itwarogi .

Sktadniki kanapek i dan

Tekst Magda Baskurzyriska
Zdjecia ©Shutterstock.com

Sery posiadajga wielu zwolennikéw. Nie tylko doskonale
podkresla smak kanapek przygotowywanych na $niada- *
nia, ale rowniez wielu innych aromatycznych dan, idealnych

na rozne okazje. Istnieje wiele rodzajow serow, ktore wlaczane
sg do codziennej diety. Kazdy z nich wyrdznia sie innym sposo-
bem wytwarzania, dzieki czemu charakteryzuja sie catkowicie
odmiennym smakiem, wygladem i konsystencja.

ktadniki wykorzystywane do pro-
dukcji seréw maja bardzo istotny
wptyw na ich wartosci odzywcze,
funkcjonalne oraz aromat, trwa-
tosc i wyglad. Konsumenci chetnie siegaja
po tradycyjne receptury, opierajace sie
na zastosowaniu mleka krowiego, ktére
wyrdzniaja sie Smietankowo-maslanym
smakiem, idealnie dopetniajacym menu
$niadaniowe, jak i wiele dan. Coraz czesciej
sktaniaja sie ku innowacyjnemu asorty-

mentowi. W$réd ulubionych propozycji
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konsumentéw wymieni¢ mozna: sery zétte,
sprzedawane w kawatkach lub plasterkach,
twarogowe, plesniowe oraz wiele innych
propozycji przepetnionych bogactwem
aromatow.

Proces produkcji

Podziat gatunkéw sera ze wzgledu na
proces ich produkcji obejmuje rézne jego
rodzaje, ktére mozna znalez¢ w sklepach
spozywczych. Pierwsza z kategorii sa sery
podpuszczkowe. To kategoria produktdw,
ktéra przepetnia sklepowe pétki. Kolejng
propozycja sa sery kwasowe ukwaszone
kulturami bakterii, kwasowo-podpuszcz-
kowe oraz zwarowe.

Sery z6tte

Ta odmiana cieszy sie duzg popularnosciag
na catym Swiecie. Czesto sa klasyfikowane
wedtug kraju, z ktérego pochodza oraz
swojej indywidualnej struktury. Odmiana
podpuszczkowa charakteryzuje sie dojrze-
waniem przez kilka tygodni lub nawet mie-
siecy, dzieki czemu wyrdznia sie okreslonym
smakiem, strukturg i zapachem. Sery te s
produkowane z mleka, soli i podpuszczki,
czyli enzymu trawiennego, odpowiedzial-
nego za krzepniecie mleka. To proces, ktory
prowadzi do powstania skrzepu i oddzie-
lenia serwatki, stajac sie zrédtem wapnia,
biatka i witamin.

Popularne rodzaje

Sery sa sprzedawane w catosci lub w pla-
sterkach i dziela sie na kilka odmian. Gouda
wyrodznia sie tagodnym, czesto wzbogaco-
nym o stodko-orzechowe nuty smakiem
i kremowa konsystencja. Jego pottwarda,
a jednoczesnie elastyczna struktura o z6t-
tym kolorze, doskonale sie sprawdza jako
sktadnik wielu dan, podawanych zaréwno
na ciepto, jak i na zimno.

Réwnie czesto wybierany przez klientéw
sklepéw spozywczych jest ser edamski
o delikatnym i stonym posmaku. Posiada
charakterystyczny, kulisty lub lekko sptasz-
czony ksztatt, pokryty czerwong powtoka
woskowa, zabezpieczajaca produkt przed
wyschnieciem. Ma rzadkie oczka oraz sub-
telny zapach, ktéry nabiera intensywnosci
w miare dojrzewania.

Ser cheddarto produkt o pomaranczowe;j
barwie, ktory dzieki twardej konsystencji
potaczonej z jednolita powierzchnia oraz
intensywnym smakiem posiada szczegélnie
uniwersalne zastosowanie. Doskonale pod-
kresla smak dari na ciepto, a w tym zapieka-
nek, burgeréw czy makaronéw wzbogaco-
nych o réznorodne sosy. Ta twarda odmiana
sera podpuszczkowego jest skomponowana
z czystym, ostrym i kwasnym smakiem,
podkreslonym przez intensywny aromat,
ktéry podczas dojrzewania staje sie coraz
bardziej wyczuwalny.

Produktem o duzych dziurach, lekko
stodkawym i tak samo jak pozostate gatunki
- orzechowym aromacie jest ementaler. To
szwajcarski ser dojrzewajacy, ktory jest naj-
czes$ciej wykorzystywany do réznorodnych



zapiekanek, sosow oraz fondue, czyli gora-
cej i ptynnej masy serowej, w ktérej zanu-
rzane s warzywa, owoce lub pieczywo.

Bogata selekcja odmian seréw zottych
obejmuje réwniez masdamer, ktory poza
nutg orzechowa jest wzbogacony o tagodne
i stodkie aromaty. Jego wilgotny i péttwardy
miazsz wyrdznia sie duzymi oczkami.

Konsumenci lubig takze sery typu tyl-
zyckiego. To péttwardy produkt o lekko
pikantnym i kwasnym posmaku. Najczesciej
spotyka sie jego zastosowanie jako sktadnik
kanapek, tostow lub satatek.

Produktem, ktéry szczegdlnie wyrdznia
sie prawdziwie szwajcarska budowa, jest ser
radamer. Duze oczka, delikatny smak wzbo-
gacony o stodko-orzechowe nuty charakte-
ryzuje sie dtugim okresem dojrzewania. To
polska odmiana sera z dziurami, ktéra nie-
ustannie cieszy sie rosnaca popularnoscia
wsrdd mitosnikdéw produktdéw przygotowy-
wanych na bazie mleka krowiego.

Bursztyn rowniez wyrdznia sie szczegol-
nie dtugim okresem dojrzewania, trwaja-
cym minimalnie sze$¢ miesiecy. Jego smak
wzbogaca krucha tekstura i intensywny
aromat. Posiada czarng skorke, powstata
przez reczne masowanie specjalng pasta,

wykorzystywana do pielegnacji  +
produktu. To doskonaty spo- ‘i
séb, pozwalajacy na ochrone
przed zepsuciem sera.

Plesniowe
Konsumenci cenig sobie réwniez
charakterystyczne smaki i aromaty. Sery
pleéniowe wystepuja zazwyczaj w dwdch
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odmianach. Moga zawiera¢ biata plesn
zewnetrzng oraz niebieska, ktéra znajduje
sie wewnatrz produktu. Pierwsze z nich sg
pokryte biatg powierzchnia plesni, o aksa-
mitnej teksturze. Ich wnetrze jest kremowe,
o0 szczegblnie miekkiej konsystencji. Wérdd

Buratta to ser typu witoskiego, ktéry
znacznie wyrdznia sie na tle pozostatych. Jej
specyficzne wnetrze po przekrojeniu zamie-
nia sie w potptynng mieszanke, sktadajaca
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najezesciej spotykanych serdw  Gary majg wielu zwolennikdw nie

zawierajacych biata plesn, znaj-
duje sie miedzy innymi camem-
bert, produkowany z krowiego
mleka. Podobnym smakiem
wyrdzniaja sie na przyktad sery
brie. Tego typu produkty maja

wszechstronne zastosowanie
jako dodatki do satatek, tostow,
kanapek, soséw, kremowych
zup i réznorodnych dipow.

Idealne na kanapki
Produkty Swieze,
takie jak twardg chudy,
o potttusty i ttusty o Swie-
zym i lekko kwasko-
watym posmaku
idealnie sie spraw-
dza w wielu stod-
kich i wytraw-
nych daniach.
Natomiast mozza-
rella i feta sg wyjatkowo cenionymi sktadni-
kami,czesto wzbogacajacymi smak satatek.

tylko doskonale podkresla smak
kanapek na $niadania, ale row-
niez wielu innych aromatycznych
dan, idealnych na rézne okazje

sie z mozzarelli i Smietanki. Z zewnatrz jest
otoczona skorupa z mozzarelli, przez co
wizualnie przypomina miekka sakiewke
ze smakowitym nadzieniem. Szczegélnie
wyrdznia sie delikatnym, stodkim, a zara-
zem maslanym aromatem. Posmak $wie-
zego mleka i $mietany sprawia, ze jej smak
znacznie odbiega od klasycznej mozzarelli,
znanej dla wiekszosci oséb.

Sklepy spozywcze oferuja szeroka
game produktdw, idealnych na codzienne
$niadanie. Serki topione, o jednorodnej
i plastycznej konsystencji czesto s3 wzbo-
gacane o réznorodne przyprawy i aromaty
warzyw, wedlin czy ziét. Tego typu pro-
dukty sa cenione ze wzgledu na wszech-
stronno$é, z ktérej kazdy moze korzystaé
naco dzien. ¢
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Przekaskiidania,,naraz”

Produkty jednoporcjowe

Tekst Magda Baskurzyriska
Zdjecia ©Shutterstock.com

Szybkie przekaski cieszg sie coraz wiekszg popularnoscia. To
wlasnie dzieki produktom dostepnym w sklepach spozywczych,
mozemy W prosty sposob zaspokoic¢ uczucie glodu, nawet kiedy
nie mamy czasu na dtuzsza przerwe. Moga to by¢ nie tylko
Swieze owoce i warzywa, ale rowniez wiele innych smakowitych
propozycji, ktére doskonale sie sprawdzg pomiedzy positkami.
Przedstawiamy najpopularniejsze produkty i péiprodukty, ktore
z powodzeniem moga urozmaici¢ kazda diete.

klepowe potki sg przepetnione

bogatym asortymentem, ktéry

z pewnoscia przypadnie do gustu

nawet najbardziej wymagajacym
klientom. Niezaleznie, czy poszukujemy
propozycji idealnych na przekaske pomie-
dzy positkami, czy szybkie $niadanie,
obiad lub kolacje - tego typu produkty sa
dostepne zaréwno w mniejszych marketach
osiedlowych, jak i nieco wiekszych super-
marketach, tak by kazdy klient mégt sie cie-
szy¢ komfortowym dostepem do ulubionej
Zywnosci.

$niadanie na stodko

To pierwszy, a jednoczesnie najwazniej-
szy positek dnia, na ktéry mozemy nie mieé
czasu przez liczne obowiazki. W zamian,
czesto wybieramy gotowe dania dostepne
w sklepach spozywczych, ktére przypadng
nam do gustu nie tylko pod wzgledem kom-
fortu spozycia, ale
réwniez bogac-

twa smaku.
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Jakie gotowe produkty
wybrac na szybkie $niadanie?
Jedna z najczesciej spotyka-
nych propozycji, jaka mozemy
znalezé na sklepowych pétkach,
sg gotowe owsianki lub ptatki
ekspandowane, najczesciej
zapakowane w saszetkach lub
specjalnych kubeczkach papie-
rowych. Sa dostepne w wielu
wariantach smakowych, czesto
z dodatkiem owocdw lub cze-
kolady. To szybka alternatywa
dla klasycznych ptatkéw $niadaniowych,
ktéra mozemy spozy¢ na krétkiej przerwie
w pracy lub w szkole.

Réwnie czesto wybieranymi propozy-
cjami, idealnymi na $niadanie, s3 jogurty
zmuslii owocami, smoothie lub musy owo-
cowe w tubkach. Takie opcje tacza komfort
spozycia z jakoscia, co jest niezbedne na
dobry poczatek dnia.

zybko i wytrawnie
Poza positkami na stodko, istnieje
réwniez wiele wytrawnych propo-
zycji, ktére tak samo dobrze sie
sprawdza na szybkie $niadanie
czy przekaske. Réznorodne
satatki z mieszanek satat,
zachwycajace bogactwem
warzyw to wybdr dla oséb, ktore

lubig urozmaicié¢ swoja diete o porcje
zielonych sktadnikéw, produkty dostepne
w kazdym markecie. Na sklepowych pét-
kach znajdziemy asortyment z dodatkiem
kasz lub petnoziarnistych grzanek oraz
zrédta biatka - sera lub kurczaka.

Coraz czesciej mozemy znalez¢ rowniez
gotowe kanapki, idealne do spozycia na
ciepto lub na zimno. Sa wzbogacone o réz-

norodne dodatki, dzieki czemu stanowia
komfortowy wybor, idealny na kazdy dzien.
Konsumenci przy wyborze tych artykutéw
zwracaja uwage na sktad - odpowiedni do
ich preferencji zywieniowych, ale réwniez
prosty i naturalny.

Komfortowy obiad

To positek, ktérego przygotowanie cze-
sto wymaga od nas najwiecej czasu. Dzieki
mozliwosci selekcji produktow gotowych,
mozemy cieszyC sie pozywnym i smacznym
daniem, ktére nasyci nas na reszte dnia.
Jakie gotowe positki wybierane sg na obiad?
Szczegdlnie wyrdzniaja sie gotowe dania
miesne zmakaronem, ryzem lub kasza. Moze
to by¢ na przyktad uwielbiane przez wiele
0s6b spaghetti bolognese, carbonara lub
makaron penne z warzywami i kurczakiem.



Wsréd gotowych dan do podgrzania, szcze-
gblna popularnoscia wyrdzniaja sie rowniez
uwielbiane przez wiele oséb pierogi, zupy
lub dania mrozone, takie jak warzywa na
patelnie, nuggetsy, pizza i zapiekanki.

Zdaniem wielu konsumentéw sktad
wybranych dan powinien byé mozliwie jak
najkrétszy, bez dodatku nadmiaru soli,
cukréw prostych, konserwantéw i wzmac-
niaczy smaku, ktdre moga negatywnie
wptynaé na nasze zdrowie. Pozytywne
znaczenie majednak duza ilos¢ warzyw oraz
réznorodnos¢ zrédet biatka.

Kolacja petna smaku

Przygotowanie wieczornego positku
réwniez moze nie wspdtgrac z napietym
planem dnia. W przypadku zapracowa-
nych oséb ratunkiem moga by¢ gotowe
produkty dostepne w sklepach spozyw-
czych. Poza propozycjami idealnymi do
spozycia na ciepto, takimi jak krokiety czy
nalesniki, mozemy cieszy¢ sie mozliwoscia
sposrod
wielu innych, réwnie
smacznych dan. Sa
to miedzy innymi
wrapy i roladki
z tortilli, ktére row-
nie dobrze smakuja
po podgrzaniu i na
zimno. W zaleznosci
od naszych preferen-
cji czesto spotyka sie tortille z kawatkami
kurczaka, warzywami i aromatycznym

selekcji

sosem, np. czosnkowym czy tysigca wysp,
czyli potagczenia smakowe, ktére od dawna
sg cenione przez wiele os6b.

Idealne pomiedzy positkami

Czesto konsumenci poszukuja przekasek
idealnych do spozycia pomiedzy gtéwnymi
positkami. Moga to by¢ rowniez warzywa
pokrojone w drobniejsze kawatki, takie jak
marchewki, papryka, ogérek i inne, idealne
do spozycia w biegu. Czesto wystepuja
z dodatkiem réznorodnych soséw lub hum-
musu, ktéry urozmaica ich smak.

Producenci oferuja réwniez uwielbiane
przez dzieci i dorostych paluszki serowe,

Propozycjami wybiera-
nymi na sSniadanie sa
jogurty z musli i owo-

cami, smoothie lub musy
owocowe w tubkach,
ktore aczg komfort spo-
zycia z jakos$cig
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ktére mozemy znalez¢ w wielu sklepach
spozywczych. Podobnie ceniong opcja sa
kabanosy, wystepujace w wielu réznych

odstonach. Moga to
by¢ na przyktad kaba-
nosy wotowe, ktdre
wyrdzniaja sie inten-
sywnym smakiem
potaczonym z wyrazi-
stg struktura. Tak samo
smaczng alternatywa,

€¢

ktéra moze przypasé
do gustu wielu oso-
bom beda kabanosy
wieprzowe, drobiowe
czy te wzbogacone o réznorodne dodatki,
takie jak ser, chilli, papryka lub r6znorodne
ziota i przyprawy.

Suszone owoce i orzechy
Poza znanymi dla wiekszosci bato-

nami musli, wzbogaconymi

o réznorodne owoce

i orzechy,

popularnymi

przekaskami

sg produkty,

ktére dobrze

sie sprawdza

w pojedynke

czy jako dodatek

do satatek, jogurtéw

i szybkich owsianek. Najczesciej wybierane
s3 $liwki, morele, rodzynki, zurawina oraz
daktyle, wyrdzniajace sie stodkim smakiem,
dzieki czemu mozemy cieszy(¢ sie lepsza
alternatywa dla niezdrowych przekasek. Sa
szczegdlnie cenione za bogate zrédto ener-
gii, btonnika, witamin i mineratéw, takich
jak potas i zelazo. Nieco mniej popularna,
jednak nadal ceniong propozycja sa jagody
goji i suszone wisnie.

Tak samo dobrg opcja beda réznorodne
orzechy, ktére bez problemu mozemy zabraé
w podréz czy urozmaici¢ sobie przerwy
pomiedzy wykonywaniem zawodowych
obowiazkéw. Najczesciej sg to migdaty, orze-
chy wtoskie, laskowe, brazylijskie, pistacje
i nerkowce. Przede wszystkim ceni je sie jako
bogate zrddto biatka, ttuszczéw oraz bton-
nika, co przektada sie na mniejsze odczucie
gtodu i checi na stodycze. Warto wybierac te

naturalne, bez dodatku soli, ktdre staja sie
cenione przez coraz wiecej 0sob. ¢
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ARTYKULY SYPKIE

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Wsrod podstawowych produktow, ktore urozmaicaja Sniadaniowe
menu wymieni¢ mozna artykuly sypkie. Platki, kasze, musli, gra-
nole, ryz to pozywne przekaski, dzieki ktorym start nowego dnia

bedzie udany.
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Ptatki na poczatek dnia

Jednym znajbardziej popularnych produktéw, ktére trafiaja
do zakupowego koszyka z mysla o przygotowaniu $niadania sg
ptatki. Artykuty te wystepuja w wielu wariantach smakowych

oraz rodzajach. Ich wtasciwos$ci oraz smak w duzej mierze
zaleza od rodzaju zbdz, z ktérych zostaty wyprodukowane.

Najbardziej rozbudowang kategoria sa produkty kukury-
dziane i pszenne. Konsumenci siegaja tez po ptatki jaglane,
jeczmienne, owsiane czy gryczane. Sycace przekaski dostepne
sg w wariantach klasycznych, z dodatkiem miodu, cynamonu,
bakalii, czekolady czy kandyzowanych owocéw. »

FMCG trends katalog branzowy 27



P SPRZEDAZ/JESIEN

=gl e
3 v e

. . o= o=

A

Smaczne musli

Mieszanka ptatkéw zbozowych, bakalii, suszonych lub kandy-
zowanych owocéw, czasami tez z dodatkiem stodyczy w postaci
miodu oraz czekolady, to takze jeden z ulubionych artykutéw spo-
zywczychwybieranych na$niadanie. Cenione przez konsumentow
sg produkty o prostych sktadach, wyprodukowane z naturalnych,
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ekologicznych surowcéw. Podobnie jak ptatki, musli dostepne sg
w sklepach w wielu wariantach smakowych, ktére réznia sie od
siebie dodatkami, np. rodzajem owocdw znajdujacych sie w skta-
dzie mieszanki. W tej kategorii znajdziemy tradycyjne produkty,
jak i te z obnizong zawartoscia ttuszczu czy cukru.
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Szybka przekaska

Alternatywa dla ptatkéw $niadaniowych moze by¢ gra-
nola. To produkty bardzo podobne do musli. R6znig sie
tym, ze sktadniki granoli sg zapiekane. W sktad mieszanki
wchodza ptatki zbozowe, orzechy, suszone owoce i nasiona.

Tak jak w przypadku musli, granola moze by¢ wzbogacona

stodzikiem, np. w postaci miodu, ale tez deserowymi dodat-
kami, takimi jak ptatki czekolady. Konsumenci przy wyborze
granoli zazwyczaj kieruja sie sktadem. Granola stanowi nie
tylko lubiana przekaske $niadaniowa, ale réwniez dodatek
do jogurtéw, deseréw oraz wypiekow. »

FMCG trends katalog branzowy 29



P SPRZEDAZ/JESIEN

L Hi
¥ ng

e
-y
};!x

TE

ipn=
Lt

LR LT

w
¥ &
i
:T*'*l . &

1T iy

.r:r_-,-_;w '

Kaszki $niadaniowe
Wsrdd produktow, ktére znajduja zastosowanie do przy-  kasza manna, ktéra moze by¢ serwowana z mlekiem, budy-

gotowania $niadania, wymienic¢ nalezy tez kasze. Takze wtej  niem, owocami, jako sycaca przekaska na $niadanie. Chetnie
grupie asortymentu $niadaniowego konsumenci maja duzy ~ wybierane sg produkty typu instant, do btyskawicznego przy-
wybor. Na sklepowych pétkach znajda kasze: jaglang, manng,  rzadzenia. Na sklepowych pétkach znalezé mozna tez gotowe
gryczana, kuskus czy bulgur. Zainteresowaniem cieszy sie  kaszki - w formie produktéw nabiatowych.
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Ryz i makarony
Ryz i makarony to kategoria produktéw, ktore takze kupo-

wane sa m.in. zmyslg o przyrzadzeniu pozywnego $niadania.
Chodich przygotowanie wigze sie z koniecznoscia poswiece-
nia wiekszej ilosci czasu, to nie brakuje zwolennikdw takich
kulinarnych rozwigzan na poczatek dnia. W tej kategorii

takze znalez¢ mozna szeroki wybor produktéw nabiatowych
produkowanych na bazie ryzu. Smakowite masy z dodatkiem
musdw owocowych i suszonych owocdw to przekaski, ktére
wybierane sa nie tylko rano, ale réwniez jako propozycja na
drugie $niadanie w pracy, szkole czy po treningu. ¢
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Plaster Miodu ,Honeycomb Grand Cru’

CZYSTY SMAK NATURY

Plaster Miodu ,Honeycomb Grand Cru” to szczyt miodowego kunsztu i dowdd na szacunek dla natury.

To produkt dla prawdziwych koneserow, ktérzy chca doswiadczyE miodu w jego najczystszej, nieprzetworzonej

formie, prosto z ula. Kazdy kes to wybuch naturalnej stodyczy i woskowego aromatu, ktérego nie odtworzysz

w zadnym innym miodzie. To ekskluzywny rarytas i najwyzszej jakosci plaster miodu na polskim rynku.

Dlaczego nasz Plaster Honeycomb Grand Cru jest wyjatkowy?

v/ 100% NATURALNOSC: To midd taki, jakim stworzyta
go natura — zatopiony w swoim wiasnym, natural-
nym wosku. Bez procesu ekstrakcji, pasteryzacji
czy filtracji. Zero dodatkdw, zero konserwantow.
Czysta natura w plasterku.

STARANNA SELEKCJA: Do naszej serii Grand
Cru trafiaja tylko najdoskonalsze, idealnie zbu-
dowane, zasklepione plastry z wybranych, cer-
tyfikowanych pasiek. Reczny zbiér gwarantuje
najwyzsza jakosc.

v UNIKALNE DOSWIADCZENIE: Jedzenie miodu

w plastrze to niepowtarzalna uczta dla zmystow.
Przekas kawatek, delektujac sie smakiem miodu
i naturalnego wosku pszczelego, ktéry jest jadalny
i dziata jak naturalna szczoteczka do czyszczenia
zebow.

EKSKLUZYWNE OPAKOWANIE: Nasz plaster
sprzedawany jest w eleganckim, zabezpieczaja-
cym pudetku, ktére idealnie nadaje sie na prezent
dla najwazniejszych osob.



Jak jes¢ miod w plastrze?
Plaster miodu to niezwykle uniwersalny przysmak:
v' Na bezposrednio: Odtam kawatek plasterka i zuj jak natu-

ralng gume, cieszac sie intensywnym smakiem.

v' Na kanapce: Rozsmaruj kawatek plastra na cieptym, chru-
pigcym pieczywie. Ciepto delikatnie rozpusci miod.

v’ Z serami: Serwuj z dojrzatymi serami (np. plesniowymi lub
owczymi) i winem jako elegancka deske seréw.

v' Dekoracja deseréw: Uzywaj jako naturalnej i efektownej
dekoracji do tortow, sufletow czy lodow.

HONEYCOMB

WWW. HONEYCOMBS.PL
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Ztota godzina dla herbaty

Jak Adalbert's odpowiada na jesienno-zimowe potrzeby konsumentow

Tekst Paulina Matachowska Brand Manager Adalbert’s Tea
Zdjecia istockphoto.com [ materiaty wtasne Adalbert's Tea

Gdy pierwsze chlodne poranki i mgliste wieczory nieuchronnie
zastepuja letnia beztroske, konsumenci w naturalny sposob
zwracaja sie w strone cieptych napojow. Kubek goracej herbaty
to dla wielu z nas synonim jesienno-zimowego komfortu. Jednak
za tym prostym obrazem kryje sie rynkowa rewolucja.

spétczesny, Swiadomy konsument zadaje sobie

pytanie nie tylko ,,czy”, ale przede wszystkim

»C0” wlewa do swojego kubka. Prosty napdj

rozgrzewajacy ewoluuje w narzedzie dbania
o siebie, przemyslany rytuat i wyrafinowany podarunek.

Powrdt do zrodet - jakos¢ i pochodzenie jako klucz
do zaufania

W dobie przesytu informacyjnego konsumenci poszukuja
autentycznosci, Swiadomie dokonujac swoich wyboréw. Cena,
choc wciaz istotna jako jeden z czynnikéw decydujacych o zaku-
pie, nie zawsze gra gtdwna role. Dzi$ liczy sie przede wszystkim
obietnica utrzymania standardu, ktéra sktada producent. Ten
trend, zwany premiumizacja, sprawia, ze wartos¢ rynku herbaty
ro$nie mimo spadkéw wolumenowych, gdyz klienci wybieraja
produkty z historig i gwarancja, ze w opakowaniu znajdzie sie
produkt spetniajacy ich potrzeby.

Kluczowe staje sie pochodzenie. Herbaty ze Sri Lanki, daw-
nego Cejlonu, cieszg sie szczegdlnym
uznaniem dzieki unikalnemu mikrokli-
matowi wyspy, ktory pozwala na uprawe
lisci o niezwykle bogatym bukiecie smaku
i aromatu. Dla coraz szerszej grupy
odbiorcow certyfikat Ceylon Lion Logo,
gwarantujacy, ze w opakowaniu znajduje
sie 100% czystej herbaty cejlonskiej, staje
sie waznym wyznacznikiem.

Rosnie réwniez wiedza na temat
samych lisci, a konsumenci zaczynaja
rozumie¢ kluczowa réznice miedzy szla-
chetna klasa herbaty OP1, sktadajaca sie
zdtugichi catych lisci, a klasa BOPF - czyli
listkami pokruszonymi, ktére szybko
oddaja kolor i aromat, troche kosztem
delikatnosci i gtebi smaku.
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Fundamentem tej $wiadomosci jest takze
wiedza o prozdrowotnych wtasciwosciach
herbaty, bogatej w naturalne polifenole
i katechiny. Marki, ktore potrafig w przystepny
sposdb o tym opowiadad, buduja pozycje eks-
perta i zdobywaja lojalno$¢ klientow.

Mapa smakéw Polakéw -
od bezpiecznej klasyki po zmystowe
odkrycia

Cho¢ rynek herbaty w Polsce ewoluuje,
jego fundamentem wciaz pozostaje czarna
herbata w formie torebek ekspresowych.
To codzienny wybdr miliondw Polakdéw.
Adalbert's Tea odpowiada na te potrzebe,
oferujagc w swoim portfolio klasyczna
Breakfast Tea w saszetkach - jest to jednak



ANALIZA/RYNEK '

propozycja z segmentu herbat premium,

ktéra pozwala konsumentowi na nowo

odkryc¢ jako$¢ i gtebie smaku w dobrze zna-
nym formacie.

Jednoczesnie Polacy coraz $mielej eks-
perymentuja. Trend ten potwierdzajg dwa
flagowe produkty Adalbert’s Tea:

« Earl Grey z Kardamonem - przyktad
odwaznego, ale niezwykle trafionego
potaczenia. Marka zauwazyta, ze Polacy
kochaja klasycznego Earl Greya, ale
jednoczesnie coraz chetniej siegaja po
orientalne przyprawy. Dodatek karda-
monu okazat sie doskonata odpowiedzia
na oczekiwania rynku, tworzac nieoczy-
wisty bestseller, ktory idealnie balansuje
miedzy tradycja a egzotyka.

« Tropical Tea - niekwestionowany lider
sprzedazy i jedno z najwazniejszych SKU
w portfolio. Mieszanka czarnej cejloniskiej
herbaty z nutami tropikalnych owocéw to
dla wielu konsumentéw synonim marki
Adalbert's. Jej sukces polega na precyzyj-
nym trafieniu w emocjonalng potrzebe
- w $rodku jesiennej pluchy czy zimowej
szarosci, kazda filizanka tej herbaty jest jak
krétka, zmystowa podrdz na rajska wyspe.

Rytuat i funkcjonalnosé - herbata
jako codzienne wsparcie
Koniec z bezrefleksyjnym zalewaniem

torebki wrzatkiem - dzi$ Swiadomy konsu-
ment celebruje proces parzenia. Zwyczaj
ten ewoluowat w akt uwaznosci: osobisty
rytuat, ktéry staje sie codzienna kotwica
w zabieganym Swiecie. To chwila pauzy,
moment dedykowany wytacznie sobie,
esencja filozofii slow life w jej najbardziej
dostepnej formie. Wsypywanie lisci do zapa-
rzacza, obserwowanie, jak woda nabiera
koloru, wdychanie delikatnego aromatu -
to wszystko sktada sie na ceremonie, ktéra
koi zmysty i porzadkuje mysli, zanim jeszcze
wezmiemy pierwszy tyk.

Réwnolegle do potrzeby wyciszenia,
ro$nie pragnienie realnego wsparcia dla
organizmu. Do naparu trafiajg juz nie
tylko dodatki smakowe, ale sktadniki
o konkretnym, prozdrowotnym dziataniu:
ostry imbir na wzmocnienie odpornosci,
rozgrzewajacy cynamon i gozdziki o wta-
$ciwosciach antyseptycznych, kurkuma
dziatajaca przeciwzapalnie. To trend,
w ktérym herbata staje sie odpowiedzia
na potrzebe naturalnego dbania o zdrowie

i samopoczucie. Potwierdzajg to twarde
dane rynkowe, pokazujace lawinowy
wzrost zainteresowania herbatami
funkcjonalnymi.

Dla producentdéw jest to strategiczny
moment na redefinicje swojej roli. Zamiast
pozostawia¢ konsumentéw samych sobie
w ich eksperymentach, liderzy rynku
powinni przejac role ekspertéw i kurato-
row dobrostanu. To filozofia, ktdrg marka
Adalbert’s rozwija w najpiekniejszy mozliwy
sposdb, zadajac sobie pytanie: co, jesli her-
bata mogtaby by¢ wsparciem nie tylko dla
ciata, aleidla ducha?

Odpowiedzig jest wyjatkowa kolekcja
~Emocje” - herbaty stworzone, by nada¢
smak najpiekniejszym uczuciom. Stowa
takie jak ,,Mito$¢” czy ,Dobrostan” przestaja
by¢ abstrakcja, a odnajduja swoje odbicie
w zmystowym doswiadczeniu. W zimowej
odstonie Mito$¢ smakuje jak stodycz truska-
wek otulona korzennym cieptem gozdzi-
kéw. Szczescie pachnie domem - soczystg
pomarancza i cynamonem. A Dobrostan
to egzotyczna podréz ku wewnetrznej
harmonii, w ktéra zabieraja dojrzate mango
i soursop. »
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W ten sposdb Adalbert’s inspiruje do
Swiadomego przezywania chwil, zamie-
niajac filizanke herbaty w osobisty, peten
smaku i aromatu rytuat.

Nowa kultura prezentéw - herbata
jako przemyslany podarunek

W okresie Swigtecznym obserwujemy
wyrazny wzrost zainteresowania herbatami
prezentowymi. Konsumenci coraz czesciej
odchodza od standardowych podarunkéw,
takich jak alkohol, na rzecz bardziej oso-
bistych, przemyslanych i prozdrowotnych
upominkow.

Herbata premium jest idealng odpo-
wiedzig na te potrzebe. Jest podarunkiem
eleganckim, uniwersalnym, a jednoczesnie
niezwykle osobistym. Wreczajac ja, dajemy
obietnice ciepta, chwile relaksu i pretekst
do zatrzymania sie w pedzie codziennosci.

Marka Adalbert’s Tea aktywnie ksztattuje
ten trend, budujac strategie wokét sezono-
wych herbat w limitowanych edycjach pre-
zentowych i oferujac portfolio z gotowymi,
wyrafinowanymi rozwigzaniami na kazda
okazje. Znajdziemy w nim eleganckie bom-
bonierki herbaciane, ktére stanowig bezpo-
$rednia, szykowna alternatywe dla klasycz-
nych czekoladek i sg idealnym upominkiem
naznak wdziecznosci lub by sprawi¢ komus
przyjemno$¢ w dobrym stylu.

Strategia 360°: Jak Adalbert’s Tea
otula zmysty kazdego konsumenta
Rynek herbaty w sezonie
jesienno-zimowym to
fascynujaca
potrzeb i pragnien kon-
sumentdéw. Sztuka jest
nie tylko dostrzezenie
ele-

mozaika

poszczegblnych
mentéw, ale stworzenie
z nich spdjnego obrazu.
Adalbert's Tea, zamiast
podazac za pojedynczymi
trendami, buduje wokét
nich catosciowa strategie,
w ktérej kazdy konsument
odnajduje opowies¢ dla
siebie.
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Jej fundamentem jest obietnica
autentycznosci - bezkompromisowa
jakos¢ gwarantowana pochodzeniem
ze Sri Lanki, ktéra buduje zaufanie
purystéw i zwolennikéw klasyki.
Na tej pewnosci wyrasta pragnienie
odkrywania: dla dusz podréznikéw
marka tworzy egzotyczne kom-
pozycje, gdzie Tropical Tea staje
sie biletem na rajska wyspe, a Earl
Grey z kardamonem udowadnia, ze
przygoda moze czekad
nawet w filizance tra-
dycyjnego naparu.

Ta zmystowa podrdz prowa-
dzi w gtab siebie, ku potrzebie
harmonii i ukojenia. Tu
z czutoscia wkracza kolekcja
~Emocje”, ktorej kompozycje
takie jak ,Dobrostan” czy
»Mito$¢” staja sie narzedziem
do budowania osobistych
rytuatéw i pielegnowania
wewnetrznej réwnowagi.
A gdy odnajdziemy juz spokdj,
naturalnie rodzi sie w nas
rados¢ dzielenia sie z innymi.

Wtedy cate bogac-

two smakdw i aromatéw taczy sie

w magiczna, Swigteczng oferte - eleganckie
bombonierki, limitowane edycje i kalenda-
rze adwentowe stajg sie jezykiem troski
i idealnym, przemyslanym prezentem.

W ten sposob Adalbert's Tea udowadnia,
ze rozumie rynek dogtebnie. Marka wykra-
cza poza oferowanie produktu, doskonalac
sztuke zamykania w kazdej filizance auten-
tycznej historii, prozdrowotnej wartosci
i - co najwazniejsze - emocji, na ktdre czeka
kazdy z nas. ¢
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Rozgrzewajace dania gotowe
Liczy sie wygoda 1 dobry sktad

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Jesienne menu czesto rozni sie od potraw spozywanych latem.
Chlodniejsze dni to czas, kiedy chetniej wybierane sa rozgrzewa-
jace dania, ktore dostarczajg porcje energii. Konsumenci poszu-
kuja tez sposobow na szybkie przygotowanie positku, a w tym
pomocne sg produkty z kategorii dan gotowych. W rozwoju tego
segmentu dostrzegalne jest przywigzanie do tradycji, ale tez
urozmaicanie ofert o rozwigzania dostosowane do indywidual-
nych diet, np. proteinowa zywno$¢ convenience.

osnacy trend na zywnos¢ typu

convenience to odpowiedz

na potrzeby konsumentow.

Wielo$¢ codziennych obo-
wigzkdw zwigzanych z praca zawodowa,
rodzing i prowadzeniem domu zmusza do
poszukiwania rozwiagzan, ktére usprawnia
wykonywanie czesci codziennych zadan.
Dotyczy to réwniez dziedziny kulinaridw.
Nie zawsze jest czas na to, aby przygoto-
wac potrawe samodzielnie. Z tego wzgledu
przydatnym rozwigzaniem staje sie wtedy
siegniecie po dania gotowe. W kategorii
tych produktéw zainteresowaniem kon-
sumentdw ciesza sie zupy i potrawy, ktére
mozna szybko odgrzac i zaserwowac np.
podczas obiadu. Dlatego popularnoscia
ciesza sie propozycje dan gotowych o krét-
kim czasie przygotowania, ktére mozna
tatwo wtaczyd do diety.

Wygodne i szybkie rozwigzania

Na rynku dostepne s réznego rodzaju
produkty, w tym dania jedno- oraz wielo-
porcjowe. Producenci dbaja, aby ich asor-
tyment stanowit potaczenie wygody, sktad-
nikéw dobrej jakosci oraz wyjatkowego
smaku. To oczekiwania, jakie stawiaja przed
nimi wspétczesni konsumenci, ktdrzy staja
sie coraz bardziej Swiadomi, jesli chodzi
o kwestie zwigzane z wyborem produktéw
spozywczych.

Przyktadem tego typu artykutdw sa zupy,
dostepne np. w stoikach lub torebkach,
ktére mozna przelaé do garnka i odgrzac
na palniku. Hitem staja sie zupy krem,

w jesiennym wydaniu np. dyniowa lub
jarzynowa. Popularnoscig wsrdd konsu-
mentow ciesza sie rowniez dania gotowe,
np. kotlety, pulpety, gotabki, gulasz czy
fasolka po bretonsku. Obok tradycyjnych
potraw konsumenci chetnie siegaja
takze po dania inspirowane $wiatowymi
kuchniami. Szczegdlnie wsréd mtodych
0s0b dostrzegalne jest zainteresowanie
kultura Wschodu, w tym m.in. smakami
koreanskimi lub japorfskimi, np. koreanska
zupa z kimchi czy charakterystycznym dla
Orientu ramenem.

Nie tylko tradycja

Producenci, komponujac oferty dan
gotowych, wychodza tez poza tradycje,
tworzac petnowarto$ciowe positki,
sktadajace sie z elementu miesnego, ale
rowniez z takich dodatkéw jak kasze, ryz
czy dodatki warzywne. Zainteresowaniem
konsumentéw ciesza sie potrawy przy-
gotowywane z kurczaka. Czesto stanowi¢
moga alternatywe
dla rozpowszech-
nionych cateringdw
dietetycznych, pod
wzgledem dostep-
nosci, a takze ceny.

Konsumenci
poszukuja pro-
duktéow o dobrym,
zbilansowanym
sktadzie, bez konser-
wantow, sztucznych
dodatkéw i barw-
nikéw, ktére beda
wpisywaty sie takze
w indywidualne
diety. W ostatnich latach w segmencie zyw-
nosci convenience dostrzegalny jest takze
wzrost sprzedazy w kategorii dan bezmie-
snych weganskich i wegetarianiskich. To roz-
wigzanie dla osob, ktdre rezygnuja z miesa
w swojej diecie i poszukujg zamiennikow
dla produktéw pochodzenia zwierzecego.
Popularne sa np. burgery czy kotlety roslinne.

Odrebna kategoria, ktdra réwniez rozwija
sie w ostatnim czasie, s gotowe dania pro-
teinowe. Produkty wysokobiatkowe zyskuja
spore grono zwolennikéw. Producenci
wychodzac naprzeciw oczekiwaniom
0s6b prowadzacych aktywny tryb zycia,
wdrazajacych diety redukcyjne, poszerzaja
oferty o nowe produkty, w tym z kategorii
convenience. ¢
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Jesienne wypieki

Dodatki do sezonowych ciast

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Jesien raczy bogactwem owocOw 1 warzyw, co zacheca
do przygotowania domowych wypiekéw. Przydatne do
pieczenia ciast beda specjalne dodatki, ktorych rozno-
rodna oferta dostepna jest w sklepach. Sprawdzamy,
po ktore artykuly siegaja konsumenci, planujac samo-
dzielne wykonanie smacznych, jesiennych deseréw?

ome cooking, czyli moda na
samodzielne przygotowywa-
nie positkow, wypiek ciast czy
pieczywa, wptywa takze na
trendy spozywcze. Sekret udanych wypie-
kow tkwi w sktadnikach. Na rynku dostepny
jest szereg produktéw, ktére utatwia
samodzielne przygotowanie smacznych
ciast. Wybor jest bardzo duzy: od dodatkéw
i produktéw dekoracyjnych, po mieszanki,
z ktérych btyskawicznie przyrzadzimy
domowe smakotyki z jesiennymi owocami
lub innymi dodatkami: serowa lub makowa
masa, wykwintnym kremem, galaretka czy
polewa. Odpowiednio dobrane i skompono-
wane sktadniki wptywaja na konsystencje
ciasta, jego puszystos¢, aromat i smak.

Réwnomierne i puszyste wypieki
Aby ciasto odpowiednio wyrosto, doda-
wane do niego sa spulchniacze. Wéréd

dostepnych w ofertach sklepéw produktow
do wykonania ciast jogurtowych, piasko-
wych kruchych oraz ciasteczek, po ktére
zazwyczaj siegaja konsumenci, wymienic¢
nalezy proszek do pieczenia, czyli gotowa
mieszanke, dzieki ktérej ciasto wyrasta
réwnomiernie. Alternatywa dla proszku do
pieczenia rdwniez wybierang przez klientow
jest soda oczyszczona.

Konsumenci stawiajg tez na tradycje
i przygotowujac wypieki siegaja po drozdze,
cze$ciej w tradycyjnej kostce, ale nie brak
zwolennikdw suszonych produktéw.

Produkty zelujace
Do ciast z owocami, ale réwniez ze
stodkimi masami, dodawane s3g réwniez
substancje zelujace. Najpopularniejszymi
produktami tego typu dostepnymi w ofercie
sklepdw sa zelatyna spozywcza i galaretki.
Szeroki wybor artykutdw z tej drugiej kate-
gorii, dostepnych w wielu wariantach sma-
kowych oraz kolorystycznych, umozliwia
dopasowanie ich do konkretnego zastoso-
wania. Owocowe galaretki sa chetnie wybie-
rane jako opcja na btyskawiczny deser
oraz dodatek do wielu rodzajéw ciast,
zarébwno z owocami, jak i tych prze-
ktadanych kremowymi czy sero-
= wymi masami. W ostatnim
czasie wzrasta zaintere-

'!‘ sowanie produktami
i |
. ]

o nietypowych kolorach - niebieskim, zie-
lonym lub wersjami transparentnymi.

Smak czekolady

Gdy za oknem ponuro, dni staja sie
krétsze i chtodniejsze, konsumenci czesto
poszukuja tez stodkich sposobdw na polep-
szenie humoru. Jako poprawiacze nastroju
moga postuzy¢ czekoladowe ciasta i desery.
Czekolada, jako dodatek do wypiekdw, poja-
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Producenci, widzac
rozwijajacy sie trend
na domowe wypieki,

wprowadzaja na rynek
mieszanki, ktore umoz-

liwiajg przyrzadzenie,
ciasta, kremu, zakwasu

wia sie w réznych odstonach.
Klienci zazwyczaj wybieraja



kakao, z ktérego moga wyczarowac kuszace
aksamitnym smakiem oraz gtebokim kolo-
rem brownie. Z nuta kakao wypiekane sa
takze biszkopty, stanowigce baze do tortéw
orazinnych ciast przektadanych kremowymi
masami. Jesli klienci chca urozmaicié¢ smak
i wyglad domowych deseréw, poszukuja tez
czekoladowych produktéw dekoracyjnych,
np. drobinek lub posypek w réznych ksztat-
tach. Wsréd dodat-
kéw do ciast o smaku
czekolady wymienic
mozna takze mie-
szanki do przyrza-
dzenia kreméw lub
budyniu, z ktérego
z dodatkiem masta
utrze¢ mozna mase
do przetozenia
biszkoptdw.

Domowe
sta okraszane sa
polewami. | w tym

cia-

przypadku réwniez
chetnie wybierane
sg produkty czeko-
ladowe, np. gotowe
polewy, ktére wystarczy rozpuscié, pod-

grzewajac w naczyniu lub w kapieli wodnej.
Wsrdd ulubionych wariantéw smakowych
wymieni¢ mozna oprdcz biatej, mlecznej
i ciemnej czekolady, takze polewy karme-
lowe. Z mysla o przygotowaniu polewy
kupowane sa rowniez czekolady, ktére po
podgrzaniu z dodatkiem ttuszczu tworza
ptynna mase do udekorowania wypiekow.
W takim zastosowaniu sprawdzaja sie

JESIEN/SPRZEDAZ [ 4

czekolady deserowe,
mleczne lub biate,
produkty klasyczne,
bez dodatkowych
sktadnikdw.

Domowe
pieczywo

Jesienia, gdy
wieczory sg dtuzsze,
mamy wiecej czasu
na zajmowanie sie
domowymi obo-
wigzkami, i mozemy
zatroszczyc sie o urozmaicenie swojej diety.
Nic tak nie smakuje, jak przyrzadzone samo-
dzielnie pieczywo. Jednak aby domowy
chleb byt pulchny, chrupiacy i zachwycat
zapachem, potrzebuje odpowiednio
przygotowanego zakwasu. Wydawaé by
sie mogto, ze to zmudny i skomplikowany
proces. Jednak producenci, widzac roz-
wijajacy sie trend na domowe wypieki,
wprowadzaja na rynek specjalne mieszanki,
ktére umozliwiajg przyrzadzenie zakwasu.
Co wiecej konsumenci wybieraé moga
takze z gotowych mieszanek chlebowych,
bogatych w ziarna, ktére moga stanowic
dodatki do wypieku chleba. Zazwyczaj
wybierane sa przez konsumentéw produkty
naturalne, o sktadach dobrej jakosci. Klienci
zwracaja takze uwage na pochodzenie
tych artykutéw. Chetnie decyduja sie na
warianty ekologiczne. Znaczenie dla wielu
0s6b ma réowniez wartos¢ odzywcza asor-
tymentu, np. zawarto$¢ biatka, ttuszczéow
czy witamin.

Sekret tkwi
w mace

Kazda receptura
opiera sie na tacze-
niu ze soba réznych
sktadnikéw. Na
powodzenie samo-
dzielnego wypieku
ciasta lub chleba
wptyw ma dobér
odpowiedniej maki,
szczegblnie ze na

rynku dostepnych jest wiele jej typdw. Maka
pszenna jest najbardziej rozpowszech-

nionym produktem. Ze wzgledu na jej
szerokie zastosowanie, zazwyczaj stanowi
najpopularniejszy wybor konsumentéw,
planujacych przygotowacé domowe wypieki.
Podjecie decyzji utatwia fakt, ze niektére
maki sg produkowane z mysla o ich konkret-
nym zastosowaniu w kulinariach, np.: maki
tortowe, krupczatka, luksusowe, chlebowe
czy uniwersalne. Zainteresowaniem cie-
sza sie tez produkty petnoziarniste, ktére
nadaja sie np. do przygotowania domo-
wego pieczywa. Wzrasta rowniez popyt na
produkty przeznaczone dla os6b wdrazaja-
cych okreslone diety zywieniowy, np. maki
bezglutenowe.

Ttuszcze jako dodatki do ciast

Do przygotowania niektérych wypiekéw
niezbedne sa réwniez takie dodatki, jak
ttuszcze - masto, margaryna, olej. Ten asorty-
ment jest rdwniez bardzo rozbudowany, tak
aby konsumenci mogli dopasowac produkty
do potrzeb zywieniowych oraz do przygo-
towania konkretnego wypieku. Zazwyczaj
liczy sie dla nich marka. Zwykle o zakupie
konkretnego artykutu decyduje réwniez
przyzwyczajenie. Konsumenci przywigzani
s3 do produktéw, ktdére kupuja od lat, gdyz
maja pewnosd, co do ich jakosci. W przy-
padku przygotowywania wypiekdw ma ona
ogromne znaczenie i czesto moze zawazy¢
na smaku lub fakturze ciasta, np. zta jako$¢
sktadnikéw moze wptynad na to, ze wypiek
nie bedzie odpowiednio puszysty. ¢
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Przekaskiidania -

Propozycje na jesienne wieczory

Tekst Magda Baskurzyriska
Zdjecia ©Shutterstock.com

Sezonowe przekaski, dostepne w sklepach spozywczych

nieustannie zaskakuja coraz ciekawszymi wariantami smako-
wymi, idealnie podkreslajacymi charakter jednej z najbardziej
Klimatycznych por roku, czyli jesieni. Niezaleznie czy mowa

o stodkosciach, ktdrych smak podkresla dodatek przypraw,
takich jak cynamon, kardamon lub imbir, czy innych, stonych
przekaskach, ktére rowniez wprawiajg wiele 0s6b w jesienny
nastroj — kazdy moze znalez¢ cos idealnego dla siebie.

o jakie produkty najchetniej

siegaja klienci jesienia?

Selekcja propozycji dostep-

nych w sklepach sprawia, ze
kazdy moze cieszy¢ sie wyjatkowym
aromatem przepetnionym dodatkiem
przypraw korzennych. To doskonaty
sposdb na szybki positek, bez koniecz-
nosci wielogodzinnego gotowania
i pieczenia. Przedstawiamy szereg
przekasek idealnych na jesienne wie-
czory, ktore bez problemu mozna znalezé
w sklepach spozywczych.

Cynamonki

To jedna z najbardziej popularnych
propozycji, cenionych przez mito$nikéw
aromatycznych stodkosci. Drozdzowe
buteczki, wzbogacone o stodkie, cynamo-
nowe nadzienie zaskakujg wyjatkowym
smakiem, ktéry juz na sama mysl przypo-
mina nam o klimatycznych chwilach spe-
dzonych w domowym zaciszu. Doskonale
sie sprawdzg jako szybka przekaska,
wzbogacajgca smak porannej kawy czy
herbaty. Cynamonki staty sie w ostatnim
czasie kulinarnym hitem i na fali tego trendu
w sklepach dostepne sa gotowe mieszanki
do przygotowania smacznych drozdzéwek
charakteryzujgcych sie korzennym sma-
kiem i aromatem.
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Ciasteczka dyniowe
To przekaska, ktérg mozemy znalezé
w wielu réznych wariantach smakowych.

Kruche ciasteczka z dodatkiem ziaren dyni
i nasion stonecznika sa czesto formowane
w nawiazaniu do sezonowych ksztattow, np.
lici czy dyni. W zaleznosci od preferencji kon-
sumentow przekaski moga réwniez zawieraé
akcenty czekolady, orzechéw lub cynamonu.
Te aromaty juz na sama mysl przypominaja
o wyjatkowym klimacie jesieni.

Orzechy i bakalie

Jesienig doskonale sprawdza sie kom-
pozycje réznorodnych orzechéw, a w tym
wtoskich, nerkowca, laskowych oraz mig-
datéw. Sg bogatym zrédtem ttuszczéw
nienasyconych, witamin, mineratow, biatka
oraz btonnika. Réwnie czesto wybierane
sg jako przekaski: pestki dyni, stonecznika

oraz bakalie, suszone $liwki, zurawina czy
rodzynki. Konsumenci uwielbiaja takze
orzechy i owoce w czekoladzie czy w rézno-
rodnych przyprawach, ktére sprawdzajg sie

na uprzyjemnienie chtodniejszych dni.

Jesienne chrupiace przekaski

Bogata oferta chrupiacych przekasek
jest rowniez dostepna w typowo
jesiennej odstonie. Klasyczne chipsy
i chrupki czesto wystepuja w smakach
charakterystycznych dla sezonowej
kuchni. Podobnie cenione staja sie
takze chipsy warzywne lub liofilizo-
wane owoce i warzywa, ktdre moga
stac sie alternatywa dla tradycyjnych
produktéw, po ktére siega wiele oséb.
Popularne warianty chrupiacych prze-
kasek sa czesto wzbogacane o aro-
maty papryki i suszonych zi6t. Réwnie
duza uwage zdobywaja typowo jesienne
propozycje, takie jak smaki grzybéw lub
kompozycji jabtka z cynamonem czy $liwki.

Warzywa z aromatycznymi sosami
Warto poswieci¢ uwage sezonowym
warzywom, ktére jako przekaski i dania
skomponuja sie z ré6znorodnymi dipami.
Takie sosy mozemy zaréwno przygotowac
samodzielnie, jak i znalez¢ w wielu skle-
pach. Moga to byé miedzy innymi: dynia,
buraki, brokuty czy chrupigca marchewka.
Bogata selekcja réznorodnych sosoéw,
wsrdd ktérych szczegdlnie wyrdzniaja sie te
na bazie serka kremowego lub hummusu.
Produkty te czesto wystepuja z dodatkami
wielu jesiennych przypraw. Nutka chili,
kurkumy, cynamonu, mielonej papryki lub
suszonych zi6t z pewnoscig przypadnie do
gustu mito$nikom zdrowych przekasek. ¢
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Termosy i kubki termiczne

Nie tylko na jesien?

Tekst Magda Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Termosy, butelki i kubki termiczne to pojemniki o wlasciwosciach
termoizolacyjnych. Ich konstrukcja pozwala przez diugi czas
utrzymywac temperature napoju. Moga zachowywac zaréwno
chldd, jak i cieplo cieczy, a przy tym zapewniac jej wygodny
transport. Produkty z tej kategorii konsumenci czesto moga
znalez¢ w sklepach spozywczych oraz wielobranzowych i naby¢
przy okazji standardowych, codziennych zakupow, by nastepnie
uzytkowac je jako element wyprawki do szkoty lub pracy.

o niedawna termoizolacyjne

butelki i kubki na napoje

wpisywaty sie w typowo

jesienny asortyment. Ostatnio
zaczynaja by¢ uznawane za element cato-
rocznej oferty produktow lifestyle'owych.
Ze wzgledu na swoje przeznaczenie czesto
dostepne sa w sklepach o profilu spozyw-
czym. Termosy, stalowe kubki i butelki
termiczne pozwalaja zawsze miec przy
sobie ulubione napoje. Uzywanie wielora-
zowego pojemnika to réwniez alternatywa
dla jednorazowych butelek, ktdra przynosi
oszczednosci, sprzyja Srodowisku i wspiera
zdrowy styl zycia.

Funkcjonalne butelki i kubki
termiczne
Z mysla o zachowaniu odpowiedniej

temperatury napojéw na dtuzej powstaty
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lekkie i stylowe butelki termiczne ze stali
nierdzewnej. Petnia funkcje tradycyjnego
termosu, ale nadaja sie tez do transporto-
wania zimnych napojéw. Aby jak najlepiej
spetniaty swoja funkcje, producenci dbaja
o ich atrakcyjne wzornictwo, ergonomiczna
forme, a takze zréznicowana pojemnosc.
Wygodny korek zapewnia tatwe odkreca-
nie, ale do picia goracych napojéw z butelki
termicznej niezbedny jest dodatkowy
kubek. Dlatego w wielu codziennych sytu-
acjach alternatywa dla termoizolacyjnych
butelek sa kubki termiczne z bezpiecznym
ustnikiem i systemem blokady otwieranym
przyciskiem. Umozliwiaja one picie cieptych
napojow prosto z naczynia. Dobrze spraw-
dzaja sie na przyktad do transportowania
ulubionej kawy lub herbaty. Ich rozmiary sa
uniwersalne i przystosowane do wymiaréw
uchwytéw samochodowych i wygodnego
trzymania w dtoni.

Wiecej niz pojemnik

Do niedawna butelki ter-
moizolacyjne wielokrotnego
uzytku kojarzone byty gtéw-
nie ze sportowcami, ktérym
podczas treningdw i zmagan
towarzysza bidony z napo-
jami. Dzi$ picie wody czy soku
z wielorazowej butelki jest
traktowane przez duzg czesé

spoteczenstwa jako nieodzowny element
codziennego funkcjonowania oraz wyraz
proekologicznej postawy.

Ostatnio silnie na znaczeniu zyskata idea
Swiadomego, regularnego nawadniania.

Za sprawa wdrazajacych ja w zycie influ-
enceréw, ogromna popularno$¢ zyskat
konkretny rodzaj pojemnikéw termicznych
- stalowy kubek z ragczka i stomka. Wariant
oryginalny lub inspirowany kultowym ame-
rykanskim pierwowzorem w szybkim tempie
stat sie bestsellerowym produktem w swoim
segmencie. Za sprawa medidw spoteczno-
Sciowych kubek z uchwytem urdst do rangi
modnego gadzetu, a nawet symbolu pew-
nego statusu. Dostepnos$¢ w nieskonczonej
palecie barw i zdobien, a nawet mozliwo$é
spersonalizowania wtasnego egzemplarza,
pozwala uzytkownikom dobierac pojemnik
do kolorystyki codziennych odziezowych
stylizacji. Jedni ten trend postrzegaja jako
przejaw konsumpcjonizmu, inni dostrzegaja
w nim dobra motywacje do picia optymal-
nej ilosci wody, a kolejni upatrujg szanse
na podjecie drobnych proekologicznych
dziatan. ¢
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Produkty ,,on the go”’

Zywnos¢ dla zabieganych

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Wspolczesnie konsumenci stawiaja przede wszystkim na
wygode, smak i dobry sklad produktow, ktére wprowadzajg do
swojej codziennej diety. Na popularnosci zyskuje asortyment
typu ,,on the go”, ktory bez klopotu mozna zabrac ze soba

w droge. Czesto przez konsumentow poszukiwane sg produkty

dietetyczne i niskokaloryczne.

ainteresowanie tego typu produk-

tami wynika ze stylu zycia wsp6t-

czesnych spoteczenstw. Pospiech,

duza ilo$¢ zadan do wykonania,
konieczno$é czestego przemieszczania
sie, to nie zawsze sprzyja temu, aby wta-
Sciwie zadbaé o odzywianie. Nie zawsze
jest czas lub warunki, zeby przygotowac
kompleksowe dania samodzielnie. Z tego
wzgledu czesto poszukiwane sa produkty
typu ,on the go”, ktére stanowic
beda alternatywe dla domowych
positkéw i postuza w momencie, gdy
potrzebujemy co$ zjes¢ na szybko.
Wygoda, smak oraz dobra jako$¢ sg
na pierwszym miejscu.

Szeroka gama produktéw
Asortyment ,on the go” stale jest
poszerzany o nowe warianty pro-
duktéw i smaki. Tego typu artykuty
wystepuja w wielu réznych katego-
riach, od przekasek, wedlin, satatek,
deseréw, po przetwory mleczne.
Popularnym rozwigzaniem, po
ktore siega wiele osdb, s3 satatki.
Producenci oferuja szeroka game
kompozycji $wiezych warzyw w réznych
kombinacjach. W$rdd najpopularniejszych
satatek na przekaske w biurze czy szkole
wybierane sa produkty typu greckiego,
wtoskiego czy w orientalnych klimatach
z dodatkiem aromatycznych przypraw
w typie kebab. Oprécz zapakowanej
oddzielnie mieszanki warzyw, wewnatrz

opakowania znajduja sie sosy umieszczone
w odrebnych saszetkach lub plastikowych
pojemnikach, ziarna stonecznika, sezam,
oliwki, cebula, a takze jednorazowe
sztucce.

Produkty nabiatowe
Opcjami cieszacymi sie zainteresowa-

niem konsumentéw ws$réd produktéw
,on the go” sg réwniez serki typu cottage.

Wiejskie twarozki z dodatkiem $mietanki
dostepne sg w wielu wersjach smakowych
na stodko i stono. Funkcjonalnym rozwia-
zaniem w tym przypadku jest dotaczony
do tego typu produktéw dodatkowy
pojemnik, np. z konfitura, sosem, owo-
cami, bakaliami czy chrupkami. Klienci,
ktérzy w szczegdlny sposdb podchodza do

kwestii wyboru artykutéw zywnosciowych,
poszukuja zazwyczaj produktéw o natu-
ralnych sktadach, a takze takich, ktére nie
beda kaloryczne, tak aby korespondowaty
z indywidualna dieta. Wérdd tego asorty-
mentu wymieni¢ mozna réwniez jogurty
funkcjonalne - dostosowane do osobistych
preferencji zywieniowych.

Wygodne opakowania

W przypadku produktéw typu ,on the
g0” bardzo wazny jest sposob zapakowa-
nia towaru. Najwazniejszym warunkiem
dla konsumentdw jest to, zeby opakowanie
byto funkcjonalneiwygodne, a dziekitemu
umozliwiato szybkie zjedzenie zywnosci,
nawet gdy nie ma do tego odpowiednich
warunkdw, np. w przerwie w pracy, szkole
czy podrdzy. Cenione sa np. artykuty
w tubkach, ktérymi mozna posilié
sie, gdy jesteSmy w biegu i w razie
koniecznosci zamkna¢ opakowanie
- szczelnie zakrecic je, zeby pro-
dukt nie rozlat sie czy nie rozgnidtt,
i mozna byto go bezpiecznie zapa-
kowaé do torebki czy plecaka. Jesli
przyjrzeé sie kategorii artykutow
mlecznych, to popularnoscia ciesza
sie takze produkty zapakowane
w butelki czy kartoniki w matych
formatach, ktére mozna wypié na
szybko.

W grupie produktéw wygodnych
wymieni¢ mozna tez réznorodne
przekaski, zarébwno te w wersjach
na stodko, jak i na stono. Beda to réwniez
popularne paluszki, chipsy, ciastka, wafelki
czy pieczywo chrupkie, ktére dostepne sa
w wielu smakach. Konsumenci dbaja o to,
zeby wprowadza¢ do swojej diety artykuty
wieloziarniste o prostych, naturalnych skta-
dach. Cenione sg réwniez produkty o unika-
towych, niestandardowych smakach. &
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BudweiserBudvar
od 129 lat bez zmian wrecepturze

Piwowar Budvaru:

Czy wiedzieliScie, ze lager Budweiser
Budvar Original warzony jest wedlug tej
samej receptury od ponad 129 lat? To
piwo o niezmiennym smaku, ktore doce-
niajg konsumenci na catym swiecie. O
tajnikach jego produkcji i znaczeniu
wysokiej jakosci sktadnikow opowie-
dzial nam Adam Broz, gléwny piwowar
browaru Budéjovicky Budvar.

Doskonate piwo zaczyna sie od
doskonatych sktadnikéw

Nie da sie uwarzy¢ wysokiej jakosci piwa
bez najlepszych surowcéw. ,W Czechach
mamy szczeScie, ze mozemy korzystac
z lokalnych sktadnikéw, uznawanych za
jedne z najlepszych na $wiecie” - méwi
Adam Broz. ,,Podstawg jest chmiel Zatecky
Cerveridk, jedna z najbardziej cenio-
nych odmian na $wiecie. Z kolei stéd od
ponad wieku pochodzi z regionu Hana na
Morawach.”

Kluczowa role odgrywa takze woda.
»Nasza woda wyptywa z gtebokosci 300
metréw, gdzie przez tysigce lat powoli byta

i

naturalnie filtrowana dzieki czemu dzi$
jest nieskazitelnie czysta” - wyjasnia Broz.
Dzieki temu woda w Budvarze nie wymaga
zadnej obrébki chemicznej.

Czwarty sktadnik to drozdze, kt6re browar
hoduje i chroni od 1895 roku, zapewniajac
piwu niezmienny charakter. Budvar hoduje
i chroni swdj wtasny szczep Saccharomyces
pastorianus juz od 1895 roku, co czyni go
pionierem w tej dziedzinie. Cho¢ czesto
pomijane, bez drozdzy piwo by nie istniato.

130 lat oryginalnej receptury

Czeskie piwo uchodzi za jedno z najlep-
szych na Swiecie - nie tylko dzieki wiekom
tradycji, ale przede
wszystkim dzieki

mistrzostwu piwo-
wardw i niezmien-
nej recepturze.
Budweiser Budvar
warzony jest nie-
przerwanie wedtug
tej samej receptury
od niemal 130 lat.
To wtasnie dzieki
harmonii wyselek-
cjonowanych cze-
skich sktadnikéw

lager Budweiser Budvar Original oferuje
zréwnowazony smak, ceniony przez piwo-

szy na catym Swiecie.

»,Nasze piwa charakteryzuja sie wysoka
pijalnoscia - czyli tym, jak dobrze i tatwo
sie je pije. Pijalnos¢ to wynik przestrze-
gania receptur i jakosci surowcéw. A to
wtasnie oferuje czeskie piwo”, méwi Adam
BroZ, ktdry jako dziesigty piwowar Budvaru
strzeze tradycji dla przysztych pokolen.

Budvar powstaje tylko w jednym
miejscu na swiecie

Kazda kropla piwa Budweiser Budvar
warzona jest wytacznie w Czeskich
Budziejowicach. Klienci na catym $wiecie
maja wiec gwarancje, ze smak Budvaru
zawsze jest taki sam. Dzieki temu
Budéjovicky Budvar uzyskat chronione
oznaczenie geograficzne Unii Europejskiej
,Jo zobowigzanie do zachowania najwyzszej
jakosci - od doboru surowcédw, przez proces
warzenia, az po gotowe piwo” - méwi Broz.

To wszystko sprawia, ze czeskie piwo
cieszy sie doskonata renomga na Swiecie
i coraz czesciej wygrywa z miedzynarodowg
konkurencja. Budweiser Budvar zastuzenie
stat sie najczesciej eksportowanym czeskim
lagerem - trafia do ponad 70 krajow. ¢
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Transparentnosc i bezpieczenstwo
Kluczowe aspekty produkciji zywnosci

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Produkcja zywnosci opiera sie na kilku kluczowych fundamen-
tach. Obecnie duzg uwage skupia sie na zapewnieniu bezpie-
czenstwa towarow. Z duza dbatoscia podchodzi sie rowniez do
kwestii informowania konsumentow na temat procesu produk-
cji oraz skladu produktéw spozywczych. Wspolczesny klient
potrafi analizowac¢ i dokonywac swiadomych wybordw, tak aby
dopasowac asortyment do indywidualnych preferencji zywie-
niowych. Czytelne, jasno sformulowane informacje umiesz-
czane na etykietach ulatwiaja podjecie decyzji zakupowych.

rodukcja zywnosci jest odpo-

wiedzialnym zadaniem, nie

tylko ze wzgledu na konieczno$é

zapewnienia najwyzszej jakosci
wytwarzanych produktéw, ale réwniez
spetniania standardéw zwigzanych z ekolo-
gia. Odpowiedzialnosc¢ za bezpieczenstwo
zywnosci oferowanej konsumentowi oraz za
Srodowisko naturalne to ogromne wyzwa-
nia, jakim sprosta¢ musza producenci.

Blockchain - wszystkie dane
w jednym miejscu
Waznym aspektem jest transparentno$é

w komunikacji z konsumentami, ktéra
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opiera sie na informowaniu odbiorcow.
Jasny przekaz powinien skupiac sie nie tylko
na sktadnikach, ale réwniez poszczegélnych
etapach produkcji. Wspétczesny klient jest
coraz bardziej $wiadomy i na podstawie
informacji zawartych na etykiecie produktu
jest w stanie ocenic jego jako$¢, bezpieczen-
stwo i stwierdzi¢, czy wpisuje sie w indywi-
dualng diete. Dlatego producenci wdrazaja
wiele rozwigzan, ktére maja stuzyé transpa-
rentnosci w komunikacji z konsumentami.
Przyktadem moze by¢ system blockchain.
To idea, ktéra pozwala w klarowny sposéb
zebrac i udostepnia¢ w jednym miej-
scu dokumentacje z danymi na temat

konkretnego produktu, tak aby konsument
uzyskat kompleksowa wiedze o zakupo-
wanym artykule. Czesto mdwi sie, ze s3 to
informacje zbierane ,,od pola do stotu”, czyli
okreslajace warunki produkcji, pakowania,
transportu towaru az do momentu, kiedy
trafi on na sklepowe pétki, a nastepnie na
stét. Za pomoca systemu w prosty sposéb
uzyska¢ mozna informacje na temat pocho-
dzenia konkretnego artykutu spozywczego.
Ta praktyka wzmacnia zaufanie konsumen-
tow do danej marki czy producenta. Kiedy
klient jest pewny, ze oferowana przez dana
firme zywnos¢ jest bezpieczna, pochodzi ze
sprawdzonego zrddta i zostata wytworzona
z poszanowaniem istotnych z jego perspek-
tywy wartosci, jest sktonny siegna¢ po taki
produkt.

Kazdy towar spozywczy powinien by¢
odpowiednio oznakowany, a na etykiecie
powinny znajdowac sie informacje doty-
czace sktadu, ewentualnych alergendw czy
pochodzenia zywnosci.

Uczciwe praktyki biznesowe

Konsumenci cenig firmy, ktére wdrazaja
uczciwe praktyki biznesowe. Prowadzenie
dziatalnosci zgodnie z obowigzujacymi
przepisami prawa, odpowiedzialno$¢ za
bezpieczenstwo oraz higiene w produk-
cji zywnosci, tworzenie bezpiecznego
i przyjaznego Srodowiska pracy, zréwno-
wazona produkcja, uczciwa konkurencja,
oszczedne, racjonalne gospodarowanie
zasobami naturalnymi to kilka gtéwnych
zasad, ktére zdaniem klientéw powinny
cechowac nowoczesne przedsiebiorstwa,
nie tylko te dziatajace w branzy FMCG.

Skuteczne konkurowanie na rynku musi
opierac sie na praktykach, ktére pozwola
funkcjonowac biznesowi w zgodzie z inte-
resami spotecznymi i ekologia.



Ekologiczne rozwigzania
Zréwnowazony rozwdj to pojecie, ktére
odnosi sie do réznych dziedzin gospodarki
i zycia codziennego. Praktyki oparte na
dbatosci o Srodowisko, jako$¢ powietrza,
ktérym oddychamy, ochrone zasobdw
naturalnych czy efektywne zarzadzanie
odpadami to standardy, ktérym sprostac
musza nowoczesne przedsiebiorstwa.
Dostosowywanie linii produkcyjnych,
wprowadzanie innowacyjnych rozwigzan
w zaktadach to inwestycje, ktére podnosza
i bezpieczenstwo wytwarzanej zywnosci.

Maja wptyw takze na efektywnos¢ produkgji.
Branza spozywcza to dziedzina gospodarki,
w ktérej wykorzystywanych jest bardzo duzo
zasobdw naturalnych, w tym wody. Z tego
wzgledu cenne sa rozwigzania, ktére przy-
czyniaja sie do oszczednego wykorzystania
tych surowcdw, np. automatyczne systemy
monitorowania zuzycia wody, technologie
nastawione na nizsze zapotrzebowanie
w procesach ptukania i produkcyjnych,
a takze przyzaktadowe oczyszczalnie
Sciekow.

Rozwigzaniem stosowanym przez nie-
ktére duze firmy jest rowniez budowa bio-
gazowni, w ktorych z resztek organicznych
wytwarzany jest biogaz zasilajacy zaktady.
Zréwnowazony rozwdj to rowniez kwestie
zwigzane z transportowaniem surowcow
niezbednych do produkcji oraz dostawa
produktéw do hurtowni oraz sklepdw.
W przypadku firm, dla ktérych troska o eko-
logie stanowi wazny element dziatalnosci,
tafncuchy dostaw sa rozplanowywane w taki
sposdb, aby transport w miare mozliwosci

ANALIZA/RYNEK '

generowat jak najmniejszy
Slad weglowy.

Nizsze koszty produkgji
Istotng kwestig w dziatal-
nosci wspotczesnych przed-
siebiorstw jest mozliwosé
ograniczenia kosztéw produkcji, np.
obnizenia zuzycia energii elektrycznej.
Zapotrzebowanie na nig jest bardzo wyso-
kie, chociazby procesy chtodnicze, dziata-
nie maszyn i wszelkie czynno$ci zwiazane
z przetwdrstwem m.in. podgrzewanie,
gotowanie, pieczenie czy pakowanie pro-

System blockchain pozwala

w klarowny sposob zebrac doku-
mentacje na temat konkretnego
produktu, tak aby konsument
uzyskal kompleksowa wiedze

o zakupowanym artykule

duktéw. Dlatego wiele zaktaddw decyduje
sie na optymalizacje i automatyzacje
proceséw produkcyjnych, co umozliwia
monitorowanie zuzycia pradu. W celu zre-
dukowania kosztéw producenci decyduja
sie na wykorzystanie odnawialnych zrédet
energii. Farmy fotowoltaiczne to infra-
struktura, w ktéra coraz chetniej inwestuja

przedsiebiorstwa z branzy FMCG. Panele
stoneczne, ktére produkujg wtasny prad, to
namiastka samowystarczalnosci przedsie-
biorstwa, niezaleznosci wobec obowiazuja-
cych na rynku cen energii oraz dostawcow.
Do energooszczednych rozwigzan wykorzy-
stywanych w sektorze przetwdrstwa naleza
pompy ciepta, ale réwniez nowoczesne
technologie chtodzenia.

Bezpieczna zywnos¢

Kolejnym bardzo waznym aspektem
nowoczesnej produkcji jest
“ zapewnienie bezpieczenstwa
zywnosciowego na kazdym jej
etapie. Sprowadza sie to do tego,
Ze niezbedne jest zapewnienie
odpowiednich warunkéw od
produkcji, poprzez przechowy-
wanie, transport, do dystrybucji
towaru w punktach handlo-
wych. Opiera sie to na wielu
dziataniach, wsréd ktérych
wymieni¢ mozna stosowanie w procesach
produkcji surowcéw oraz wody pocho-
dzacych ze sprawdzonych Zrédet, a takze
ochrone sktadnikéw oraz zywnosci przed
ewentualnym zanieczyszczeniem. Istotne
jest zapewnienie optymalnej temperatury
dla zachowania $wiezo$ci oraz trwatosci

artykutéw spozywczych. ¢
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Produkty sezonowe

Jak przyciggnac uwage konsumentow?

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Niektdre produkty ciesza sie zainteresowaniem wylacznie

w okreslonym czasie. Asortyment sezonowy potrafi napedzic¢
sprzedaz. Wazne jednak, aby oferta zostala atrakcyjnie
zaprezentowana. Przyciggajaca uwage oferta czy jej ekpozy-
cja pozwoli zacheci¢ konsumentow do wyboru konkretnych
towarow. Istotny jest rowniez moment, w ktorym produkty

trafig na rynek.

fektywna sprzedaz wymaga
odpowiedniego zaplanowania
strategii. Jest to szczegdlnie
istotne w przypadku produktéw
sezonowych, wprowadzanych na rynek
tylko w okreslonym czasie. Zwykle pojawie-
nie sie tych artykutow na sklepowych pét-
kach ma zwigzek z konkretnymi okazjami.
| mozna tutaj wymienic kilka takich wyda-
rzen, kiedy popyt na okreslony asortyment
wzrasta. Przede wszystkim sa to $wieta.

Gorace okresy sprzedazowe

Oczywiscie najwieksza zakupowa goraczka
poprzedza okres Bozego Narodzenia
i Nowego Roku, wtedy klienci sklepéw nie
dos¢, ze zaopatruja sie w produkty w duzych
iloéciach, z przeznaczeniem na kilka dni,
to poszukuja pomystéw na prezenty dla
najblizszych. Mozna $miato powiedzied, ze
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w tym okresie oferta artykutow
sezonowych jest najbardziej roz-
budowana, jesli wziaé pod uwage
ich kategorie. Do sprzedazy pro-
ponowane s3 zaréwno stodycze
(czekolady, praliny, bombonierki,
ciastka czy zestawy czekola-
dowych figurek), ktére szata
graficzng nawiazuja do Swia-
tecznego klimatu. Konsumenci
poszukuja w tym okresie réwniez dekoracj,
odziezy czy akcesoridw, ktére beda nada-
waty sie jako podarunki dla bliskich. Wsréd
bozonarodzeniowych, sezonowych hitéw,
ktére znalezé mozna w sklepach, wymienié
mozna tez zazwyczaj atrakcyjnie zapako-
wane zestawy kosmetykow czy akcesoriow
do kapieli lub pielegnacji ciata.

Kolejnymi okresami, w ktérych dostrze-
galne jest zapotrzebowanie na sezonowe
artykuty, sa: Wielkanoc, Walentynki, Dzien
Babci i Dziadka, Dzien Matki, Dzier Ojca,
Dzien Kobiet czy Dzier Chtopaka. Znaczaca
sprzedaz w kategoriach tego typu produk-
tow generuja takze dtugie weekendy, np.
majoéwka oraz kilka dni wolnych zwiaza-

nych z obchodami
'\.1.', Bozego Ciata. Do
sezonowych towa-
row zaliczy¢ mozna
rowniez asortyment,
ktory jest ukierunko-
wany na konkretna
pore roku - nie tylko
zywnosé, ale row-
niez odziez, obuwie
czy rdznorodne
akcesoria.

Jesienna oferta
sprzedazowa
Jesienig takze nie brakuje okazji do
wprowadzenia na rynek towardw, ktére
sg niezbedne konsumentom tylko w okre-
Slonym czasie. Oczywiscie pik sprzedazy
przypada zwykle na okres 1 listopada.
Znicze, wktady, zapalarki, sztuczne kwiaty,
chryzantemy oraz inne akcesoria do przy-
gotowania wigzanek i ozdéb nagrobnych,
to grupa produktéw corocznie wtgczanych
do oferty wprowadzanej do sklepéw przed
listopadem. Cho¢ w ostatnich latach widac
tez wptyw i nawiagzania do innych kultur,
w tym anglosaskiej i przygotowywania
przez handlowcéw asortymentu dla osdb,
ktére spedzaja ten czas, uczestniczac
w zabawach, przebierajac sie w kostiumy.
Znacznie mniej rozbudowana jest oferta
wprowadzana z okazji 11 listopada,



zwykle produkty sezonowe ograniczaja sie
do okazjonalnych stodyczy i wypiekdw, np.
specjalnie przygotowywanych na ten dzien
rogali czy wkomponowywania do oferty
produktéw specjalnych, np. gesiny.

Wsrdd asortymentu sezonowego wazny
element stanowia artykuty z serii back to
school. To bardzo szeroka kategoria produk-
téw, ktéra pojawia sie w sklepach i marke-
tach zazwyczaj pod koniec lipca. Obejmuje
produkty spozywcze dedykowane do przy-
rzadzenia smacznych porannych positkéw
oraz odpowiednich na drugie $niadanie
w szkole lub w pracy. Bedzie to szeroka
gama pieczywa, produktéw do smarowania
(masto, margaryna, pasty, dzemy, konfitury,
kremy czekoladowe, serki topione i kanap-
kowe), ptatkéw $niadaniowych, wedlin,
dodatkéow do kanapek czy przetworéw

Skuteczna sprzedaz wymaga
odpowiedniego zaplanowania
strategii. Jest to istotne w przy-
padku produktéw sezonowych,
wprowadzanych na rynek
tylko w okreS§lonym czasie

nabiatowych (twarogi, mleko, jogurty, pro-
dukty proteinowe) oraz stonych i stodkich
przekasek. Oferta back to school to réwniez
wiele artykutéw szkolnych, dzieki ktérym
dzieciimtodziez bedg mogty kompleksowo
przygotowac sie do pierwszego szkolnego
dzwonka.

Wtasciwa ekspozycja towaru

Sezonowy towar powinien by¢ odpowied-
nio wyeksponowany, aby oferta trafita do
odbiorcéw. Jest na to mndstwo sposobdw.
Po pierwsze artykuty okazjonalne usta-
wiane sg na odrebnych regatach, czesto
dodatkowych, lokowanych w poblizu stref
wejscia do sklepu lub kas. Niekiedy towary
okresowe wyktadane s3 w specjalnych
koszach.

Niezwykle wazne jest trafne zidentyfi-
kowanie czasu, w ktérym towar sezonowy
powinien trafi¢ do sklepéw. Czesto mozna
spotkac sie nawet z zartobliwymi opiniami
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na temat wprowadzania oferty
‘ ‘ listopadowej juz w sierpniu czy
bozonarodzeniowej we wrze-
$niu. Jednak to, ze ten towar
trafia na sklepowe pétki w tych
okresach, jest przemyslana
strategia marketingowa sieci
handlowych. Moze nie zawsze
konsumenci siegna po te towary
od razu, ale z pewnoscig beda
mieli czas, zeby zapoznad sie
z oferta, poréwnac ja z asortymentem
dostepnym u konkurencji i w odpowiednim
momencie umie$ci¢ w zakupowym koszyku.

Reklama kluczem do sukcesu

Wazne jest réwniez odpowiednie pro-
mowanie produktéw, ktére odbywa sie za
pomoca réznych kanatéw. Reklamy umiesz-
czane sa bezposrednio w sklepie - informacje
w formie grafik, plakatow lokowane s3 na
przyktad w okolicach wejscia
do punktu handlowego czy na
regatach, na ktérych wytozone
sg towary. O aktualnej i sezono-
wej ofercie klienci informowani
sg rowniez za posrednictwem
gazetek reklamowych. Wygodna
opcja jest rdwniez powiadamia-
nie konsumentéw o dostepnych
produktach, cenachi promocjach
za posrednictwem nowych tech-
nologii, w tym dedykowanych

aplikacji, za pomoca ktérych klient, np. droga
esemesowa, dowiaduje sie o aktualnej ofer-
cie. Producenciisieci handlowe siegaja takze
po inne formy komunikacji zkonsumentami,
wykorzystujac w tym celu przekaz w mediach,
nie tylko tradycyjnych jak prasa, telewizja czy
radio. Coraz bardziej rozpowszechnione jest
rowniez reklamowanie produktéw w social
mediach.

Sezonowe produkty to dobry sposéb na
skupienie uwagi konsumentéw, co przetozy¢
sie moze na wzrost sprzedazy w niektdrych
kategoriach, nawet tych produktow, ktére
odnotowuja znikome zainteresowanie poza
»swoim” okresem sprzedazowym. Nawet
jesli cze$¢ tych ofert wprowadzana jest na
kilka miesiecy przed dang okazja, zapewnia
to konsumentom mozliwos$¢ zapoznania
sie z ofertg oraz poréwnania cen i jakosci
na rynku, a w perspektywie daje nadzieje,
ze klient wréci po dany zakup. ¢
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Nowy format e-sprzedazy
Zakupy w modelu dropshipping

Tekst Magda Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

W swiecie internetowych zakupow coraz czestsze staje sie
zjawisko dropshippingu. To stosunkowo nowy format e-sprze-
dazy, ktory daje podmiotom mozliwos¢ dystrybucji towaréw bez
obciazenia koniecznoscia magazynowania produktow. W tym
modelu handlu sprzedawca wystepuje w roli posrednika, ktory
dociera z ofertg do konsumenta, ale nie ma stycznosci z samym
produktem, poniewaz zamowienia sg wysytane kupujacym
bezposrednio z magazynow lub hurtowni.

ropshipping to rozwiagzanie

logistyczne, ktére umozliwia

udostepnienie do sprze-

dazy online produktéw bez
potrzeby zapewnienia miejsca do ich
magazynowania. Model ten pozwala wta-
czy¢ do oferty sklepu internetowego liste
konkretnych artykutéw, mimo ze fizycznie
znajduja sie one w innym miejscu niz sie-
dziba sklepu - w niezaleznym magazynie
czy hurtowni. W momencie zakupienia
danego towaru przez konsumenta,
informacja o zamowieniu jest przekiero-
wywana przez sprzedawce do magazynu
lub hurtowni, skad po skompletowaniu
i zapakowaniu zamoéwienie zostaje wystane
bezposrednio do klienta.

&

.

Sprzedaz w modelu dropshipping

W modelu sprzedazy dropshipping
sprzedawca, jako wtasciciel e-sklepu, dba
o promocje oferty, pozyskiwanie zamdwien,
a takze rézne aspekty zwigzane z obstuga
klientéw. Dzieki temu, ze zarzadzajacy plat-
forma sprzedazowa nie musi inwestowac
w zakup asortymentu, wynajem czy budowe
magazynu, korzystanie z formatu drop-
shippingu pozwala zaoszczedzi¢ naktadow
potrzebnych do rozpoczecia dziatalnosci.
Z tego modelu biznesowego korzystaja jed-
nak nie tylko startujace na rynku sklepy inter-
netowe, czesto bez zaplecza logistycznego.
To réwniez sposob na urozmaicenie oferty
juz istniejgcego sklepu szersza gama arty-
kutéw, bez potrzeby organizowania miejsca

na magazynowanie towaréw. Na wtgczenie
do swojej strategii oferty dropshippingowej
coraz czesciej decyduja sie rowniez dobrze
znane marki oferujgce nabywcom wtasne
wyroby. To sposdb na zapewnienie jeszcze
bardziej urozmaiconego, bogatego wyboru
towardw i zwiekszenie sprzedazy.

Wady formatu dropshipping

Dropshipping znacznie odcigza sprze-
dawce pod wzgledem logistycznym, ale
z tym modelem moze sie wigzac réwniez
dla niego pewne ryzyko. W tym formacie
sprzedajacy jest posrednikiem w procesie
handlu, ktéry nie ma bezposredniej stycz-
nosci z samym produktem. Oznacza to
ograniczong mozliwos¢ kontroli towaru i jego
jakosci. Sprzedawca nie ma réwniez wptywu
na to, w jaki sposdb towar zostanie zapako-
wany oraz w jakim terminie zostanie wystany
klientowi, a mimo to bierze na siebie odpo-
wiedzialnosc za jakos¢ obstugi. Korzystanie
ze sprzedazy w modelu dropshipping czesto
oznacza dla wtasciciela sklepu interneto-
wego réwniez brak mozliwosci oznaczenia
paczek swoja marka, co ogranicza zakres
dziatart marketingowych e-sklepu. ¢

Wiasciciel e-sklepu
wybiera magazyn lub
hurtownie oraz produkty
do sprzedazy

Sprzedawca tworzy liste
produktéw w swoim
e-sklepie

Konsument kupuje
wybrany produkt ze
sklepu internetowego
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Magazyn lub hurtownia
pakuje i transportuje
towar bezposrednio do
konsumenta

Sprzedawca zajmuje
sie marketingiem oraz
kwestiami zwigzanymi

z obstugg klienta
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Sprzedaz detaliczna

Jak ksztattowata sie w letnich miesiacach?

Tekst Monika Pawluk zZrédto danych: GUS
Zdjecia ©Shutterstock.com

Glowny Urzad Statystyczny podal, ze sprzedaz detaliczna
w cenach staltych w lipcu 2025 r. byla wyzsza niz przed rokiem
0 4,8% (Wobec wzrostu o0 4,4% w lipcu 2024 r.). Natomiast
W pordwnaniu z czerwcem 2025 r. notowano wzrost sprzedazy

detalicznej o 4,4%.

ak informuje Gtéwny Urzad

Statystyczny w okresie styczen-lipiec

2025 r., sprzedaz wzrosta o 3,3%

w skali roku (wobec wzrostu o 4,9%
w analogicznym okresie 2024 r.).

Spadek sprzedazy o 0,4%
»Po wyeliminowaniu wptywu czynnikéw

o charakterze sezonowym, w lipcu 2025 r.
sprzedaz detaliczna w cenach statych byta
0 4,4% wyzsza niz w analogicznym mie-

sigcu ub. roku oraz utrzymata sie na takim
samym poziomie jak w czerwcu br. W lipcu
2025 r. wysoki wzrost sprzedazy detalicznej
(w cenach statych) w poréwnaniu z ana-
logicznym okresem 2024 r. odnotowano
w grupach: ,meble, rtv, agd” (o 15,3%),
stekstylia, odziez, obuwie” (o 14,7%),
»,pojazdy samochodowe, motocykle,
czesci” (0 10,7%). W grupie o najwyzszym

udziale w sprzedazy detalicznej ,,ogétem”
- ,zywnos¢, napoje i wyroby tytoniowe”
zaobserwowano spadek sprzedazy o 0,4%.
Zmniejszenie sprzedazy nastgpito takze
w grupie ,,pozostate” (o 5,5%)” - czytamy
w komunikacie GUS.

Jak informuje GUS, w lipcu 2025 r. war-
to$¢ sprzedazy detalicznej przez Internet
w cenach biezacych byta o 2,5% wyzsza
niz przed rokiem. Udziat sprzedazy przez
Internet w sprzedazy ,,ogdtem” zmniejszyt sie
z 8,8% do 8,6%. Sposréd
prezentowanych grup
0o znaczacym udziale
sprzedazy przez Internet
spadek udziatu obser-
wowano w przedsiebior-
stwach z grup ,prasa,
ksiazki, pozostata sprze-
daz w wyspecjalizowa-
nych sklepach” (z 22,7%
przed rokiem do 19,6%)
oraz ,meble, rtv, agd”
(odpowiednio z 17,6%
do 17,5%). Natomiast
wzrost udziatu wykazaty
jednostki z grupy ,tekstylia, odziez, obuwie”
(222,5% do 23,4%).

Nizsza sprzedaz zywnosci i napojéw
Dla poréwnania, wedtug informacji
GUS sprzedaz detaliczna w cenach statych
w czerwcu 2025 r. byta wyzsza niz przed
rokiem o 2,2% (wobec wzrostu o 4,4%
w czerwcu 2024 r.). W poréwnaniu z majem

‘IIHI“““”I |
i

2025 r. notowano spadek sprzedazy deta-
licznej o 1,8%. W okresie styczen-czerwiec
2025 r. sprzedaz wzrosta o 3,7% w skali roku
(wobec wzrostu o 4,9% w analogicznym
okresie 2024 r.).

»W czerwcu 2025 r. znaczny wzrost
sprzedazy detalicznej (w cenach statych)
w poréwnaniu z analogicznym okresem
2024 r. odnotowano w grupach: ,tekstylia,
odziez, obuwie” (o 11,8%), ,meble, rtv,
agd” (o 10,2%), ,pojazdy samochodowe,
motocykle, czesci” (0 7,7%), ,farmaceutyki,
kosmetyki, sprzet ortopedyczny” (o 5,8%),
spaliwa state, ciekte i gazowe” (o 5,7%).
W grupie o najwyzszym udziale w sprzedazy
detalicznej ,ogdétem” - ,zywnos$é, napoje
i wyroby tytoniowe” zaobserwowano spa-
dek sprzedazy o 1,0%. Zmniejszenie sprze-
dazy nastgpito takze w grupie , pozostate”
(0 4,0%)” - przekazuje w komunikacie GUS.

Jak wyjasniono, na nizszy niz w maju
wzrost sprzedazy r/r miata woéwczas wptyw
m.in. mniejsza liczba dni handlowych
W czerwcu. ¢
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DZIEN NAUCZYCIELA ZACZYNA
SIE W SKLEPACH

Oferta produktéw odpowiednich na upominek

Tekst Monika Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Dzien Nauczyciela to jedna z waznych uroczystosci w jesiennym
szkolnym kalendarzu. Do tego wydarzenia przygotowuje sie takze
branza FMCG, oferujac game produktow, ktorymi mozna wyrazic¢

podziekowania pedagogom za ich trud wkladany w proces ksztalcenia
1 wychowania miodego pokolenia. Z tej okazji w sklepach dostepny jest
roznorodny asortyment, ktory pozwoli przygotowac smaczny i wyjat-
kowy upominek.
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Alternatywa dla kwiatéw

Tradycyjnie wybieranym prezentem wreczanym
nauczycielom z okazji Dnia Edukacji Narodowej
sg bombonierki i praliny. Czekoladki zapakowane
w gustowne pudetko, przyozdobione elegancka szata
graficzna to jeden z pomystow na stodkie podzieko-
wania, wybierany jako alternatywa dla popularnych

kwiatow. Wsrdd ulubionych produktow z tej kategorii
wymieni¢ mozna czekoladki z nadzieniem kremowym,
ptynnym oraz o konsystencji galaretki. Jesli przyjrzec
sie popularnym smakom, wysoko na tej liscie plasuja
sie: karmel i nadzienia owocowe - w tym wisnia, tru-
skawka, Sliwka. »
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Bogaty wyboér czekolad

Jesli mowa o stodkich upominkach dla nauczycieli,
nadal do popularnych produktéw zaliczy¢ mozna cze-
kolady. Mleczne, deserowe i biate tabliczki to smaczna
klasyka. Chetnie wybierane sg rowniez czekolady
nadziewane oraz produkty z dodatkami, np. orzechéw,
rodzynkéw, kandyzowanych czy suszonych owocow.
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Hitem ostatnich miesiecy sa czekolady dubajskie o cha-
rakterystycznym zielonym kolorze, nadziane masa
pistacjowa i chrupkim ciastem. Czesciej wybierane
sg tabliczki o wiekszych formatach niz standardowe.
Znaczenie przy zakupie produktéw na upominek ma
rowniez jako$¢, marka i wzornictwo opakowania.




Kawy i herbaty

Idealnym prezentem dla nauczycieli sa réwniez kawy
i herbaty. Aromatyczne mieszanki do przygotowania
napojow, ktére wypi¢ mozna w przerwie miedzy lek-
cjamilub wtrakcie sprawdzania kartkowek, to produkty
czesto urozmaicajace kosze prezentowe kompletowane
z okazji Dnia Edukacji Narodowej. Asortyment tych
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produktéw jest bardzo bogaty. Kawy wybierane sa
wedtug gatunku oraz sposobu przyrzadzenia. Moga
by¢ to kawy: ziarniste, mielone, rozpuszczalne. Wsréd
nich popularne sa: Arabica i Robusta, kawy czarne oraz
te przyrzadzane z dodatkiem mleka. Gustowne torebki
podkreslaja wizualnie warto$¢ prezentu. w
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Miody i przetwory
Wsréd podarunkéw wreczanych z okazji Dnia

Nauczyciela wymieni¢ mozna miody i przetwory, np.
soki, dzemy czy powidta. To smaczna i praktyczna
forma podziekowania. Zazwyczaj poszukiwane przez
konsumentow sg produkty lokalne, wytwarzane wedtug
tradycyjnych receptur z naturalnych, ekologicznych
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sktadnikow. Preferowany jest asortyment o mniejszych
formatach, w nieduzych stoiczkach, zwykle o pojem-
nosci od 250 do 500 ml. Miody i przetwory stanowig
uniwersalny prezent, ktéry spodoba sie kazdej obda-
rowanej osobie, szczegdlnie ze wybor produktéw pod
wzgledem smakdw w tej kategorii jest bardzo bogaty. ¢
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Brak informacji o pochodzeniu

To najczestszy btad w znakowaniu miesa

Tekst Monika Pawluk zrddto: IJHARS
Zdjecia ©Shutterstock.com

Konsumenci oprdcz jakosci asortymentu miesnego duza uwage
przywiazuja do jego pochodzenia. Inspekcja Jakosci Handlowej
Artykuléw Rolno-Spozywczych podsumowata kontrole, ktore
od lutego do polowy czerwca prowadzila w placéwkach han-
dlowych, sprawdzajgc czy informacja o pochodzeniu miesa,
umieszczona przez producentéw na opakowaniach oraz
wskazana przez sprzedawcow na towarach oferowanych do
sprzedazy z lad chlodniczych, jest prawdziwa.

f

ontrole byty prowadzone na
terenie catego kraju w punktach
handlowych posiadajacych
w swojej ofercie asortyment
miesny, tacznie w 504 podmiotach.
Inspektorzy kontrolowali punkty sprzedazy
na targowiskach, sklepy miesne - placéwki
wielobranzowe i wielkopowierzchniowe.

Nieprawidtowosci w 175 podmiotach
W trakcie prowadzonych kontroli w catej
Polsce inspektorzy zweryfikowali oznako-
wanie az 1829 partii miesa czerwonego.
»Sprawdzali czy podany kraj pochodzenia
jest zgodny z dokumentacjg oraz czy
informacje o pochodzeniu podawane
sg zgodnie z wymaganiami okre$lonymi
w przepisach prawa. Inspektorzy odnotowali

nieprawidtowosci
w 175 podmiotach,
co stanowito 34,7%
ogbtu skontrolo-
wanych. Najgorzej
znakowanie wypa-
dto na targowiskach
i w sklepach wielo-
branzowych - w pra-
wie co drugim miej-
scu odnotowano
nieprawidtowosci.
Lepiej oznakowane
byto mieso, ktore
mozna kupi¢ w sklepach branzowych i wiel-
kopowierzchniowych - tym niemniej prawie
29% budzito zastrzezenia inspektoréw”
- czytamy w komunikacie opublikowanym
na stronie Inspekcji Jako$ci Handlowej
Artykutéw Rolno-Spozywczych.

Wsréd skontrolowanych produktow
123 partie miesa oznakowane byty jako
»Produkt Polski”. Inspektorzy tylko dwu-
krotnie kwestionowali te informacje.

Jak informuje IJHARS, nieprawidtowo-
$ci w znakowaniu towardw inspektorzy
ujawnili w przypadku tacznie 583 partii
miesa. Najczesciej btedy w znakowaniu
tego typu produktéw dotyczyty tego, ze
brakowato informacji o pochodzeniu
i wizerunku flagi panstwa pochodzenia
towaru. W wielu przypadkach konsumenci

nie mieli mozliwosci zweryfikowania
takich informacji jak gatunek zwierzecia,
z ktérego uzyskano dany element miesa.
W$rdd innych przewiniert podmiotéw han-
dlowych wymieni¢ mozna takze: sprzedaz
migsa przeterminowanego, stosowanie
niezgodnych z przepisami okreslen do opi-
sania pochodzenia oraz niezrozumiatych
skrétéw, np. wp. b/k, $w.

Konsumenci wprowadzani w btad

Nie zawsze tez informacje zamieszczane
na etykietach produktéw byty zgodne ze
stanem faktycznym. Jak podaje w swoim
komunikacie IJHARS, w przypadku 43
partii migsa oznakowanego jako , polskie”
co do miejsca chowu i uboju inspektorzy
zidentyfikowali, ze informacje przedsta-
wione dla konsumenta byty niepraw-
dziwe. ,Najwiecej przypadkéw dotyczyto
fatszowania informacji o pochodzeniu
miesa z Niemiec i Hiszpanii. Odnotowano
rowniez przypadki sprzedazy jako ,pol-
skie” miesa z Danii, Wielkiej Brytanii,
Belgii, Holandii oraz jeden przypadek
z Wegier. Zdarzyto sie tez, ze mieso ozna-
kowane jako belgijskie lub niemieckie
co do miejsca chowu i uboju, faktycznie
pochodzito z Polski i takie informacje
powinny byé przedstawione dla kupuja-
cych” - podano w komunikacie na stronie
internetowej IJHARS.

Wobec placdwek handlowych, ktére sto-
sowaty nieuczciwe praktyki, prowadzone sg
postepowania administracyjne w zwiazku
z podejrzeniem zafatszowania zywnosci.
Handlowcy, ktérzy nie stosowali sie do
obowiazujacych przepiséw zwigzanych
zoznaczaniem produktéw miesnych, musza
sie liczy¢ z tym, ze po zakonczeniu czynnosci
moga zosta¢ natozone na nich stosowne
kary pieniezne. ¢
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Maslanka Mragowska naturalna bez laktozy

Maslanka Mragowska - jedna z najbardziej rozpoznawalnych i cenionych marek fer-
mentowanych napojow mlecznych w Polsce - debiutuje w nowej odstonie. Spotdzielnia

u Mleczarska Mlekpol wprowadza bowiem na rynek bezlaktozowy wariant tego legendarnego

| produktu, taczacy tradycje z uniwersalnoscia i wygoda na miare wspdtczesnego stylu zycia.

# Producent: Spotdzielnia Mleczarska Mlekpol

s 1 www.mlekpol.com.pl

Wafelki CHRUP’S 7

Nowa odstona wafelkéw CHRUP’S to
eksplozja chrupkosci i smaku, ktérej nie

da sie zignorowac. Lekkie, warstwowe
pateczki przetozone kremowym nadzieniem
w trzech wyjatkowych wariantach: kakao,
orzech, pistacja. Idealne na szybki zastrzyk
energii oraz przerwe w pracy. Chrupia gtosno,
wyraznie i z charakterem.

Producent: Cukry Nyskie
www.cukrynyskie.pl
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Joéurty funkcjonalne taciate

SM Mlekpol stworzyta linie jogurtéw pitnych z magnezem i biotyng
- sktadnikami znanymi z pozytywnego wptywu na funkcjonowanie
uktadu nerwowego oraz kondycje skéry i wtoséw. Harmonia,
Rownowaga i Energia sa odpowiedzig na rosnace zainteresowanie
produktami wspierajgcymi nie tylko kondycje fizyczng, ale takze
psychiczny dobrostan konsumentow.

Producent: Spétdzielnia Mleczarska Mlekpol
www.mlekpol.com.pl

Tosterki - ser dla matych i duzych égﬂ» _ % / 1'
Tosterki to wysokiej jakosci ser topiony w plasterkach stworzony 1 n s rs%‘ =

zmysla o najmtodszych konsumentach. Bez dodatku konserwantow

i fosforandw. Bogate w biatko i wapn. Wyrdzniaja sie delikatnym
smakiem, dzieki czemu doskonale sprawdza sie w codziennej diecie
najmtodszych. Komponuja sie z kanapkami i tostami, zapiekankami

i przekaskami. Do podania na ciepto i zimno. To szybkie i wygodne
rozwiazanie na $niadanie, lunch czy smaczna przekaske. Dzieki
starannie dobranym sktadnikom i porecznej formie, wpisuja sie w rytm
aktywnego, rodzinnego zycia.

Producent: Lactima

www.lactima.pl
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Winerki - 100% polskiego miesa
Winerki to wyjatkowo delikatny produkt Doliny Dobra w natural-
nych ijadalnych ostonkach. Receptura przygotowywania miesa,
wedzenia w naturalnym dymie i parzenia sprawia, ze winerki maja
bogaty smak i aromat, ktory jeszcze bardziej uwydatnia sie po Pl
ich podgrzaniu. Nie zawieraja konserwantow i sa przygotowane LT
w 100% z miesa. Podobnie jak inne produkty Doliny Dobra,
wyprodukowane sa z miesa pochodzacego z hodowli prowa-
dzonej w zgodzie z dobrymi praktykami i rolnictwa przyjaznego
klimatowi.

Producent: Goodvalley
www.dolinadobra.pl
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Smaki i tekstury znane od pokolen

Serowarnia Goleczewo to producent tradycyjnych wyrobdw mleczarskich w tech-

nologii rzemieslniczej. Na nowo odkrywa prawdziwe smaki i tekstury znane od
pokolen - jogurty, twarogi, sery podpuszczkowe w szerokiej gamie smakow: sery
dojrzewajace, plesniowe oraz nowo$¢ na rynku — pasta z dtugodojrzewajacego
sera. Dostarcza produkty do sieci, sklepdw z Zywnoscig naturalna, HoReCa.
Producent: Serowarnia Goleczewo

www.serowarniagoleczewo.pl

Oleje do kazdej kuchni === >

Oleje Oli-Oli to produkty do kazdej kuchni, niezaleznie czy OLI-OLI
do smazenia, pieczenia, grillowania czy przyprawiania.
Wygodna forma w sprayu pozwoli zapomnie¢ o problemach 'DLEI ]
znadmiarem ttuszczu, a praktyczne opakowanie ,bag-in AWOKADD

bottle” ochroni olej przed $wiattem i powietrzem. Mozna
wybrac¢ swéj ulubiony wariant sposréd oliwy z oliwek, oleju
rzepakowego, stonecznikowego, z siemienia Inianego,

z orzecha wtoskiego, kokosowego, z prazonego sezamu
czy z awokado, ktorego lekki smak idealnie podkresli ‘
kazde danie. Sprawdzi sie réwniez do spryskiwania satatek
i potraw, by zyskaty piekny wyglad i lepszy smak. To pro-
pozycja zalecana do smazenia, dzieki gwarancji najwyzszej
temperatury dymienia, ktéra siega 270°C.

Dystrybucja: Euro-Goal

www.euro-goal.pl

Zelki w pikantnym wydaniu

Zelki bezglutenowe w kultowym ksztatcie misia w pikantnym wydaniu.

Smaczne zelki misie o owocowym smaku i bardzo mocnym pikantnym
akcencie, ktére spowoduja eksplozje intensywnego aromatu w ustach.
www.sweet24.pl
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Gotowe sosy warzywne /W“

Seria AVO MariTop to gotowe sosy warzywne z wysokiej jakosci sktadni-
kow, uniwersalne i proste w zastosowaniu. Polecane jako urozmaicenie
do wszystkich rodzajow dan miesnych, rybnych i wegetarianskich. Oferta
AVO to réwniez roznorodnos¢ marynat, sosow, mieszanek przyprawo-
wych oraz dodatkow funkcjonalnych.

Producent: AVO-WERKE Sp. z 0. 0.

www.avo.pl

Piwo z personalizowana
etykieta

Pomystem na urozmaicenie oferty gastro-
nomii jest wprowadzenie do lokalu piwa
rzemieslniczego z personalizowana etykieta.
Nic prostszego! Pilsner, IPA, a moze bezalko-
holowe z tropikalnymi owocami? Wystarczy
wybrac piwo z oferty Browaru Dziki Wschod,
ktory przygotuje je we wspotpracy z klientem.
Producent: Browar Dziki Wschéd
www.browardzikiwschod.pl

Kawa dla firm

MOXA to $wiezo palona mieszanka wysokogatunkowych ziaren, stwo-
rzona z mysla o pracy w skupieniu i z energia. Dodaje sit do dziatania,
wspiera koncentracje. Przy tym oferuje najwyzsza jakos¢ w atrakcyjnej
cenie. 30% rabatu dla firm.

Producent: Palarnia Kawy Macro

www.macro.com.pl
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Piwo Pan IPAni

Pan IPAni to najbardziej znane piwo Browaru Trzech
Kumpli. Przez 10 lat obecnosci na rynku otrzymato 20
medali w piwnych konkursach w Polsce i za granica oraz
stato sie ikona polskiej sceny piwowarstwa rzemiesni-
czego. W 2024 r. powstata bezalkoholowa wersja Pan
IPANi, ktora rowniez zdobyta uznanie konsumentow

i sedziow, co potwierdza ztoty medal w konkursie Greek
Beer Awards 2025.

Producent: Browar Trzech Kumpli
www.trzechkumpli.pl
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Estetyka,

funkcjonalnosc, ekologia

Trendy w opakowaniach karmy dla zwierzat

Tekst Magda Pawluk
Zdjecia ©Shutterstock.com

Wybierajac karme dla zwierzat, nabywcy najwiecej uwagi
poswiecaja jej rodzajowi, jakos$ci i skladowi. W procesie sprze-
dazy znaczenie ma takze opakowanie, ktore spelnia szereg funk-
cji. Przede wszystkim ma zabezpieczac i zachowywac swiezos$¢
oraz warto$¢ odzywcza karmy, umozliwiac jej bezproblemowy
transport, przekazywac kupujacym niezbedne informacje o pro-
dukcie, ale takze by¢ elementem komunikacji promocyjnej oraz
wizerunkowej. Wszystkie te aspekty znajduja odzwierciedlenie
w projektach opakowan zywnosci dla zwierzat. Jakie trendy

ksztaltuja sie w tym segmencie?

ymagania dotyczace opa-
kowan karm dla zwierzat
réznia sie w zaleznosci od
tego, czy rozpatrywane s
z perspektywy konsumentdw, czy produ-
centdw. Z punktu widzenia kupujacych prio-

rytetem jest odpowiednie zabezpieczenie
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produktu, niewielka waga, wygoda prze-
noszenia i korzystania, a takze atrakcyjny
wyglad. Dla producentéw wazne sa m.in.
wtasciwosci zapewniajgce zawartosci dtuga
przydatnos$é, niski koszt produkcji, ktory
nie wptynie w istotny sposdb na koficowg
cene towaru, mozliwo$¢ personalizacji oraz
przedstawienia wszystkich niezbednych
informacji oraz motywéw graficznych
w odpowiedniej jakosci druku. Projektanci
opakowan staraja sie sprosta¢ potrzebom
wszystkich zainteresowanych, a efektem
tych procesow jest design pudetek, torebek,
saszetek czy puszek, w jakich karmy dla
zwierzat trafiajg na sklepowe pétki.

Etykiety i szata graficzna

Opakowania zywnosci dla zwierzat
powinny dostarczaé kupujgcym komplek-
sowa informacje dotyczaca m.in.: rodzaju,
sktadu, pochodzenia, gramatury oraz
przeznaczenia produktu. Poza niezbednymi
danymi, opakowania i etykiety zawieraja
czesto dodatkowe elementy graficzne.
Standardem stato sie juz myslenie o tym

aspekcie jako czesci strategii komunikacji
oraz utrwalania wizerunku marki. Szata gra-
ficzna, ktéra przyciaga wzrok kolorami oraz
motywami i jednoznacznie kojarzy sie z kon-
kretnym producentem, a takze przypisywana
mu renoma, to sposdb na wyrdznienie sie
produktow wsrdd asortymentu z tej samej
kategorii. Wérdéd trendéw we wzornictwie
opakowan i etykiet produktéw dedykowa-
nych domowym pupilom dominuje gama
tzw. koloréw ziemi, na czele z brgzem i zie-
lenia. Taka paleta ma zwykle nawigzywaé
do naturalnego pochodzenia sktadnikow.
Natomiast czarne lub ciemnoszare warianty
opakowan karm, czesto wzbogacone ztotym
liternictwem, ozdobnym ttoczeniem czy lase-
rowym grawerem, uzywane sg w celu ozna-
czenia towardw jako produkty premium.
Ogdlna tendencja w designie opakowan
i etykiet jest tez umieszczenie na nich wize-
runkdw czworonogdw. Czesto maja one nie
tylko role dekoracyjna, lecz takze wspie-
rajaca funkcje informacyjna - np. zdjecie
zpodobizna kota lub psa na okreslonym eta-
pie rozwoju pozwala szybko zidentyfikowac,



dla jakiej grupy wiekowej zwierzat jest
przeznaczony dany produkt (kocieta, koty
doroste, kotki karmigce, szczenieta, doro-
ste psy itd.). katwej identyfikacji rodzajow
karm miesnych stuza réwniez grafiki sym-
bolizujace zwierzeta, z ktérych jest ono
pozyskiwane. Motywy warzyw, zi6t i innych
roslin nawiazuja do naturalnego pochodze-
nia sktadnikéw zawartych w pozywieniu.
Coraz czesciej realistyczne zdjecia ustepuja
miejsca rysunkom, czesto stylizowanym,
o0 artystycznym albo humorystycznym cha-
rakterze. Jednym z zatozen projektowanej
w ten sposdb szaty graficznej opakowan
jest wzbudzanie pozytywnych emocji wsréd
konsumentow. Czescig strategi budowania
zaufania do marki jest natomiast przystepna
forma przekazywania informacji. Na etykie-
tach istotne tredci czesto prezentowane s3
w formie infografiki albo wyodrebniane za

Szata graficzna, ktéra przycigga
wzrok kolorami oraz motywami
1jednoznacznie kojarzy sie

z producentem, a takze przypi-
sywang mu renoma, to sposob
na wyrdéznienie sie asortymentu

pomoca duzej, czytelnej czcionki. Dbatos¢
o przejrzysto$¢ tekstu wysoka jakosc
druku oraz nowoczesna, minimalistyczng
stylistyke to kolejne trendy wptywajace na
sposéb projektowania opakowan karmy
przeznaczonej dla domowych pupili.

Opakowanie a ekspozycja

Opakowanie odgrywa zasadnicza role
w procesie sprzedazy. Jego design moze
wptywaé na widoczno$¢ produktu, ale tez
mozliwosci ekspozycji. Wérdd producentdw
karm dla zwierzat zauwazalne staje sie zain-
teresowanie torebkami typu doypack. Maja
one postac kieszeni, ktéra po wypetnieniu
zawartoscia zyskuje stabilng podstawe,
a dzieki temu mozna jg wygodnie ustawic
na sklepowej potce.

Standardem w przypadku produktéw
w saszetkach o niewielkiej gramaturze,
np. przysmakéw lub porcjowanej karmy,

ANALIZA/RYNEK '

jest wycinanie
otworéw w gérnym
Stuza
one do zawieszania
torebek na haczy-
kach lub tasmach.

Umieszczone w ten

zgrzewie.

sposéb pozwalaja
zaoszczedzié miej-
sce na sklepowych
pétkach, ale tez
lepiej wyekspono-
wac produkt.
Trendem w seg-
mencie karm suchych stato sie korzystanie
z opakowan z przezroczystym okienkiem,
przez ktére widaé zawarto$¢ paczki. To
rozwiazanie, ktére utatwia podejmowanie
decyzji zakupowych i czesto
‘ ‘ przekonuje do siegniecia po
konkretny wyrdb. Dzieki transpa-
rentnym elementom klient moze
jeszcze przed zakupem ocenié,
czy produkt spetnia jego oczeki-
wania pod wzgledem wizualnym.

Praktyczne rozwigzania

Wygodne korzystanie
z opakowania moze sktaniaé
konsumentéw do wyboru konkretnego
artykutu. W przypadku wielu rodzajow
asortymentu z kategorii karm dla zwierzat
producenci stawiaja na torebki z systemem
ponownego zamkniecia (np. zamkami stru-
nowymi). Takie zabezpieczenie pozwala na
wielokrotne otwieranie i zamykanie torebki,
a w efekcie dtuzsze utrzymanie $wiezosci
pokarmu. Ten wariant zamkniecia sprawdza
sie np. w przypadku przysmakéw do nagra-
dzania zwierzat.

W grupie woreczkéw i saszetek na karme
stosowane sg réwniez perforacje i naciecia,
ktdére zapewniaja ptynne, tatwe otwieranie
paczek. W przypadku puszek niezbedne sa
ergonomiczne uchwyty, ktére umozliwiaja
zdjecie wieczka bez potrzeby uzywania
dodatkowych przyrzadéw.

Warto$ciowym dla konsumentéw ele-
mentem designu opakowania karmy, ktory
korzystnie wptywa na wygode korzystania

z produktu, sg miarki utatwiajgce prawi-

dtowe porcjowanie pokarmu.

Element zréwnowazonej strategii

Wsrdd wielu tendencji majacych wptyw
na design opakowan karmy dla zwierzat do
gtosu silnie dochodza réwniez idee zwigzane
z ochrona srodowiska i odpowiedzialno-
$cig producentdw za ten aspekt. Zasadom
zréwnowazonej produkcji musza sprostac
nie tylko surowce i wyroby, ale takze opako-
wania. W zwigzku z tym wiele marek decy-
duje sie na zastosowanie w tej roli torebek
lub pudetek z materiatéw z recyklingu lub
surowcow nadajacych sie do ponownego
przetworzenia. Trendem w branzy staja sie
rowniez folie biodegradowalne oraz papier
recyklingowany.

Dobér ekologicznych opakowan jest
szczegblnie istotny w przypadku produk-
téw naturalnych. Dzieki temu producent
moze w spdjny sposob realizowad strate-
gie produkcji i promocji produktu oparta
na wartos$ciach zwigzanych z ekologia
i zrbwnowazonym rozwojem. W ten sposéb
opakowanie staje sie integralng czescia
opowiesci o produkcie, jego sktadnikach
i marce. Elementem koncepcji ,storytel-
lingu”, realizowanej za posrednictwem
opakowania, moze by¢ tez umieszczenie na
etykiecie kodu QR, odsytajacego do dodat-
kowych tresci na temat producenta, rozbu-
dowanej bazy informacji oraz materiatow
edukacyjnych. Bo dzi$ misja firm z branzy
karm dla zwierzat wykracza szeroko poza
wprowadzenie produktu na rynek. ¢
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